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HOJA-RESUMEN DEL PLIEGO DE CLAUSULAS ADMINISTRATIVAS PARTICULARES PARA
LA CONTRATACION POR PROCEDIMIENTO ABIERTO DEL SERVICIO DE DIFUSION EN
MEDIOS DE COMUNICACI()N DE LA CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL
REFERENTE A PREVENCION DE EMBARAZOS NO DESEADOS (2010)

. 2l Tram/fac;on del expediente, al amparo de lo establecido en el articulo 291.5 de la Ley 30/2007, de
| 30de ocmbre de Contratos del Sector Publico, por el Instituto de fa Mujer como nico 6rgano de
contratacmn y en la forma que se determina en el Protocolo de actuacion suscrito al efecto

s L ——

’ ,Objeto del servicio -c/dusula primera y trigésima primera del pliego-

o C‘Bntratacr"_ﬁ de medios de comunicacion para la difusion de la campafia de publicidad
)/ sobre la “prevencion de los embarazos no deseados” a realizar conjuntamente por el
fo de Sanidad y Politica Social y el Organismo Auténomo Instituto de la Mujer.

Ademas el contrato incluye el asesoramiento sobre evaluacién de audiencias de los distintos
medios, estudios comparativos de la eficacia entre medios y enire soportes, asi como otros
soportes técnicos necesarios a fin de tomar las decisiones idéneas para la compra de los espacios
en los soportes de los distintos medios de comunicacién. Esta labor no tiene coste para el
Ministerio de Sanidad y Politica Social ni para el Organismo Auténomo Instituto de la Mujer.

CLASIFICACION ESTADISTICA DE PRODUCTOS POR ACTIVIDADES (CPA)

» 2002

NOMENCLATURA VOCABULARIO COMUN DE CONTRATOS (CPV)

» 79341000-6

2. Desglose, en su caso, por lotes -cldusula primera del pliego-

LOTES CODIF. CPA CODIF. CPV

3. Necesidades administrativas a satisfacer -cldusula primera del pliego-

Con este contratacion se prefende:

» Prevenir los embarazos no deseados en adolescentes y jovenes desde una

informacion suficiente, adecuada y accesible que permita a esta poblacion elegir,

) responsablemente, la conducta mas favorable para el desarrollo de su sexualidad
de la manera mas segura.

» Fomentar entre los y las jovenes el uso de métodos anticonceptivos, y
especialmente del preservativo (masculino y/o femenino), en las relaciones
sexuales como forma de prevenir fos embarazos no deseados.

» Fomentar actitudes sexuales saludables y respetuosas entre adolescentes y

jovenes.

Potenciar las relaciones de igualdad y respeto mutuo entre ambos sexos y la

corresponsabilidad a la hora de tomar decisiones sobre el tipo de practicas

sexuales y el uso de anticonceptivos.

A\




4. Contrato sujeto a regulacidon armonizada, en su caso -cldusula segunda del pliego-

X Sl
[INO

5. Organo de contratacion -clausula tercera del pliego-

> INSTITUTO DE LA MUJER (organismo autonomo adscrito al Ministerio de Igualdad)

» Perfil del contratante. Es accesible desde la pagina web del organismo:
hitp://www.inmuijer.es o http://www.migualdad.es/mujer/ y a través de la Plataforma
de Contratacidon del Estado: http://www.contrataciondelestado.es

: "_'-.“ Responsable del contrato: Servicio de Comunicacion e Imagen del Instituto de la Mujer
‘ 6 ?resupuesto base de licitacion y, en su caso, desglose en precios unitarios.
-cIausula cuarta del pliego-

i

Prgéupuesto base de licitacion, sin IVA............c.ciiiiiiiiiiiees 785.593,22 €
:_:i _.a—ml'a% B 141.406,78€
TOTAL DEL PRESUPUESTO BASE DE LICITACION........cccceceeune... 927.000,00€

Desglose del presupuesto por cada centro de imputacion del gasto:

Centro de gasto Importe sin IVA 18% IVA
Ministerio de Sanidad y Politica Social 192.372,88 € 3462712 €
Instituto de la Mujer 593.220,34 € 106.779,66 €
Total presupuesto base licitacion 785.593,22 € 141.406,78 €
7. Sistema de determinacion del precio -cldusula cuarta del pliego-
A tanto alzado
8. Financiacion por anualidades -clausulas quinta y sexta del pliego-
Ejercicio Importe Importe IVA Importe Total
2010 785.593,22 euros 141.406,78 euros 927.000 euros

Aplicacion presupuestaria

Ministerio de Sanidad y Politica Social

26.04.3110,226.02

Instituto de la Mujer

28.101.50.0.232B.640

Financiacion Fondos
Europeos

mEl
X NO

Porcentaje de financiaciéon:

Programa Operativo:

9. Plazo de ejecucion del contrato -clausula sexta y trigésima segunda del pliego-

La campafa se desarrollara en el mes de diciembre de 2010.

0S y pagos
payciales
\(e I su caso)
o/

No estan previstos

oérroga

J

Fd

[Jsi
X No

Duracién: ---




10. Forma de tramitacion del expediente de contratacion -cldusula séptima del pliego-

= Ordinaria X
= Urgente [ ]
Ordinaria anticipada []

11. Importe de gastos de publicidad -c/dusulas octava y vigésima novena del pliego-

Los gastos de publicidad def anuncio en el BOE serédn con cargo al adjudicatario, no siendo su
importe superior a tres mil euros (3.000 €)

12. A efectos, exclusivamente, de lo previsto en la Clausula 8.5 del Pliego de

.- Clausulas Administrativas Particulares se tendra en cuenta lo siguiente:

‘a)*Medios de comunicacion con los licitadores para actos distintos de la
" . presentacion o anuncio previo del envio de proposiciones:
' | = Porcorreo certificado.
/= Por correo electrénico: serviciocontratacionmujer@migualdad.es
‘ = Por telefax.
o = Pagina web.

b) Plazo limite para solicitar informacion sobre los pliegos y documentacion
complementaria, si procede (art. 142 LCSP).

> No opera

c) Organismos para obtener informacion sobre obligaciones laborales,
medioambientales o de fiscalidad, si procede.

» No opera

13. Requisitos de solvencia econdmica, financiera y técnica o profesional -cldusulas
décima, duodécima, vigésima y vigésima quinta del pliego-

A.- Empresas no espafolas pertenecientes a estados miembros de la Unién
Europea.

Las empresas comunitarias, no espafiolas, podran acreditar la clasificacion mediante
los certificados de clasificacion o documentos similares que acrediten su inscripcion
en listas oficiales de empresarios autorizados para contratar establecidas por los
Estados miembros de la Union Europea. También podrén acreditarla mediante
certificacion emitida por organismos que respondan a las normas europeas de
certificacion, expedidas de conformidad con la legislacion del Estado miembro en que
esté establecido el empresario. Dichos documentos deberan indicar las referencias
que hayan permitido la inscripcion del empresario en Ia lista o la expedicion de la
certificacion, asi como la clasificacion obtenida. En caso de no acreditar la
clasificacion, deberéan justificar la solvencia econdmica y técnica que se detalla a
continuacion:

Solvencia econémica y/o financiera:

» Deberan disponer de una cifra de negocios, durante cada uno de los tres dltimos
afios, superior, al menos, en una vez el presupuesto maximo de licitacion. Para su
acreditacion deberan aportar la cifra de negocios global, en el ambito de la actividad
correspondiente al objeto del contrato, en el curso de los tres dltimos ejercicios.




Solvencia técnica y/o profesional:

» Mediante la acreditacion de los principales trabajos realizados, que deberan estar
directamente relacionados con el objeto del contrato, durante los tres dltimos afios.
La relacion de frabajos deberé especificar el imporie de los contratos, fecha de
formalizacion y beneficiarios piblicos o privados de los mismos.

B.- Empresas no espanolas no pertenecientes a estados miembros de la Union
Europea.

Solvencia economica y/o financiera:
» Deberdn disponer de una cifra de negocios, durante cada uno de los tres ultimos
afios, superior, al menos, en una vez el presupuesto maximo de licitacion. Para su

- acreditacion deberan aportar la cifra de negocios global, en el ambito de la actividad
‘torrespondiente al objeto del contrato, en el curso de los tres ditimos ejercicios.

rSof\:’f'encia técnica y/o profesional:
> Medtante la acreditacion de los principales trabajos realizados, que deberan estar
“directamente relacionados con el objeto del contrato, durante los tres Gitimos afios.

" La relacion de trabajos debera especificar el importe de los contratos, fecha de
formalizacién y beneficiarios publicos o privados de los mismos.

C.- Empresas Espariolas

Deberan acreditar la clasificacion exigida en el apartado 14.

Habilitacion empresarial o profesional necesaria para realizar la prestacion (en su caso)

» No opera

Medios materiales o personales necesarios para realizar la prestacion (en su caso)

» No opera
14. Clasificacion -clausulas décima y duodécima del pliego-
» Grupo T

» Subgrupo 1

3 Categoria D

Suplencia de clasificacion exigida:

» No procede

. Presentacion de proposiciones y, en su caso, fases sucesivas de valoracion de

las ofertas -cldusula duodécima y decimosexta del pliego-

LA

)

a) Fases de valoracion

» Se valorara en primer lugar la "documentacién correspondiente a los criterios no
cuantificables automaticamente” (Sobre nam. DOS) y posteriormente se valorara la
“proposicion econémica” (Sobre num. TRES).




b) Nimero de sobres y contenido:

¢ SOBRE NUMERO UNO (cerrado y lacrado)
Titulo: “Documentacién administrativa”.

e Se incluirdn los documentos sefialados en la clausula 12.2.1 del pliego

o SOBRE NUMERO DOS (cerrado y lacrado)

Titulo: “Documentacién correspondiente a los criterios de adjudicacion
ponderables mediante juicio de valor”

= Se incluira en este sobre, sélo y exclusivamente, la documentacion, elaborada de
acuerdo con lo establecido en el pliego de prescripciones técnicas que rige esta
contratacion, correspondiente a:

e = “Asesoramiento técnico”
<N = “Plan estratégico de comunicacion”
: = “Mejoras en la calidad de las propuestas”

A" SOBRE NUMERO TRES (cerrado y lacrado)
e Titulo: "Oferta econémica”

= Se incluira en este sobre, solo y exclusivamente, la oferta econémica que formule
el licitador.

= [ as ofertas economicas se haran ajustandose al “CUADRO RESUMEN-TABLA
MEDIOS?”, incorporado como anexo a esta Hoja-Resumen, en el que se recogeran
fos precios y descuentos ofertados para los diversos medios de comunicacion.

» Para la formulacion de la oferta se tendra en cuenta que el presupuesto méximo
para este contrato, conforme a lo expresado en el apartado 6 de esta Hoja-
Resumen, se ha fijado en 927.000,00 euros, IVA incluido.

= Se deberan cumplimentar todas las casillas en las que se desglosa el modelo de
oferta econdmica, a fin de que se tenga un completo conocimiento de los
descuentos ofertados. En caso de que no se ofertara descuento se consignara 0.
La falta de cumplimentacion de alguna de las casillas (con descuento o, en su
caso, con cero) supondré la exclusion de la oferta.

16. Variantes -cldusulas decimoquinta, duodécima y decimoséptima del pliego-

» No se admiten

17. Criterios para la adjudicacion del contrato y ponderacién de los mismos -cldusula
decimoséptima del pliego-

La valoracion de las ofertas presentadas se efectuara de acuerdo a los siguientes criterios:

ﬁ Hasta un méaximo de 70 puntos a la mejor oferta econémica.
\ Hasta un méximo de 30 puntos a las propuestas técnicas.




A) “Documentacion correspondiente a los criterios de adjudicacién ponderables
mediante juicio de valor”

Se valorara hasta un maximo de 30 puntos y para su valoracion se tendré en cuenta:
» Plan estratégico de comunicacion — Maximo 22 puntos

s Se valorard hasta un maximo de 22 puntos a la estrategia de comunicacion, que
quedard plasmada en una propuesta de plan de medios, tal y como se describe en el
pliego de prescripciones técnicas.

e Para la valoracion de la estrategia de medios se tendrén en cuenta los datos de
eficacia (cobertura total, impactos, frecuencia, efc), y para las acciones no

convencionales, la capacidad de notoriedad, viralidad. En este (ditimo caso, para
determinar su adecuacion y su valoracion se fomaran en consideracion los costes de

«. realizacion y/o produccion que impliquen.

» “/Asesoramiento Técnico — Maximo 5 puntos
/

i

4
4" Para la valoracion de la capacidad de asesoramiento técnico en la evaluacién de
1.~  audiencias y eficacia de los distintos medios y soportes se tendran en cuenta los
instrumentos disponibles, el procedimiento a seguir y la capacidad de respuesta de la
empresa (tiempo en que se facilitara el asesoramiento desde la solicitud), asi como la

posibilidad del acceso directo del organismo a dichos instrumentos.

» Mejoras en la calidad de las propuestas — Maximo 3 puntos

o Se valorard hasta un maximo de 6 punfos con la siguiente distribucion::

a) Posicionamiento preferente —( Maximo 1,5 puntos)

Para la valoracion del posicionamiento preferente se tendra en cuenta el porcentaje
ofertado superior al 50% de las inserciones en posicion preferente sin recargo (pagina
impar para medios graficos e inicioffinal de blogue para radio).

b)Otras actuaciones sin cargo ofertadas por la empresa- (Maximo 1,5 puntos)

Se valoraran las actuaciones sin cargo ofertadas por la empresa que potencien la
difusién de la campafia y sus objetivos.

B) “Oferta econémica”
Se valorara hasta un maximo de 70 puntos con la siguiente distribucion:
» INTERNET — Maximo 45 puntos (64°28% del total)

La puntuacion total de Internet para cada empresa ofertante sera el resultado del sumatorio de
las valoraciones obtenidas en Display, Redes Sociales y Marketing en Buscadores.

Para la puntuacion de cada apartado se procedera de la siguiente manera:




7

# _estadrstfcas de los dltimos tres meses, inmediatamente anteriores a la publicacion de los

_Cuadro A

a) Display - Maximo 15 puntos
La distribucion de la puntuacion de Display se desglosa de la siguiente forma:

Datos obtenidos en el Cuadro A — maximo 10 puntos

Para su asignacién, se tomard como dafo la suma de todos los totales obtenidos de multiplicar
el porcentaje de descuento oferfado sobre tarifa oficial en Coste por Mil (TO CPM), con
independencia de los formatos propuestos, por el ntimero de usuarios Unicos en miles, para
cada site consignado en el cuadro A.

La empresa cuyo resultado del sumatorio sea el mas elevado obtendra fa puntuacion mas alta,
y la puntuacion del resto de las empresas sera directamente proporcional al resultado obtenido.

El nimero de usuarios tnicos de cada site vendra determinado por las fuentes de métrica
web de comin aceptacion en el sector (Nielsen Net Ratings), tomando la media de las

phegos de la contratacion en la Plataforma de Contratacion del Estado. En caso de que el
sopo[te no esté auditado, los datos seran los proporcionados por éste y debera indicarse.

iq

Y 4

VL
I

N2 Usuarios-Unicos
X
% Descuento. /TO CPM

. N2 Usuarios-inicos’ % Descuento
Sites
/TO CPM

MSN/Windows Live
Youtube

Myspace
Marca.com

Terra

Antena3
Musica.com
Quedeletras.com

TOTAL

(1) Numero de usuarios tnicos: media de /as estadisticas de usuarios tnicos de Nielsen Net Ratings de los
tres meses anteriores a la publicacion de pliegos de la confratacion en la Flataforma de Contratacion de!
Estado. En caso de que el soporte no esté auditado, los datos seran los proporcionados por éste.

Datos obtenidos en el Cuadro B — maximo 5 puntos

Para el céalculo de la puntuacion en este apartado, se realizara la suma de los descuentos
ofertados sobre la tarifa oficial en Coste por Mil (TO/CPM). A la oferta que presente la suma
mas elevada se le asignara la maxima puntuacion y al resto se le calculara de forma

directamente proporcional.




Cuadro B

. % Descuento total /TO
Restode S
esto de Sites CEM

Canales y blogs

Portales generales

Comunidades

Plataformas de video y entretenimiento
Medios de comunicacion digitales (prensa,
radio y television)

Otros sitios de internet

TOTAL DESCUENTOS

% ha

,‘.'bj;Redes Sociales — Maximo 15 puntos

Las ;empresas presentaran su oferta indicando el Coste por Accién (CPA), el porcentaje de
o‘escuento aplicado a dicho coste y el coste final con descuento, para cada una de las redes

Céhsrgnadas (Cuadro C).

> Para el calculo de la puntuacion se utilizaré el resultado obtenido de sumar el total de los
importes obtenidos de aplicar el descuento indicado al coste de cada accion ofertada
(Cuadro C). A la oferta con el menor importe total se le asignarén los 15 puntos y al resto de

forma inversamente proporcional.

Cuadro C
% Total con
. Red o
Acclones_en AR Estacionalidad Coste Aok Acdon Descuento/Acc descuento
sociales (CPA)
twitter 1 mes
facebook 1 mes
tuenti 1 mes
Otras Redes Sociales |1 mes
TOTAL

?j) Marketing en Buscadores — Maximo 15 puntos

Las empresas presentaran su oferta indicando el Coste por Accion (CPA), el porcentaje de
descuento aplicado a dicho coste y el coste final con descuento para cada accion especificada

en cada buscador.

Para el calculo de la puntuacion se utilizara el resultado obtenido de sumar el total de los
importes obtenidos de aplicar el descuento al coste de cada accién ofertada (Cuadro D). A la
oferta con el menor importe total se le asignaran los 15 puntos y al resto de forma

inversamente proporcional.




Cuadro D:

T =
Buscadores | Acciones Estacionalidad Coste posAccion e Desc?fanto Total con
(CPA) [Accién descuento
Acciones SEO 1 mes
Optimizacion del site | 1 Mes
TOTAL

d) Medios graficos — Maximo 7,5 puntos (10,71%)
La distribucion de la puntuacion de medios gréaficos se desglosa de la siguiente forma:

Datos obtenidos en el Cuadro E - 5 puntos

. | ™ Para oblener la puntuacion de cada empresa en este apartado se procedera de la siguiente
oLis fomanera:

i Sé -"multiplfcaré el porcentaje de descuento ofertado sobre tarifas oficiales por la cobertura en
Tl mifés{_para cada soporte delallado (cuadro E) y se obfendra el importe total de la suma def
"resultagfb de dichos productos.

‘ +
] /i
La effipresa cuyo resultado del sumatorio sea el mas elevado obtendra 5 puntos. La puntuacion
delresto de empresas serd directamente proporcional al resultado obtenido.

Cuadro E

) , Descuento S/ % Descuento x
Medios graficos Tarifa Oficial (%) Enliextaraie] Cobertura
Prensa 20 minutos
gratuita Qué
Prensa Marca
deportiva As

. La Revista 40
Revistas - -
mensuales Lok Tun_mng

Play Station
Revistas Super Pop
quincenales Bravo por Ti
Revistas El Jueves
semanales Nuevo Vale
TOTAL

¢2) Datos en miles. Se tendra en cuenta el segundo acumulado mévil del EGM-2010 para individuos de

14 a 21 afios.

Datos obtenidos en el Cuadro F - 2’5 puntos.

Para el céleculo de la puntuacion del resto de medios gréficos, se obtendra fa media del
descuento sobre la tarifa oficial consignado en cada categoria de soportes (Cuadro F). A la
empresa que presente la media de descuento mas elevado se le asignaré la méxima
puntuacion, y al resto se le calculara de forma directamente proporcional.




Cuadro F

Resto de medios graficos

Descuento Total
S/ Tarifa Oficial (%)

Resto de periddicos gratuitos

Resto de periddicos deportivos

Resto de revistas mensuales

Resto de revistas quincenales

Resto de revistas semanales

TOTAL DESCUENTOS

e) Radio - Maximo 7,5 puntos (10,71%)

La distribucion de la puntuacién de la planificacion en radio se desglosa de la siguiente forma:

Datos obtenidos en el Cuadro G — § puntos

~Se multiplicara el porcentaje de descuento ofertado sobre tarifas oficiales por la cobertura en
miles, para cada soporte detallado (cuadro G) y se obfendra el importe total de la suma del
_resultado de dichos productos.

Lé Z‘Zlempresa cuyo resultado del sumatorio sea el méas elevado obtendra 5 puntos. La
pufituacion del resto de empresas seré directamente proporcional al resultado obtenido.

Vi
s

%52 Cuadro G

Cadena Descuento S/ Tarifa % Descuento
Oficial (%) Cobertura X
Cobertura
C-40
Europa FM
Maxima FM
C-100
TOTAL

(3) Dato en miles. Se tendra en cuenta el segundo acumulado movil del EGM-2010 para individuos de 14 a

21 afios.

Datos obtenidos en el Cuadro H - 2’5 puntos.

. \Para el calculo de la puntuacién del resto emisoras de radio, se sumaran los descuentos
ofertados en porcentaje sobre la tarifa oficial consignada en cada categoria de soportes
(Cuadro H). A la empresa que presente fa suma de descuento mas elevado se le asignard la
maxima puntuacion, y al resto se le calcularé de forma directamente proporcional.

Cuadro H

RADIO

Descuento Total S/
Tarifa Oficial (%)

Resto emisoras de radio tematicas

Emisoras de radio generalistas

TOTAL

DESCUENTOS




AR By

f) Publicidad exterior — Maximo 10 puntos (14,28%)

Para el célculo de la puntuacion en el medio exterior se sumaran los descuentos ofertados en
porcentaje sobre la tarifa oficial por cada exclusivista consignado (Cuadro I). A la empresa que
presente la suma de descuento mas elevada se le asignard la méxima puntuacion, y al resto
se le calculara de forma directamente proporcional,

Cuadro |

Exclusivistas medio exterior Descuento Total S/ Tarifa
Oficial (%)

JC Decaux Esparia Avenir

Indoormedia

Cemusa

Publimedia

Trenmedia

Mediagrup

B - | Publisistemas

- % | Ofros exclusivistas y ofros soportes
' .asimilados

// TOTAL DESCUENTOS

* T

Comité de Expertos u Organisme Técnico Especializado

» Seexige []SI X NO

» En caso afirmativo:
a) Miembros del Comité de Expertos o procedimiento para efectuar la designacion:

(o en su caso)

Organismo técnico especializado :

b) Criterios sometidos a valoracién:

&,
0.0

LD
o

@ A

c) Plazo para efectuar la valoracion:

d) Limites maximo y minimo de la valoracion:

18. Plazo para la adjudicacién -cldusula decimonovena del pliego-

» dos meses a contar desde la apertura de las proposiciones.




19. Compensacion por renuncia a la celebracion del contrato o por desistimiento del
procedimiento de la Administracion -cldausula vigésima primera del pliego-

En caso de producirse la renuncia o el desestimiento, el 6rgano de contratacion compensard a
los candidatos o licitadores por los gastos debidamente justificados en que hubieren incurrido
hasta un maximo de 50,00 euros por licitador o candidato.

20. Garantia provisional, en su caso -clausula vigésima segunda del pliego-

» Seexige []SI X NO

» |Importe (en su caso):

21. Garantia definitiva -cldusula vigésima segunda del pliego-
» Seexige X Si [JNO

» Motivos para la exencion (en su caso) :

» Puede constituirse mediante retencion en el precio: [] Si X NO

22. Garantia complementaria, en su caso (adicional a la garantia definitiva) -clausula
vigésima segunda del pliego-

» Se exige [JSi X NO
» ','Irﬂhone (en su caso): % del importe de adjudicacion del contrato,

5

2

‘!23'./’.‘E)blig'a_{£:iones especificas: Condiciones especiales de ejecucién del contrato y
pen/giiaades por su incumplimiento -clausulas vigésima quinta y vigésimo novena
delpliego-

“"1.- Adscripciéon de medios

> Se exige [ ]Si X No

» En caso afirmativo:
= Es condicion esencial de ejecucion del contrato a los efectos del art. 206.g) OsiONo
= Se considera su incumplimiento infraccién grave [art.49.2 e) LCSP] [1Si CINO

= Penalidades previstas:
< Incumplimiento leve: 1% del presupuesto del contrato
% Incumplimiento grave y muy grave: entre el 5% y el maximo legal del 10% del presupuesto
del contrato.

2.- Seguro de responsabilidad civil por riesgos profesionales

» Se exige [JSI X NO
» Suma asegurada:

» En caso afirmativo:
= Es condicién esencial de ejecucion del contrato a los efectos del art. 206.g °Si [ ]No

* Se considera su incumplimiento infraccién grave [art.49.2 e) LCSP[]SI [(IJNO

* Penalidades previstas:

“ Incumplimiento leve: 1% del presupuesto del contrato
% Incumplimiento grave y muy grave: entre el 5% y el maximo legal del 10% del presupuesto

del contrato.




3.- Cumplimiento de obligaciones de caracter social

» No opera .
» Es condicién esencial de ejecucion del contrato a los efectos del art. 206.g) []SI [JNO

= Se considera su incumplimiento infraccion grave [art.49.2 ) LCSP] [JSi [INO

* Penalidades previstas:

%+ Incumplimiento leve: 1% del presupuesto del contrato
%+ Incumplimiento grave y muy grave: entre el 5% y el maximo legal del 10% del presupuesto

del contrato.

24. Penalidades administrativas por incumplimiento criterios adjudicacion -clausula
vigésima sexta del pliego-
> Es condicion esencial de ejecucion del contrato a los efectos del art. 206.g []SI X NO

# Se considera su incumplimiento infraccién grave [art.49.2 e) LCSP] X Si [INO

# Penalidades previstas:

++ Incumplimiento leve: 1% del presupuesto del contrato
% Incumplimiento grave y muy grave: entre el 5% y el maximo legal del 10%

25. "Bgi]'glidades administrativas por ejecucion defectuosa -clausula vigésima séptima del

| pliego=! |

é: fgi
- »Penalidades por cumplimiento defectuoso:

" 4 Incumplimiento leve: 1% del presupuesto del contrato
> % Incumplimiento grave y muy grave: entre el §% y el maximo legal del 10% del

presupuesto del contrato

» Penalidades por incumplimiento de la ejecucion parcial: 1% del presupuesto del contrato

26. Penalidades administrativas diferentes por incumplimiento de plazo -cldusula vigésima
octava del pliego-

» No opera
27. Presentacion de programa de trabajo -cldusula vigésima octava del pliego-

No procede su presentacion X

»
> Si procede su presentacion [ ]

28. Plazo especial de recepcion en su caso -clausula trigésima primera del pliego-

» Noopera
29. Periodicidad especial en la valoracion de los trabajos y certificaciones
contratos de tracto sucesivo, en su caso -cldusula trigésima segunda del pliego-

en

» Noopera
0. Condiciones especiales para abonos a cuenta por operaciones preparatorias, en su

. caso -cldusula trigésima segunda del pliego-
\ » No opera

oy
31. Plazo de garantia, en su caso. -cldusula trigésima tercera del pliego-

» No opera




32. Revision de precios, en su caso -cldusula trigésima cuarta del pliego-

> Procede revisién de precios: [ ]SI X NO
» En caso afirmativo: '
Justificacion de su improcedencia:
> En caso de prérroga, procede revision de precios : [ |Si [ JNO

En caso afirmativo:
33. Posible modificacion del contrato -clausula trigésima quinta del pliego-

» No opera
34. Cesion del contrato -cldusula trigésima sexta del pliego-

Los derechos y obligaciones dimanantes de este contrato podran ser cedidos a un tercero:

[Jsi x NO

35. Subcontratacion -clausula trigésima sexta del pliego-

> Se admite subcontratacion: []SI X NO

» En caso afirmativo:
* Requisitos para la subcontratacién:

s Limite a la subcontratacion: % del importe del presupuesto del contrato.

‘ ‘.Is'éqalidades a imponer, en su caso: hasta un 50% del importe del subcontrato.

<“’v. <+ /
R iy i i i -
SEEEmEET » En caso afirmativo:

= Partes de la prestacion a subcontratar con terceros no vinculados:
= Es condicién esencial de ejecucién del contrato a los efectos del art. 206.g) [1Si [INO

» Penalidades previstas:

«» Incumplimiento leve: 1% del presupuesto del contrato
** Incumplimiento grave y muy grave: entre el 5% y el maximo legal del 10% del presupuesto

del contrato

36. Causas especiales de resolucién -clausula trigésima séptima del pliego-

»

APROBACION

Visto el informe favorable de la Abogacia del Estado de fecha 2 2 SEP 201 acuerdo su
aprobacion, de conformidad con el articulo 99.4 de la LCSP. il

EnMadrid, a ....&.&. 55 .0
LA DIRECTORA GENERAL,

EL ADJUDICATARIO.



SECRETARIA GENERAL DE

POLITICAS DE IGUALDAD
MINISTERIO

INSTITUTO DE LA MUJER

DE IGUALDAD
DIRECCION GENERAL

SERVICIO DE RELACIONES
EXTERNAS

CUADRO RESUMEN-TABLA MEDIOS

CAMPANA PREVENCION EMBARAZOS NO DESEADOS (2010)

i DISPLAYS
2 Sites N° Usuarios- N° Usuarios-tinicos
o % Descuento /TO CPM X

i N1 1
] D % Descuento TO/CPM

: M§NIVVind9{n7§ Live
| Youtube”
“IMyspace
Marca.com

Terra

Antena3
Musica.com
Quedeletras.com

7

TOTAL

Resto de sites (CUADRO B) 5% Desciento totsi
TO/CPM

Canales y blogs

Portales generales

Comunidades

Plataformas de video y entretenimiento

[Medios de comunicacion digitales (Prensa, radio y TV)

Otroé\sitios de Internet
Ny TOTAL DESCUENTOS

\ - ACCIONES EN REDES SOCIALES (CUADRO C)
Coste por % Descuento Total con
Redes sociales

Estacionalidad Accidén IAcc. descuento
(CPA)

}@itter 1 mes
1 mes

facebook

tuenti 1 mes

' Numero de usuarios unicos: media de las estadisticas de usuarios Unicos de Nielsen Net Ratings de los tres meses anteriores a la
publicacion de pliegos de la contratacion en la Plataforma de Contratante. En caso de que el soporte no esté auditado, los datos serén

los proporcionados por éste.
C/ CONDESA DE VENADITO, 34
CORREQO ELECTRONICO 28027 MADRID
TEL: 91 363 79 08/11/8006

prensa@inmujer.es FAX: 913637998



Coste por % Descuento Total con
Redes sociales Estacionalidad Accién /Acc. descuento
(CPA)
Otras Redes Sociales 1 mes
TOTAL
MARKETING EN BUSCADORES (CUADRO D)
; : : Coste por % Descuento Total con
Buscadores Acciones Estacionalidad Accién (CPA) IAcc. dascaanto
Acciones SEO 1 mes
Optimizacién del 1 mes
site

] 4 Soportes Descuento s/Tarifa Cobertura® % descuento x
=%~ (CUADRO E) Oficial (%) Cobertura
20 Minutos
Prensa gratuita
Que!
Marca
Prensa deportiva
As
La Revista 40
Revistas : -
mensuales Maxi Tunning
Play Station
_ Super Pop
Revistas -
quincenales Bravo por Ti
Revistas El Jueves
semanales Nuevo Vale
. TOTAL
\ Resto soportes graficos Descuento total
\ (CUADRO F) s/ tarifa oficial (%)
7%&&39 periodicos gratuitos
Re%to de periodicos deportivos
Rejlo de revistas mensuales

# Ultimo acumulado movil del EGM-2010, publicado con anterioridad a la publicacion de los Pliegos de
Contratacién en la Plataforma del Contratante, tomando en consideracion los datos para individuos de + 16
arios.

MINISTERIO
CE ICUALDAD

INSTITUTO DE LA ML



Resto soportes graficos
(CUADRO F)

Descuento total
s/ tarifa oficial (%)

Resto de revistas guincenales

Resto de revistas semanales

Emisoras Descuento s/ tarifa oficial
(CUADRO G) (%)

TOTAL

% descuento x

Cobertura cobertura

Cadena 40

Europa FM

Maxima FM

Cadena-100
AT T

TOTAL

5 <\, Restoemisoras
('{JA";:‘«Y@A (CUADRO H)

Descuento total s/Tarifa Oficial (%)

isoras e radio generalistas

oras d¢ radio tematicas

JC Decaux Espafa Avenir

Indoormedia

Cemusa

Publimedia

Trenmedia

Mediagrup

Publisistemas

Otros exclusivistas y otros soportes asimilados

TOTAL DESCUENTOS

MINISTERIC
DE IGUALDAD

INSTAUTO DE LA ML



