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Prologo y
agradecimientos






El estudio que prologamos responde a las funciones, pero, fun-
damentalmente, al interés que tiene el Instituto de las Mujeres y
que le empuja a investigar y ahondar en el conocimiento de la
realidad y, de manera especial, de la realidad que viven las mu-
jeres desde su diversidad y poniendo el foco en posibles situacio-
nes de discriminacion y de vulneracion de sus derechos.

La aproximacion al tema que nos ocupa —la prostituciéon en
el entorno digital- es un asunto complejo de analizar y ha sido
posible gracias a la participacién de Médicos del Mundo que ha
liderado el trabajo de investigacién propiamente dicho y desde
su experiencia y ambito de intervencién ha facilitado el acerca-
miento a las mujeres en situacién de prostitucién. Es por ello,
que queremos comenzar por agradecer a todas las personas de
la organizacion que lo han hecho posible y, de manera muy es-
pecial, a las mujeres en situacién de prostitucion que, a través de
las encuestas y de los grupos focales no han dudado en compar-
tir sus vivencias y exponer la realidad que viven abiertamente
con mucha generosidad.

Esperamos haber sido capaces de recoger sus opiniones y
reivindicaciones y que este estudio sirva para contribuir a sensi-
bilizar sobre las condiciones en que viven estas mujeres, asi
como dar a conocer el nuevo contexto prostitucional que surge y
que brinda la digitalizacion. Un espacio —el llamado espacio
prostitucional o prostituyente- que, aunque no es del todo nue-
vo, ha despuntado durante el confinamiento que supuso la pan-
demia de la Covid-19 y, ademds, tiene visos de haber llegado
para quedarse.

Resulta imprescindible sacar este espacio de la opacidad y
mostrar la discriminacién y vulnerabilidad que acarrea su exis-
tencia entre las mujeres que ven vulnerados sus derechos mas
bésicos. Cuantificar y analizar sus vivencias, se torna fundamen-
tal para poder articular politicas que den respuesta a las necesi-
dades de las mujeres en dicha situacion.
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Justificacion






En la intervencion directa con mujeres en situacién de prostitu-
cion, y de forma agravada durante la pandemia del Covid-19,
entidades y personal experto, han identificado la aceleracion del
proceso de digitalizacion y deslocalizacion de la prostitucion. En
este sentido, el Instituto de las Mujeres ha considerado necesa-
ria la realizacion de una aproximacion diagnéstica que permita
tener informacion més detallada sobre las consecuencias que
este proceso tiene para la salud y seguridad de las mujeres de
forma que se puedan identificar recomendaciones para la inter-
vencion adaptada con las mujeres en situacion de prostitucion y
trata, asi como o para la elaboracion de politicas publicas.

Concebimos la prostitucion como una instituciéon social: la
institucion prostitucional. Esta institucion se ha ido adaptando a
los cambios sociales (econémicos, tecnolégicos, etc.) de forma
que, a pesar de las diferentes crisis, se mantiene como uno de
los principales “negocios” a nivel mundial. La Fundacién Scelles
(2016) (1) senala que los beneficios mundiales de la prostitucion
ascienden a 300.000 millones de euros anuales y a nivel del
Estado Espaiiol, el Instituto Nacional de Estadistica estimé en
2014 que la prostitucion representa el 0, 35% del PIB, es decir,
mas de 4.000 millones de euros.

En este sentido, compartimos el planteamiento de Médicos
del Mundo y entendemos la prostitucién como una forma de
violencia de género que se produce como consecuencia de una
estructura global de inequidad y desigualdad de género y que se
alimenta de la feminizacion de la pobreza, la globalizacion eco-
némica y el control de los flujos migratorios. Supone una vulne-
racion sistematica de los derechos humanos, en cuanto que es
una relacion que somete a usufructo temporal el cuerpo y la
voluntad de las mujeres en situacion de prostitucion y perjudica
gravemente la salud (la integridad fisica, psiquica y sexual) y la
calidad de vida de las mujeres.

El Parlamento Europeo (2013) (2) estimé que existen en tor-
no a 40 millones de personas en situacién de prostitucién en el
mundo y que entre 1y 2 millones de personas se encuentran en
situacion de prostitucion en Europa Occidental, de las cuales la
mayoria son mujeres migrantes. Dicho informe recoge también
datos que sefialan que entre el 80 y el 95% de las personas que
se prostituyen ha sufrido alguna forma de violencia antes de
empezar a ejercer la prostitucion, el 62% declara haber sufrido
una violacion y el 68% sufre trastornos de estrés postraumatico,
un porcentaje similar al de las victimas de tortura.
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Cabe destacar que en Espafa no existen informes oficiales
sobre el nimero de personas en situacion de prostitucion, pero
se estima que puede haber entre 300 mil y 400 mil personas, de
las cuales mas del 90% son mujeres y alrededor del 80% son
mujeres son extranjeras (en muchos casos en situacion irregular)
en su mayoria de América del Sur (Brasil y Paraguay), China,
Europa del Este (Rumania) y Africa (Nigeria), y se estima que
mas del 90% de estas personas migrantes pueden ser victimas de
trata de personas con fines de explotacion sexual (UNODC) (3).
Segtn este Informe de Naciones Unidas sobre la Trata de perso-
nas hacia Europa con fines de explotacion sexual, en Espaifia el
39% de hombres adultos han declarado haber pagado por sexo
al menos una vez en sus vidas, un valor atipico en Europa en
comparacion con las cifras de otros paises europeos (UNODC).

Es en este marco y con la finalidad de dar a conocer y com-
prender las causas y caracteristicas de la digitalizacion y deslo-
calizacién de la prostitucién en el Estado espaifiol, en el que se
encuadra la realizacion de este estudio, para el que hemos con-
tado con el apoyo de Médicos del Mundo, al ser una entidad que
atiende alrededor de 9000 personas en situacion de prostitucion
cada ano.



Marco teorico






El término prostitucién 2.0 hace alusién a los cambios que inter-
net y las redes sociales han provocado en la prostitucion y que
se relacionan sobre todo con la transformacion del espacio en la
que ésta tiene lugar, asi como también de las formas en que se
desarrolla (modalidades de captacién, modalidades de las plata-
formas, etc.). (4-7)

En este sentido, denominamos “espacio prostitucional” al
lugar en el que se produce la interaccion entre los hombres que
consumen prostitucion' y las mujeres en situacién de prostitu-
cién y que cumple estas funciones:

1. Exposicion: La sexualizacion, cosificacion y mercantiliza-
cion del cuerpo de las mujeres.

2. Negociacion: acuerdo de servicios y tarifas.
3. Actividad: Lugar de realizacion de los servicios.

En la prostitucion 2.0, este espacio se ha virtualizado y difu-
minado, permitiendo la asincronia entre la exposicién de las
mujeres y la practica de la prostitucién en si. (8-12)

Es decir, este espacio prostitucional de exposicién y negocia-
cion es distinto en un club que, en un piso, en el que la primera
interaccién se realiza a través de una web. La eleccién de estos
espacios tendra en cuenta diversos aspectos como, por ejemplo,
el anonimato de los “clientes™?, la posibilidad de eludir las res-
tricciones de las autoridades (13, 14), una mayor cantidad de
mujeres y su agrupacion en categorias o la capacidad de control
sobre las mujeres por parte de proxenetas. (15, 16)

! Al hablar de consumo queremos hacer visible la mercantilizacion y cosifica-
ci6n del cuerpo de las mujeres que el neoliberalismo ha incorporado en la
prostitucion, legitimandola socialmente como una forma de ocio. En este sen-
tido, se trata de una herramienta del patriarcado neoliberal que contribuye a
la desigualdad y reafirma la masculinidad tradicional.

2Hemos querido utilizar un lenguaje comun al utilizado por las mujeres en
sus relatos como estrategia de acercamiento del estudio y sus resultados a las
mujeres en situacién de prostitucién. Por ese motivo, utilizamos el término
“cliente” y no el de “prostituidor”, como recomienda la Politica sobre Prosti-
tucién y Trata de Personas con fines de Explotacion Sexual de Médicos del
Mundo. Consideramos que el término “cliente” legitima la compra del cuerpo
de las mujeres, por lo que lo utilizamos entrecomillado.
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Todos estos elementos se pueden agrupar en tres factores,
que configuran por tanto el espacio prostitucional, fisico o virtual:

1. Feminizacién de la pobreza y las migraciones (17, 18):
Precarizacion de la situacién de las mujeres.

2. Masculinidad hegemonica tradicional: Hombres dispues-
tos a pagar por sexo (19).

3. Marco normativo y normas socioculturales.

Figura 1. Configuracion del espacio prostituyente.

Feminizacién de la
pobreza y las migraciones:
Precarizacién de las mujeres

Espacio
prostituyente

Masculinidad
hegemonica
fradicional:
Hombres dispuestos
a pagar por sexo

Marco normativo y
normas socioculturales

Fuente: Elaboracion propia.

Este espacio prostitucional se retroalimenta de la capacidad
del propio sistema -la industria del sexo— para crear y ampliar
el marco de supuestas “necesidades” y deseos sexuales masculi-
nos respecto al consumo de prostitucion. La digitalizacién de la
prostitucion ha incrementado y facilitado el acceso a un sinfin de
plataformas (20), précticas y servicios sexuales, cuerpos, etc.,
normalizando el consumo y disfrazandolo de ocio.
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Feminizacion de la pobreza y las migraciones:
Precarizacion de la situacion de las mujeres

Es dificil saber el nimero de mujeres en situacién de prostitu-
cién que hay en Espana (21), aunque si se conoce que la mayoria
son mujeres migrantes y muchas en situacion administrativa
irregular. Las causas por las que las mujeres migran son diver-
sas, pero en su mayoria estdn condicionadas por la busqueda de
mejores oportunidades econémicas (22). En este sentido, podria
decirse que existe una serie de factores estructurales como el
género, la raza/etnia y la clase que confluyen en la mayoria de
las personas en situacién de prostitucion (23-25).

De esta forma, la feminizacion de la pobreza, asi como la
desigualdad de género y las relaciones Norte-Sur son factores
determinantes en la prostitucién femenina (26). La incorpora-
cion de las mujeres al mercado laboral en el Norte Global no ha
sido acompafiada por una incorporacién de los hombres al tra-
bajo doméstico y de cuidados, lugar que ha sido ocupado por
mujeres migrantes, que a su vez transfieren el cuidado de sus
hijos e hijas a otras mujeres en sus paises de origen, fenémeno
denominado como “cadenas globales de cuidados”.

Por tanto, la feminizacion de la pobreza y la feminizacion de
los cuidados ha desencadenado un aumento y mayor represen-
tacion de las mujeres en las poblaciones migrantes procedentes
del Sur Global, fenémeno denominado “feminizacion de las mi-
graciones”.

El sesgo de género en los paises de origen no se agota en los
paises de destino, fenémeno que Saskia Sassen denomina femi-
nizacion de la supervivencia, haciendo referencia a que estos
flujos migratorios con acceso restringido al mercado laboral
normalizado se dirigen a actividades de la economia informal,
especialmente al sector doméstico, de cuidados y la prostitucion.
En este sentido, diversos autores sefialan que en el sistema pros-
titucional el patriarcado se une y se refuerza con el capitalismo
y con otro sistema de poder como el racismo.
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Masculinidad tradicional hegemonica:
Hombres dispuestos a pagar por sexo

Partiendo de la idea que la existencia de prostitucion se debe a la
demanda masculina, es razonable preguntarse las razones que
hay detras del consumo de prostitucién por parte de los hombres.

Se estima que Espafia es uno de los paises, tanto en Europa
como a nivel mundial, con mayor nimero de hombres que pa-
gan por sexo. En una investigacion realizada de manera telefo-
nica a 1.048 hombres entre los 18 y los 70 afios residentes en
Espafia y publicada en el afio 2018 (19), se constaté que mds de
un 20% habian pagado por sexo a lo largo de su vida, y un 15%
en el Ultimo afo. En este estudio se agruparon las razones por
las que hacerlo en cinco tipos de discurso:

1. Funners: 24,1% que buscan ocio y diversion.

2. Thingers: 21,7% que desean sexo sin implicacion ni
€cOmMpromiso.

3. Couple Seekers: 21,7% que buscan pareja.

4. Riskers: 19,8% que pagan por comportamientos de riesgo
asociados.

5. Personalizers: 12,6% que desean sexo con intimidad y
compaiia.

En “El Putero Espafol” (27), las autoras elaboran un mapa
de narrativas explicativas como el supuesto impulso biologico
masculino, la mercantilizacién social, el individualismo, hedo-
nismo, la racionalizacién del coste/beneficio de tiempo y dinero
o la falta de habilidades sociales...

En linea con otras investigaciones (28, 29), se sefiala que los
valores mas destacados con relacion a la prostitucion por los hom-
bres que la consumen son la falta de compromiso, la inmediatez y
la variedad de eleccion, y se relaciona directamente con una forma
de reafirmacién de la identidad masculina ante si mismos y ante
el grupo de pares, haciendo uso de un privilegio social establecido
y anterior, un mandato patriarcal de reafirmacion viril.

En este sentido, la prostitucion es necesariamente patriarcal,
ya que estd enfocada a mantener la masculinidad tradicional
hegemonica al conformar un imaginario cuya aceptacion social,
cultural y legal afecta directamente a la relacién sujeto-objeto
entre ambos sexos.



Marco normativo y normas socioculturales

El dltimo de los elementos que configuran el espacio prostitucio-
nal es la permisividad social y el marco normativo que tiene un
impacto crucial en la vulnerabilidad y el bienestar de las perso-
nas en prostitucion (30-33). A nivel conceptual, podemos definir
tres elementos de regulacion en la prostitucion, a saber:

1. La penalizacion del ejercicio: persecucion penal o admi-
nistrativa de las mujeres en situacion de prostitucion.

2. La penalizacion del pago: persecuciéon penal o adminis-
trativa de los hombres que consumen prostitucion.

3. La penalizacion de las tercerias (locativas, publicidad y otras).

La combinacion de estos factores arrojaria cinco posibles es-
cenarios legislativos (33).

Tabla 1. Escenarios legislativos relativos a la prostitucion.

Criminalizacién plena

Penalizacién del pago,
ejercicio y la terceria

Suddfrica, Sri Lanka, USA

Nérdico o Modelo
“comprador”

Penalizacién de la terceria
y el pago

Canadd, Francia, Ilanda

del Norte (34), Noruega, Serbia,

Suecia

Criminalizacién parcial

Penalizacién variable de
algunos aspectos de pago,
ejercicio o tercerias

Canadd (antes de 2014),
India, UK

Legalizacién

Se permite el pago y

el ejercicio regulando
aspectos de terceria y otros
(test, registro...)

Australia, Alemania, México,
Paises Bajos, Senegal

Despenalizacion

Despenalizacion de
todos los aspectos del
intercambio, ausencia de
legislacion especifica

Algunos Estados de
Nueva Zelanda

En Espafa existen tres niveles que regulan algunos aspectos

de la prostitucion:

1. El Cédigo penal condena las conductas de prostitucion

coactiva.

2. La Ley de Seguridad Ciudadana, regula el uso del espacio

publico cerca de colegios, parques o en zonas.

3. Las ordenanzas municipales y locales regulan el uso del

espacio publico.
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En Espafia el Codigo Penal castiga inicamente la prostitucion
coercitiva, la trata o la prostitucion de menores. Tras la despena-
lizacion de la terceria locativa al inicio de los afios 90, la legisla-
cion estatal ha experimentado pocas variaciones mas, permitien-
do una criminalizacion variable y encubierta de la prostitucion,
con espacios de vacio legal (35), por lo que el modelo que mejor
define la situacion actual es el de criminalizacion parcial.

El marco legal desarrollado en Espafa se limita al &mbito
administrativo a través de multiples ordenanzas municipales
(14, 36) de talante fundamentalmente prohibicionista mediante
la aplicacién de sanciones a las mujeres en situacién de prostitu-
cién. Esta regulacion, que pretende velar por el cumplimiento de
un correcto uso de los espacios publicos, se emplea junto con la
Ley de Seguridad Ciudadana, también de caracter administrati-
vo, para modular y perseguir la presencia de prostitucion en ca-
lle, favoreciendo a aquella que se produce en clubes o pisos.

En cuanto a la regulacién de la prostitucion en las redes, no
existe ninguna legislaciéon en Espafia que la regule, dindose la
circunstancia de que el principal portal de prostitucién en Irlan-
da (www.escort-ireland.com), con un modelo sueco de regula-
cion que penaliza al “cliente” y la publicidad, tiene los servidores
localizados en Baleares. (37)

En este sentido, la falta de legislacién al respecto deja un
vacio legal que favorece situaciones de violencia en las mujeres
que ejercen la prostitucién 2.0 y también la trata con fines de
explotacion sexual a través de pisos y plataformas webs. (38)

1.1. Evolucion histérica de los modelos prostitucionales
en Espana

Alo largo de los tltimos 40 afos, el marco legislativo y el desa-
rrollo del modelo econémico de capitalismo neoliberal han con-
dicionado en Espana la evolucién del sistema prostituyente, que
podemos clasificar en cuatro fases:

e Prostitucion en calle y barrios: Corresponde con los
afos de la Transicion y se alimenta de las dindmicas mi-
gratorias de centro/periferia dentro de Espafa, con muje-
res procedentes de zonas rurales o periféricas.

¢ Auge de los clubs. Situada a finales de los 90 a partir de
la despenalizacion de la terceria locativa en el afio 1997
como por la progresiva presion vecinal y de las autorida-
des para reducir la presencia de prostitucién en calle (39).



Se produce un incremento de la presencia de mujeres de
origen migrante.

¢ Inicio de la deslocalizacién a partir de la crisis economi-
ca de 2008, y que estd marcada por el descenso de pros-
titucién en calle, la persistencia de clubes y el incremento
del niimero de pisos. La precarizacion economica de mu-
jeres de origen extranjero hace que su presencia alcance
entre el 40% y el 80% en diferentes localizaciones.

¢ Deslocalizacion y digitalizacién que acelera la crisis sa-
nitaria y econémica a causa del Covid-19 y que traslada la
prostitucion a pisos y al espacio virtual.

Efectivamente, la tendencia mas importante de los tltimos
afos parece la migracion masiva al espacio digital y a la invisi-
bilidad de los pisos, un fendmeno de dimensiones atin descono-
cidas, pero que en datos preliminares apunta a una relocaliza-
cion urbana masiva de la prostitucion (40).

La prostitucién es una actividad con grandes riesgos para la sa-
lud de las mujeres (30), y cada uno de estos espacios de prostitucién
tiene diferentes riesgos para la seguridad y salud de las mujeres.

e Prostitucion de calle: La exposicién a condiciones climati-
cas adversas; sin embargo, las mujeres pueden contar
con mayor libertad de decisién sobre “los clientes” y las
practicas que realizan, los horarios e incluso los precios
de los servicios y se pueden desarrollar estrategias de su-
pervivencia y vigilancia entre las mujeres que ejercen en
la misma zona.

e (Clubs: En general, los precios, horarios estan delimitados
por quienes gestionan los clubs y muchas veces también
las practicas que realizan y el nimero de servicios, sin
embargo, ofrecen cierta proteccion sobre las diferentes
violencias que ejercen los hombres sobre las mujeres en
la prostitucion.

e Pisos: La privacidad de estos espacios limita el acerca-
miento a las mujeres y el acceso policial en caso de violen-
cia y/o situaciones de trata, lo que repercute en una ma-
yor vulnerabilidad de las mujeres frente a la violencia de
“clientes” y abuso y explotacion de quienes los gestionan.
Por otro lado, la tipologia de los pisos de prostitucién es
variada y también el grado de decision e independencia
de las mujeres que ejercen en ellos. (16, 27, 41)
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El impacto del entorno social sobre las mujeres en situacion
de prostitucion también varfa segin el tipo de espacio en el que
se ejerza la prostitucion, siendo en torno a pisos y espacios exte-
riores los lugares donde mds reacciones negativas vecinales se
producen (14, 16). Esto provoca reacciones adversas contra las
mujeres en situacion de prostitucion: las expulsa de los espacios
visibles a espacios mas invisibilizados como los pisos con menos
posibilidad de acceso por parte de entidades sociales y con me-
nor proteccion frente a las diferentes violencias contra las muje-
res que ocurren en la prostitucion, incrementa el estigma sobre
la prostitucion y las mujeres que la ejercen. (42)

1.2. Deslocalizacion y digitalizacion de la prostitucion

Hablamos de “digitalizacion del espacio prostitucional”, en la
medida en que la interaccion entre hombres que consumen
prostitucién y mujeres en situacién de prostituciéon migra al en-
torno virtual. Podemos determinar tres momentos distintos en
los que esta interaccion puede estar digitalizada:

1. Mayores posibilidades para los hombres que consumen
prostitucion de mantener su privacidad a la hora de po-
nerse en contacto con las mujeres.

2. Elincremento de la exposicion de los cuerpos de las mujeres.
3. La negociacion de condiciones, limites y precios.
4. La practica sexual. Se favorece una mayor oferta de servicios.

La industria de la prostitucion ha adoptado, adaptado y en
ocasiones creado o mejorado tecnologias y recursos de la socie-
dad de la informacion con una doble finalidad. Por un lado, fa-
cilitar el acceso de los “clientes” a sus servicios incrementando
de esta manera la oportunidad del negocio. Por otro lado, am-
pliar los rendimientos a través de nuevos servicios digitales.

Los siguientes factores han influido en el desarrollo de esta
digitalizacion.
Desarrollo de las TIC

Dos desarrollos tecnoldogicos han sido claves en la migracion di-
gital de la industria del sexo:

¢ la popularizacion de los teléfonos inteligentes, a finales de
los afios 2000, con acceso a internet de alta capacidad y
geolocalizacion.

e el desarrollo de la web 2.0.



El uso de las tecnologias de informacién y comunicacién
(TIC) ha crecido de manera exponencial en los dltimos aios, si
bien sigue existiendo una brecha entre los usuarios y no usua-
rios (brecha digital) de estas tecnologias. De acuerdo con el INE
(43), en el ano 2021 en Espaia, el 91,8% de la poblacion de 16
a 74 anos ha utilizado Internet de manera frecuente (al menos
una vez por semana en los ultimos tres meses).

Los porcentajes mas altos de usuarios frecuentes de Internet
corresponden a las personas jovenes, con porcentajes de uso
diario en torno al 90%, frente a porcentajes de uso diario en
torno al 70% en mayores de 65 afos.

El término web 2.0 hace referencia a sitios web que facilitan
compartir informacién y la colaboracién. La web 2.0 permite a
los usuarios conectar y colaborar entre si como creadores y con-
sumidores de contenido.

Falta de legislacion

Existen paises con modelos de prostitucion prohibicionistas y
noérdicos, como Estados Unidos o Irlanda del Norte, donde la
publicidad de prostitucion y las padginas de contactos estan fuer-
temente regulados o prohibidos. En Espafia no existe regulacion
especifica (44), més alld de la mencionada previamente en el
Codigo Penal, que castiga la prostitucion coercitiva, la trata o la
prostitucién de menores. Esta falta de regulacion, junto con el
desarrollo exponencial de la innovacién tecnologica menciona-
da en el apartado anterior son los principales factores de desa-
rrollo ideal de estas nuevas formas de prostitucion.

Criminalizacion de la prostitucion visible

Tanto la poblacién general como las administraciones publicas
censuran y persiguen la prostitucion mas visible, aquella en la
que la exposicion, captacién y negociacién con los “clientes” se
realiza en espacios publicos. Esto contrasta con la elevada tole-
rancia a la prostitucién mas invisibilizada, como se puede con-
firmar en la Encuesta de la Generalitat Valenciana de 2021,
cuando se constata que solamente un 21,5% de la poblacién
considera moralmente digna a la mujer en contexto de prostitu-
cién a pie de calle, mientras que un 40% considera digna la
practica de las escorts y un 38% la de las personas que ofrecen
sus servicios por internet (40).
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Esto se traduce, como explicdbamos en apartados anterio-
res, en una plétora de regulaciones municipales de corte clara-
mente punitivista (14, 45).

Pornificacion y blanqueamiento de la prostitucion

Los contenidos pornograficos constituyen el gran negocio de In-
ternet. En el afio 2008, la revista Forbes calculaba que 30 millo-
nes de personas estaban diariamente conectadas en busca de
imagenes de sexo explicito en alguna de los 260 millones de
paginas web que las ofrecen. Anualmente, la industria del porno
produce méas de 60.000 millones de beneficio (44). Esta pornifi-
cacion es problematica en dos aspectos:

e Supone en muchos casos la principal fuente de aprendi-
zaje de ninos, nifias y adolescentes (46), que pueden natu-
ralizar de manera acritica las dindmicas, practicas y na-
rrativas que en ella encuentran (47,48). Estanormalizacion
e incorporacion del porno en lo cotidiano se ve facilitada
en los mds jovenes por tres factores (49):

» La accesibilidad, asequibilidad y anonimato en el con-
sumo de estas nuevas formas de pornografia.

» La opacidad y la dificultad por parte de los padres o
tutores de seguir el historial de navegacién.

» La sensacion de impunidad e inmunidad ante el prosu-
mo (creacion de contenido en entornos 2.0 por parte
de quienes también consumen dicho contenido).

e Muchos de los contenidos del porno “mainstream” repro-
ducen estereotipos de género que denigran a la mujer
(50-52).

Por otro lado, estas nuevas tecnologias permiten un tipo de
interaccion hibrida entre la pornografia y la prostitucion, a tra-
vés de plataformas de webcam y patronazgo, de manera que las
mujeres en situaciéon de prostitucion pueden grabar contenido
especifico a demanda de los hombres que consumen prostitu-
ciéon o permitir una interaccién de tipo sexual a través de las
pantallas (5).



Por tdltimo, la opinién publica es progresivamente mas tole-
rante con el fendmeno prostitucional:

e Porun lado, la sensacion de inevitabilidad es mayoritaria.
Hasta un 75% de la poblacién considera que la prostitu-
cion es inevitable (27).

¢ Adicionalmente, otros discursos lo conceptualizan como
“consumo” (53, 54), eludiendo su colisiéon con los dere-
chos fundamentales.

Disminucion de la edad de consumo

Distintos datos apuntan a la disminucién de la edad de inicio en
los hombres que consumen prostitucion (54): registros de las
paginas de anuncios, Policia Nacional y expertos aseguran que
se ha producido un aumento del consumo de prostituciéon por
parte de los segmentos mds jovenes, siendo el sector mayorita-
rio los hombres de 25 a 35 afios.

Resulta paradéjico que la mayor demanda de sexo comercial
se produzca en el segmento de poblacién que cuenta con mas
herramientas tecnolégicas que permiten encontrar parejas se-
xuales y en un contexto de gran libertad sexual. Agueda Gémez
(55) afirma que uno de los factores que mas influye son los pa-
trones de socializacion: los asentamientos urbanos mas indivi-
dualistas, como los modelos de urbanizacién cerrada, frente a
otros que fomentan una mayor interaccién comunitaria, favore-
cen el aumento del consumo de prostitucion.

Modelos neoliberales de la economia

Cabe destacar que estos modelos de explotacién (patronazgo,
prosumo) no son exclusivos de la industria del sexo (prostitucion
y pornografia), sino que son compartidos con otros segmentos
productivos de los capitalismos neoliberales (56), bajo el nom-
bre de “gig economy”, uberizacién o autogestion subordinada.
Estos esquemas de produccion, al igual que en el caso de la
prostitucion 2.0, se ven facilitados por la precarizacion del em-
pleo y el desarrollo tecnoldgico que permite un trabajo esporadi-
co de duracion muy corta y deslocalizado.
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Covid-19

Por tltimo, la pandemia mundial ha favorecido la migracién de
la prostitucién a entornos digitales por varios mecanismos (12, 37):

¢ El confinamiento oblig a las mujeres en situacion de pros-
titucién a buscar estrategias de supervivencia econémica
alternativas al ejercicio de prostitucion en calles o clubes.

e La crisis econémica ha aumentado la precarizacion de
grupos en riesgo de exclusion, especialmente el de las mu-
jeres migrantes y con poca red de apoyo, con poco acceso
al mercado normalizado de trabajo y con un mercado in-
formal saturado.



Objetivos y
metodologia






2.1. Objetivos

Objetivo general

Dar a conocer las causas y caracteristicas que enmarcan la pros-
titucion digital en el Estado espafiol.

Objetivos especificos

1. Describir el marco tedrico en el que se encuadra esta nueva,
realidad de prostitucién y su vinculacién con otras estruc-
turas y sistemas (capitalismo-pornografia-patriarcado).

2. Mapear y caracterizar las webs y portales online de
prostitucion.

3. Describir las caracteristicas de la prostitucion online.

4. Realizar recomendaciones sobre estrategias y actuacio-
nes de los diferentes actores, principalmente entidades
sociales y administraciones publicas.

2.2. Metodologia

Ambito y alcance

Para la realizacién de esta aproximacion diagndstica, se ha par-
tido de los grupos de analisis que se definen en la investigacion
de “El Putero Espafiol” (27) en la que se distinguen 2 modelos de
prostitucién, minifundio y latifundio, en funcién del modelo de
explotacion de negocio que se observa. En el primer caso, el “Mi-
nifundio”, localizado en el noroeste y centro peninsular, se des-
pliega un nimero amplio y disperso de “clubes de carretera”, de
pequefio y mediano tamaiio y de gestién parecida a un negocio
familiar, con empleados nativos del lugar y con mujeres agrupa-
das por procedencia. Es el caso de Galicia, Aragon, Asturias o
Castilla y Leon.

El segundo modelo, denominado “Latifundio” y mas frecuen-
te en el sur y este del Estado, se caracteriza por unos clubes
mucho mayores, con un sistema de empleo mas complejo con
empleados extranjeros (seguridad, encargados, camareros...) y
mads diversidad en la procedencia de las mujeres. Es el caso de
Andalucia, Cataluna y la Comunidad Valenciana.
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Estas autoras, en linea con otros autores (57), también sefa-
lan la particularidad de las regiones fronterizas y de gran in-
fluencia turistica, en los que la industria sexual se organiza tam-
bién para el clientelismo sexual extranjero: hombres procedentes
de paises con regulaciones distintas a las de Espaiia y en los que
se conceptualiza la prostitucion como un atractivo turistico més.
Hemos denominado a este grupo de andlisis “Zonas Turisticas”.
Estas caracteristicas con comunes a zonas del corredor turistico
del Mediterraneo, la provincia de Gerona, en la frontera con
Francia, y el sur de Galicia o el oeste de Huelva, en la frontera
con Portugal.

Por tltimo, y de acuerdo con los trabajos de otras autoras
(58-60), hemos anadido un eje de andlisis adicional observando
los fenémenos de ruralidad/urbanidad, segregando un cuarto
grupo de “Grandes Ciudades” con el fin de explicitar las condi-
ciones especificas en estos entornos.

Para cada uno de estos grupos hemos seleccionado una Co-
munidad Auténoma representativa de las anteriores caracteris-
ticas, con el fin de estructurar el trabajo de campo y el andlisis:

1. Minifundios: Galicia.
2. Latifundios: Castilla La Mancha.
3. Zonas turisticas: Canarias.

4. Grandes ciudades: Madrid.

Estrategia metodolégica

En cuanto a la estrategia metodolégica, ésta se ha divido en dis-
tintas fases, que no necesariamente han sido consecutivas, sino
que en algunos momentos se ha ido avanzando en paralelo de
manera que la informacién recopilada pudiera nutrir otros as-
pectos del diagnéstico vinculados a las distintas fases.

1. Revision bibliografica y analisis documental:

En esta fase se ha revisado el marco tedrico de referencia
para el estudio. Esta revision ha incorporado la identifi-
cacion de otras investigaciones sobre la materia, trazan-
do las conexiones conceptuales y materiales existentes
entre los distintos sistemas y estructuras que intervienen
en la definicién del fenomeno objeto de andlisis (capitalis-
mo-pornografia-patriarcado). Ademas, se ha analizado la
relacion con otras plataformas, principalmente redes so-
ciales, que rodean o atraviesan este fendmeno.



2. Recogida, observacion y andlisis de la informacion:

En esta fase se ha llevado a cabo un mapeo de las webs y
plataformas digitales dedicadas a la prostitucién en el Es-
tado espaifiol, seguido de un andlisis en profundidad de 5
de estas webs de, asi como un analisis en detalle de 500
anuncios, incluyendo el perfil observable de las mujeres
en dichos anuncios y de las modalidades de prostitucién
que se ofertan con perspectiva de género.

Esta fase de observacion y recogida ha incluido:

a. El mapeo de paginas webs de prostitucién a nivel
estatal (Anexo I). Para este mapeo de las platafor-
mas y webs relacionadas con prostitucion se reali-
z6 una exploracion en buscadores de internet con
diferentes palabras clave que permitieran la identi-
ficacion de estos espacios. Cabe destacar que este
mapeo no se ha centrado en la bisqueda de pagi-
nas de pornografia ni redes sociales u otras aplica-
ciones donde también se pueden consumir conteni-
dos de tipo sexual y contactar con mujeres, si bien
se han registrado aquellas que se han encontrado

b. El andlisis y mapa de implantacion de 5 plataformas/
webs de anuncios de prostitucion en el Estado espainol
(Anexo II). A partir del mapeo de paginas web, se selec-
cionaron las 5 webs con alcance estatal que tenian un
mayor nimero de anuncios (ya que permitian contabi-
lizarlos). Las webs analizadas han sido: MilEroticos,
Destacamos, Nuevoloquo, Slumi'y Pasion.

Es necesario remarcar que otros espacios digitales
que operan a modo de agencias o en un formato de
red social (como es el caso de Onlyfans) se han ex-
cluido del presente andlisis, ya que requeririan de
un enfoque diferente de abordaje que no se enmar-
ca en los objetivos de este estudio.

c. El andlisis de 500 anuncios de las 5 plataformas
seleccionadas, de los cuales se ha realizado tam-
bién un mapa de distribucién geografica (Anexo
I1I), mediante un cuestionario que recogiera las va-
riables a tener en cuenta (Anexo IV) para poder
analizar el contenido de dichos anuncios. Dicho
andlisis ha permitido de describir el perfil de las
mujeres que se anuncian en dichas plataformas
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(sexo/género, edad, procedencia, etnicidad); las
modalidades de ejercicio de prostitucion (disponi-
bilidad horarios, lugar de atencion, salidas, tarifas
y métodos de pago, tipo de practicas, estrategias de
proteccion); y realizar un anélisis con perspectiva
de género de la oferta (modelos de feminidad y de
etnosexualizacion).

Para la seleccion de la muestra, se ha accedido a la
categoria “toda Espafia” en cada una de las 5 plata-
formas seleccionadas y se han escogido los anun-
cios por orden de aparicion. Con el fin de evitar un
andlisis limitado a anuncios autorrenovados o au-
tosubidos (aquellos que adquieren mayor visibili-
dad al pagar una cuota) se ha tratado de evitar que
este tipo de anuncios copasen la muestra, excluyén-
dolos del andlisis cuando superasen aproximada-
mente la mitad de los anuncios seleccionados, obte-
niendo asi una distribucion final compuesta por un
45% de anuncios no autorrenovados y un 55% de
anuncios autorrenovados. Por otro lado, y dado que
las mujeres trans en situacién de prostitucion cons-
tituyen a su vez un colectivo especifico a tener en
cuenta en este estudio, se han seleccionado 90 mu-
jeres cis y 10 mujeres trans en cada pagina web
(manteniendo una proporcion similar a la que tiene
Médicos del Mundo en sus datos de atencién a mu-
jeres en situacion de prostitucion).

Es necesario remarcar que la informacion recogida es
el reflejo de las webs y anuncios que estaban activas du-
rante el periodo de realizacion del mapeo. Tanto las webs
como los anuncios estdn en permanente cambio y actua-
lizacion, es decir, se estdn cerrando y abriendo nuevas
webs casi cada dia y, del mismo modo, los anuncios se
van “moviendo” por las webs de forma que, cada vez que
se accede a ellas, los anuncios visibles en las primeras
paginas han podido variar.

Ademds, es importante destacar que la informacion
recogida y analizada es la que aparece en los anuncios, es
decir, no se puede garantizar su veracidad en tanto que
son las mujeres (o terceras personas) las que publican di-
cha informacion que, por multiples motivos (fundamental-
mente vinculados a que no sea posible reconocerlas por el



estigma asociado a la situacion de la prostitucion o a estra-
tegias de captacion o que supongan un reclamo para los
“clientes”) puede no corresponder con la realidad.

. Trabajo de campo:

En esta fase se han aplicado las técnicas cuantitativas y
cualitativas establecidas en el disefio del estudio. Al tra-
tarse de un fenémeno complejo y multicausal, entende-
mos que la triangulacion metodolégica representa el
abordaje mas apropiado para poder alcanzar resultados
consistentes.

a. Fase cuantitativa: Se han realizado 50 encuestas
(Anexo V) a mujeres con anuncios en alguna o va-
rias de las 5 webs seleccionadas. En un primer
momento se intenté realizar la entrevista de ma-
nera telefénica, a través del teléfono de contacto
que aparecia en los anuncios. Sin embargo, esta
estrategia no resulto efectiva ya que en numerosas
ocasiones no eran las propias mujeres las que
contestaban el teléfono sino la persona encargada
del piso o club, lo que por otra parte indica que en
muchos casos no son las mujeres quienes estan
gestionando sus anuncios. Por otro lado, las muje-
res que si atendieron el teléfono no aceptaban
participar en la encuesta. Finalmente, se realiza-
ron las encuestas a mujeres que Médicos del Mun-
do atiende en las distintas CCAA con representa-
cion en este estudio (Canarias, Castilla La Mancha,
Galicia y Madrid), en el marco de las intervencio-
nes de la entidad en espacios de prostitucion, y
que cuentan con anuncios en una o varias webs.
La encuesta realizada recogia las siguientes cues-
tiones: perfil sociodemografico de las mujeres; tra-
yectoria en prostitucion (movilidad, razones de
inicio, lugar de ejercicio); ejercicio de prostitucion
digital (lugar de atencién, nivel de autonomia, es-
trategias de proteccién/seguridad); breve perfil
del prostituidor online (edad, procedencia, estatus
socioeconémico); situacion sociosanitaria y per-
cepcion de la salud (barreras de acceso al sistema
sanitario, enfermedades, consumo de sustancias);
necesidades de cara a las administraciones publi-
cas y entidades sociales.
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b. Analisis cualitativo: Se han realizado 4 grupos fo-
cales (Anexo VI) con un minimo de 4 mujeres por
grupo, uno por cada CCAA que representa los dis-
tintos modelos de prostitucién. Estos grupos han
posibilitado un espacio més cercano con las muje-
res donde poder conocer sus percepciones sobre la
digitalizacién de la prostituciéon, abordando temas
como: su autonomia; estrategias de acceso a los
“clientes”y acercamiento digital; tarifas y capacidad
de negociacion; seguridad personal y estrategias de
supervivencia; percepcion del perfil del prostitui-
dor; retos para la deteccion de situaciones de trata;
necesidades de atencion por parte de entidades so-
ciales y administraciones publicas. Cada grupo focal
ha estado dinamizado por una persona de Médicos
del Mundo en calidad de facilitadora, con una larga
experiencia en la intervencion en contextos de pros-
titucion. Se ha tratado de garantizar, en la medida
de lo posible, la representacion de puntos de vistas
y experiencias diversas en funcién de la identidad
de género (cis/trans) y del drea geogréafica de proce-
dencia (América Latina, Africa, Asia, Espafia y otros
paises de la UE), sin embargo, la mayoria de las 20
mujeres que ha accedido a participar en los grupos
focales han sido de América Latina (un 95%, siendo
la mujer restante espafiola). Dada la complejidad de
los temas abordados, ha sido esencial crear un cli-
ma de confianza y respeto, lo que por otra parte ha
estado facilitado por el vinculo ya existente con las
mujeres que han participado.

4. Analisis e interpretacion:

La cuarta fase ha consistido en analizar los datos cuanti-
tativos y la informacién cualitativa recopilada a través del
trabajo de campo (mapeo de webs, mapeo de anuncios,
encuestas a mujeres y grupos focales), estructurando la
informacion segin las categorias de andlisis menciona-
das. Los hallazgos preliminares han sido contrastados en
sesiones de validacién interna con personas expertas en
prostitucién de la organizacion.



Analisis






3.1. Mapeo estatal de paginas web de prostitucion

El mapeo ha permitido identificar 241 plataformas vinculadas a
la prostitucion (Anexo I). Las webs localizadas a partir de este
mapeo son de diversa tipologia y presentan una implantacion
geogréfica y un tamafio variado.

Tipos de webs

Se han identificado distintos tipos de webs o plataformas rela-
cionadas con la prostitucion, que se han agrupado en categorias
en funcion del tipo de contenido de éstas, asi como de la interac-
cion y via de contacto con las mujeres:

1. Paginas webs de clubes o pisos: Tienen informacioén ge-
neral del local (direccion y horarios) y fotos de mujeres
que pueden no corresponder con las mujeres que alli se
encuentren. Se informa de la existencia de mujeres en si-
tuacion de prostitucion, pero ofrecen poca interaccion con
el usuario de forma que el contacto con las mujeres pasa
necesariamente por la visita al club o el piso. Se trata en
definitiva de una digitalizacion de las estrategias tradicio-
nales de publicidad.

e Ejemplo: https://salaflowers.es/
e Un solo proveedor, informacion e interaccion limitadas.

e Sin espacio digitalizado de exposicion, negociacion
0 practica.

2. Paginas webs de agencias de prostitucion: paginas mas
elaboradas con distintas mujeres en situacién de prostitu-
ci6n, en las que suele haber fotos y otra informacién de
las mujeres, pero en las que la forma de contacto estd
centralizada. Pueden permitir cierta interaccién adicio-
nal, como agendar un encuentro. Estas agencias se iden-
tifican en su mayoria como agencias de acompafiantes o
de escorts de lujo, en cuyas webs suelen encontrarse tér-
minos vinculados a la discrecion, el lujo, el tipo de mujer,
etc., como reclamo diferenciador sobre las webs de publi-
cidad o anuncios. En contraprestacion, estas agencias tie-
nen precios mas elevados y fijos, lo que también define el
tipo de “clientes” que acuden a ellas.
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e Ejemplo: https://pasarelaescorts.com/

e Un proveedor (proxeneta) con distintas mujeres en
situacién de prostitucién. Informacién explicita. In-
teraccion limitada

e Espacio digitalizado de exposicion, pero no de ne-
gociacion ni practica

3. Plataformas de anuncios de prostitucion: webs que per-

miten que las mujeres (de forma independiente, o través
de terceros, piso, club, etc.) puedan subir anuncios expli-
citos de prostitucion y que presentan de manera explicita
tanto la corporalidad de las mujeres en situacion de pros-
titucién como las practicas y tarifas. En estas paginas el
contacto entre los “clientes” y las mujeres en situacién de
prostitucion es, teéricamente, directo bien por via telef6-
nica o digital. Se puede acceder sin necesidad de regis-
trarse. Son las mujeres (o0 las personas que gestionan sus
anuncios) quienes deben registrarse para poder anun-
ciarse y pagar por ello.

e Ejemplo: https://www.madrid69.com/

e Distintos proveedores (proxenetas y mujeres en si-
tuacion de prostitucion). Informacion explicita. Ele-
vada posibilidad de interaccion.

e Espacio digitalizado de exposicién y negociacién.

. Redes sociales y plataformas especializadas: posibilitan la

digitalizacion parcial o total de la interaccion, sincrona o asin-
crona mediante webcam, grabaciones personalizadas, dina-
micas de patronazgo... En estas plataformas es necesario
registrarse, tanto para subir contenido como para acceder al
contenido de otras personas y el acceso suele ser de pago.

e Ejemplo: https://onlyfans.com/

e Distintos proveedores de prostitucién y otros pro-
ductos de la industria del sexo como pornografia, en
una plataforma que permite el pago de algunos de
estos subproductos y cobra un porcentaje del bene-
ficio y con una interfaz y dindmica de funciona-
miento similar al internet 2.0, de redes sociales. In-
formacion explicita. Elevado grado de interaccion.

e Posibilidad de digitalizacién completa o parcial del
espacio de exposicion, negociacion y practica.


https://pasarelaescorts.com/
https://www.madrid69.com/
https://onlyfans.com/

5. Directorios y foros: webs que permiten una bisqueda de
otro tipo de paginas y plataformas (clubs, portales de anun-
cios, agencias, etc.) o bien foros donde los “clientes” o pute-
ros, pueden intercambiar opiniones sobre los lugares de
prostitucion y las mujeres.

6. Webs y aplicaciones de contactos: son plataformas onli-
ne de citas o contactos donde, aunque no es su objetivo se
ha identificado que se publicita prostitucién, usando cier-
tos emoticonos en la descripcion personal y/o redirigien-
do a otras webs. Generalmente requieren registrarse para
su uso y pueden ser o no de pago.

Figura 2. Tipologia de paginas webs.

RRSS y plataformas
especializadas
2%

Webs de contactos

6%
\

Fuente: Datos obtenidos a partir del andlisis de paginas webs
encontradas relacionadas con prostitucion a nivel estatal.
Elaboracion propia.

Las webs de anuncios de prostitucion suponen la mayoria de
plataformas encontradas (33%) seguidas de las webs de clubs o
pisos (27%) y las de agencias (22%). De forma mds minoritaria,
se han encontrado directorios y foros (10%), webs de contactos
(6%) y Redes Sociales o plataformas especializadas donde col-
gar/encontrar contenido sexual (2%).
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Partiendo de esta tipologia de las webs relacionadas con
prostitucién y asumiendo que detrds de todos los anuncios estu-
vieran las mujeres publicitindose de forma independiente, se
podria afirmar que solo en el 41% de las webs recogidas (plata-
formas de anuncios, webs de contactos y redes sociales o plata-
formas especializadas) existirfa un contacto directo entre quie-
nes publican los anuncios y los prostituidores o “clientes”,
mientras que en el 59% restante que conforman las otras cate-
gorias operan intermediarios en la gestion de la publicidad y en
el contacto con los consumidores de prostitucién. Sin embargo,
es importante indicar que detras de los anuncios no siempre
estdn las propias mujeres, por lo que en muchas ocasiones el
contacto en las plataformas de anuncios es también a través de
un intermediario, generalmente el dueho/a o encargado/a del
club o piso.

Implantacién territorial y alcance de las webs de prostitucién

El 68% de las plataformas encontradas funcionan en el &mbito
local, con implantacién en menos de 5 localidades, mientras que
casi el 20% tiene una implantacion estatal, con posibilidad de
filtrar por comunidad auténoma, provincia o ciudad. Hay tam-
bién plataformas que operan a nivel internacional (algo mas del
8%) y otras que recogen informaciéon de entre 10 y 5 provincias
o localidades (no llegan al 4%).

Con relacion al nimero anuncios, se ha registrado en aque-
llas plataformas de publicidad que lo permitian. De este modo,
hay webs pequefias, con solo unas decenas de anuncios y otras
que acumulan miles de ellos. Ademds, hay algunas plataformas
que tienen cifras inconmensurables (Loquo Vip, con mas de 1
millon de anuncios, o Pasion.com, con mas de 800.000). En total,
solo contabilizando los anuncios de aquellas webs que permi-
tlan conocer el nimero total de anuncios publicados, suman
mas de 2, 5 millones de anuncios en webs.

Servicios ofertados

En cuanto a los servicios ofertados, el 100% de las webs tienen
anuncios o hacen referencia a mujeres, mientras que el 32%
tiene una categoria especifica de mujeres trans (algunas de estas
paginas incluyen el término “travestis”) y no llega al 30% las que
disponen de una categoria referente a hombres.

Por otro lado, casi el 49% de las plataformas mapeadas cuenta
con los “masajes eréticos” entre sus “servicios”; algo mas del
45% de las webs indican que se atienden a parejas o se realizan



trios; el 29% permite también alquilar una habitacion o “hacer
plaza” (alquilar una habitacién o formar parte de un club o piso,
durante un tiempo determinado, suele conllevar un traslado de
localidad); el mismo porcentaje (29%) de las webs menciona la
posibilidad de hacer encuentros online o compartir videos de
contenido sexual y el 15% tienen lineas erdticas disponibles. Por
otro lado, el 31% ofrece encuentros léshicos mientras que solo el
9% indica encuentros gays. Ademas, el 63% de estas platafor-
mas ofrecen explicitamente otro tipo de servicios como fiestas,
viajes, BDSM, fiesta blanca, etc., siendo la disponibilidad 24h
uno de los mds mencionados. Por otro lado, 41 webs (el 17%)
ofrecen la posibilidad de hacer “casting” para formar parte de la
agencia, piso o club en cuestion. Ademads, varias plataformas
permiten filtrar los anuncios en funcion de las caracteristicas

fisicas de las mujeres (“maduras”, “tetas grandes”, “espafolas”,

etc.) o de los servicios (“francés natura”, “lluvia dorada”, “aten-
cion 24h”, etc.).

Cabe resaltar que solo 72 de las 241 plataformas (no llega al
30%) solicitan confirmar que se es mayor de 18 afnos para poder
acceder, pero sin solicitar ni verificar que efectivamente la per-
sona que estd accediendo sea mayor de edad, permitiendo de
facto el acceso a menores a estas webs.

Por ltimo, una de las webs (en concreto una agencia) indica
estar en contra de la trata de personas y da una serie de indicios
a los que prestar atencion para identificar si una persona puede
ser una presunta victima de trata, mientras que en otra (tam-
bién una agencia) se menciona expresamente que las fotografias
e informacion de su web no se puede compartir.

Foros de puteros

Si bien el analisis de este tipo de webs no estaba planteado ini-
cialmente, se ha incluido un apartado especifico dada la impor-
tancia de estos foros como espacios de promocién y fomento de
la prostitucion, y también como espacio de vigilancia, cosifica-
cion y violencia hacia las mujeres.
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En estos foros los hombres que consumen prostitucion com-
parten todo tipo de informacién sobre las mujeres en situacion
de prostitucion y sobre sus demandas. El foro con mayor alcan-
ce a nivel estatal es Spalumi?. Se trata de una web con foros es-
pecificos por Comunidad Auténoma y provincia, con tematicas
separadas segin demandas sexuales o caracteristicas fisicas de
las mujeres en situaciéon de prostituciéon. La finalidad de estos
foros es conocer la “oferta” de prostitucion en el Estado espaiol,
y también internacionalmente. El foro ofrece, en definitiva, la
posibilidad de entablar un didlogo sobre cualquier aspecto que
se desee en el &mbito de la prostitucién y se presenta como un
espacio de confianza y camaraderia entre “puteros”.

En estos foros los hombres narran sus experiencias en pros-
titucién a partir de una plantilla en la que se recogen cuestiones
que abarcan desde la edad o nacionalidad de las mujeres, hasta
la valoracion de sus caracteristicas fisicas o de las practicas se-
xuales que realizan. Cada una de estas “reseflas” aparece acom-
panada por un texto de libre configuracién en el que el hombre
explica cémo fue el encuentro, y dicho relato es seguido por un
hilo de mensajes en el que otros hombres lanzan preguntas,
aportan su propia experiencia en prostitucion con la misma mu-
jer o que dan pie a un intercambio de impresiones como si de un
producto de consumo se tratara. En la siguiente foto se aporta
un fragmento de una de estas valoraciones en un foro de este
tipo en Spalumi.

Imagen 1. Mensajes en Spalumi (I).

Francds: Me han hecho mejorez mamadas, se comia sodo la punta hasta que le presionabs un poaco la
cabeza. Luego cada vez que paraba estaba escupiendo en papel y impiandose.

Forniques: La verdad corto por mi parte ya que andabs cansado,

Griago: como me dijo; yo no hago cula

Lo mepar: Fus la primera ching a |a que me follado

Lo peor: S5i no tomas la iniciativa, va por e camino facil aungue cumpliendo
fRepetir? No lo e, quiza. pero siends mas autoritarie

itRecomendable? Personalmente por ese precio me voy a oftras chicas

Valoracidn global de |a experiencia: 7

Fuente: Spalumi.

3 La palabra lumi forma parte de la jerga empleada para hacer referencia a
mujeres en situacion de prostitucion y se utiliza reiteradamente en estos foros,
en combinacion con el término puta.



En ciertas ocasiones, los clubs utilizan estos foros para dar a cono-
cer a las mujeres en situacion de prostitucién. Al margen de estos ca-
sos el resto de las conversaciones se producen entre los hombres que
consumen prostitucion, lo cual da pie a un entorno de camaraderia
entre pares que se sienten comprendidos e incluso asumen con orgullo
su condicion de puteros. Tal es el caso que encontramos conversacio-
nes enteras destinadas a la reivindicacion de un “orgullo putero”, alu-
diendo a cuestiones como la mediacion legitima del dinero en el acceso
al sexo o el derecho de cualquier hombre a tener relaciones sexuales
(pagadas) con independencia de sus caracteristicas fisicas.

Imagen 2. Mensajes en Spalumi (II).

Re: orgullo putero

Los de la AIPOS estamos orgullosos de serlo.
Un saludo.

dor 1 ite de la ATPOS - Asociacion Internacional de Puteros Orgullosos de Serlo
v Miembro de Honor de "Puteros sin Fronteras™

Iniciado por antondopdlofo |
Me alegro haber dejoda de hacer el gilipoyas en difcotecos mendigondo un pafve a los tontos de o noche para
termimar o mayarfa de la veces con un pedal gue ne te aguantas al B | AsT gue me dige: IF Ovgulle putera, ¥ que

se mueran fos guapos MY

Fuente: Spalumi.

Recogiendo las palabras de una fuente mencionada en un arti-
culo de El Confidencial, “es un foro muy machista, y donde ellas no
tienen ningtin poder. Si un cliente se ha ido enfadado porque ella no
ha querido hacer algo, la puede hundir diciendo que es que huele
mal. Hay chicas que han tenido que cambiarse de nombre profesio-
nal y teléfono” (El Confidencial, 2018). Los consumidores de prosti-
tucién recurren a estos foros como forma de verificacién de infor-
macién sobre las mujeres, y como forma de socializacién entre
iguales; en definitiva, son espacios de control y violencia sobre las
mujeres. Son comunes en estos foros las conversaciones que hacen
referencia a supuestas estafas cometidas por alguna de las mujeres
anunciadas, y que recomiendan al resto de consumidores que no la
contacten. En este sentido, una de las criticas sobre las mujeres mas
frecuentes es, sin duda, la falta de implicacion emocional y afectiva.
Segtin el andlisis del discurso de estos foros, los hombres que con-
sumen prostitucion buscan que el servicio debe ser placentero y
ademas generar sensacion de realidad. Los siguientes mensajes
dan cuenta de este imaginario social.



Imagen 3. Mensajes en Spalumi (III).

NO RECOMENDABLE

Ko me malinterpreten, no fue la peor expe que he tenido, pero fue todo como muy, paga, folla, termina y adios.,

Se nota mucho que besa por obligacidn restando complicidad en la cita

Fuente: Spalumi.

El uso de estos foros durante el confinamiento por la pande-
mia de Covid-19 es también especialmente revelador. Apenas
unos dias después de que se decretase el estado de alarma, sur-
gieron conversaciones sobre el futuro de la industria prostitucio-
nal ante la nueva situacion. Los mensajes intercambiados sobre
este tema se referian a la bajada de precios o la entrada de nue-
vas mujeres en el “mercado sexual” ante la crisis econémica que
se preveia, siempre subrayando el beneficio que este aumento de
la competitividad y vulnerabilidad econémica en la oferta les re-
portaria. Otros mensajes confirman como la demanda de prosti-
tucion no ces6 durante el confinamiento, aumentando la de servi-
cios a domicilio e incrementdndose el nimero de pisos de
prostitucion. El rechazo ante formas de prostitucién digital como
las videollamadas es un mensaje que también aparece en las con-
versaciones de los foros relacionadas con el confinamiento, sefia-
lando que son actividades que puedan sustituir a la prostitucion
ni durante el estado de alarma ya que no permiten el mismo tipo
de experiencia.



Imagen 4. Mensajes en Spalumi (IV).

Algunas ya empiezan a ofrecerse o ir td a su casa o venir ellas por 300 euros por la

noche & horas

Mo estoy de acuerde en usar videollamadas, lo veo una pérdida de dinero y de
placer

Por muxo que digan lo contrario ellas siguen trabajando (aunque oficialmente digan

gue no) vy los puteros siguen solicitando sus servicios

En los proximos 3 a 4 meses, se espera ver un cambio enorme en la industria del
sexo en Espana. Una ola de nuevas chicas, + chicas jubiladas, entrardn al mercado
sexual, Competirdn por los clientes con las putas existentes, Todos tlenen que
pagar el alquiler, pagar el teléfono celular, comprar comida, mantener a su familia,
etc, El sexo es la profesion més antigua, v la forma més répida para que cualquier
mujer gane dinero,

Cuando tiene un exceso de oferta de cualquier producte, el precio cae. En el sexo,

pudimos ver : 150-200 € nifias a 100-120; € 120 nifias a 80-100; iy habra muchos

buencs € 50-60 saxo de nuevo! Y adlds a los odlados suplementos, iCuando hay
exceso de oferta, el comprador dicta el precio!

Intentando ser optimista yo lo que pienso es:

A) Con el bajon turistico van a guedarse en paro azafatas y camareras a patadas,
Muchas acabaran poniendo el culo, son gremios bastante promiscuos.

B) Mo s5€ qué haran muchos hoteles. Tengo la esperanza de que una buena
habitacidn o incluse una suite pueda salir bastante barata.

C) Ir mucho de putas se va a acabar, hay demasiado riesgo de contagio para ir
todas las semanas o cada diez dias,

Fuente: Spalumi.

Otros mensajes en relacion a la pandemia se refieren a con-
sejos sobre como saltarse el confinamiento tal y como recalca-
ba la portavoz del Colectivo Hiparquia” en una entrevista en el
Diario Publico (Publico, 2020).

En este sentido, las conversaciones sobre las mujeres en estos
foros aparecen enmarcadas en un discurso mercantilizador que
apela reiteradamente a la ley de la oferta y la demanda o a la re-
lacion calidad-precio de “los servicios”. En la linea de estos men-
sajes, destaca, sin duda, la btisqueda de “chollos” y la recomenda-
cion de anuncios de chicas que, por su situacion de precariedad y
vulnerabilidad econémica, se ven obligadas a bajar excesivamen-
te las tarifas. El reverso de estas recomendaciones son las criticas
a aquellas mujeres que tienen tarifas que consideran desorbita-
das, sefialando que no estdn a la altura de lo que ofrecen.
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También existen perfiles de usuarios que piensan que las
mujeres en situacion de prostitucion no tienen apuros econémi-
cos, que viven mucho mejor que ellos, y por ello cualquier oferta
o posibilidad de rebaja es necesaria. Por ultimo, un tema recu-
rrente a la hora de mencionar los precios son las denominadas
“ofertas foreros”, que dan a entender que hay ciertos espacios
de prostitucion que hacen precio especial para los usuarios de
estos foros.

Imagen 5. Mensajes en Spalumi (V).

mas anuncios en rebajas .... i alguien prueba que lo cuente por favor....
hay tanto donde elegir

esta a partir de 20 euros ... mulatona...

Eso espero, lo de la hora a 120€ empezaba a ser lo habitual. Precio super Inflado.
50 o 70 pavos la hora @5 o suyo,

toda la razon tiene este forero 11 ofito pf con esto.. ¥ no me dan ninguna pena
economicamente, la gran mayoria como un 95% nos dan mil vueltas
economicamenta. 1o minimo que gana la mas cutre Son 3000 € netos / mes,
ej: 50Cx5 tios dia x 20 dias al mes. y he puesto lo mas bajo.

Precio: 60€/h (Oferta foreros)

Fuente: Spalumi.

Al margen de toda esta logica discursiva, que aporta informa-
cion relevante sobre los perfiles de puteros en el Estado espafiol,
la cuestion mas preocupante sobre estos foros es, sin duda, la
vulneracion de la privacidad que se produce en estos espacios, y
el acoso y hostigamiento sobre las mujeres que posibilitan. En
una de las entrevistas realizadas en el marco de esta aproxima-
cién diagndstica, una de las mujeres entrevistadas relataba estar
sufriendo situaciones de acoso debido a que uno de los puteros
habia llegado a espiarla frente a su domicilio y habia publicado,
sin su consentimiento, sus datos (nombre, direccion, teléfono) y
fotografias en uno de estos foros. De manera andloga, encontra-
mos en los foros cientos de conversaciones en las que se exponen
fotografias con datos personales, incluso cuando el anuncio ha
sido retirado del resto de webs. Ignorando siempre el consenti-
miento de las mujeres para que se publique informacién perso-
nal, muchos prostituidores aportan fotos de éstas con la cara vi-
sible, piden y ofrecen informacién para volver a contactar con
mujeres que han decidido retirarse de internet, o publican anun-
cios que saben que estdn a punto de caducar para que las fotos
permanezcan en el espacio digital.



Imagen 6. Mensajes en Spalumi (VI).

itimas fotos de su anuncio antes de gue cadugue
Este imponente culo no debe perderse

JBuencs dias compaierss

Pues &l caso es que echo de menos a esta super mujer que hace cosa de un afno desparecis de la faz de la
tierra -

Alguien sabe algo de ella? Me extrafia mucho gue se haya retirado del todo porque siempre me decia que e
encantaba su trabajo.

Fuente: Spalumi.

3.2. Mapa de implantacion de 5 plataformas de anuncios
de prostitucion

De las 81 webs de publicidad identificadas se han seleccionado 5
por ser las que recogen el mayor nimero de anuncios y operan
en todo el territorio del Estado espafiol. Las webs analizadas son:
MilEréticos, Destacamos, Nuevoloquo, Slumi y Pasion.

Distribucion geogrdfica de anuncios totales de las 5 webs
seleccionadas

Como muestra del alcance y distribucion de la prostitucion en todo
el Estado Espaiol, se ha registrado el nimero de anuncios relati-
vos a cada CCAA y cada provincia que, en el momento de la reali-
zacion del presente estudio, se podian encontrar en cada una de
las 5 paginas seleccionadas (Anexo II). Los datos que se presentan
son la suma total de anuncios de las 5 plataformas en cada CCAA.

Del total de anuncios en estas 5 plataformas, las Comunidades
Auténomas con mayor nimero de anuncios de prostitucion son
Catalufia (234.786), Madrid (189.713), la Comunidad Valenciana
(144.160) y Andalucia (137.716). En el resto de las Comunidades
Auténomas las cifras se reducen bastante, si bien Galicia (53.989)
y ambos archipiélagos (41.647 en las Islas Baleares y 39.051 en
las Islas Canarias) cuentan con un gran nimero de anuncios.
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Figura 3. Distribucién por CCAA de los anuncios identificados mediante
el mapeo web.

9 nes g 3 .
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Fuente: Datos obtenidos a partir del andlisis de paginas webs encontradas
relacionadas con prostitucion a nivel estatal. Elaboracion propia.

Si atendemos a la distribucién por provincias, los anuncios
de prostitucién se concentran en las areas metropolitanas de
Madrid, Barcelona y Valencia (estas dos tultimas con el 73% y
68% de los anuncios de su Comunidad, respectivamente) o en
provincias como Malaga, donde destaca la concentraciéon de
anuncios web en el drea de Marbella.

Al relacionar la densidad de poblacion con el nimero de
anuncios web de prostitucién, Cantabria y Baleares son las Co-
munidades auténomas con mayor nimero de anuncios por ha-
bitante (35 y 34 anuncios/ 1000 habitantes respectivamente),
seguidas de Catalufia (31 anuncios/1000 habitantes), Comuni-
dad Valenciana (29 anuncios/1000 habitantes) y Madrid (28
anuncios/1000 habitantes).

Las comunidades auténomas con menor numero de anun-
cios web de prostitucion por habitante son Extremadura, Nava-
rra (12 anuncios/1000 habitantes) y Ceuta y Melilla (8 anun-
cios/1000 habitantes).



Distribucién de los anuncios segiin los modelos de prostitucion

En cuanto a la distribucién de los anuncios en las 4 comunida-
des auténomas seleccionadas representativas de los modelos de
prostitucion, los datos recogidos, indican que el mayor niimero
de anuncios se concentran en el modelo de “gran ciudad” repre-
sentado por la Comunidad de Madrid, con un total (en las 5
plataformas) de mas de 179.000 anuncios, seguido, a mucha
distancia, del modelo “minifundio” que representa Galicia, con
algo menos de 54.000 anuncios. Después estaria el modelo “tu-
ristico”, representado por las Islas Canarias, con casi 40.000
anuncios y Castilla La Mancha que representa al modelo latifun-
dio, con un total de poco mas de 27.600 anuncios.

En relacion a las provincias, y excluyendo a Madrid, donde
no ha sido posible desglosar los anuncios entre Madrid capital y
el resto de la Comunidad, los anuncios digitales de prostitucion
se concentran en La Corufa (25.744 anuncios), Las Palmas
(22.679 anuncios), Pontevedra (17.078 anuncios) y Toledo
(9.853 anuncios). Por el contrario, las provincias con menor can-
tidad de publicidad online de prostitucion son Cuenca (1.715
anuncios) y Guadalajara (3.453).

Figura 4. Distribucién por provincias de los anuncios mapeados para
las CCAA de los cuatro modelos del estudio (Madrid no se puede
desglosar por provincias).

CASTILLA-LA MANCHA

Fuente: Datos obtenidos a partir del anélisis de paginas webs encontradas
relacionadas con prostitucion a nivel estatal. Elaboracion propia.
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3.3. Analisis de anuncios de prostituciéon online

Distribucion geogrdfica de los anuncios analizados

Una vez seleccionadas las cinco paginas web del estudio, se han
analizado en profundidad 100 anuncios por cada una de ellas, re-
copilando asi una muestra de 500 anuncios distribuida a partes
iguales entre MilErdticos, Destacamos, Nuevoloquo, Slumi y Pasion.

Para el analisis se ha utilizado un formulario en el que se
recogian las variables necesarias para perfilar sociolégicamente
la cuestion de estudio; preguntas tales como las practicas sexua-
les especificadas, las formas de contacto y de pago entre las mu-
jeres y los prostituidores, el tipo de imagenes y textos que con-
forman los anuncios, los lugares y la disponibilidad estipulados
para los encuentros, el perfil sociodemografico de las mujeres
anunciadas o los modelos de feminidad y de etnosexualizacion
predominantes.

Figura 5. Distribucion por CCAA de los anuncios analizados.
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Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de analisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Partiendo de esta distribucién autonémica de los anuncios,
estrechamente relacionada con el mapeo estatal de la Figura 2,
se plantea a continuacion el andlisis de los anuncios en cuatro
bloques: las caracteristicas de los anuncios publicados, el perfil
de las mujeres que se anuncian, las modalidades en el ejercicio
de la prostitucién en espacios digitales y un analisis de género.
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Caracteristicas de los anuncios publicados

Los anuncios analizados han sido extraidos desde la seccién de
“contactos” de las cinco webs; no obstante, algunos compartian
otras tipologias: 20 anuncios hacian referencia también a locales
de ejercicio de prostitucién, 7 anuncios incluian publicidad de
una mujer por parte de un tercero y 2 anuncios estaban ligados
a la busqueda de mujeres por parte de espacios de prostitucion.

En este apartado, se profundizard en la tipologia de estos
anuncios, abordando cuestiones como la fecha de publicacién, el
nuimero de personas por anuncio, las fotografias y qué tipo de
informacion puede encontrarse en estos anuncios.

Fechas de publicacién de los anuncios analizados

Del total de anuncios analizados, la mayoria se enmarcan en el
periodo de tiempo en el que se realizé el trabajo de campo. No
obstante, entre los anuncios autorrenovados que se han analiza-
do, algunos databan de fechas mas antiguas, siendo el primero
de ellos uno publicado en 2015. Las fechas actuales de gran
parte de los anuncios dan cuenta de la intensa actividad de estas
webs, que tienen publicidad actualizada cada dia.

Cabe desatacar que los 3 anuncios con fechas mas antiguas
eran de Madrid (1 de 2015 y 2 de 2018) mientras que, en Casti-
lla La Mancha, Galicia y las Islas Canarias, como en casi todo el
resto de CCAA los anuncios databan de 2021.

Nimero de mujeres por anuncio

La gran mayoria de los anuncios analizados (algo mas del 92%)
ofrece servicios individuales, lo que queda reflejado tanto en el
texto (en 1* personas del singular) como en las fotografias por lo
que se puede afirmar que es este tipo de anuncio el mas exten-
dido en las plataformas.

En relacion con los anuncios colectivos en los que aparece la
edad de las mujeres, éstas estdn fundamentalmente en la franja de
edad mds joven (en 8 de estos anuncios las mujeres se publicitan
como de entre 18 y 24 afios). Hay también anuncios de mujeres de
25 a 39 afios y de 40 a 49 afos (3 y 2 anuncios respectivamente).

Madrid es la Comunidad con mayor nimero de anuncios
colectivos (14), seguida de Catalufia con 12. Las otras comunida-
des con algin anuncio en el que aparecen varias mujeres son
Comunidad Valenciana, Islas Baleares, Euskadi, Murcia y Ara-
gon, con entre 5y 1 anuncio.
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Foto del anuncio

De esta forma, seria el modelo de gran ciudad, representado
por Madrid, donde tendria mayor cabida este tipo de anuncios,
mientras que en los deméas modelos (turistico Canarias, minifun-
dio Galicia y latifundio Castilla L.a Mancha) no habria represen-
taciéon de anuncios de varias mujeres.

Fotografias

En relacion con las fotos que acompainan los anuncios, identifi-
camos las siguientes tipologias.

Figura 6. Tipologia de las fotos de los anuncios.

Desnuda (total/parcial) 459 (92%)

Con cara pixelada o sin

346 (69%)
mostrar la cara

En posiciones sexuales 309 (62%)

Con cara visible 152 (30%)

Mostrando genitales 101 (20%)

Con otra persona 23 (5%) La suma de los datos supera 500

porgue en muchos anuncios se
Ne@ de anuncios repiten varias categorias.

Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de andlisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Estos datos son especialmente reveladores sobre el tipo de
demandas que los hombres que consumen prostitucion buscan.
Para ello, es practicamente obligatorio que la mujer muestre su
cuerpo desde una desnudez parcial o total (sucede en un 92% de
los anuncios) y también son altamente valoradas las posiciones
sexuales (62%), mientras que las fotografias en las que se ven los
genitales son comunes también, pero en menor medida (20%).
En la mayoria de los casos las mujeres aparecen con la cara pi-
xelada (69%) posiblemente por cuestiones vinculadas con la
conservacion del anonimato, pero hay un 31% restante en el que
sus caras son visibles. Las imdgenes colectivas, como sefialaba-
mos con anterioridad, son marginales (5%).

En todas las franjas etarias, son mayoria las mujeres que se
pixelan la cara o se colocan en posiciones en las que no se las
puede identificar. A parte de la inica mujer con mas de 60 anos
que tiene fotografias en las que no se la puede identificar, las



mujeres de 40 a 49 afios son las que mds procuran que no sea
posible reconocerlas (més del 96% de los anuncios de mujeres
en esta franja etaria, lo que supone todos menos 1) seguidas de
las mujeres con edades comprendidas entre los 50 y los 59 afios
(casi el 82%). Por el contrario, son las méas jovenes (de 18 a 24
afios) con mas del 63% las que en menor medida evitan ser re-
conocidas en las fotos.

Por otro lado, independientemente de que la cara no sea vi-
sible, la gran mayoria de los anuncios incluyen fotografias don-
de las mujeres estdan desnudas (total o parcialmente), con mas
del 90% de todos los anuncios por cada franja de edad, excepto
en la de 50 a 59 afos con solo el 72% de los anuncios y la tnica
mujer mayor de 60 afos, g no parece desnuda.

También en todas las CCAA, la mayoria de las mujeres evitan
ser identificadas por las fotos. Con la salvedad de los anuncios
tnicos de La Rioja y Ceuta y Melilla, son los anuncios de Murcia
(casi 89%), Cantabria (85, 7%), Galicia (85%) y Asturias (80%) en
los que las mujeres méas procuran no ser identificadas.

En relacion a los 4 modelos de prostitucion, los datos indican que
las mujeres del modelo minifundio (Galicia) son las que mayor preo-
cupacion tienen por ocultar su identidad, seguidas de Madrid y las
Islas Canarias. Mientras que en Castilla La Mancha solo la mitad de
las mujeres que se anuncian en las webs evitan que se les vea la cara.

Disponibilidad horaria

El 54% de los anuncios analizados indica la disponibilidad hora-
ria de la persona que se anuncia. A parte de la Rioja y Ceuta y
Melilla, cuyos tinicos anuncios si incluyen esta informacion, es en
la Comunidad de Madrid y en las Islas Canarias donde este dato
aparece en mayor medida (en el 66% de los anuncios de dichas
comunidades). Por el contrario, esta informacién no se indica en
ninguno de los anuncios de Navarra, ni de Extremadura.

Disponibilidad para la realizacion de salidas

En los anuncios analizados la disposicion a realizar salidas pre-
senta una distribucién de 40-60, de forma que son mads los
anuncios que explicitan que si se realizan salidas que aquellos
que, o no lo indican, o indican expresamente que no las realizan
(2%). No obstante, es importante mencionar que es altamente
probable que, a pesar de no aparecer en el anuncio, la mayoria
de las mujeres si lleven a cabo salidas.
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En este caso, es en el modelo turistico de las Islas Canarias,
donde las mujeres estin mds dispuestas a realizar salidas (76,
19%) o al menos consideran que es mas necesario explicitar que
se realizan, seguido del modelo de gran ciudad de Madrid (con
un 73,6% de los anuncios de esta comunidad). Por el contrario,
en Galicia (modelo minifundio) y en Castilla La Mancha (modelo
latifundio) son las comunidades donde menos mujeres indican
que pueden realizar salidas (30% y 40% respectivamente).

Practicas o servicios

Las précticas o servicios suelen constituir el cuerpo fundamental
del anuncio. Es por ello que un 80% de los anuncios indican ex-
presamente el conjunto de practicas que realizan las mujeres,
normalmente tanto en el texto del anuncio como en los filtros que
se pueden aplicar. Por otro lado, las mujeres que no las especifi-
can (20%) si hacen referencia en el texto del anuncio a actos como
la penetracion o utilizan frases y expresiones que aluden a ella.

De esta forma, en todas las CCAA son mds los anuncios don-
de se mencionan las précticas que se realizan que los que no. Las
4 comunidades representativas de los 4 modelos presentan por-
centajes que oscilan entre el 86% y el 75% de sus anuncios, en el
siguiente orden: 86% de los anuncios de Madrid; 81% de los
anuncios de las Islas Canarias; 80% de los anuncios de Castilla
La Mancha; y 75% de los anuncios de Galicia.

Tarifas

Es llamativo que las tarifas no siempre aparecen indicadas en
los anuncios; de hecho, esta informacion solo se aporta en un
45% de los anuncios. En los casos en los que si se aporta, suele
hacerse por hora o por media hora.

Las comunidades en las que menos se indica el precio son
Navarra, La Rioja, Extremadura, Aragon y Galicia, todas ellas
con menos del 20% de anuncios indicando los precios. Destaca
que en Galicia (modelo latifundio) s6lo el 10% de los anuncios
hacen mencion al precio, mientras que en Castilla La Mancha lo
hacen el 50% de los anuncios, en Madrid algo mas del 61% y en
las Islas Canarias el 66,6%.

Forma de pago

No es comtn indicar la forma de pago en el anuncio, solo 157 de
los 500 anuncios analizados mencionan esta informacién. En
todos los casos hay un porcentaje mayor de anuncios sin forma
de pago salvo en Castilla La Mancha donde la mitad de ellos lo



mencionan, Islas Canarias donde 13 de sus 21 anuncios lo indi-
can (casi el 62%), Islas Baleares con poco mas del 51% y Ceuta y
Melilla donde su tinico anuncio detalla este aspecto.

Formas de contacto

En cuanto a las formas de contacto se han identificado dos me-
dios principales: por llamada telefonica y por WhatsApp (especi-
ficado en un 59% de los casos).

Cabe destacar que solo un 5% de las mujeres indican en sus anun-
cios que no atienden a nimeros ocultos y el mismo porcentaje (24
anuncios) explicita también que no se contacte por WhatsApp.

Cuanto mas baja es la edad mayor es la posibilidad de con-
tacto por WhatsApp en proporcion al nimero de anuncios, sien-
do mds frecuente que no se especifique la posibilidad cuanto
mayor es la edad de las mujeres.

Es llamativo que el 90% de los anuncios de Castilla La Man-
cha mencionan la posibilidad de contactar por WhatsApp y en
cambio, solo un 15% de los anuncios de Galicia lo indican. En
Madrid y Canarias, son el 76% y 71% de los anuncios respectiva-
mente lo que mencionan expresamente esta forma de contacto.

Teléfono de contacto

Todos los anuncios indican al menos un teléfono de contacto. En
448 de los 500 anuncios analizados, los teléfonos eran tnicos,
pero 14 teléfonos han salido repetidos en 2 ocasiones, 6 teléfonos
corresponden a 3 anuncios cada uno y 1 tnico teléfono sale como
contacto de 6 anuncios. Esto indica que con mucha seguridad las
mujeres de dichos anuncios pertenecen a algin club o piso de
prostitucion donde la persona responsable es la encargada de
atender el teléfono y concertar los encuentros, y, seguramente,
también de subir los anuncios. Sin embargo, no podemos afirmar
que todas las mujeres cuyo ntmero de teléfono es tnico sean
mujeres que ejercen la prostitucion de forma independiente.

En Madrid, hay 6 nimeros de teléfonos repetidos que corres-
ponden a 13 anuncios; en las Islas Baleares son 10 anuncios los
que comparten 4 teléfonos; en las Islas Canarias hay 2 teléfonos
para 8 anuncios (uno de ellos corresponde a 6 anuncios); en la
Comunidad Valenciana 7 anuncios tienen 3 ntimeros; y en An-
dalucia, Aragon y Castilla L.a Mancha son 2 los anuncios con 1
mismo ndmero de contacto.
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Palabras clave

Por tltimo, resulta interesante realizar el analisis de estos anun-
cios a través de las palabras que predominan en ellos. Utilizando
la herramienta WordCounter, se ha llevado a cabo un analisis en
profundidad de los titulos de los 500 titulos de los anuncios que
componen la muestra. Como indicador clave se establecen las
primeras 50 palabras mas repetidas a lo largo de todos los titu-
los, prestando atencion a los grupos de palabras compuestos por
dos o por tres palabras con la herramienta Keyword density y
excluyendo pronombres, preposiciones, etc. Las palabras mas
repetidas en los titulos se muestran a continuacion:

Figura 7. Nube de palabras con los términos mds recurrentes
en los titulos de los anuncios.
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Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de andlisis de anuncios.
Elaboracion propia a partir de www.jasondavies.com/wordcloud

Las palabras mas destacadas en los anuncios estan estrecha-
mente vinculadas con los modelos de etnosexualizacion y de fe-
minidad que se describirdn mas adelante. En lo referente a la
nacionalidad y la etnosexualizacion asociada, predomina la pro-
mocion de “colombianas”y “espafiolas”, seguido por otros térmi-
nos “como latinas”, “morenas” o “rubias”. Esos perfiles, ocupan
puestos altos en relacién con la fetichizacién y deseabilidad fe-
menina por parte de los hombres. Estas cuestiones raciales van
acompanadas de otros aspectos vinculados con la edad y con las
primeras experiencias en el ejercicio de la prostitucion o en una

» o«

localizacién (“novedad”, “nueva”, “afos”, “joven”, “jovencita”).


http://www.jasondavies.com/wordcloud

Por otro lado, destacan menciones a cualidades deseables
que juegan con conceptos ubicados en un amplio espectro que
va desde una sexualidad fuerte y marcada (“cachonda”, “ardien-
te”, “viciosa”, “morbosa”, “fiestera”, “independiente”, “sexy”),
pasando por una mayor dedicacion a los afectos y una sexuali-
dad mas delicada (“dulce”, “carifiosa”, “sensual”) hasta llegar a
una instauracion en un rol mas pasivo para satisfacer al hombre
(“complaciente”), todas ellas atravesadas por la exigencia de
mostrarse de manera “real” y “natural” ante el “cliente” en cual-

quiera de estos papeles.

El resto de palabras identificadas hacen referencia a cuestio-
nes como la disponibilidad de las mujeres (“24 horas”) o a las
practicas sexuales ofertadas (“griego”, “salidas”). Se adjuntan a
continuacion algunos ejemplos de titulos de anuncios que atinan

varias de las categorias destacadas.

Imagen 7. Titulos de anuncios con palabras frecuentes.

Complaciente y lujuriosa Joven y sensual amante
belleza latina. [ uinices waee  Independiente de 22 afos
JOVEN CITA, REAL Y VERDADERA
SRR * 50€ Elaenal 15afos  Chiena
Chica independients v reall % Lo JOVENCITA 22 ANOS. BESOS
que ves encontraras! ¢ DE NOVIOS / FOTOS REALES

Fuente: Varias paginas web.

Perfil sociodemogrdfico de las mujeres en los anuncios
Identidad de género

Tal y como se menciona en la metodologia, en la seleccion de
los anuncios se garantizé una representatividad de anuncios
de mujeres trans similar a la que Médicos del Mundo encuen-
tra en sus actividades de reduccion de dafios y acercamiento a
espacios de prostitucién (90% de mujeres cis frente a un 10%
de mujeres trans). Resulta destacable que en algunas de las
péaginas web, las mujeres trans se encuentran clasificadas en
categorias diferenciadas como “transexuales y travestis”, sepa-
radas del resto de anuncios de mujeres. Si bien la proporcion
de mujeres trans es marcadamente inferior a la de mujeres cis
en estas webs, diversos estudios como el de “Transexualidad
en Espania: Andlisis de la realidad social y factores psicosocia-
les asociados” (FELGTB, 2011) sefialan que su particular situa-
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cion de precariedad y vulnerabilidad social y el estigma asocia-
do a su identidad hace que la prostitucién sea una de las pocas
actividades econémicas que tienen al alcance.

Todas las Comunidades presentan mds anuncios de mujeres cis
que de mujeres trans. Sin embargo, no todas las Comunidades
poseen anuncios de mujeres trans. Siendo Catalufia (16) y Ma-
drid (11) las Comunidades con mas anuncios de mujeres trans.
Destaca la proporcion de Islas Baleares, Andalucia, Comunidad
Valenciana y Euskadi, donde el ntimero de anuncios de mujeres
trans es alto teniendo en cuenta la cantidad total de anuncios en
cada una de esas comunidades. De los anuncios seleccionados
de Galicia y Castilla La Mancha, ninguno correspondia a muje-
res trans.

Edad

Del total de anuncios analizados en los que si se especificaba la edad,
casi un 70% correspondian a mujeres menores de 30 afios (261
anuncios —el 53%— de 378 anuncios donde se indicaba la edad).

Figura 8. Edad de las mujeres anunciadas.

138 (25%)
122 (28%) 123 (16%)

N
79 (5%)
26 (29%)
11 (0%)
1%

Noconsta 18-24 25-29 30-339 40-49 50-59 >B0
Edad

N? de anuncios

Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de analisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Estas proporciones van en disminucion conforme aumenta
la edad, llegando hasta el tramo de mayores de 60 afios con una
ausencia practicamente absoluta de mujeres de esta edad en los
anuncios. No obstante, un 28% de los anuncios no especifican la



edad, siendo una posibilidad que en esta categoria abunden per-
files en los que se ha considerado conveniente no indicar la
edad, en la medida en la que ésta puede llegar a restar valor al
anuncio. Por otro lado, hay que tener en cuenta que la informa-
cion aportada en los anuncios pueda no ser cierta, sino que sea
utilizada a modo de reclamo publicitario para potenciar la feti-
chizacion de ciertos rasgos. El valor de la edad como reclamo
publicitario queda perfectamente retratado en los anuncios de
mujeres que indican que han cumplido la mayoria de edad re-
cientemente. Se trata de perfiles que podriamos considerar ado-
lescentes (acuden al apelativo inglés “teen” y que sefialan esta
reducida edad como principal reclamo.

Imagen 8. Anuncios de mujeres de 18 y 19 afios.

FRIDA L3 | ESCORT NUEVA 18 Mayle 18 ANITOS  RECIEN
ANOS @ BUSCO AVENTURAS LLEGADA A LA
CIUDAD _ IMPLICADAY MUY
CARINOSA-

Frida jovencita y teen de solo 18 afos,
latina que ofrezco una gran varedad ..
servickes de forma  amalewr para
hombres mas mayores gque yo, en
especial madures +40 mis preferidos.

Holaaaal Soy Mayle, jovencita de 18
anos, reclen fegue a la cludad y ten..
muchas ganas de disfiutar y pasaria

muy bien por agqui. Soy sensual,
atrevida, mary ..

M encantan
NOVEDAD SOFIA 19 afios NOVEDAD! Susana jovencita

CARINOSAMUY ENTREGADAY @, 18 afios recién cumplidos,
FIESTERA primera vez escort '

(S0OLO ESTA SEMANA! S| me dices
que vienes de Muevo Loguo, 1 ho..
110€ ¥ 30 minvios: GDE. Soy Susana
una jovencita espafiola en Madrid de
18 afcs, que por fin pude hacer mi
suefio reatidad

Hola soy Soffi 19 afios & muy
manefable me va la fiesta larga...
pasale bien sin prisa , ven y hagamos
traveswra junios me encanta que me
comas y disfrutemos de un buen 89 |
bexsitos caricias

Fuente: Nuevoloquo.com.

Para potenciar la juventud como reclamo, se recurre a la
infantilizacién de las mujeres y se resaltan rasgos como la inma-
durez, la falta de experiencia, las ganas de fiesta y la jovialidad.
Asimismo, la edad de los “clientes” a los que interpelan estos
anuncios es también importante, resaltdndose la busqueda de
hombres bastante mas mayores que ellas (“+40”, “maduros”)
reforzando el estereotipo del deseo sexual masculino vinculado
a mujeres mas jovenes.
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Procedencia

En la mayoria de los casos la presencia de mujeres jévenes
es mds alta que de mujeres maduras, sin embargo, destacan
Asturias, Ceuta y Melilla, Extremadura y Navarra donde no se
localizan anuncios de mujeres entre 18 y 24 afios. No obstante,
Catalufia, Comunidad Valencia, Islas Baleares, Islas Canarias y
Madrid muestran una diferencia significativa entre la cantidad
de anuncios de mujeres jovenes frente a los de mujeres madu-
ras. Siendo el primero de estos el mds numeroso.

Por tltimo, es preciso destacar que no se han encontrado
anuncios explicitos de menores de edad. Respecto a los requisi-
tos de edad a la hora de publicar un anuncio, el procedimiento
que seguian las cinco paginas web era similar: en ninguna de
ellas se pedia comprobante o certificado oficial que garantizase
la mayoria de edad, encontrandose este aspecto completamente
desregularizado. Si bien es cierto que en paginas como Pasion o
Nuevo Loquo aparecian mensajes de cardcter informativo en los
que se aclaraba que existia un requisito de edad minima, esto no
condicionaba en absoluto la publicacién del anuncio, ya que no
existia impedimento real alguno.

Procedencia

Figura 9. Lugar de procedencia de las mujeres anunciadas.

Noconsta  Auaauuou——— 207 (41%)
América Latina [ 186 (37%)
Espaiia [DNNNNRNRNNNN 72 (14%)
Europa del Este . 18 (4%)
Asia Oriental [l 11 (2%)
Europa Occidental | 3 (1%)
Oriente Medio | 2 (0%)
Africa | 1 (0%)

NE de anuncios

Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de andlisis de anuncios.
Elaboracion propia.



Del total de anuncios analizados un 41% no sefalaban la
procedencia de las mujeres. Partimos por tanto de 293 anuncios
(un 59% del total) que si mencionaban este rasgo, por lo que se
podria considerar que la procedencia es otra forma de reclamo
en estos espacios digitales, atendiendo a formas diferenciadas
de sexualizacién vinculadas con la nacionalidad y, fundamental-
mente, la etnicidad observable de estas mujeres (tal y como se
aborda en apartados siguientes).

El perfil predominante en estas webs, como en la prostitu-
cién en general, es el de mujer latinoamericana (un 37% del total
de anuncios; hasta un 63% de los 293 anuncios que especifica-
ban la procedencia). Dentro de esta zona geogréfica, el pais de
origen con mayor presencia es Colombia (76 anuncios, un 15%
del total), seguido de Venezuela (28 anuncios, 6%) y Brasil (21
anuncios, 4%). Esta preponderancia de mujeres latinoamerica-
nas concuerda con las cifras de mujeres atendidas por Médicos
del Mundo en las acciones de reduccion de dafios acercamiento
a espacios de prostitucion.

En segundo lugar, destaca la presencia de mujeres espaiolas
(un 14% del total; un 25% de los anuncios que especificaban la
procedencia), seguida, con cifras bastante mdas reducidas, de
mujeres de Europa del Este (4%; 6%), Asia Oriental (2%; 4%),
Europa Occidental, Oriente Medio y Africa (estas tres tltimas
apenas suman un 1, 2% del total).

Se ha percibido, como norma general, que las mujeres ne-
gras no indican su procedencia por lo que no se puede determi-
nar si se trata de mujeres africanas o afro-descendientes de
otras procedencias, los paises de origen no constan en el andlisis
debido a que no eran especificados, siendo Egipto el unico pais
africano representado (con un tnico anuncio).

Cabe destacar que la presencia de anuncios de mujeres es-
pecialmente jévenes y anifladas procedentes de Asia Oriental,
publicados en su gran mayoria por locales de prostitucion, po-
dria estar ocultando posibles situaciones de trata con fines de
explotacion sexual que seria necesario observar.

En cuanto a la edad, la franja etaria con menos informacién
sobre su procedencia es el de 25 a 29 afios del que 49 anuncios
no indican este dato y las mujeres de Asia Oriental no especifi-
can su edad (solo en 4 de los 11 anuncios). La tnica mujer de 60
afios 0 mas es de origen espaiiol y las mujeres de 50 a 59 afios
la mayoria son de América Latina (3) y Espaiia (3).
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Figura 10. Edades anunciadas en funcién de la procedencia.

Africa América Asia Espafia Europadel Europa Medio No consta
Latina oriental Este  occidental oriente

M De 18 a 24 afios m De 25 a 29 afios De 30 a 39 afios De 40 a 49 afios

De 50 a 59 afios M De 60 afios o mdas M No consta

Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de andlisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Dentro de los anuncios en los que no aparece reflejada la pro-
cedencia de las mujeres destacan Andalucia (14), Islas Baleares
(21), Galicia (12), Pais Vasco (10), Castilla-Le6n (5) y Murcia (5),
donde méds de la mitad de los anuncios, en funcién del total por
cada comunidad, no detalla la procedencia de las mujeres. Cata-
lufia y Madrid son las comunidades con mas presencia de muje-
res espanolas, de Europa del Este y de Asia Oriental. Ademas, la
Gnica mujer que menciona su origen africano estd en Cataluna.

Pais

El siguiente grafico muestra que el mayor nimero de anuncios
corresponde con mujeres colombianas, seguida de espafiolas,
venezolanas y brasilefias (Figura 10); junto a una recopilacion
de anuncios que da cuenta de la variedad de nacionalidades
presentes en las paginas web analizadas (Imagen 8).



Figura 11. Pais de procedencia de las mujeres anunciadas.

Colombia I 76 (29%)
Espafia | 72 (289%)
Venezruela [N 28 (11%)
Brasil | 21 (8%)
Otros NN 15 (6%)
Rusia [ 8 (3%)
argentina [N 8 (3%)
Japén [ 6 (2%)
Cuba WM 5 (2%)
R.Dominicana [ 4 (2%)
Paraguay I 4 (2%)
Ecuador [ 4 (2%)
Ucrania [l 2 (1%)
Rumania B 3 (1%)
México [l 3 (1%)
china [ 3 (1%)

Procedencia

N2 de anuncios N=263

Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de analisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Imagen 9. Anuncios de mujeres de diferentes paises.
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arotica, Tenemas un ..
MNUEVAS ORIENTALES
IGUALADA~——24 HORAS~——— P 'SGFIA RECIEN LLEGADA

W DE coLomBIAl S &

EN IGLUALADA JOVENCITAS

ORIENTALESRECIEN LLEGADAS ... Hola mis amores soy Sofia Con un
ESPERAMOS MUY  DISCRETO cuerpo especlacular y con ganas ...
HACEMOS TODOS LOS SERVICIOS conocere soy muy implicada en la
LO QUE MAS TE GUSTAY COMOATI cama Te hare coffeér como nunca, S0y
TE GUSTA SIN TABUS HAREMOS muy apasionada y ala ver una guarrita,
REALIDAD Tus FANTASIAS Doy Basitos,

Fuente: Nuevoloquo.com.
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Etnicidad

Como se ha sefialado con el caso de las mujeres africanas, la
mencion a la etnicidad esta siempre en estrecha relacion con la
promocién o el ocultamiento de ciertos perfiles étnicos, como
una estrategia de marketing que opera sobre los cuerpos y que
se acoge a unos modelos de feminidad y etnosexualizacion en
los que ahondaremos mas adelante. Partiendo por tanto de es-
tos perfiles geograficos, nos adentramos a continuacién en la
visibilidad de distintas etnias en los anuncios.

La etnicidad se ha identificado bien mediante mencién expli-
cita en los anuncios o mediante las fotografias.

Figura 12. Etnicidad percibida/mencionada de las mujeres anunciadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de andlisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Es destacable, en primer lugar, que en un tercio de los anun-
cios no se ha podido identificar un “perfil étnico” concreto. En
los dos tercios restantes, un 49% de los anuncios (32% del total)
corresponden a mujeres reconocidas como hispanas o latinas,
mientras que un 36% (24% del total) corresponden a mujeres
blancas o caucasicas. Le siguen, con cifras bastante mas reduci-
das de mujeres negras (11%; 7% del total), asidticas (3,3%; 2%
del total) y arabes (apenas un 1%).



En cuanto a la distribuciéon por CCAA, son Cataluila y Ma-
drid donde hay mayor diversidad étnica en los anuncios y don-
de se concentran el mayor nimero de anuncios de mujeres
negras, asi como de mujeres asidticas y drabes. Por otra parte,
no se han encontrado anuncios de mujeres negras, asiaticas ni
arabes en Galicia y Canarias. En Castilla L.a Mancha solo se ha
registrado 1 anuncio de una mujer negra, pero tampoco hay
representatividad, en la muestra seleccionada, de anuncios de
mujeres asidticas o arabes.

Cabe destacar que las cifras aqui recogidas reflejan que la
fetichizacién de estas mujeres estd atravesada, entre otros as-
pectos, por el ocultamiento de su pais de origen, que no consti-
tuye un reclamo para el prostituidor, en contraposiciéon con las
mujeres de origen latinoamericano, por ejemplo. Podemos ob-
servar como la presencia de mujeres negras es mayor en térmi-
nos étnicos (Figura 11, 7%), pero disminuye en la distribucion
por procedencia (Figura 8, menos de 1%). Esto se debe a que las
estadisticas por etnia han recogido también datos de etnia per-
cibida, y no solo explicitada, mientras que en la cuestiéon de la
nacionalidad no es una caracteristica observable. En este senti-
do, en el caso de las mujeres negras se observa un ocultamiento
de cuestiones vinculadas con su racializacion, siendo muy pro-
bable que muchas de estas mujeres se hallen en la categoria de
“No consta” en la Figura 8, que es la que aumenta por contra-
partida frente a la Figura 11 (34% vs. 41%), sin obviar tampoco
a las mujeres latinoamericanas afrodescendientes.

Modalidades del ejercicio de la prostitucion online

A continuacion, se abordan una serie de cuestiones relaciona-
das con el ejercicio de prostitucion

Inicio del uso de las plataformas

De los 500 anuncios analizados, 167 permiten rastrear la fecha
en la que el anuncio se dio de alta en el portal digital. De las es-
tadisticas de esta muestra se extraen datos que apuntan al mo-
mento del auge de estas nuevas plataformas de prostitucion:
2018 es el afio en el que aumenta el nimero de anuncios de
forma significativa, pero es en 2021 cuando el nimero se incre-
menta de forma exponencial, con mas de un 60% de anuncios
que supuestamente se estrenaron en la web en 2021. Sin embar-
go, no se puede afirmar que estas fechas sean las reales dado que
existe la posibilidad de que anuncios mas antiguos sean elimina-
dos y subidos nuevamente como estrategia de visibilidad.
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El andlisis de la entrada de usuarias en la web en 2020 es
también interesante, ya que evidencia picos y valles de actividad
que encajan con el Estado de Alarma (incluso la prostitucién en
contextos digitales disminuy6, aunque se han encontrado alrede-
dor de 15 anuncios con titulos como “No pases esta cuarentena
solo”; “Nosotras te avisamos”, etc.) y con el fin del confinamiento
estricto a partir de junio (cuando la actividad incrementé nota-

blemente, atin por encima de las cifras previas a la pandemia).

La usuaria mas antigua se encuentra en Galicia, con un
anuncio original de 2010. Aragén, Catalufia, Comunidad Valen-
ciana, Madrid y Pais Vasco, tienen anuncios publicados con an-
terioridad a 2018, afio a partir del cual se percibe un aumento
en el nimero de anuncios en todas las CCAA. Ninguno de los
anuncios publicados en estas plataformas relativos a Castilla La
Mancha y que han sido analizados permitia conocer la fecha
original de publicacién.

En cuanto a la edad, son las usuarias de entre 25 y 29 afios
las que tienen los anuncios mas antiguos (anteriores a 2018),
entre ellos los tnicos anuncios seleccionados cuya fecha original
es de 2010y 2012, seguidas de las de 30 y 39 afos. Destaca que
no se ha encontrado ningin anuncio de mujeres entre 40 y 49
afios previo a 2018, pero si 2 anuncios relativos a mujeres en la
franja de los 50 a los 59 afios (ambos de 2014).

Disponibilidad 24h

En la mayoria (61,54%) de los anuncios no se indica si se tiene
disponibilidad 24 horas, frente al 38,46% en los que si se men-
ciona explicitamente esta disponibilidad. A parte de La Rioja y
Ceuta y Melilla, donde los tinicos anuncios correspondientes a
estas CCAA indican disponibilidad de 24h, es en los anuncios de
Castilla La Mancha (60% de sus anuncios), las Islas Canarias
(57% de sus anuncios) y Murcia (55,5%) donde hay mayor nu-
mero de anuncios en los que las mujeres indican tener esta dis-
ponibilidad. Sin embargo, llama la atenciéon que en Madrid
(36,4%), Cataluiia (33,8%) y Galicia (25%) esta informacion esta
presente en menor proporcion en los anuncios. En este sentido
parece que esta disponibilidad es un reclamo en el modelo de
latifundio y en el modelo turistico, pero no tanto en el modelo de
gran ciudad o en el de minifundio.



Es interesante resaltar, que la edad correlaciona de forma
directa con la disponibilidad 24h, de forma que son fundamen-
talmente las mujeres mas jévenes quienes mas indican tener to-
tal disponibilidad, mientras que el nimero va bajando de forma
gradual hasta llegar a los anuncios de las mujeres de mas edad.

Figura 13. Disponibilidad 24h por tramo de edad.
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Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de analisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Servicio de salidas

En relacion con el estudio del lugar estipulado para el encuentro
sexual estan las estadisticas vinculadas con el servicio de sali-
das. La posibilidad de realizar salidas por parte de las mujeres
en situacion de prostitucion digital es un aspecto fundamental a
tener en cuenta durante el andlisis de riesgos, puesto que supo-
ne el desplazamiento a lugares que pueden estar alejados o ais-
lados, pudiendo tratarse de pisos, clubes, hoteles, barcos e inclu-
so el domicilio particular del “cliente”, entre otros contextos,
siendo esta ultima la salida que mds riesgos y peligros conlleva,
al tratarse de la esfera mas privada y libre de normas de com-
portamiento por parte del “cliente”.
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Salidas

Figura 14. Salidas ofertadas en los anuncios.
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Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de andlisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Entre las salidas mas habituales se han identificado las si-
guientes: salidas a “hoteles” (37%), “a domicilio” (35%), “fiestas”
(21%), “viajes” (13%), o a “otras ciudades” (13%). Estos lugares de
encuentro se ofrecian como posibilidad en combinaciéon con el
lugar habitual estipulado por la mujer, que mayoritariamente in-
dicaba vivir en un “piso propio” (38%). No obstante, a la hora de
intentar contactar con ellas se ha corroborado que en muchas
ocasiones esta informacion es falsa, ya que existe un intermedia-
rio que se encarga de gestionar sus mensajes y sus contactos y
opera a modo de barrera entre las mujeres y el “cliente”, por lo
que seguramente se trata de pisos de prostitucién o clubes.

En los anuncios de todas las CCAA es frecuente encontrar
ofertas de salidas a domicilio, hotel, fiestas y viajes, pero es en
Andalucia, Catalufia, Comunidad Valenciana, Islas Baleares, Is-
las Canarias y Madrid donde hay un mayor ntimero de anuncios
aceptando realizar salidas por lo que parece mas habitual en
grandes ciudades y zonas costeras. Es importante mencionar
que en hay algunos anuncios (8 en total) distribuidos entre Cas-
tilla La Mancha, Castilla y Ledn, Catalufia y Euskadi donde se
explicita que no se realizan salidas.



Lugares fisicos de ejercicio de la prostitucion

Los lugares mds comunes para los encuentros sexuales son los
siguientes:

Figura 15. Distribucion de los anuncios a partir de los lugares de
encuentro ofertados.
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Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de analisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Los resultados estdn enmarcados en el contexto actual de
pandemia, ya que, tal y como sefalan estudios recientes, con el
fin de adaptar los servicios prostitucionales al contexto del Co-
vid-19 se ha producido “un incremento del consumo individua-
lizado de sexo de pago en pisos particulares controlados por la
industria sexual. También se observa un auge del consumo de
sexo virtual, destacando el incremento de las videollamadas
con webcams y de la porno-prostitucion” (Gémez y Verdugo,
2021, pp. 105-106). En este contexto tan particular, los encuen-
tros se producen mayoritariamente en el “piso de la mujer”
(38%), seguido, con cifras mucho mas reducidas por “hoteles”
(11%), el “piso del prostituidor” (9%), “pisos o habitaciones de
prostitucion” (7%) o “clubes” (7%).
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Son Madrid y Cataluila las Comunidades donde se menciona
que el encuentro se realizara en un piso propio. Esta opcion es
también una posibilidad, pero en menor medida en los anuncios
de la Comunidad Valencia, las Islas Baleares y Las Islas Canarias
y Andalucia. El encuentro en un piso de prostitucion es también
mayoritario en Madrid y Cataluia al igual que acudir al piso del
“cliente”. Los clubs y hoteles se mencionan también en los anun-
cios de estas 2 comunidades fundamentalmente. Este tipo de
informacion no suele constar en anuncios de comunidades
como Castilla La Mancha y Galicia.

Esta nueva configuracién espacial opera como parte del pro-
ceso de digitalizacion del espacio prostitucional, y conlleva una
serie de potenciales ventajas y amenazas para las mujeres. Por
un lado, se evitan ciertas vulnerabilidades del ejercicio en calle
mediante la reduccion de la exposicion y la busqueda de entor-
nos mas controlados. Los nuevos espacios fisicos de ejercicio
(aquellos recogidos en la Figura 14) son mds solitarios y mas
favorables a agresiones, y limitan las oportunidades de sociali-
zacion entre pares, de intercambio de informacion y de articula-
cion de estrategias de supervivencia y de apoyo mutuo. Frente a
andlisis liberales que aluden al aumento de autonomia de las
mujeres fruto de la virtualizacién del espacio prostitucional, es
necesario incorporar una mirada critica que atienda al aisla-
miento que esta digitalizacion puede generar en las mujeres,
rompiendo lazos de solidaridad y de apoyo previos y suponien-
do asi un catalizador para nuevas formas de violencia, entre las
que destaca también la dependencia de intermediarios/proxe-
netas que controlen las interacciones virtuales.



Practicas y servicios sexuales

Las practicas que aparecen en los anuncios y que por tanto son
las mds demandadas se muestran en el siguiente grafico.

Figura 16. Practicas sexuales ofertadas en los anuncios.
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Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de analisis de anuncios.
Elaboracion propia.

La practica que mds aparece en los anuncios se refiere al
sexo oral sin preservativo (69%) —“francés natural”-. Le siguen
la “penetracion” (60%), el “trato de novia” o girlfiiend experien-
ce (58%) y el masaje erético (53%). Esta variedad en los servicios
muestra que la demanda de prostituciéon no sélo cubre cuestio-
nes puramente sexuales, sino también afectivas; asi como de las
expectativas de los puteros, que buscan una experiencia en la
que sentirse “queridos”, e incluso procuradores de placer, elu-
diendo asi el hecho de que estan ejerciendo una violencia sexual
a partir de una situacion de vulnerabilidad.
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Con porcentajes inferiores, aparecen otras practicas valora-
das por una mayor exclusividad, en la medida en que no se
ofrecen de manera mayoritaria: el sexo anal —griego— (32%); el
sexo con varias personas, mayoritariamente trios en colabora-
ciéon de compafieras, evitando asi la intromisiéon de un tercero
desconocido y prevenir riesgos (32%); el “francés profundo”,
—garganta profunda—; la urolagnia/“lluvia dorada” (ambas con
un 27%); o posturas como el 69 (23%).

Las cuestiones fetichistas también abundan en los anuncios,
con una mencion a fetiches relacionados con los pies, la ropa
interior, latex o senos aparece en el 21% de los anuncios. Con
una cifra muy similar (20%), destaca la practica del BDSM (Bon-
dage, Disciplina, Dominacién, Sumisién, Sadismo y Masoquis-
mo). Con el fin de garantizar la seguridad en estas practicas, se
ha observado que buena parte de las mujeres especifican su
consentimiento exclusivamente ante un tipo de “sado suave”.

Por debajo del 20%, encontramos practicas como la eyacula-
cion, el beso negro (sexo oral-anal), los servicios a parejas, la
fiesta blanca (que implica el consumo de cocaina durante el en-
cuentro sexual), el beso blanco, la ducha erdtica y, de manera
residual, la videollamada y el sexo sin preservativo.

En este sentido cabe mencionar que las practicas “sin pre-
servativo” hace referencia al sexo vaginal ya que el sexo oral sin
preservativo es una de las practicas mas anunciadas.

En relacion con la distribucion geografica de los anuncios, es
en los procedentes de Cataluila y Madrid en los que muestran
mayor variedad de servicios, seguidas de Comunidad Valencia-
na y Baleares.

Y en cuanto a la edad, son mds frecuentes los anuncios que
especifican los servicios en las mujeres mds jévenes, disminu-
yendo significativamente el nimero de anuncios que lo sefialan
a partir de los 29 afios.

Estrategias de captacion

Continuando con el andlisis de los anuncios, otro aspecto a des-
tacar es el uso de estrategias de captacion en los anuncios a
través de conceptos e ideas clave que pretenden llegar al mayor
numero de “clientes” posibles.



Figura 17. Estrategias de captacion de “clientes”.
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Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de analisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Se puede identificar un primer grupo de estrategias compues-
to por palabras como “recién llegada”, “nueva”, “de vuelta” o “Glti-
mos dias”, a través del cual se presenta a las mujeres como nove-
dad, destacando su presencia de cardcter temporal como si de una
oferta por tiempo limitado se tratase, lo cual equivale a una estra-
tegia similar a la que se utiliza en el mundo del marketing para
generar mas ventas y mayores beneficios. Concretamente, la cate-
goria referente a “recién llegada” o “nueva” es la que mas se repite
(un 33% de los anuncios con estrategias de captacion la ponen en
préactica; un 21% del total), lo cual pone de manifiesto que los hom-
bres que consumen prostitucion demandan esa novedad.

Por otro lado, destacan las “fotos reales” y la “discreci6n”,
seguidas de otros formatos como los servicios de “lujo” o, contra-
riamente, los “precios econdémicos”.

I o 3%
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Imagen 10. Estrategias de captacion de “clientes”.
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Fuente: Destacamos.com.

Por comunidad auténoma, la estrategia de lujo parece mas
comun en Madrid y la Comunidad Valencia, mientras que la dis-
crecion es una caracteristica de los anuncios de Madrid y tam-
bién de Cataluiia. Cataluia destaca ampliamente frente a las
demds Comunidades con la estrategia de “nueva o recién llega-
da” seguida de la Comunidad Valenciana, Madrid y las Islas Ca-
narias. Por el contrario, parece que en Islas Baleares es mas
efectivo utilizar la estrategia de “Gltimos dias”.

Tarifas

Las tarifas mds bajas que se han encontrado son de servicios
“desde 20 euros” o “desde 30 euros”, siendo esta una situacién
excepcional y siempre asociada a anuncios no autorrenovados.
El siguiente grafico aporta los datos extraidos de una muestra de
109 anuncios en los que se especifica el precio por hora.



Figura 18. Distribucién de precios en los anuncios.
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Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de analisis de anuncios.
Elaboracion propia.

El promedio obtenido para esta muestra es de 104, 3 €/hora.
Los precios mas elevados proceden generalmente de anuncios
de mujeres que se autodenominan escorts, pero que se publicitan
en estas webs también (siendo Slumi la que recoge este perfil en
mayor medida). Con tarifas igualmente elevadas, destacan tam-
bién mujeres con mayor popularidad gracias a las redes sociales,
y que anuncian precios que rondan los 150-250 €/hora. En este
sentido, se han encontrado mujeres que parecen publicitarse pud-
blicamente en diferentes redes sociales como Instagram o Twit-
ter, contando asi con un mayor nimero de seguidores y una ele-
vada audiencia, asi como mayor variedad de servicios.

Por CCAA, es en los anuncios de Madrid y Catalufia donde el pre-
cio estd explicitado en el anuncio con mayor asiduidad. Por el contra-
rio, esta informacién no aparece en los anuncios de la Rioja ni Nava-
rra, y raramente en los de Ceuta y Melilla, Murcia, Galicia y Aragén.

Los precios mds altos se encuentran en Cataluia, Comuni-
dad Valenciana y Madrid, mientras q los mas bajos (20€ y 30€)
estdn en Galicia, pero también hay algtin anuncio en Catalufia.

Es mas comun indicar la tarifa cuanto més jovenes son las
mujeres. Los anuncios que indican tarifa se concentran princi-
palmente en aquellos de mujeres entre 18 y 39 afios. Los precios
son mas altos también cuanto mas joven es la mujer. Puede
apreciarse una gran diferencia en las tarifas siendo las mas ba-
jas las que se asocian a mujeres mas mayores.
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Método de pago

En relacion con el método de pago, es importante sehalar que
este solo se detalla en un 32% de los anuncios. Ante esta ausen-
cia de informacion se podria intuir la evidencia del pago en efec-
tivo que habitualmente se utiliza en contextos de prostitucion.
Por otro lado, entre las referencias a métodos de pago admiti-
dos, destaca precisamente el uso de efectivo (19%), seguido de
medios como Bizum (14%) y el pago con tarjeta (11%).

En todas las comunidades auténomas son mayoritarios los
anuncios en los que no se explicita el método de pago. Es en las
Islas Canarias y en las Islas Baleares donde esta informacion
aparece reflejada en el anuncio en mayor medida.

Atencion a nimeros ocultos

Cabe destacar que solo un 5% de las mujeres indican en sus
anuncios que no atienden ntmeros ocultos. Son de nuevo Ma-
drid y Catalufia las comunidades auténomas donde hay mds
anuncios que explicitan no atender nimeros ocultos.

Protocolo de prevencion COVID u otros

Tan solo 10 de los 500 anuncios analizados indican seguir algin
protocolo COVID dandose estos tinicamente en Andalucia, Cata-
luna, Galicia y Madrid.

Andlisis de Género
Modelos de feminidad

Este andlisis adquiere mayor profundidad si se pone en cone-
xi6on con los modelos de feminidad que se reproducen en los
anuncios. Partiendo de una serie de descripciones identificadas
en los anuncios, se ha llevado a cabo la siguiente tipificacion de
la feminidad:



Figura 19. Modelos de feminidad de los anuncios.
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Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de analisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Al agrupar términos con significados similares, la presencia
de los distintos modelos femeninos adquiere nuevos matices. El
modelo de mujer “complaciente”y “sumisa” (aplicable a aquellos
anuncios que hacian alusiones a consentir a los “clientes”, cum-
plir sus deseos y fantasias, etc.) se posiciona ahora en primer
lugar, apareciendo en mas de la mitad de los anuncios (54%).
Estos anuncios frecuentemente incorporan otros modelos feme-
ninos como el de la mujer “viciosa” y “con ganas de sexo” (con
caracteristicas como intensa, explosiva, ardiente, salvaje, apa-
sionada, etc.), presente en un 49% de los anuncios. La combina-
cién de estos dos modelos hegeménicos permite dar cuenta de
las expectativas y exigencias que los “clientes” vierten sobre las
mujeres; aquellos atributos que conciben como inherentemente
femeninos y por los cuales estan dispuestos a pagar.

Este modelo, por tanto, no se reduce al de una mujer sumisa
que haga realidad los deseos masculinos, sino que ademads debe
ir acompafiado por una predisposicion de la mujer a nivel indi-
vidual, como si la actividad sexual en prostitucion fuera un de-
seo que surge de ella misma y no como una actividad econémi-
ca. De esta manera, se exige la performatividad de las mujeres
en relacion a los estereotipos femeninos relacionados con la li-
beracion sexual, esto es ser apasionada, salvaje, con ganas de
sexo. Este patron encaja a la perfeccion con el tercer modelo de
feminidad identificado (el de la mujer “atrevida” o “sin tabues”;
36%); modelo que a la vez constituye un reclamo afiadido en la
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medida en que estd vinculado con adjetivos tales como fiestera o
sin limites, que en muchos de los anuncios aparecen vinculados
con la disposicion a realizar salidas, acudir a fiestas o consumir
sustancias durante el servicio.

Podemos afirmar, por tanto, que la diversidad y aparente
contradiccién, entre algunos de los modelos de feminidad iden-
tificados (que frecuentemente conviven en un mismo anuncio),
tiene dos propésitos fundamentales: por un lado, contribuyen a
la especializacién que opera en estas webs de prostitucién digi-
tal, en las que existen distintos perfiles de mujeres para distintos
perfiles de “cliente”; por otro lado, refleja también la manera en
que las estrategias de complacencia operan, mostrando que es-
tas deben ser combinadas con otros modelos que ofrezcan mu-
jeres aparentemente independientes y que disfrutan de la activi-
dad sexual para hacer creer al hombre que él también
constituye un sujeto deseable para ellas.

A partir del andlisis de este espectro de palabras, cabe des-
tacar que es muy recurrente la caracterizacion de las mujeres
como sujeto con una sexualidad independiente y activa que, en
un principio, no busca adaptarse a los gustos masculinos, sino
que disfruta del momento por su propia naturaleza sexual y las
retrata de tal forma —“cachonda” y “morbosa’-, que construye
un imaginario sexual en el que los “clientes” ocupan una posi-
cién de control que ellas también desean y disfrutan.

Preocupa y llama la atencion el hecho de que la categoria o
modelo de feminidad mds popular y a su vez mds demandado
sea el de “infantil” (joven, colegiala, estudiante, etc.) dadas sus
implicaciones y estrecha relacion con la efebofilia (atraccion se-
xual hacia adolescentes jovenes) o incluso pedofilia (atraccion
sexual hacia niflas/o0s). En estos anuncios se han encontrado mu-
jeres que mencionaban ser jévenes estudiantes, pero también
otras que aparecian con uniforme o disfraz de colegiala, lo cual
pone de manifiesto que existe una atracciéon (aunque no genera-
lizada) entre los hombres que consumen prostitucion hacia este
tipo de perfil infantilizado. Este resultado remite, una vez mds, a
la pregunta sobre los filtros y los limites que pueda poner cada
pagina web a la hora de impedir que los anuncios sean publica-
dos por menores de edad o por redes de trata con fines de explo-
tacion sexual que tengan a menores entre sus victimas.



En contraposicion con el modelo infantil, los perfiles de “ac-
trices porno” (8%) y mujeres “con experiencia” o “maduritas”
(8%) son menos demandados, lo cual encaja con la distribucion
de los anuncios por edad previamente analizada, asi como con
la alta fetichizacion de chicas jévenes. Los modelos menos co-
munes son los de las mujeres “dulces” o “delicadas” (3%), la re-
ferencia a “profesiones femeninas” (1%) y la dominacion (1%).

Imagen 11. Ejemplos de modelos de feminidad.
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Fuente: Destacamos.com.

En el analisis por comunidad auténoma, en casi todas las co-
munidades los modelos de “viciosa”, “complaciente” y “sin tabtes”
coexisten generalmente en este orden. En Madrid y Canarias se da
exactamente la misma distribucién salvo que en esta tltima comu-
nidad el estereotipo de “con clase” es también uno de los principa-
les reclamos. Por su parte, en Castilla La Mancha es “complacien-
te” la principal caracteristica a la que aluden los anuncios. Esto

también se da en Catalufia, las Islas Baleares, Andalucia y Aragon.

Etnosexualizacion

Partiendo de estos perfiles étnicos se pueden identificar una se-
rie de asociaciones articuladas en el imaginario colectivo entre
dichas etnias/procedencias y formas determinadas de sexuali-
zacion. Dicho fenémeno se recoge en el presente diagnéstico
bajo el concepto de “etnosexualizacion” y apela a unas estrate-
gias que podriamos denominar de “marketing publicitario” em-
pleadas para designar o camuflar de manera efectiva cuestiones
raciales y establecer conexiones mentales con ciertos atributos
fisicos, de personalidad y/o sexuales. Las cifras de sexualizacion
obtenidas se aportan a continuacion:
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Figura 20. Modelos de etnosexualizacién identificados.

Piel blanca/clara
5(8%)

Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de andlisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Este analisis parte de una muestra de 60 anuncios, ya que,
del total de anuncios analizados, se ha seleccionado un 12% que
emplea este tipo de estrategias de sexualizacion de la etnia. El
modelo de etnosexualizaciéon predominante apela al mestizaje
racial recogido bajo el término “mulata” (45%). Dentro de los
anuncios de mujeres latinoamericanas, se observan menciones
recurrentes de su distintivo racial, empleado como ventaja com-
parativa frente a otras nacionalidades y etnias, como ya se ha
explicado con anterioridad. De esta manera, destaca también la
distincion de sus cuerpos como “exéticos” (27%), que permite
reafirmar y construir su identidad en oposicion a la caucdsica y
occidental, jugando con una serie de cualidades llamativas, en
tanto que marcadamente sensuales, que constituyen un reclamo
para la deseabilidad masculina.

Por otro lado, las mujeres negras tienden a suavizar, disimu-
lar u occidentalizar sus rasgos o su color de piel. La mayoria no
especifican procedencia y se autoasignan (o les asignan las per-
sonas que gestionan sus anuncios) adjetivos como “mulata” o
“ex6tica” en mayor proporcién que “negra” (solo aparece en 3 de
los 500 anuncios analizados). Esta palabra es constantemente

evitada y sustituida por eufemismos como “piel de ébano”, “piel
canela”, “diosa o reina del ébano” o “bombén de chocolate”.



Desde el feminismo latinoamericano y el feminismo decolonial
se han trabajado estas cuestiones, con multitud de aportaciones
sobre los distintos vinculos entre estructuras sexo/genéricas y
raciales. La conferencia “La sexualizacién de la raza y la raciali-
zacion de la sexualidad”, de Mara Riveros (2008), recoge mu-
chos de estos trabajos y da cuenta de la fuerte impronta colonial
que pervive en los imaginarios sexuales que operan sobre las
personas racializadas. Desde esta perspectiva, estudios como el
de Patricia Hill Collins identifican el racismo y el heterosexismo
como “sistemas de opresion que se fundamentan el uno en el
otro para existir” (Ibid., p.184) y explican a partir de dicha inte-
rrelacion la atribucién de una sexualidad forzosamente “natu-
ral” sobre las mujeres negras, a las que se asume como hetero-
sexuales (con una fuerza ain mayor que aquella que opera
sobre los cuerpos de mujeres blancas).

En el caso de las mujeres caucdasicas observamos una pre-
sencia bastante reducida de modelos de etnosexualizacién basa-
dos en su color de piel (solo 5 de ellas resaltan su “piel blanca” o
“clara”), lo cual constituye una clara muestra de la aprobacién
social sobre estos cuerpos, que, por norma general, no necesitan
ser nombrados por su especificidad, en la medida en que entran
plenamente en el canon eurocéntrico blanco, sin precisar refe-
rencia alguna. En este sentido, se recurre mas a la mencion de
la nacionalidad, que constituye una clara ventaja, tanto en el
caso de las mujeres espafolas, cuyo perfil puede ser altamente
valorado por hombres xendéfobos que desprecien a mujeres ex-
tranjeras, como en el caso de mujeres de Europa del Este, tam-
bién valoradas por su blanquitud y por su origen, relativamente
cercano y conocido en tanto que europeo.

Las mujeres asidticas, por otro lado, son frecuentemente se-
xualizadas a través de mecanismos de marcada infantilizacion,
con imaginarios colectivos en los que Gnicamente se conciben
mujeres procedentes de Asia oriental, presentadas practicamen-
te como adolescentes (siendo frecuente por ejemplo la asocia-
cion de esta etnia con la imagen de “nifa colegiala”), de cuerpos
menudos y con una personalidad introvertida y pasiva; frente a
la exuberancia, tanto fisica como personal, asociada con muje-
res latinas y negras. LLos siguientes anuncios reflejan algunos de
estos modelos de etnosexualizacion.
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Imagen 12. Ejemplos de etnosexualizacion.

Bombén de chocolate nueva en tu Zona Mulata muy puta
2 Jf Centro Mahoa C S 8 3 Alonso de mandoza
Siraciiva EEcenE oo cur  bsorwta i ser
imtansamende del 380, g encantin oS juegos, & moel
dorminaciin , v Jh o0 cubana, bealios | | s encant

Sornos chicas ORIENTALES nuestra folos reales canifio nosolras somos muy calintes y juguetonas quier darte placer
marbe muy carifosas  complacientes fodos kos sendiciss muy complels, besos, francés hasta ef final, parganta
profunds, 69, diplex, beso negro, griege, ducha, copa gratrs, chinas laponesas aciiticas onentales, folos reales, salidas
24H.

Fuente: Destacamos.com, Slumi.com y Mileroticos.com.

El término “asidtica” es un término que se utiliza fundamen-
talmente en anuncios de Madrid, mientras que “mulata” se en-
cuentran en los anuncios de esta comunidad auténoma, pero en
mayor medida en Cataluia. El término “exdtica” tiene también
cabida en los anuncios de estas 2 CCAA principalmente. La ne-
cesidad de destacar que se tiene “la piel blanca” se da en anun-
cios de Madrid, pero también, aunque en menor medida, en
Catalufia y Comunidad Valenciana.

Mujeres embarazadas

El anélisis de datos de los 500 anuncios de paginas web de pros-
tituci6én digital ha permitido encontrar diferentes situaciones de
riesgo para las mujeres en situaciéon de prostituciéon; no obstan-
te, no se han analizado anuncios de mujeres embarazadas. Con
la finalidad de extender la etnografia digital a esta situaciéon en
particular por su elevada demanda, se ha realizado una busque-
da independiente en las cinco paginas web utilizando como pa-
labra clave “embarazada”. Se han encontrado 477 anuncios,
con la siguiente distribucion en las plataformas digitales.



Figura 21. Anuncios de mujeres embarazadas por padgina web.

Destacamos
19 (4%
Slumi
20 (4%)
Milerdticos
27 [6%)
Pasion
411 (86%)

No se han encontrado
anuncios en Nuevoloquo

Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de analisis de anuncios.
Elaboracion propia.

Los anuncios de Pasion.com no se han analizado en su tota-
lidad, sino que se han seleccionado los primeros 19 anuncios
para equiparar la muestra con las otras paginas web, obtenien-
do un total de 85 anuncios que si se han analizado en profundi-
dad. En cuanto al resto de anuncios de Pasién.com, se ha reali-
zado una lectura rapida de todos ellos, que ha permitido
encontrar no s6lo anuncios de mujeres embarazadas que espe-
cificaban estar en una situacién de extrema necesidad econ6mi-
ca, sino también anuncios de hombres que demandaban los
servicios de mujeres embarazadas. También se han encontrado
anuncios de pisos y agencias de prostitucion que buscaban mu-
jeres embarazadas sefialando que existia una gran demanda
por parte de “clientes solventes” y turistas.

Las edades de las mujeres embarazadas en los anuncios
comprenden desde los 20 hasta los 43 afios, concentrandose un
mayor namero en el rango de edad que va desde los 24 hasta los
30 afos. No obstante, es preciso destacar que un 24% de la
muestra no detalla su edad en el anuncio (esta cifra es cercana
al 28% de indeterminacion de edad en los 500 anuncios previa-
mente analizados). El promedio de edad de las mujeres embara-
zadas que se anuncian es de 27 afos.
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Figura 22. Edad de las mujeres embarazadas.
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Edad Estos datos constituyen el 76% de la muestra,
El 24% restante no detalla su edad.
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Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de andlisis de anuncios.
Elaboracion propia.

En relacién con el tiempo de gestacién, la muestra obtenida
es bastante pequefia también. Tan solo un 37% de los anuncios
detallan este dato, siendo su distribucion por meses la siguiente:

Figura 23. Tiempo de gestacion de las mujeres embarazadas.
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Estos datos constituyen So8o el 37% de la muestra.
Tiempo de gestacidn El 63% restante no detalla el tiermpo de gestacion.

Fuente: Datos obtenidos a partir del formulario de analisis de anuncios.
Elaboracion propia.
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En relacion con los servicios destacan la penetracion vaginal
y el francés natural, y es especialmente preocupante que tres
anuncios ofertaban penetracion vaginal sin proteccion, conside-
randolo innecesario ante la supuesta ausencia de riesgos (valo-
rando Unicamente el riesgo de embarazo y desconociendo la
peligrosidad de las infecciones de transmision sexual).

3.4. Analisis de las entrevistas cuantitativas

En este apartado se presentan los resultados de las 50 entrevis-
tas con preguntas cerradas (Anexo V: Formulario encuesta a
mujeres) 151 a mujeres en situacién de prostitucion en las 4
Comunidades Auténomas seleccionadas en representacion de
cada uno de los modelos de prostitucion: De esta forma, se han
realizado 14 entrevistas en Madrid, 12 en Canarias, 12 en Cas-
tilla La Mancha y 12 en Galicia.

Perfil sociodemogrdfico de las mujeres en situacion de
prostitucion
Identidad de género

La identidad de género presenta una distribucion similar a la de
los anuncios, con una presencia ligeramente mayor de mujeres
trans (16%).

Figura 24. Identidad de género de las mujeres entrevistadas.

Mujeres trans
8 (16%)

Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

89



90

Edad

En relacién con las edades de las mujeres entrevistadas, los da-
tos obtenidos son los siguientes:

Figura 25. Edad de las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

La distribucién por edad de las 50 mujeres entrevistadas da
cuenta de la prevalencia de mujeres jovenes y adultas, con un
80% con edades comprendidas entre los 25 y los 44 afnos y con
una edad promedio de 35,9 afios. Estos datos difieren con res-
pecto a la distribucion etaria observada en los anuncios, corro-
borando el planteamiento de la utilizacién de la edad como un
reclamo y por tanto utilizando una edad menor a la real.

Cabe destacar que la Ginica mujer mayor de 60 afos se entre-
visté en Galicia (representando el modelo minifundio). De Gali-
cia es también una de las 2 mujeres menores de 24 afos entre-
vistadas, siendo la otra de Castilla La Mancha. En las 4
comunidades, son las mujeres de 25 a 39 afios las que suponen
el groso de las personas entrevistadas.

Procedencia

La distribucion por lugar de procedencia sefala, de manera mas
acusada aun que en los anuncios, la prevalencia de mujeres la-
tinoamericanas.



Figura 26. Procedencia y pais de origen de las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

Un 82% de las entrevistas corresponden a mujeres latinoa-
mericanas, seguidas de mujeres espafolas (16%) y una tnica
mujer procedente de Europa del Este. Las tres nacionalidades
mas frecuentes son, en orden descendiente, Colombia (22%), Ve-
nezuela (10%) y Espaiia (8%); las tres mismas que en el andlisis
de los anuncios, pero con una presencia mas reducida de la
nacionalidad espafiola. Seguidamente, cabe destacar la nacio-
nalidad peruana (con 5 mujeres) y la hondureia (con 3). El resto
de nacionalidades cuentan con una o dos representantes.

Por tanto, este perfil tan delimitado en las entrevistas, si bien
da cuenta del predominio de mujeres latinoamericanas, tam-
bién sefiala la presencia de barreras culturales e idiomdticas
que dificultan el contacto entre las entidades sociales y mujeres
de otros origenes; a la par que constituye un claro indicio de que
algunas de estas mujeres muy posiblemente se encuentran en
situacion de trata. Por tanto, el analisis que se ofrece a partir de
estas entrevistas estd estrechamente condicionado por estas ba-
rreras y permite identificar posibles cuestiones especialmente
problemadticas y opacas sobre las que entidades sociales y admi-
nistraciones publicas deberian poner la mirada.
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La Unica mujer procedente de un pais europeo distinto de
Espafia fue entrevistada en Madrid. Hay también representa-
ciéon de mujeres espafolas en todas las comunidades, funda-
mentalmente en Galicia y las Islas Canarias, y en menor medida
en Madrid y Castilla La Mancha.

Etnicidad

Respecto a la etnicidad autopercibida por parte de las mujeres
entrevistadas, la mayoria de ellas se autoperciben como hispa-
nas (40 de las 50) mientras que los 10 restantes se incluyen en
la categoria de blancas/caucasicas. Solo en Castilla La Mancha
ninguna mujer se incluye en esta Gltima categoria, mientras que
en Galicia hay mds mujeres que se autoperciben como caucasi-
cas que como hispanas.

Situacion administrativa

Otro factor de gran relevancia en el andlisis de los contextos prosti-
tucionales es la situacion administrativa de las mujeres vinculadas.

Figura 27. Situacién administrativa de las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

Tal y como se observa en el grafico, la situacién administra-
tiva predominante es la irregular (36%). Este grupo de mujeres
se encuentra en una situaciéon de especial vulnerabilidad, en la
medida que supone un obstdculo para la incorporacion al mer-
cado laboral formal y hace de la prostitucion una de su tnica
posibilidad de ingresos.



En las 4 CCAA analizadas hay mujeres en situacion adminis-
trativa irregular, pero es en Canarias donde hay un porcentaje
mayor (58% del total de mujeres entrevistadas en esta comuni-
dad), mientras que solo en Madrid y Galicia se han entrevistado
mujeres que tengan la proteccion internacional. Por dltimo, las
mujeres con permiso de residencia y trabajo destacan en Galicia
y las que tienen nacionalidad comunitaria en Castilla L.a Mancha.

Figura 28. Situacién administrativa de las mujeres por CCAA.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

Situacion familiar

Otra cuestion relevante es la situacién familiar de las mujeres
entrevistadas. La mayoria de ellas (un 66%) tiene hijos/as, bien
en Espaifia (34%), en su pais de origen (20%) o en ambos lugares
(12%). En este sentido, muchos argumentos referidos a los mo-
tivos de permanencia en situacion de prostitucion estdn vincula-
dos con la necesidad de ingresos econémicos no solo para ellas
mismas, sino también para su familia.
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Figura 29. Situacién familiar de las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

En todas las CCAA la mayoria de mujeres entrevistadas re-
portan tener hijas/os, pero es en Castilla La Mancha donde el
porcentaje de mujeres con hijos/as es mayor (el 91%) seguida de
Canarias (66%). En Galicia (58%) y Madrid (50%) la diferencia
entre el nimero de mujeres con y sin hijos/as no es tan acuciada.

Por otro lado, de las mujeres que principalmente indican no
tener a sus hijas/os en Espaiia, éstas se encuentran fundamen-
talmente en Castilla La Mancha y Canarias. Por otro lado, en
Galicia las mujeres suelen tener a sus hijos/as en Espafia, inde-
pendientemente de su procedencia.

Caracteristicas de la situacion de prostitucion

Provincia habitual residencia

En estrecha relacion con esta distribucion de las entrevistas,
la provincia habitual de residencia de las mujeres entrevistadas
es la siguiente:



Figura 30. Provincia habitual de residencia de las mujeres entrevistadas.
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N? de respuestas: 50
Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.
Ciudad actual de ejercicio de la prostitucion

Cabe destacar que la mayoria de las mujeres entrevistadas, viven
en la misma CCAA en la que ejercen la prostitucién, salvo en
Castilla La Mancha, donde 4 de las mujeres entrevistadas indican
que habitualmente viven en Madrid, mientras ejercen en Toledo.

Tiempo en prostitucion

Un aspecto relevante para comprender los factores que configu-
ran el contexto prostitucional de las mujeres entrevistadas es el
tiempo que llevan en esa situacion.

Figura 31. Tiempo en situacién de prostitucion de las mujeres
entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.
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Entre 1 afioy 5 afios

Tan solo un 12% de las entrevistadas llevan un afio en situa-
ciéon de prostitucion (en discordancia con la alta presencia de
anuncios de mujeres “nuevas”). Este contraste puede tener dos
posibles explicaciones no excluyentes: por un lado, el reclamo de
“chicas nuevas” como estrategia de marketing, que como ya se
ha mencionado previamente no siempre es veridico; por otro
lado, el hecho de que las mujeres que llevan mds tiempo en co-
laboracion con Médicos del Mundo hayan accedido con mayor
facilidad a las entrevistas.

El rango mas destacado, con una amplia diferencia, es el de
mujeres que llevan entre 1y 5 aflos en situacion de prostitucion.
No obstante, las cifras de mujeres con muchos afios de experien-
cia son también muy relevantes: un 20% llevan entre 6 y 10
afios y un 22% llevan mas de 10 afios.

En relacion a la identidad de género, el 37% de las mujeres
trans llevan mds de 10 afios, frente al 19% de las mujeres cis. El
mismo porcentaje de mujeres trans llevan en prostitucion entre
1y 5 afosysolo 1 de ellas hace menos de 1 afio que estd en esta
situacion.

Son las mujeres procedentes de América Latina las que mas
tiempo llevan en prostitucién (9 llevan entre 5y 10 afios y 8 mas
de 10 afios). También hay 3 mujeres espafiolas con mas de 10
afios en esta situacion.

Figura 32. Tiempo en prostitucion por procedencia.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.



Es en las Islas Canarias donde hay un nimero mayor de mu-
jeres que llevan méas de 10 afios en prostitucion (6 de las 12 en-
trevistadas), seguido de Madrid (3 mujeres) y Castilla L.a Mancha
y Galicia con 1 Gnica mujer. En el otro extremo, no se ha entre-
vistado a ninguna mujer de las Islas Canarias o Galicia con me-
nos de 1 afio en prostitucién. Estas se han concentrado en Casti-
la la Mancha y Madrid, con 3 mujeres entrevistadas en cada una
de ellas que recién han entrado en la situacioén de prostitucion.

Figura 33. Tiempo en prostitucién por CCAA.

Islas Canarias | —
Galicia e ——
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

Razones del inicio en prostitucion

Otra pregunta clave para comprender la situacion de las mujeres en-
trevistadas es la de las razones que las condujeron a la prostitucion:

Figura 34. Razones de entrada en prostitucién de las mujeres entrevistadas.
Situacidn socioecontmica
i socomconinics | 5 (72%)
Cargafemergencia famillar - B{16%)

Completar ingresos - 4 (8%)

porengaie ] 3 (6%)

Rerones

crisis covia-19 ] 21a%)

Pago de deudas l 2 (4%)

La suma de los datos

Ctras l I (4%) supera 50 porgue varks
rragjeres identificaban

NP de respuestas méis de una randn,

Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.
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La razon principal es, con mucho margen, la situacion socioe-
condmica de las mujeres entrevistadas (72%). Las razones expre-
sadas, pese a adaptarse a un patron marcado por la precariedad,
tienen diversos matices, ya que responden a las experiencias vi-
tales de cada mujer. Por tanto, en esta categoria se recogen testi-
monios muy diversos: distintas mujeres aludian a la falta de in-
gresos tras la separacion, el asesinato de su pareja o el abandono
por parte de su familia, por ejemplo. Le siguen, con un 16%, las
cargas o emergencias familiares, previamente sefialadas como
una de las motivaciones principales de mujeres con hijos/as.

De manera minoritaria, algunas mujeres seflalan recurrir a
la prostitucion para completar ingresos (8%), con una situacion
econémica mas holgada, mientras que otras refieren haber en-
trado engafiadas (6%), a raiz de la crisis del Covid-19 (4%), o para
afrontar el pago de deudas (4%).

En cuanto a la procedencia, la razén vinculada a la “situa-
cion socioeconémica (necesidad de ingresos)” es mayoritaria
independientemente de la procedencia de las mujeres, si bien
destaca entre las mujeres latinoamericanas (31 mujeres lo indi-
can). La razon del “engaio” estd presente en la respuesta de 3
mujeres de América Latina (el 100% de estas respuestas).

La situacion socioeconémica y por tanto la necesidad de in-
gresos son la Gnica razon de entrada para el 37% de las mujeres
trans, junto con las cargas familiares, la falta de oportunidades
laborales y completar ingresos (para poder realizar las opera-
ciones de reasignacion).

En todas las CCAA representativas de los distintos modelos
de prostitucion, la mayoria de las mujeres indican que la necesi-
dad de ingresos es la principal razén por la que se iniciaron en
la prostitucion. Destaca “las cargas familiares o la necesidad de
cubrir una emergencia familiar” entre las mujeres entrevistadas
de las Islas Canarias (4 de las 12 mujeres), por engafio en Galicia
(2 de las 12 mujeres) y por “falta de recursos derivados de la
pandemia” en Castilla la Manca (2 de 12).

Lugar de ejercicio habitual

En relacién con el lugar habitual de ejercicio de prostitucion, se
observa que la mayoria es en pisos (68%). El hecho de que los
pisos sean el lugar habitual del ejercicio de prostitucién de tantas
mujeres da cuenta de la relevancia que tiene este modelo prosti-
tucional, en el que hay unas personas encargadas del piso que se
llevan, normalmente, un 50% de las ganancias. En segundo lugar,



destaca el modelo independiente del alquiler de habitacion (24%),
en el que varias mujeres en situacién de prostitucion comparten
piso y trabajan de manera independiente.

Figura 35. Lugar habitual del ejercicio de la prostitucion
en las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

Con cifras también relevantes son destacables dos entornos
que podriamos considerar de mayor hostilidad para las muje-
res, ante la ausencia de personas de confianza que puedan in-
termediar en situaciones conflictivas: la calle y el domicilio del
prostituidor (con un 20% de mujeres que reconocen estos luga-
res como habituales). De manera residual, otros encuentros se
producen habitualmente en el domicilio particular de la mujer
(4%) o en hoteles (4%).

En todas las CCAA seleccionadas, la mayoria de las mujeres
ejerce en un piso de prostitucion regentado por terceras perso-
nas que se quedan un porcentaje de sus ganancias o en una
habitacién alquilada en un piso de prostitucion. Esto se da fun-
damentalmente en Castilla La Mancha y Galicia. En las Islas Ca-
narias y Madrid las mujeres responden tener varios espacios en
los que ejercen, aunque estos sean también los mayoritarios.
Cabe sefialar que mujeres de Madrid y de Canarias seflalan rea-
lizar salidas a domicilio y realizar otras formas de prostitucion
online como videollamas.
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Prostitucion previa en otros paises y ciudades

La mayoria de las mujeres han ejercido la prostitucion en otras
ciudades de Espafia (76%) e incluso en otros paises (62%). En
esta categoria se incluyen tanto aquellas que han residido en
distintas ciudades de Espana o paises, como las que realizan via-
jes con “clientes” (si bien esta categoria es residual). Las ciudades
mencionadas recorren toda la geografia espafiola, con mujeres
que tan solo indican una ciudad y otras que citan mas de diez. En
relacion con los paises, la mayoria son paises europeos, aunque
también aparece en contadas ocasiones el pais de origen (tres
mujeres mencionan Colombia; una de ellas afirma haber estado
en situacién de prostitucion en distintos paises de Latinoamérica
también) y dos mujeres mencionan Hong Kong. A partir de estos
datos se puede concluir que la mayoria de las mujeres migrantes
no estaban en situacién de prostitucién en su pais de origen, sino
que esta situaciéon emergié en su llegada a Europa.

Figura 36. Ejercicio de la prostitucion en otros paises/ciudades.

¢Has ejercido la prostitucién &Has ejercido la prostitucidn
en otras ciudades? en otros paises?

Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

Es importante destacar también que la gran mayoria de mu-
jeres trans entrevistadas (7 de las 8) han pasado por otras ciu-
dades donde también han ejercido la prostitucién, mientras que
por otros paises lo ha hecho la mitad de ellas. Estos datos difie-
ren de los de las mujeres cis, de las cuales el casi el 74% han
pasado por otras ciudades y el 35% por otros paises.



Las mujeres entrevistadas en las Islas Canarias son las que
mads reportan haber estado en situacién de prostitucion en otros
paises y ciudades: todas (las 12 entrevistadas) han estado en
otras ciudades y 7 de ellas en otros paises. La movilidad entre
ciudades del estado espaiiol para ejercer la prostitucion es muy
frecuente: de las 12 mujeres en total que indican no haber esta-
do en otra ciudad, 8 de ellas son de Madrid, 3 de Castilla La
Mancha y solo 1 de Galicia.

Voluntariedad en los traslados

Es importante saber si dichos desplazamientos los han realiza-
do voluntariamente o no. En este sentido 5 de las 50 mujeres (el
10%) informan que estos traslados no fueron voluntarios (2 en
Madrid, 2 en Canarias y 1 en Galicia). De estas mujeres, hay 4
que son de América Latina y 1 espaiiola.

Ejercicio de la prostitucion digital

Una vez analizados algunos aspectos genéricos de la prostitu-
cién, nos adentramos a continuacion en el ambito de la prostitu-
cién digital.

Gestion de los anuncios

La mayoria de las mujeres (72%) cuelgan su propio anuncio. Tal
y como observaremos en los grupos focales, es muy comun co-
menzar dependiendo de un tercero que gestiona los anuncios y
los “clientes”; para posteriormente optar por la via independien-
te. En este sentido, el hecho de que la mayoria de mujeres en-
cuestadas lleven mds de un afio en prostitucion es bastante rele-
vante para entender por qué la mayoria de ellas también
gestiona sus anuncios. Pese a ello, no debemos obviar la cifra de
mujeres que no publican sus propios anuncios (28%): en un 20%
de los casos se encarga el/la responsable del club/piso; en un 6%
una compafiera y en un Unico caso lo gestionaba una persona
que a cambio cobraba 30€ semanales.
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Figura 37. Persona encargada de publicar el anuncio.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

Las mujeres trans mayoritariamente gestionan sus propios
anuncios de manera independiente (7 de las 8 entrevistadas) es
decir, el 87% si bien este % cae hasta el 33% cuando se trata de
mujeres cis.

De las 15 mujeres que indican que no gestionan su anuncio,
la mayoria estdn en Madrid (6) y Galicia (5) e indican que son
principalmente las personas encargadas o duefias de los clubs o
pisos las que lo hacen. La tmica mujer que afirma que actual-
mente paga a un gestor fue entrevistada en Canarias.

Tiempo publicitandose online

La distribucién del tiempo que las mujeres llevan utilizando
webs de anuncios de prostitucién presenta un patrén muy reve-
lador. El tramo con mayor concentracion de respuestas es el de
las mujeres que llevan mds de dos afos en prostitucién online.
Esto nos permite identificar el modelo de prostitucién digital
como no tan reciente, contando ademads con los testimonios de
algunas mujeres que afirmaban llevar en Pasién aproximada-
mente 20 afios. No obstante, son también muchas las que se han
incorporado en los dltimos afios (20% en los tltimos 6 meses;
26% hace un afio; y 10% hace dos), lo cual sugiere un despunte
de este nuevo modelo en el contexto actual, con una amplia
gama de paginas webs en las que anunciarse, si bien, Pasién
sigue siendo la plataforma digital por excelencia.



Figura 38. Tiempo en prostitucion online de las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

Las mujeres de Madrid son las que menos tiempo llevan pu-
blicitdindose online (5 de ellas llevan menos de 6 meses y otras 5
alrededor de un afo), mientras que las mujeres con anuncios
desde hace mas de 2 afos se concentran en Galicia (7), las Islas
Canarias (6) y Castilla La Mancha (5). Este dato concuerda con
los datos del tiempo que las mujeres llevan en situacion de pros-
titucion por lo que parece que, actualmente, la entrada en el
sistema prostituyente incluye la presencia en estas plataformas
digitales de publicidad.

103



104

Razones para publicitarse online

Los motivos referidos por las mujeres para explicar su transi-
cién a medios de publicidad digitales son los siguientes:

Figura 39. Razones para anunciarse online de las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

El motivo principal es la posibilidad de llegar a mas “clien-
tes” (72%), seguido por un motivo similar como es la oportuni-
dad de aumentar los ingresos (36%). Estas dos razones predo-
minantes identifican el modelo de prostitucion digital como
dinamizador de la actividad prostitucional y como recurso que
permite una mayor visibilidad de cara a los “clientes” y, por tan-
to, concede ciertas ventajas econémicas a las mujeres en situa-
cion de prostitucion. En tercer lugar, un 18% de las mujeres en-
trevistadas afirman que no fue una decisién personal, sino una
imposicion, lo cual da a entender que al no ser ellas las que
gestionaban sus propios anuncios no tuvieron autonomia algu-
na a la hora de decidir si querian anunciarse online.

Otras respuestas menos frecuentes son la necesidad de nuevos
ingresos durante el confinamiento, la oportunidad de llegar a
otros perfiles de prostituidores, la seguridad, el evitamiento de
multas o repercusiones legales, o la independencia que concede el
medio digital. Cabe destacar también la respuesta de una de las
mujeres trans entrevistadas, que explicaba que, por su especifici-
dad en el &mbito prostitucional en tanto que mujer trans, Internet
le permitia encontrar “clientes” que estuviesen interesados en ella.



Como principal razén dada por las mujeres de todas las
CCAA esté el querer “llegar a mas clientes”. Si bien segunda ra-
zon indicada por las mujeres en todas las CCAA es “aumentar
ingresos en general”, la necesidad de hacerlo especificamente
como consecuencia de la pandemia y el confinamiento se ha
reflejado en la respuesta de mujeres de las Islas Canarias y de
Madrid. Son mujeres de Galicia y Madrid las que refieren mas
veces tienen un anuncio online porque resulta obligatorio para
estar en el piso o club. Por otro lado 3 mujeres (una de Castilla
La Mancha, otra de Canarias y otra de Madrid) indican que tam-
bién tienen el anuncio de forma independiente, para poder tener
mads autonomia en sus horarios, etc.

Webs en las que se publicitan

Practicamente todas las mujeres se anuncian en Pasién (92%), por
lo que las webs restantes son utilizadas de manera complementa-
ria, en el caso de aquellas mujeres que tienen varios anuncios (un
28% utilizan Mileréticos, un 22% Destacamos, un 20% Slumi, y un
20% Nuevoloquo). En la categoria “Otros” se recogen webs locales
(Toledocitas, Canarias69, etc.) y apps de contactos (Badoo, Tinder)
mencionadas por algunas mujeres. En relacién con el nimero de
webs, lo mds comtn es estar tinicamente en una (44%), si bien las
estrategias son muy diversas: un 36% utilizan 2 o 3, un 14% mads de
3y, de manera muy minoritaria, un 6% recurre a mas de 10 webs.

Figura 40. Webs en las que se publicitan las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

En Madrid y Canarias son mayoria las mujeres que indican te-
ner anuncios en 2 o 3 plataformas digitales, mientras que en Casti-
lla La Mancha y Galicia son mds las que solo usan una tnica web.
Las mujeres que admiten estar publicitindose en mds de 10 plata-
formas fueron entrevistadas en las Islas Canarias (2) y Madrid (1).
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Coste de los anuncios

La mayoria de las mujeres reportan pagar por el uso de estar
plataformas (el 92%). Esto es asi en todas las CCAA. Solo hay
cuatro mujeres de todas las entrevistadas (3 en Canariasy 1 de
Madrid) que afirman no pagar por anunciarse en las webs en las
que estan presentes.

Cabe destacar que los precios indicados son muy variados y
que muchas de las plataformas cobran en funcién del ndmero
de anuncios, pero fundamentalmente segtn el tiempo de expo-
sicién de los mismos y de la frecuencia de la “autorenovacion”.
Los precios van desde 5 euros al dia hasta 200 euros al mes.

Disponibilidad 24 horas

En cuanto a la disponibilidad reportada por las mujeres entrevista-
das, algo mas de la mitad de ellas (el 52%) indica que si tiene dis-
ponibilidad 24h mientras que el 48% restante afirma no tenerla.

Esta opcion es mayoritaria entre las mujeres trans (62%)
mientras que entre las mujeres cis se da en el 50%.

Es en Madrid donde las mujeres mas rechazan estar dispo-
nibles las 24 horas del dia, mientras es en Galicia donde mas
acceden a esta practica.

Figura 41. Disponibilidad 24h para los contactos online.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.



Lugar de encuentro con los “clientes” que contactan a través
de los anuncios online

En relacién con los lugares estipulados para los encuentros con
los “clientes” que contactan desde las webs se observa, nueva-
mente, el claro predominio de los pisos de prostitucién y de ha-
bitaciones alquiladas (72%). En términos de seguridad, estos dos
modelos presentan una serie de ventajas, en la medida en que
son espacios en los que las mujeres pueden asegurarse de que
haya una persona de confianza a la que recurrir en un contexto
de peligrosidad.

No obstante, también hay muchas mujeres que han senalado
el domicilio del prostituidor como lugar comtn para el servicio
(40%). Este entorno, como ya se sefialaba en el andlisis etnogra-
fico, es mucho mads hostil para la mujer en situacion de prostitu-
cion y entrafla una serie de riesgos anadidos. Le siguen los en-
cuentros en hoteles (36%) y el uso del domicilio habitual de la
mujer (20%). Por tltimo, con cifras mas reducidas, algunas mu-
jeres indican haber realizado servicios online (16%), en fiestas
(14%), o en viajes, clubs, coches y calle (14% restante). Una de las
mujeres entrevistadas no establecia limites a la hora de acordar
el lugar de encuentro, e indicaba realizar cualquier tipo de salida.

Figura 42. Lugar de encuentro con los “clientes” online
indicado por las mujeres entrevistadas.

e
Alquiler de habitacién 36 (72%)

E Domicilio prostituidor _ 20 (40%)
g
g Hotel - [N 18 (363%)
LT
T oomidlio habitual [ 10120%)
G
& I
5 oniine [N & (16%)
3
Fiestas - 7 (14%)
La suma de los datos supera 50
Otros - 7(14%) pOrGUE varias maujeres
N2 de respuestas identificaban mids de un lugar,

Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.
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En todas las CCAA representadas en esta parte del estudio,
la mayoria de las mujeres indican “atender” a los clientes en un
piso de prostitucion, con mucha diferencia, respecto a las otras
opciones, en las comunidades de Madrid, Castilla La Mancha y
Galicia. Sin embargo, en las Islas Canarias son mas las mujeres
que reportan recibir a los “clientes” en varios lugares, siendo el
domicilio habitual el principal (5 de las 12 entrevistadas). El do-
micilio del “cliente” es también una opcién para muchas muje-
res de Galicia (8 de 12), Madrid (6 mujeres) y en menor medida
para las mujeres que residen en Castilla L.a Mancha y las Islas
Canarias (3 mujeres en cada CCAA). La “atenciéon” online la rea-
lizan 2 mujeres en cada una de las comunidades seleccionadas.
Cabe desatar que fiestas, fines de semana y viajes son salidas
que realizan 3 mujeres de Canarias, 2 de Madrid, 1 de Castilla
La Mancha y 1 de Galicia.

Autonomia y toma de decisiones

En este apartado se plantean, inicialmente, una serie de pregun-
tas de respuesta Si/No con el objetivo de conocer la capacidad de
decision que tienen las mujeres en situacion de prostitucion du-
rante los encuentros con los “clientes”. Esto nos permitird com-
prender posteriormente de una manera mas detallada sus con-
dicionantes de salud o sus estrategias de proteccién ante posibles
situaciones peligrosas (esta dltima cuestion se abordard en los
grupos focales).

Figura 43. Poder de decisién de las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.



De todas las cuestiones planteadas, algunas de las méas pro-
blemadticas son las que conciernen el consumo de drogas y el
consentimiento ante practicas sexuales: un 20% de las mujeres
entrevistadas se ven obligadas a consumir drogas durante el
ejercicio de la prostitucién; y un 10% no tienen poder de deci-
sion sobre las practicas sexuales realizadas.

Por tltimo, y con cifras relevantes también, un 34% de las
mujeres afirma no poder seleccionar a los “clientes”, mientras
que un 22% afirma no tener tampoco poder de decisién sobre
sus tarifas. La dltima gréfica sefiala, de manera positiva, practi-
camente un consenso en la posibilidad de negarse a tener rela-
ciones sexuales sin proteccion (98%), con tan solo una mujer que
expresa verse forzada ante dicha situacion.

En cuanto a las diferencias por Comunidad Auténoma, los
datos son variados en funcién de la cuestién sobre la que se
pregunte: en Galicia es donde mas mujeres afirman no poder
seleccionar a los “clientes” (el 50% de las entrevistadas que ejer-
cen alli); en Madrid es donde menos poder de decision tienen
sobre las tarifas (el 42%); en cuanto a la decisién en relacion a
las précticas, esto no es posible para 2 mujeres de Galicia y 2
mujeres de Madrid; también en Madrid se encuentra la tnica
mujer que ha indicado que no puede decidir si usa o no preser-
vativo; y sin embargo, es en las Islas Canarias donde mds muje-
res se ven obligas a consumir drogas (5 de las 12 entrevistadas).

Agresiones y estrategias de proteccion

Es especialmente alarmante que algo mds de la mitad (52%) de
las mujeres entrevistadas afirma haber sufrido una o mas veces
algtn tipo de agresion durante el ejercicio de la prostituciéon. De
ellas, 11 han sufrido una tnica agresion, pero 15 indican haber
sufrido més de una.
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Figura 44. Agresiones sufridas durante el ejercicio de la prostitucion y
estrategias de proteccion.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

En las entrevistas se ha revelado que el 62% de las mujeres
trans han sufrido una o mas agresiones (siendo 4 mujeres las
que las han sufrido varias veces).

Ademads, son fundamentalmente mujeres de América Latina
las que mads reportan haber sufrido algtn tipo de agresién (20
mujeres). Si bien indican agresiones las mujeres de todas las
CCAA, es en Castilla La Mancha donde mayor ntmero de muje-
res declaran sufrir agresiones (8 de las 12 entrevistadas), segui-
da de las Islas Canarias (con 7 mujeres), mientras que Madrid y
Galicia es donde menos se darfan estas situaciones (con 4 casos
en cada una).

110



Perfil de los prostituidores (“clientes”)

Por otro lado, se han llevado a cabo una serie de preguntas desti-
nadas a conocer el perfil de prostituidor percibido por las mujeres:

Figura 45. Perfil del prostituidor percibido por las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

El gréfico revela un patrén claro: el perfil del prostituidor es
el de un hombre (100%) espaiiol (62%) de estatus socioecon6émi-
co medio (62%). Muchas de las mujeres entrevistadas han enfa-
tizado que, pese a este perfil, contactan con ellas hombres muy
diversos: hombres de estatus socioeconémico bajo o alto; turis-
tas o extranjeros residentes en Espafia.

El patréon menos marcado es aquel vinculado a la edad: un
48% aluden a hombres de mediana edad, frente a un 18% de
que identifican a los jovenes como perfil predominante (habien-
do delimitado este tramo de edad hasta los 30 afios). En este
sentido, la categoria de mediana edad presenta cifras visible-
mente superiores, si bien es cierto que no alcanza la mayoria de
las respuestas, como si sucedia en los graficos anteriores.
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De manera casi undnime, un 94% de las mujeres refieren
que el prostituidor acude de manera individual, si bien es cierto
que la presencia de parejas heterosexuales es cada vez mas co-
mun, tal y como analizaremos posteriormente, y que también
son frecuentes los grupos de amigos que tratan de solicitar ser-
vicios de manera conjunta. No obstante, se trata, una vez mas,
de situaciones excepcionales, siendo el perfil predominante el
del hombre que acude solo. Por tltimo, en relacion con el consu-
mo de drogas, un 82% de las mujeres afirma que es habitual que
algunos “clientes” soliciten consumir drogas durante el encuen-
tro sexual, siendo este rasgo, por tanto, también destacado a la
hora de definir el perfil del prostituidor (si bien debemos referir-
nos a dicho consumo de sustancias como habitual y comin en
algunos “clientes”, y no como norma general).

En cuanto a las diferencias por modelos de prostitucion y las
CCAA que los representan, es en las Islas Canarias donde con
mayor frecuencia son parejas las que contactan con las mujeres.
Mientras que en Castilla La Mancha y las Islas Canarias las mu-
jeres indican que no hay un perfil de edad mayoritario, los hom-
bres mas jévenes contactan con las mujeres estan en Galicia.
Los hombres espafioles son, para las mujeres, los principales
demandantes de prostituciéon en todas las CCAA pero funda-
mentalmente en Galicia y Madrid. Y en cuanto al estatus socio-
econémico es en estas 2 comunidades donde algunas mujeres
identifican también a hombres de un estatus socio-econémico
elevado, mientras que en las Islas Canarias y Castilla La Mancha
2 mujeres identifican que los hombres tienen un estatus socio-
econémico bajo. Es curioso que la mayoria de las mujeres entre-
vistadas en Castilla L.a Mancha indican que no hay un perfil
mayoritario en ninguna de las variables preguntadas (ni por
edad, ni por procedencia ni por estatus socio-econémico).

Situacion sociosanitaria

Una vez delimitado el perfil del prostituidor, se analizan una
serie de cuestiones que pretenden dar cuenta de la problematica
de la exclusion sanitaria en contextos prostitucionales, asi como
de los problemas de salud fisica y mental mas comunes entre las
mujeres en situaciéon de prostitucion.



Acceso al sistema sanitario

Figura 46. Problemas de salud de las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

Mas de un cuarto de las mujeres entrevistadas (26%) no tienen
acceso al Sistema Nacional de Salud (SNS), al carecer de cualquier
documento de asistencia sanitaria. En esta situacién, no pueden
acceder a médico/a de cabecera ni a especialistas. De manera
complementaria, se ha preguntado por la contratacién de un se-
guro privado: un 24% de las mujeres entrevistadas tienen uno.

De las 13 mujeres que no tienen tarjeta sanitaria ni otros
documentos (DAR o DASE), 9 de ellas tampoco tienen contratado
un seguro privado. En otras palabras, un 18% de las entrevista-
das no tiene cobertura sanitaria alguna. De estas 9 mujeres, un
67% de ellas residen en Galicia y Madrid, frente al 33% restante
que reside en Castilla La Mancha. Este patron no deberia ser
muy sorprendente, ya que Galicia y la Comunidad de Madrid
constituyen las Comunidades Auténomas con mayores trabas y
restricciones en el acceso al SNS de personas migrantes en si-
tuacion administrativa irregular. Tampoco deberia sorprender,
por tanto, que, de estas 9 mujeres, 7 se hallen en situacion admi-
nistrativa irregular.

En este sentido, es en Madrid y Galicia donde mas mujeres
tienen contratado un seguro privado (5 en cada una de estas
CCAA), lo que implica, al menos en Madrid que por lo menos
haya 3 mujeres que no cuentan con ningin tipo de asistencia
sanitaria, ni publica ni privada. Ademads, son las mujeres mis-
mas las que se hacen cargo de pagar su seguro privado.
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Problemas de salud

Teniendo este analisis en mente, es preciso conocer también
cudles son los principales problemas de salud que sufren las
mujeres entrevistadas.

Figura 47. Problemas de salud de las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracién propia.

Tal y como se puede identificar en el primer grafico, la ma-
yoria de las mujeres experimenta tanto problemas de salud fisi-
ca (56%) como de salud mental (78%). Atendiendo a las cifras de
ambos graficos, los problemas de salud mental son claramente
predominantes, con un 68% de mujeres que se reconocen expe-
rimentando “tristeza generalizada/depresién”, y un 50% con
“ansiedad/ataques de panico” e “insomnio/problemas de sue-
no”. Estas cifras son tremendamente preocupantes, y dan cuen-
ta de los malestares emocionales asociados a los entornos pros-
titucionales (sufridos por las mujeres en situacion de
prostitucion), asi como de la naturalizacién de estas afecciones,
que en la mayoria de los casos no son abordadas desde el SNS 'y
son asumidas de manera individual.

El problema de salud fisica mas mencionado es el Covid-19
(26%), en linea con la tendencia general de contagio de este tlti-
mo afo. Entre los problemas restantes, destacan las cuestiones
alimentarias (14%), entre las que se incluyen conductas y sinto-
mas muy variados (atracones, pérdida del apetito, etc.). Por 1lti-
mo, se recogen las enfermedades comunes (12%) y las ITS (6%).
En el apartado de “Otras afecciones” (10%) se recopilan aquellos



problemas que no encajaban en ninguna categoria especifica,
con malestares muy variados: dolores fuertes en el estémago,
bronquitis, problemas renales, varices, etc. En algunos de estos
casos, las mujeres no habian acudido al médico/a de cabecera
siquiera, y por tanto no tenfan un diagnoéstico concreto, lo cual
enlaza con la cuestion de la exclusion sanitaria previamente
mencionada y constituye un grave problema, en la medida en
que no cuentan con tratamiento o seguimiento alguno y corren
el riesgo de que el problema se agrave.

En este sentido, pese a que lo mas comun es que las mujeres
acudan a su centro de salud de referencia o centro privado
cuando lo requieren, hay 8 mujeres que indican que no acuden.
De estas mujeres, 4 estan en Madrid, 2 en Castilla La Mancha y
1 en Galicia y Canarias respectivamente.

Castilla La Mancha es la provincia donde mds mujeres re-
portan tener problemas de salud fisica (10 de las 12 entrevista-
das) y mental (todas ellas). En las Islas Canarias también todas
las mujeres indican tener algtin problema de salud mental,
mientras que 7 informan de problemas fisiologicos. En Galicia,
hay mas mujeres son temas de salud mental (8) frente a enfer-
medades fisicas (4), y en Madrid son 7 las mujeres que indican
tanto cuestiones de salud fisica como psicoldgica.

Consumo de drogas

En relacion con la salud de las mujeres en situaciéon de pros-
titucion, y también con su seguridad, es preciso atender a las
cifras de consumo de drogas: un 18% afirma consumir de ma-
nera habitual, mientras que un 26% apela al consumo exclusivo
durante algunas practicas. Ambas cifras suman casi la mitad de
las respuestas, lo cual constituye un dato preocupante. El caso
del 26% que consume durante las practicas evidencia, ademads,
la necesidad de evasion durante el encuentro sexual, mientras
que el 18% que lo incorpora ya como hdbito puede dar cuenta
de una adiccién a dicha sustancia. La droga a las que mads se
recurre es la cocaina (36%), que ademds es la mds solicitada por
los prostituidores también, recogida bajo la categoria de “fiesta
blanca”. Le siguen el alcohol (18%) y el cannabis (8%) y, de ma-
nera residual, la mefedrona, las metanfetaminas y el MDMA
(nombradas por una tnica mujer en cada caso).
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Figura 48. Consumo de drogas de las mujeres entrevistadas.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

Necesidades de apoyo por parte de entidades sociales y
administraciones ptublicas

En este tltimo apartado del analisis de entrevistas cuantitativas
se recogen las necesidades de apoyo demandadas por las muje-
res, cuestion que sera nuevamente abordada en los grupos foca-
les con mayor profundidad.

Necesidades en relacion a las entidades sociales

Figura 49. Apoyo requerido por las mujeres entrevistadas
a las entidades sociales.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracién propia.
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De forma mayoritaria, las mujeres entrevistadas han solicitado
apoyo para mejorar su insercion laboral (62%). Seguido de esta
necesidad, aparecen otras cuestiones muy relevantes también:
algunas de ellas son muy especificas, como la provision de ma-
terial preventivo (46%) o los talleres sobre ITS (34%) y van
acompanadas siempre por otras necesidades mas amplias;
otras son de caracter holistico, tales como el apoyo integral para
dejar la prostitucion (42%). Son muy necesarios también los re-
cursos de apoyo psicologico (49%) y formativo (38%); asi como
los apoyos en vivienda (32%) y en violencias de género (16%).

En relacién con la situacién administrativa irregular de mu-
chas de las mujeres entrevistadas, destacan también necesida-
des juridicas (24%) y el apoyo para el acceso al sistema sanitario
(16%). Ademas, un 18% de las mujeres entrevistadas reivindican
la mejora de condiciones en prostitucion.

Por modelos de prostitucion, cabe destacar que en Madrid
las mujeres demandan fundamente, insercion laboral (10 muje-
res) y apoyo para salir de la situacion de prostitucion (8). En las
Islas Canarias la necesidad principal es el material preventivo
(10 mujeres) y el apoyo para la insercién laboral (7). En Galicia
la principal demanda es el material preventivo (12 mujeres) y
talleres sobre ITs (10). Por su parte, en Castilla L.a Mancha inser-
cién laboral y apoyo psicolégico son las 2 necesidades més co-
mentadas (por 7 y 5 mujeres respectivamente). Es en Galicia
donde mds mujeres demandan apoyo para seguir en prostitu-
cion mejorando las condiciones (6 mujeres) seguido de Madrid
(con 3 mujeres). De estas mujeres, solo 1 es espafiola y otra
procede de otro pais europeo, mientras la mayorfa son latinoa-
mericanas, y solo 1 de ellas es una mujer trans. Ninguna mujer
de Canarias ni de Castilla La Mancha solicita poder continuar en
prostitucion.
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Necesidades en relacion a las administraciones piblicas

Por tltimo, se muestran los apoyos requeridos a las administra-
ciones publicas:

Figura 50. Apoyo requerido por las mujeres entrevistadas a las
administraciones.
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Fuente: Datos obtenidos a partir de las encuestas a mujeres.
Elaboracion propia.

El patrén observado se asemeja al de las entidades sociales previa-
mente analizado. Una vez mas, la peticién mayoritaria estd vinculada
con la mejora de la insercién sociolaboral (66%). Le siguen el apoyo
para el acceso a formacion (48%) y las ayudas econémicas (44%).

Finalmente, destacan, con mds de un tercio de la muestra, el apo-
yo para el acceso a vivienda (34%) y la regularizacion de la residencia
en Espaifa (34%), que constituye un elemento clave para la insercion
sociolaboral de las mujeres migrantes (de las 18 mujeres en situacion
irregular entrevistadas, 17 han destacado esta necesidad).

Las ayudas econdmicas y facilidades para acceder a formacién
es lo que mas solicitan a las administraciones publicas las mujeres
de Galicia. En Madrid lo mds demandado son ayudas integrales para
salir de la situacién de prostitucion y facilidades para la insercién
laboral. Las mujeres entrevistadas en Canarias solicitan fundamen-
talmente ayudas econdmicas y apoyo parala insercion. Esta dltima
es, con mucha diferencia, la principal demanda de las mujeres en
Castilla La Mancha. En este apartado también son las mujeres de
Galicia las que mds reivindican una regularizacion de la prostitucién
(2 mujeres mds de las que solicitan este tipo de apoyo a las entida-
des) seguidas de Madrid (sumando también una mujer mas).



3.5. Estudio de los grupos focales

El andlisis cualitativo se ha llevado a cabo a partir de la realiza-
cién de cuatro grupos focales que representan la distribucién
territorial de los 4 modelos prostitucionales existentes en el te-
rritorio espanol. Estos grupos se han realizado en las sedes au-
ton6émicas de Médicos del Mundo de Castilla La Mancha (mode-
lo latifundios; grupo 1), Galicia (modelo minifundios; grupo 2),
Islas Canarias (modelo turistico: grupo 3) y Madrid (modelo de
grandes ciudades; grupo 4).

La informacién analizada se ha distribuido en las siguientes
secciones: 1) gestion de anuncios; 2) estrategias de publicidad y
acercamiento digital; 3) tarifas, servicios y capacidad de nego-
ciacion; 4) seguridad personal y estrategias de supervivencia; 5)
percepcion del perfil del prostituidor; y 6) necesidades de inter-
vencion social por parte de las entidades sociales y las adminis-
traciones publicas.

1. Gestion de los anuncios

El espacio digital por excelencia en la publicidad de prostitucion
es sin duda la web Pasion.com que antiguamente formaba parte
de Milanuncios y que lleva desde entonces mds de 20 afios en
funcionamiento. Le siguen las plataformas analizadas en el
apartado anterior, y después webs de caracter local, como Tole-
docitas o Canarias69.

Anunciarse en la web Pasion.com es gratuito, sin embargo, la
plataforma tiene un método de pago —conocido como “autoreno-
vacion”- que permite posicionar los anuncios al principio de la
web y darles asi visibilidad a los anuncios periédicamente desde
20 céntimos la hora. Las participantes senalan que en ciudades
con gran cantidad de anuncios la utilizacién de este método de
autorenovacién de pago llega a ser constante, lo que les supone
la dedicacién de parte de su tiempo en la gestién de los anuncios
y un coste econémico que puede llegar a alcanzar los 200€ o
300€ mensuales.

“Hay tantas, tantas, tantas, que hay que estar renovando siempre” (mu-
jer cis, 32 afios, Venezuela — grupo 2).

En relacion a la autonomia o no de la gestién de los anuncios
se han identificado 2 situaciones diferentes: la gestion propia de
los anuncios y la gestion por parte de terceros.
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Gestion propia

Las mujeres que gestionan sus propios anuncios son aquellas
que estan ejerciendo la prostitucién de forma independiente en
pisos alquilados por ellas mismas o entre varias, o en habita-
ciones alquiladas de forma temporal a otra persona. El nimero
de webs en las que publican los anuncios varia desde la utiliza-
cién de una Unica web (generalmente pasion.com) a la utiliza-
cién de hasta 5 portales diferentes. Algunas mujeres senalan
que en algin momento han delegado esta gestién en una per-
sona externa a cambio de un pago periédico para ahorrarse el
tiempo de dedicacion que supone, sin embargo, tuvieron que
volver a gestionarlos ellas mismas por la falta de rentabilidad
ya que no las posicionaban correctamente e incluso las llega-
ron a estafar. Otras sefialan que en la gestion de anuncios se
ayudan entre compafieras, sobre todo cuando se publica un
anuncio por primera vez.

La mayoria de las mujeres que gestionan sus anuncios co-
menz6 publicitindose en estas webs mientras estaba en pisos
gestionados por terceros que también gestionaban los anuncios.
Esto nos senala que en general muchas mujeres utilizan estas
plataformas no por una decision individual inicial, sino que sigue
una tendencia global de la evolucion del sistema prostitucional
en la que se han visto inmersas por las dindmicas del sistema.

Gestion por parte de terceros

La gestion de los anuncios por parte de terceros se corresponde
con los anuncios de las mujeres que ejercen en clubs o pisos que
gestionan otras personas, y donde la gestiéon del anuncio esta
incluida en el porcentaje que el club/piso se lleva por la actividad
de las mujeres, porcentaje que suele rondar el 40% o 50% de sus
ganancias.

En lineas generales, en estos casos las mujeres suelen poder
pactar al menos el tipo de fotos y las practicas que se publicitan
en el anuncio. En caso de no estar conforme con alguna cues-
tién, que aparece en el anuncio todas sefialaron que podian so-
licitar que lo modificasen, a excepcion de la disponibilidad 24h
que caracteriza la prostitucion 2.0. Entre los limites sobre los
que todas podian decidir estaban la posibilidad de ocultar o pi-
xelar el rostro, los tatuajes u otras marcas personales de las fo-
tos del anuncio. Sin embargo, esta gestion externa implica que
las mujeres no pueden garantizar que una vez salen del club o
piso, sus anuncios son borrados.



2. Estrategias de publicidad y acercamiento digital

Las mujeres que gestionan sus propios anuncios sefialan que la
experiencia la han adquirido con el tiempo, con la comunicacién
entre compaiieras y la observacién de otros anuncios. Las estra-
tegias de acercamiento digital mas comunes son el uso de fotos
“caseras” que generen sensacion de realidad y no de excesiva
profesionalidad, la utilizacién de parrafos cortos y sexualmente
explicitos y el uso de palabras clave.

Todas las mujeres coindicen en que los hombres prestan
mads atencion a las fotos que al texto. Indican que los anuncios
con textos excesivamente largos no tienen mucho impacto publi-
citario, y afladen que la mayoria de los hombres no leen deteni-
damente los anuncios ya que luego llaman y preguntan cuestio-
nes que estaban especificadas en el anuncio, abusando asi de su
tiempo. En este sentido podemos sefalar que esta situacién pue-
de ser una manera en la que algunos hombres que consumen
prostitucién intenten lograr realizar las practicas que desean
interpelando a las mujeres en un momento concreto en el que la
vulnerabilidad econémica puede influir en la aceptacion de
practicas que no quieren realizar.

Por otra parte, los hombres que utilizan estas webs buscan
mensajes sexualmente explicitos sobre sus propias demandas y
que tengan cierta relacién con la imagen y el lenguaje de la por-
nografia tradicional.

“Mientras mds sucio sea el anuncio, mejor. Imdgenes, expresiones, pala-
bras guarras (...) mds te llaman” (mujer cis, 32 afios, Venezuela — grupo 2).

Una estrategia de publicidad utilizada por los pisos gestiona-
dos por terceros es mantener anuncios con fotos de mujeres que
no se encuentran ya en el piso o club en los que han estado an-
teriormente, de modo que sirvan de reclamo para mantener a
“clientes” que conocen a la mujer de la imagen publicitada.

“Si vas a pisos donde trabajas al 50% (...) ellos te obligan a tener tu
foto original, tu tienes que decirle que te tapen la cara. Cuando te vas
del sitio, las fotos quedan alli, ese el problema (...) le dices “quitame la
foto” y te ponen mil excusas (...) Yo ahora no estoy en un sitio y mis fotos
pueden sequir apareciendo (...) para que la persona que esté mirando
las pdginas piense que yo estoy alli(...) y cuando vayan les dicen que yo
estoy ocupada” (mujer cis, 53 afios, Venezuela — grupo 2).

Esta situacion de utilizacion de imagenes sin autorizacién ni
consentimiento ha sido sefialada por diversas mujeres en los
grupos focales ya fuera por propia experiencia o porque les haya
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ocurrido a otras compaiferas y/o amigas. Este es uno de los ries-
gos de la digitalizacion de la prostitucion méas sefialados, la su-
plantacion de la identidad y difusiéon de imédgenes sin consenti-
miento, lo que ademads es constitutivo de delito.

3. Tarifas, servicios y capacidad de negociacion

La capacidad de negociacion de las mujeres respecto a los “clien-
tes”, las tarifas y/o los servicios a realizar varia enormemente en
funcion de su situacion socioeconémica. Se han identificado po-
sicionamientos muy dispares que van desde aquellas (el minimo
de las participantes) con tarifas muy elevadas y cerradas que no
aceptan ningin tipo de negociacion y que filtran econémicamen-
te a los “clientes”, hasta las mujeres que manifiestan que en oca-
siones tienen que aceptar tarifas muy reducidas (20€).

Un tema relacionado con la reduccion de las tarifas es su
relacién con el aumento de la competitividad entre las mujeres
por el incremento de los anuncios en estas plataformas a partir,
sobre todo, de la crisis de la COVID19. Las participantes sefialan
que la pandemia disparé la utilizacion de estas webs por parte
de los “clientes”, a la par que aumentd el nimero anuncios de
mujeres en situacion de prostitucion. Las restricciones asocia-
das al estado de alarma y las necesidades econémicas derivadas
de la pandemia han generado el uso masivo de estas platafor-
mas y el establecimiento definitivo de la digitalizacién y desloca-
lizacion de la prostitucién. En este sentido, algunas de las muje-
res sefialan que la situacion ha dado lugar a reacciones de
egoismo e individualismo entre compaferas como respuesta a
la competitividad y las dificultades econémicas a las que tienen
que hacer frente, mientras que otras, con menor vulnerabilidad
econémica, no lo perciben asi.

“Porque hay mucha competencia de mujeres en Pasion, sobre todo, en-
tonces imaginate... ellas lo que quieren es trabajar” (mujer cis, 39 anos,
Espafia — grupo 3).

“Primero que todo no hay ninguna mujer que sea competencia para nada
en ninguna pdgina y hay publico para todo” (mujer cis, 42 afios, Colom-
bia - grupo 3).

En esta capacidad de negociacion juega un papel importante
el comportamiento abusivo y violento de algunos de los hombres
que utilizan estas plataformas.



“Yo entro en un chat y si veo q es muy sadico, muy enfermo (...) pues lo
elimino y ya. Hay otra pagina, una webcam (...), entran muchos usuarios
y el primero que vaya a pagar, que te llame en privado, ti ya no puedes
elegir ” mujer cis, 29 aflos, Venezuela — grupo 3).

Por un lado, estd la practica masculina del regateo aunque
las tarifas estén estipuladas, y que a veces lleva aparejados otros
comportamientos como el exigir la devolucion del servicio alu-
diendo razones subjetivas o incluso el irse sin pagar. En estos
casos las reacciones son diversas, pero es importante sefialar el
hostigamiento que suponen estos comportamientos masculinos,
asi como el reconocimiento por parte de algunas mujeres de te-
ner que devolver el dinero por temor a reacciones agresivas y
violentas por parte de algunos “clientes”. Esta situacion se agra-
va en las salidas o en los pisos en las que las mujeres estan solas
o aisladas.

Otra practica muy frecuente entre los hombres que utilizan
estas plataformas es la de solicitar servicios y después no presen-
tarse, abusando del tiempo de las mujeres, y también la de pre-
sentarse sin previo aviso cuando conocen la localizacion. Algunas
mujeres sefialan que estas situaciones son muy frecuentes, que a
veces el teléfono puede estar sonando toda la noche sin que nadie
acuda al piso. Las consecuencias de estos comportamientos a ni-
vel emocional son mtltiples ya que abusan de su tiempo, no les
permiten la desconexién ni el descanso e invaden su espacio.

“Hay veces que en una noche no te dejan dormir ni media hora seguida.
Y te llaman, y te llaman, y te llaman. Y no viene nadie. Y te han llamado
diez, doce” (mujer cis, 27 afios, Colombia — grupo 1).

Para hacer frente a algunos de estos comportamientos las
mujeres han desarrollado algunas estrategias como bloquear
contactos, anotar nimeros con la descripcion del comporta-
miento del “cliente” para no aceptarlo en otras ocasiones o, en el
caso de las salidas, exigir un pago inicial por bizum que les ga-
rantice al menos el gasto del desplazamiento en taxi.

En lo relativo a la negociacion sobre las practicas o servicios
sexuales todas las mujeres establecen sus limites claramente en
el anuncio, para evitar conflictos con los “clientes.

“Yo no prometo nada porque después llegan y yo prometi algo por te-
léfono y no lo voy a hacer (...). Yo hago lo que hago, lo que no hago no
prometo, porque después hay gente muy agresiva» (mujer cis, 38 afios,
Brasil - grupo 2).
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Sin embargo, igual que ocurre con el establecimiento de tari-
fas, la claridad en los anuncios no ofrece ninguna garantia para
las mujeres ya que los “clientes” intentan convencerlas, chanta-
jearlas e incluso forzarlas cuando las mujeres han dejado claro
que no quieren realizar esos servicios. El sexo anal y no utilizar
proteccion son las précticas en las que mas situaciones abusivas
y de violencia se dan por parte de los “clientes”.

“Una cosa es lo que te digan y otra cosa lo que suceda luego” (mujer
trans, 29 afios, Perti — grupo 4).

En este sentido, todas las mujeres reconocen haber recibido
peticiones de practicas no deseadas y de riesgo en algin mo-
mento. Para evitar la agresividad y violencia de los “clientes” en
estas situaciones, las mujeres han desarrollado una estrategia
que consiste en no oponerse directamente y desplegar una face-
ta pedagogica y de escucha.

Llama la atencién como estos comportamientos abusivos y
violentos por parte de los hombres no son identificados como
tales por todas las mujeres que, por el contrario, consideran que
es la persona violentada —ellas misma y otras companeras-— la
responsable de la situacion por no poner limites claros o decir
que no de forma tajante.

Con independencia de la variedad de situaciones podemos
afirmar que la capacidad de negociacion esta estrechamente re-
lacionada con la vulnerabilidad econémica de las mujeres y con
el riesgo de sufrir reacciones agresivas y violentas por parte de
los “clientes”.

4. Seguridad personal y estrategias de supervivencia

Las estrategias de seguridad desarrolladas por las mujeres fren-
te a los riesgos que entrafia la prostitucion ha sido un tema muy
recurrente en los grupos y con unanimidad en la percepcion de
todas las mujeres en los distintos grupos.

“Ninguna forma es segura. No hay seguridad ninguna” (mujer cis, 29
afios, Venezuela — grupo 3).

“Seguridad, la que nosotras mismas nos demos” (mujer cis, 42 afos, Co-
lombia - grupo 3).

“Ningun sitio es sequro” (mujer trans, 32 afios, Venezuela — grupo 2).



En la comparativa entre la prostitucion 2.0 y la prostitucion
tradicional, las mujeres senalan que la forma actual de prostitu-
cion ejercida en pisos con anuncios en paginas webs puede lle-
gar a tener mds riesgos. El anonimato brindado por la red a los
“clientes” facilita las situaciones de acoso, la violencia psicoldgi-
ca y el uso indebido de las imagenes de las mujeres, tal como
ocurre en los foros de puteros en los que los hombres intercam-
bian valoraciones, experiencias, imagenes e incluso direcciones
de las mujeres sin su consentimiento.

Vulneracion de proteccion de datos y derechos de imagen

A pesar de la existencia de La Ley Organica 3/2018 de Protec-
cion de Datos Personales y garantia de los derechos digitales, la
falta de informacion y las distintas barreras y dificultades que
pueden enfrentar las mujeres para emprender acciones legales,
supone que en la practica no se estd garantizando la proteccion
de la informacion de las mujeres que aparecen en estas platafor-
mas y su derecho al borrado digital. Hay multiples barreras que
impiden que las mujeres puedan interponer acciones legales
cuando se vulneran sus derechos de imagen o las acosan, como
son el estigma asociado a la prostitucién y la situacién adminis-
trativa irregular en la que se encuentran muchas de las mujeres.
A esto se le aflade que cuando tratan de exigir una reparacion
ante difamaciones y apropiaciones de imagen, en el mejor de los
casos lo inico que consiguen es una compensacion econémica
desde la web que las sittia en el punto inicial de exposicién ante
la misma situacién de abuso.

En todos los grupos focales las mujeres indicaron preocupa-
cién sobre la utilizacion de sus fotos sin su autorizacion en otras
webs y la situacién de indefension en la que se encuentran ante
estos casos.

“Esas paginas (las habituales) no tienen proteccion de datos (...) Para que
no las tuneen o las suban a otras pdginas, les pongo (a mis fotos) marca
de agua” (mujer cis, 42 afos, Colombia — grupo 3).

“Yo pongo los anuncios cuando trabajo y los quito cuando no trabajo”
(mujer cis, 29 afos, Venezuela — grupo 3).

“Yo tuve una mala experiencia. Equis persona me hizo fotos y montaron
anuncios desastrosos, con vulgaridades y cosas asi. Llamé a Pasion, en-
contraron a la persona y me dieron un dinero, pero... no pasé mas nada
(...). Nada que tenga que ver con un cliente de la pagina se relaciona con
policia” (mujer cis, 42 afios, Colombia — grupo 3).
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Mayor vulnerabilidad ante diferentes formas de violencia

En relacion con la mayor vulnerabilidad ante la violencia fisica
y sexual que la deslocalizacion y digitalizacién de la prostitucién
acarrea, algunas mujeres afirman preferir ejercer en pisos ges-
tionados por terceras personas para garantizarse mayor seguri-
dad y proteccion.

En general la mayoria relataban experiencias negativas en
relacion con comportamientos agresivos de algunos “clientes” y
episodios en los que habian sentido inseguridad sobre todo en
las salidas.

«Yo particularmente después de mis malas experiencias salidas no hago.
Solo con clientes que ya conozco mucho” (mujer cis, 42 afios, Colombia
- grupo 3).

“Nosotras si lo hacemos porque tenemos un chico, que es taxista, que él
nos espera en la puerta y cualquier cosa él llama a la policia o nos ayu-
da” (mujer cis, 42 afios, Ecuador — grupo 1).

“Yo soy muy esquiva para esto de previas, de cam... porque el psicopata
se las sabe todas (....) Yo he tenido varias experiencias... entonces yo no
hago domicilios, ni webcam, no mando fotos, ni sostengo conversacion
por chat” (mujer cis, 42 afios, Colombia — grupo 3).

Como estrategias de seguridad frente a estas situaciones se-
nalan la complicidad y vigilancia del personal de pisos, hoteles e
incluso taxistas. En este sentido, reconocen que la vigilancia y
proteccion que pueden brindarte no se da en todos los lugares
va que depende sobre todo de las personas que los gestionen.
Otra estrategia es intentar no estar sola y contar siempre con la
presencia de otras compafieras. En este sentido las estrategias
son a veces contradictorias, ya que deben buscar el equilibrio
entre concederle al “cliente” la discrecion que busca y preservar
su propia seguridad.

“Mucha gente pregunta: “estds sola?” y esa prequnta te come la cabeza”
(mujer cis, 28 afios, Brasil — grupo 2).

“Yo siempre digo que estoy sola, pero siempre hay alguien” (mujer cis, 43
afios, Ecuador — grupo 2).

En estos casos algunas mujeres optan por afirman estar so-
las, aunque haya compafieras en el mismo piso; mientras que
otras hacen justo lo contrario y dicen estar acompafadas como
medida de seguridad, aunque en ese momento no haya nadie.
En cualquiera de los casos, se trata de conseguir siempre una
minima garantia (aunque sea ficticia) de proteccion, y hacerle



creer al “cliente” que sus acciones no van a pasar desapercibi-
das. Cuando estas medidas preventivas no tienen éxito y tienen
que hacer frente a la agresividad de algunos “clientes” desarro-
llan otras estrategias como decir que hay camaras, aunque no
las haya, o que van a avisar a su marido, contactar con amista-
des que puedan estar cerca y que conocen su situacion o utilizar
gas pimienta. También, somo se ha sefialado con anterioridad se
despliega una faceta terapéutica tratando de devolver al hombre
a un estado de calma.

Ademads, indican que llamar a la policia no es una opcién
para muchas de ellas, que por su situacion administrativa irre-
gular tienen miedo. Es mas, en los distintos grupos las mujeres
han manifestado amenazas recibidas por “clientes” que decfan
ser policias.

“Mucha gente no llama a la policia a veces por no tener documento (...) no
buscan ayuda por eso (...)” (mujer cis, 38 anos, Brasil — grupo 2).

“Vas a denunciar (...) Dan mas importancia a no tener documentos que al
mismo maltrato que estds pasando. Eso pasa muy comtinmente” (mujer
trans, 32 afios, Venezuela — grupo 2).

“Un cliente me dice (....) sabes que yo puedo perjudicarte, que te puedo
quitar tu trabajo (...) porque soy policia (...) intentando follarme sin pre-
servativo” (mujer cis, 28 afos, Brasil — grupo 2).

Posibilidad de identificar situaciones de trata

Al plantear la cuestion sobre las posibles dificultades que la
prostitucion online puede suponer para identificar mujeres que
estén en situacion de trata, al menos 3 mujeres de 2 grupos di-
ferentes indicaron que ellas llegaron a Espafa tratadas pero que
en aquel momento no sabian identificar o ponerle nombre a su
situacién, que han aprendido con el tiempo a identificar que
estuvieron en situacion de trata.

“Nosotras hemos comenzado a normalizar que te “ayuden” (...) Una per-
sona que te ayuda a venir para acd (...) en realidad no te estd ayudando,
te va a explotar, te va a abusar (...) Después te das cuenta que ésta nor-
malizacién es que estds normalizando una trata” (mujer trans, 32 afios,
Venezuela — grupo 2).

“Cuando tienes la oportunidad, después de sentirte explotada, dafiada
psicolégicamente, con dafios irreparables, después de que te das cuenta
de que has sido abusada, es que te escapas, pero ya es muy tarde, quedas
enganchada a este mundo, quedas completamente dependiente, es muy
dificil salir adelante” (mujer trans, 32 afos, Venezuela — grupo 2).
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“Yo he visto chicas que han traido. Por un pasaje que te cuesta 600-800
euros, les cobran 10.000. Eso es explotacion” (mujer cis, 42 afios, Colom-
bia - grupo 3).

En esta cuestién, queda patente que, si no lo han sido ellas
mismas, todas las mujeres conocen a otras que han sido tratadas.
Al ser el uso de la publicidad digital un medio para la prostitucién
presencial, no se aprecian diferencias, si bien la digitalizacién y la
deslocalizacion del espacio prostitucional dificultan el acceso a las
posibles victimas de trata con fines de explotacion sexual.

Exposicion digital

Al margen de la violencia fisica y sexual la prostitucion 2.0
posibilita otras formas de violencia relacionadas con la exposi-
cion digital. La mayoria de las mujeres utilizan fotos reales, cui-
dando que no se les vea la cara. También utilizan fotos de cuer-
pos parecidos al suyo.

En general, las mujeres que han participado en los grupos de
discusion ocultan su situacion de prostitucion a sus familias, so-
bre todo las que tienen familia acqui, y tienen mucha precaucion
respecto a su exposicion digital.

“Yo tengo un hijo e imaginate que me vea ahi en internet. El tiene 18
anios” (mujer cis, 41 afios, Espafla — grupo 1).

Aquellas que habian realizado videollamadas (una minoria
de ellas, y solo durante la pandemia) utilizaban siempre antifaz,
mascaras y/o pelucas para cubrir su rostro, y se negaban ante
peticiones de los “clientes” de tener una grabacion rdpida con la
cara al descubierto, supuestamente para verificar la identidad,
ya que en muchos casos se apropiaban de esas grabaciones y
comprometian la privacidad de las mujeres.

“En el online se ponen: “hazme previa”y eso no se hace. Una previa es que
tu estds conversando con la persona y que le pongas la camara 5 sequn-
dos y le muestres que eres mujer; la cara... y ya (...) ;Por qué no se hace?
Porque te graban (...). Yo he hecho show con mdscara mostrando mi cuer-
po entero, también he hecho de cuerpo para abajo. En un sitio donde no
se note que es mi casa tampoco, porque lo hago en mi casa (...). Y aparte
son gente de afuera, supuestamente, no de aqui mismo donde yo vivo. Es
que la gente miente muchisimo” (mujer cis, 29 afos, Venezuela — grupo 3).

La apropiacion de las imagenes puede conllevar también si-
tuaciones de acoso e incluso chantajes y amenazas de intercam-
bio de las fotos o videos a familiares y/o amistades de las muje-
res, como alguna de las participantes ha relatado.



Ademas de este uso ilicito de las imdgenes es importante
senalar la dificultad de borrar el rastro que aparece en internet
(huella digital) que puede generarles problemas en un futuro.

Transfobia

En el caso de las mujeres trans hay que afadir las situaciones de
transfobia de las que son objeto, que van desde contactos de hom-
bres tan solo por el morbo de hablar con una mujer trans o con el
objetivo de hacerles “bromas” o insultarles. En este sentido las mu-
jeres trans que participaron en los grupos sefialaron que tenian que
hacer grandes esfuerzos para salvaguardar su integridad. Igualmen-
te sefialaban que muchas veces intentan quedar inicialmente con los
“clientes” en lugares publicos para después desplazarse al lugar de
ejercicio para que ese primer encuentro no se produzca en un espa-
cio privado y aislado y evitar comportamientos agresivos y transfo-
bos. Esta situacion de especial vulnerabilidad y riesgo ante las agre-
siones de las mujeres trans la perciben también el resto de mujeres.

‘A ellas (las mujeres trans) si les suelen pasar muchas cosas malas (...)
Si nosotras sufrimos, ellas...” (mujer cis, 42 afios, Colombia — grupo 3).

Consumo de drogas asociado a espacios de prostitucion

Otro tema especialmente recurrente en relacion con la segu-
ridad es el consumo de sustancias. Todas las participantes ha-
bian recibido peticiones para realizar “fiesta blanca” (consumo
de cocaina) y de hecho afirmaban undnimemente que era una
préctica cada vez mas solicitada.

“Muchos no quieren follar, quieren colocarse” (mujer cis, 33 afos,
Venezuela — grupo 3).

Este tipo de encuentros son normalmente mucho mas lar-
gos, se prolongan durante varias horas, y por tanto las mujeres
muchas veces los aceptan por rentabilidad econémica. No obs-
tante, conllevan también riesgos anadidos, ya que las mujeres
tienen menos control sobre la situacion y pueden sufrir conduc-
tas agresivas y poco manejables por parte de los hombres.

‘A veces me he colocado. Cuando no quiero a veces finjo que si lo hago”

(mujer cis, 33 afos, Venezuela — grupo 3).

“Dependiendo lo que estén buscando ya tu sabes por donde van. Se sabe
que vienen por cuestiones de drogas, que quieren pasar mucho mucho
tiempo y ya tu sabes que tienes que adaptarte a lo que pidan, que no es
porque a ti te mole ni te guste, es porque sabes que se va a quedar muchi-
simas horas contigo y es una persona que da dinero y que te puedes apro-
vechar al momento del dinero” (mujer trans, 32 afios, Venezuela — grupo 2).
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5. Percepcion del perfil de prostituidor

En general no existe un perfil especifico de hombre consumidor
de prostitucién, sin embargo, las participantes seflalan que el
consumidor habitual es espafol de mediana edad y con un nivel
adquisitivo medio. También sefalan la aparicién de parejas he-
terosexuales y el incremento de turistas.

Los chicos jovenes por lo general suelen buscar tarifas mas
baratas y servicios minimos, intentan regatear y solo acuden de
manera puntual, siendo menos frecuente que repitan con la mis-
ma mujer. Frente a este perfil encontrariamos el de hombres con
mayor nivel adquisitivo y aquellos que buscan “fiesta blanca”.

Son frecuentes los “clientes” que aprovechan el anonimato
que concede el espacio digital para “vacilar” a las mujeres, o
concertar citas individuales y presentarse con varios compaiie-
ros, tratando de convencer a la mujer para que acceda a entrar
con todos. Frente a hombres, en general jévenes, las mujeres
identifican otros perfiles que califican de “serios” que respetan
las tarifas y no les hacen perder el tiempo.

“El hombre serio que va a lo que va, no hace tantas preguntas. (...) “Hola,
cestas disponible? Ni siquiera piden informacion. Mdndame ubicacion”
(mujer cis, 42 afos, Colombia — grupo 3 Canarias).

Las mujeres que han realizado videollamadas afirman que el
perfil de prostituidor en estos casos es mucho mas volétil, ya que
no hay manera de saber exactamente quién se encuentra al otro
lado de la pantalla, y el hecho de que no se produzca un encuen-
tro fisico puede hacer que proliferen otro tipo de “clientes”, y
surgen otros riesgos como la posibilidad de ser grabada, las es-
tafas digitales, el rastreo de la IP, etc. Frente a este anonimato
absoluto, y también en contraposicion con los “clientes” que bus-
can prostitucion en calle algunas mujeres afirmaban que los que
acuden a pisos “tienen mas compromiso, son resguardados”, ya
que al acceder a este tipo de servicios en cierto modo tienen que
asumir la responsabilidad de lo que suceda.

Desde la experiencia de mujeres que llevan muchos afios en
situacion de prostitucion, y que incluso han ejercido también en
otros paises, destacan algunos rasgos que definen al prostituidor
espafiol en el momento actual:



“Los hombres antes querian un bombon de pasarela y ahora quieren una
mujer normal que les divierta. Una mujer que pueda hablar” (mujer cis,
41 afios, Espafia — grupo 1).

“Hasta el mas bueno (...) ese es el peor. Voy a buscar el dinero, se te va, o
se quiere quedar (...) Se enamoran, no te quieren pagar. Ya te pagué 100,
este déjamelo en 80" (mujer cis, 33 aflos, Venezuela — grupo 3).

“Los mds guarros son los de mds arnios (...) saben todo y se aprovechan
de cualquier oportunidad” (mujer trans, 32 anos, Venezuela — grupo 2).

“Acd los hombres son posesivos (...) Con que una les diga amor ya se
creen el marido de una” (mujer cis, 42 anos, Colombia — grupo 3).

“La prostitucion aca es una guarrada. Horrible (...) La mujer que venga de
afuera y venga acd a putear se le va a hacer dificil. Primero, el hombre
acd es muy guarro, de aseo (...) Aqui es volver a empezar, es conocer
otras cosas que en otros paises (...) no se conocen” (mujer cis, 42 afos,
Colombia — grupo 3).

Otra cuestion que se ha repetido en los distintos grupos es el
incremento de la demanda a partir de la pandemia. A raiz del
Covid-19, casi todas las participantes dejaron de concertar citas
(las pocas que continuaron se limitaron a videollamadas y chats),
pero todas conocian a mujeres que habian realizado salidas du-
rante el confinamiento. Una vez finalizada la cuarentena, y con
la progresiva retirada de las restricciones de movilidad, se expe-
rimenté un “boom” en la demanda, y se retomé la actividad.

6. Necesidades de atencion por parte de las entidades
sociales y las administraciones publicas

Necesidades de atencion por parte de las entidades sociales

A la hora de hablar sobre el rol que las entidades sociales pue-
den ejercer para apoyar y acompafar a mujeres en situacion de
prostitucion, hay varias cuestiones que se han repetido a lo largo
de los distintos grupos. Todas resaltas la importancia de incor-
porar programas de insercion sociolaboral que ofrezcan otras
posibilidades econémicas para aquellas mujeres que quieran
abandonar la prostituciéon. De manera combinada, también con
vistas a la apertura de nuevas opciones laborales, algunas muje-
res sefalan la necesidad de tener acceso a planes de formacion.

Al hablar de esta falta de expectativas futuras y de la situa-
cion de precariedad en la que se encuentran la mayoria de las
participantes, muchas hicieron referencia a problemas de salud
mental y a la falta de herramientas para la gestion de situacio-
nes emocionales complicadas, sefialando sentir ansiedad, in-
somnio, dolor de cabeza, tristeza y cansancio.
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“Yo estuve enferma con depresion (...) y yo duré un afnio que no hablaba,
con nadie. Y tuve un embarazo psicologico que fue peor, porque yo le temo
a los embarazos, no quiero hijos (...) Tengo traumas ya. Y estuve un ano
sin hablar a raiz del trabajo, de todo lo que me habia pasado” (mujer cis,
29 afios, Venezuela — grupo 3).

“Esa agonia, esa espera infinita te agota el cuerpo y la mente. Yo lo que
quiero es tener algo fijo, ahora comencé a trabajar y aunque sé que voy
a ganar muy poco, estoy mucho mds contenta” (mujer cis, 43 aflos, Ecua-
dor — grupo 2).

“Es duro (...) Cuando duras una semana sin trabajar, 15 dias o un mes y
cuando vuelvo a empezar es horrible. Lloro, desesperada” (mujer cis, 33
afios, Venezuela — grupo 3).

“Y cuando no trabajas y tienes que pagar la casa (...) Un dia sin trabajar
estds fatal... ;Como hago para pagar el alquiler? la comida de tu familia
(...)" (mujer cis, 29 afos, Venezuela — grupo 3).

“Yo estas cosas (...) nunca las he hablado con nadie (...) Hoy es ¢ me he
abierto” (mujer cis, 29 afios, Venezuela — grupo 3).

No solo se mencionaron temas de salud mental, sino tam-
bién problemas de salud fisica y las dificultades para acceder al
sistema de salud. Es por ello que desde las entidades sociales es
importante acompafiar a las mujeres en situaciéon de prostitu-
ci6n para garantizar el acceso al sistema sanitario.

Algunas mujeres sefialan el abandono generalizado que sentian
por parte de las entidades yo recursos sociales, y demandaban.

“No existe ningtin tipo de ayuda. No es que te den ayuda sobre talleres
del VIH ni que te tiren tres preservativos, que eso lo vi mucho sobre todo
en Lleida. Pero en verdad no hay ningin sitio, una entidad para poder
ir y decir, mira yo lo que quiero es salir de aqui, quiero que me ayuden
a meterme en algun curso, en algun lugar donde me ayuden a buscar un
trabajo, necesito ayuda psicologica antes de que te den dos golpes... pero
no hay nada. No hay nada” (mujer trans, 32 afios, Venezuela — grupo 2).

Otras valoraban positivamente el acompafiamiento recibido
por algunas entidades y destacaban como algo favorable que no
hubiese una intromision en sus decisiones personales, y que tu-
viesen una entidad de confianza a la que acudir para informar-
se, recibir asesoramiento y apoyo sanitario y socioeconémico en
los momentos de mayor necesidad.

Finalmente, como estrategia de acercamiento por parte de
las entidades sociales, todas mujeres afirmaban que el contacto
a través de los anuncios puede ser una buena herramienta. Si
bien es cierto que en muchos casos no conseguirian llegar a las
mujeres, ya que no siempre gestionan ellas los anuncios, si que



afirmaban que en otros casos les puede servir para abrir un
canal de comunicacion y dar a conocer la labor de las entidades
sociales a mujeres que no tengan grandes apoyos y vinculos en
la prostitucion digital.

Necesidades de atencién por parte de las administraciones
publicas

Partiendo de la base de que casi todas las mujeres de los
grupos focales eran migrantes, la preocupacion central fue, sin
duda, la cuestién de la regularizaciéon administrativa. Muchas
explicaban que, ante las dificultades para conseguir un contrato
por su situacion administrativa irregular, se habian visto aboca-
das a la prostituciéon. La mayoria de ellas llevaban en Espaia
bastantes afios, y en todo este tiempo no habian dado mds que
con trabas administrativas y burocrdticas para regularizar su
situacion. La ausencia de contrato no solo permite abusos labo-
rales por parte del empresariado (algunas mujeres habian tra-
bajado de camareras o cuidadoras sin contrato) sino que ade-
mads dificulta otras tantas facetas de la vida, como la solicitud del
permiso de residencia o la formalizacion de un contrato de al-
quiler. Asimismo, varias mujeres conocian a compaferas que
habian acabado en prostitucion a partir de supuestos empleos
como trabajadoras domésticas, en los que los contratantes, una
vez realizado el trabajo del hogar, exigian “favores sexuales”.

“He intentado consequir trabajo de mil maneras. Hasta que no me den la
oportunidad de trabajar de manera formal, pues a mover el culo” (mujer
trans, 29 afos, Pert — grupo 4)

“Yo na mds pienso en los papeles” (mujer cis, 34 anos, Republica Domi-
nicana — grupo 1).

Todas estas preocupaciones fueron abordadas en los grupos,
y ante ellas se planteaban distintas salidas: algunas mujeres po-
nian un mayor énfasis en la regularizacion administrativa (con
propuestas como la retirada del requisito de aportacion de un
contrato para conseguir el arraigo o la residencia), para a partir
de ahi poder afrontar su futuro laboral con alguna minima ga-
rantia, expresando claramente la necesidad de encontrar otra
fuente de ingresos y salir de la prostitucion, asi como la preocu-
pacién ante la entrada de chicas cada vez mds jovenes.
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A mi me gustaria que ayudaran porque cada dia veo mds ninas de 18-
20-21 anos trabajando en la prostitucion, y a mi me da dolor verlas.
Podrian ser nuestras hijas, y me da mucho dolor, hasta me pongo a llorar.
Una mujer de 50 anos es dificil que consiga un trabajo, pero las ninas
deberian estar estudiando en su casa (se pone a llorar). Yo les digo que
las ayudo en lo que sea, e incluso las meto en la habitacion conmigo para
protegerlas y que no las toquen, les digo que no, que ella va a estar aqui
pero no la toques. Yo he metido CV en todos lados, pero a mis arnios, ;don-
de me van a contratar? Pero las nifias tienen que tener mds oportunida-
des para encontrar trabajo, para que no entren en este circulo tan asque-
roso en el que vivimos nosotras” (mujer cis, 53 aflos, Venezuela grupo 2).

La opcion de legalizar la prostitucién también surgié en 2 de
los grupos, defendida por 3 mujeres, dos de las cuales con un
nivel adquisitivo elevado.

“No podemos tener un alquiler si no tenemos una nomina, y no podemos
coger baja. (...) Lo mds importante seria legalizar” (mujer cis, 42 afos,
Ecuador - grupo 1).

Siendo estas las preocupaciones principales manifestadas en
los grupos, cabe destacar también una serie de propuestas de
caracter mds especifico, pero que fueron valoradas favorable-
mente a lo largo de las dindmicas grupales: una de las partici-
pantes, proponia la concesion de microcréditos, que, en combi-
nacién con apoyo formativo, permitiese a las mujeres iniciar
proyectos de emprendimiento; otra mujer exigia algtn tipo de
apoyo en términos de seguridad, proponiendo un teléfono gra-
tuito en el que te atiendan personas especializadas en tu situa-
ci6n y puedan ayudarte ante posibles situaciones violentas.



Conclusiones y
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Conclusiones

La digitalizacion del “espacio prostitucional” viene a sustituir a
los flyers y otras herramientas de publicidad impresa que se han
usado tradicionalmente para anunciar locales de prostitucion.
Sin embargo, esta digitalizacion no implica que la prostitucion se
haya trasladado al mundo digital, aunque si es cierto que ha su-
frido un cambio en relacion con los espacios fisicos, trasladando-
se de los clubs a los pisos, lo que se conoce como deslocalizacion.

Aunque este proceso de “digitalizacion” y deslocalizacion
viene dandose desde hace varios afios, el confinamiento por la
pandemia del Covid-19 ha supuesto un punto de inflexién que
ha acelerado el proceso por dos motivos principales. Por un
lado, se produjo un aumento de la demanda de esta modalidad
de prostitucion a partir de las restricciones de movilidad decre-
tadas por el estado de alarma entre el 14 de marzo y el 9 de
mayo, ya que la digitalizacién de la difusién con los anuncios
online y la deslocalizacion de la prostitucion en pisos particula-
res y con salidas a domicilio facilitaba el acceso a prostitucion.
Por otro lado, el propio confinamiento y la crisis econémica que
genero6, provocaron un incremento de los anuncios, es decir, au-
mentaron las mujeres en situacién de prostitucion que se anun-
ciaban en estas plataformas, se produjo una migracién de los
negocios de prostitucién en clubs a pisos, y también aument6 del
ejercicio de la prostitucién en pisos particulares. Asi, la demanda
masculina, la industria del sexo y la vulnerabilidad econémica
de las mujeres potenciaron este cambio.

Elreflejo de este aumento es la cantidad de webs encontradas
(241), asi como el nimero de anuncios (mds de 2, 5 millones entre
todas las webs y mas de 1 millon solo en las 5 webs selecciona-
das) que se han podido contabilizar, si bien, ésta es la foto de las
webs y anuncios que estaban activas durante el periodo de reali-
zacion del mapeo. Es fundamental tener en cuenta que tanto las
webs como los anuncios estdn en permanente cambio y actuali-
zacion y que practicamente cada dia se cierran y se abren nuevas
webs para dar respuesta a la demanda y que la industria de la
prostitucion no pierda ni un solo “cliente”. Ademas, estas webs
sirven también para “captar” mujeres para prostitucion, con
mensajes de “buen ambiente de trabajo y buena remuneracion”.
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Es necesario indicar que precisamente el caracter digital de
estas webs y portales permite que, en muchas ocasiones, sean
otras personas (proxenetas, quienes gestionan clubs/pisos...) las
personas que se encuentran detrds de los anuncios, mientras
que se crea la falsa percepcion de que son las propias mujeres
las que se anuncian de forma voluntaria e independiente.

Estas webs son un nuevo espacio de cosificacion y sexualiza-
cién de las mujeres, en el que se reproducen y fomentan los este-
reotipos de género a través del contenido de los propios anuncios.
Son también un espacio de control, vigilancia y violencia sobre las
mujeres al permitir desde los foros publicar datos personales de
las mujeres en situacion de prostitucién sin su consentimiento, asi
como hacer valoraciones subjetivas sobre su aspecto fisico y so-
bre “la calidad del servicio”, reduciendo a las mujeres a meros
objetos de consumo. Ademas, en estas paginas webs y portales el
tipo de fotos es cada vez mas explicito (mujeres desnudas, con
genitales visibles, etc.) y en muchas de ellas no se controla si la
persona que accede es menor de edad (como mucho se solicita
que se confirme con un “clic” que se es mayor de 18 afios).

En este sentido, la mayoria de webs funcionan de la misma
manera, cobran a las mujeres (o a quien gestiona el anuncio) un
precio fijo por tramos de tiempo (de semanas, meses...) que ha-
cen que independientemente de que las mujeres no quieran
aceptar “clientes” en todo ese periodo, no puedan “desconectar”
el anuncio sin perder el dinero. Por otro lado, el hecho de que las
fotos se mantengan en las webs y permitan que los prostituido-
res las descarguen y/o copien y lleven a otros espacios, sin el
consentimiento de las mujeres, es una cuestion legal dificil de
resolver por parte de las mujeres y que requiere de un apoyo
juridico y de colaboracién por parte de las Fuerzas y Cuerpos de
Seguridad del Estado para garantizar el borrado digital, con-
templado por la ley, de las mujeres que lo deseen. Otra cuestion
legal tiene que ver con el acceso de menores de 18 afios. Todas
las webs analizadas son de acceso abierto a cualquier persona,
independientemente de su edad, ya que, las que solicitan confir-
macion de ser mayor de 18 afos no realizan ningtn tipo de ve-
rificacion de la edad.

Es necesario remarcar que existen otros espacios digitales
que operan a modo de agencias o en un formato de red social
(como es el caso de Onlyfans), que se han excluido del presente
analisis, pero que requieren de un estudio y abordaje especificos
ya que estdn tomando mucha fuerza fundamentalmente entre la



poblacion més joven, que estd ya normalizando el intercambio
de imdgenes o videos de contenido pornografico a cambio de
dinero y que es una mas que probable via de entrada a la pros-
titucion por parte de las chicas mds jovenes y a su consumo por
parte de los chicos, ademds de que aumenta el riesgo de exposi-
cion de menores y su acceso por parte de hombres adultos.

En cuanto al perfil de las mujeres que se publicitan en estas
webs, viene a corresponderse con el perfil habitual que se en-
cuentra en los espacios de prostitucion tradicionales (pisos,
clubs y calle). La mayoria son mujeres migrantes (predominan-
temente procedentes de paises de América Latina) en situacion
administrativa irregular, con cargas familiares (en Espafia y/o
en pais de origen), con edades comprendidas fundamentalmen-
te entre los 25 y los 44 afios, y que se encuentran en situacioén de
prostitucion como consecuencia de la vulnerabilidad econémica
y las barreras para acceder a un empleo. Es decir, son funda-
mentalmente las mujeres que ya estan en situacion de prostitu-
cion en otros espacios (fundamentalmente en pisos), las que es-
tan utilizando estas webs (ya sean ellas mismas o a través de
terceras personas) para anunciarse, sin embargo, también se ha
identificado el aumento de las mujeres que se inician a la pros-
titucion a partir de estas plataformas, asi como el efecto llamada
que con la crisis econémica esta modalidad puede suponer para
mujeres en situaciones especial vulnerabilidad, sobre todo en
las mds jovenes.

En relacion a la distribucién geogréfica de esta prostitucion
digital, representada por el nimero de anuncios, y en funcion de
los distintos modelos prostitucionales, el modelo de “gran ciu-
dad” es en el que se dan una mayor cantidad de anuncios, segui-
do por el modelo de “minifundio”, el modelo “turistico” y por
altimo el modelo de “latifundio”. Sin embargo, si se realiza una
comparativa por densidad de poblacion, es el modelo “turistico”
el que destaca seguido de cerca del modelo de “gran ciudad”. Es
decir, cabe destacar, y no es una sorpresa, que tanto en las gran-
des ciudades como en las zonas turisticas la oferta de prostitu-
cion es especialmente abrumadora, respondiendo a la demanda
de la misma. Sin embargo, este mapeo ha permitido confirmar
que la digitalizacion del espacio prostitucional permite que, en
mayor o menor medida, existan opciones para acceder a la
prostitucion en todas las localidades.
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De esta forma, pese a que tal y como se ha descrito en el
andlisis, se han encontrado diferencias en varias de las caracte-
risticas de los anuncios, el perfil sociodemogréfico de las muje-
res, asi como en la modalidad del ejercicio de la prostitucion, se
puede afirmar que no se ha encontrado un patrén diferenciado
por comunidad auténoma que responda a los modelos que si
podian distinguirse hace afos, sino que en todas ellas existe re-
presentatividad de los distintos perfiles de mujeres, practicas,
etc. Precisamente lo que permite la digitalizacion es esa desloca-
lizacion e invisibilizacion de la prostitucion, que ya no tiene que
concentrarse necesariamente en espacios abiertos (calle o poli-
gonos) o en clubs claramente identificables, sino que permite
que ésta se dé en cualquier espacio privado (pisos) de cualquier
localidad y de forma continuada (sin horarios), dificultando el
acceso de las entidades para poder atender a las mujeres, asi
como de otros estamentos sociales en caso de agresiones, abu-
sos o trata con fines de explotacion sexual.

En este sentido, la deslocalizacion y digitalizacion de la pros-
titucion ha supuesto también el aumento de la disponibilidad
24h y las salidas. La disponibilidad 24h afecta el descanso fisico
y emocional de las mujeres, asi como obstaculiza el acceso a los
recursos sociosanitarios y el disfrute de su vida personal. Las
salidas (desplazamientos a espacios ajenos) las exponen a dife-
rentes formas de violencia, las aislan de la interrelacién con
otras companeras y las enfrentan al estigma social asociado a la
prostitucion al ampliarse el espacio de ejercicio de la prostitu-
cion. Como consecuencia, mas del 75% de las mujeres afirman
tener problemas de salud mental (tristeza generalizada o depre-
si6n, ansiedad, ataques de panico e insomnio o problemas de
suefo) y casi la mitad afirma que consume drogas (fundamen-
talmente cocaina), bien de manera habitual o de forma exclusiva
durante algunas practicas, el 20% de manera obligada. Estos
datos son tremendamente preocupantes y evidencian los males-
tares emocionales asociados a los entornos prostitucionales, asi
como la naturalizacién de estas afecciones que en su mayoria no
son abordadas desde el Sistema Nacional de Salud y son asumi-
das de manera individual, evidencidndose la necesidad de
acompafamiento en estas cuestiones por parte de las entidades
sociales.

Estas webs permiten a los “clientes” el acceso rapido a un
“catalogo” de mujeres, facilitan que la comunicacién previa al
servicio sea de manera anénima y sin necesidad de desplazarse
ni acercarse a demandar prostitucion o negociar el precio en



persona. Esto implica que el nimero de llamadas sea muy ele-
vado, por tanto, también el tiempo de gestion, ya que ademas
muchos hombres llaman simplemente por diversion e incluso
por hostigarlas e insultarlas.

En resumen, las webs de anuncios de prostitucion aumentan
la vulnerabilidad de las mujeres en situacién de prostitucion
frente al acoso y la violencia, poniendo en riesgo su intimidad y
vida privada. En contraposicion, estas webs facilitan a los de-
mandantes de prostitucion la seleccion, el contacto y la negocia-
cién con las mujeres manteniendo su anonimato.

Ademas, la digitalizacion y deslocalizacion de la prostitucion
permite su expansion geografica, la invisibiliza y dificulta el
acercamiento de las entidades sociales, asi como obstaculiza la
identificacion y deteccién de situaciones de trata con fines de
explotacion sexual.

Recomendaciones

A continuacion, se exponen las recomendaciones identificadas en
los discursos de las mujeres y derivadas de la experiencia de la
intervencion directa con estas mismas mujeres por parte de orga-
nizaciones como Médicos del Mundo que han colaborado en el
desarrollo de este estudio, que permitan conocer las posibilidades
de actuacion y servir como orientaciones a la hora de planificar
estrategias o politicas publicas en materia de prostitucion y trata.

1. Poner en marcha programas de atencién sociosanitaria a
mujeres en situacién de prostitucion desde una perspecti-
va feminista, teniendo en cuenta estas nuevas formas de
publicidad y de prostitucién online. Dichos programas de-
ben fomentar la participacion de las mujeres en situacién
de prostitucion para garantizar que responden a las nece-
sidades reales y demandas de las propias mujeres, respe-
tando sus tiempos y procesos.

En este sentido, es fundamental garantizar el acceso de
las mujeres a los recursos sociosanitarios. Para ello es im-
portante la informacién sobre sus derechos y el acompa-
flamiento, ademas de facilitar el empadronamiento y la
obtencion de tarjeta sanitaria en todo el territorio. El ac-
ceso a los recursos sociosanitarios debe ser independien-
te de la situaciéon administrativa de las mujeres.
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. Promover grupos de apoyo entre mujeres en los que poder

compartir experiencias, facilitar la identificacién de las
violencias sufridas como parte de un sistema patriarcal, el
intercambio de estrategias de proteccion y fomentar la
desculpabilizacion y la sororidad entre mujeres como for-
mas de luchar contra el estigma y los estereotipos.

. Realizar acciones de formacion y sensibilizacién en violen-

cias de género desde una perspectiva intercultural a profe-
sionales del ambito sociosanitario, educativo, Fuerzas y
Cuerpos de Seguridad del Estado y otras entidades, que
garanticen que las mujeres en situacién de prostitucién re-
ciben una atencion adecuada y especializada, que no las
revictimice ni culpabilice, y que no profundice el estigma.
Asi mismo, sensibilizar y facilitar formacion en violencias
de género y recursos especializados que les permitan iden-
tificar a las propias mujeres las violencias a las que estan
expuestas, asi como los recursos donde poder acudir.

. Incorporar en los planes y protocolos sobre violencias

machistas las particularidades de las violencias que su-
fren las mujeres en situacion de prostitucion, asi como
perseguir y visibilizar las vulneraciones de derechos que
sufren también en el espacio digital.

. Formacion en seguridad en internet centrada en minimi-

zar los riesgos de anunciarse en internet. En este sentido,
hay que continuar impulsando una legislacion que proteja
y garantice los derechos de las mujeres en situacion de
prostitucién y trata con fines de explotacion teniendo en
cuenta la digitalizacién y deslocalizacion del fenomeno y
que incorpore la puesta en marcha de programas de aten-
ci6on integral con suficiente dotacion presupuestaria.

. Realizar acciones de sensibilizacién y campanas de comu-

nicacién dirigidas a la ciudadania en general para dar a
conocer la realidad de las mujeres en situacién de prostitu-
cién y de las victimas de trata con fines de explotacién se-
xual. Estas campafias deben estar enfocadas a desalentar la
demanda de prostitucién por parte de los hombres, en es-
pecial en hombres jévenes. En este sentido, es necesario
incorporar campanas de sensibilizacion e impartir forma-
cién sobre educacion afectivo-sexual adaptada a nifios/as y
adolescentes desde una perspectiva feminista, promovien-
do el respeto, la corresponsabilidad y los buenos tratos en
las relaciones sexoafectivas, e incluyendo recomendaciones



sobre el uso de las nuevas tecnologias, privacidad y huella
digital con el fin de prevenir situaciones de exposicion a la
violencia y a la explotacion sexual digital.

7. Disuadir mediante la sensibilizacion y facilitando protoco-
los para que los medios de comunicacion, las plataformas
y Redes Sociales, no recurran al trato degradante, a la
cosificacion de las mujeres, asi como tampoco a la revicti-
mizacion, culpabilizacién y estigmatizacién de las muje-
res en situacién de prostitucion.

8. Continuar impulsando una legislacion garantista que re-
gule las paginas web de publicidad, el derecho a la protec-
cion de datos y privacidad de las mujeres, impidiendo que
puedan publicitarse y acceder menores de edad. Asi mis-
mo, facilitar el acceso de las mujeres que se publiciten en
estas paginas al borrado de su huella digital.

9. Impulsar y financiar programas integrales de atencion e
insercion sociolaboral dirigidos a mujeres en situacion de
vulnerabilidad, con especial incidencia a las mujeres que
ya estan en situacién de prostitucion, adecuados a su rea-
lidad y necesidades, asi como ampliar los programas exis-
tentes para las mujeres victimas de trata con fines de ex-
plotacién sexual. Estos programas deben incluir medidas
de indole social, laboral y formativas que supongan alter-
nativas reales y estratégicas de salida para las mujeres,
asi como ayudas econdmicas, soluciones habitacionales,
formacion y apoyo en la homologacion de titulos educati-
vos y formativos realizados en otros paises, etc. Ademas,
se debe tener en cuenta también la realidad y necesidades
especificas de las mujeres trans y garantizar su acceso a
estos programas.

10. Promover politicas que contribuyan a visibilizar el papel
del prostituidor y a educar a las futuras generaciones en
la igualdad y el respeto mutuo, como herramienta fun-
damental para la erradicacion de la desigualdad estruc-
tural (de género, etnia/raza y clase) que estd en la base
de la prostitucion.

143






Glosario






¢ BDSM (Bondage, Disciplina, Dominacién, Sumisién, Sa-
dismo y Masoquismo): término creado para abarcar un
grupo de 6 practicas erdticas relacionadas entre si y vin-
culadas a lo que se denomina sexualidades alternativas.

¢ Escorts: una persona que actia como acompafiante re-
munerado a quien se paga por acudir con él o ella a reu-
niones, fiestas, salidas a otra ciudad, etc. En contextos de
prostitucion las actividades sexuales no tienen por qué
estar publicitadas explicitamente, pero se suele asumir
que asi es. Pueden estar en una agencia o ser indepen-
dientes. El tiempo y tipo de “servicios de compania” es lo
que determina el pago. Los “servicios” se pueden dar en

hoteles, el domicilio de la propia “escort” o del “cliente”.

e (odigo DAR: Documento para el Extranjero Residente no
Asegurado utilizado en la Comunidad de Madrid para el
acceso al sistema sanitario de personas que no tengan
autorizacion de residencia y trabajo.

e (Codigo DASE: Documento de Asistencia Sanitaria para
Ciudadanos Extranjeros sin residencia legal en Espafa
(DASE) utilizado en la Comunidad de Madrid.

¢ Efebofilia: deseo sexual preferente hacia adolescentes jo-
venes, en edad puberal o postpuberal. Es considerada
una parafilia, especialmente si la atraccién se da tnica-
mente y de manera fija hacia menores postpuberales.

¢ Feminismo decolonial: también conocido como feminis-
mo periférico, es una corriente del feminismo surgida en
América Latina que da mdxima importancia a la intersec-
cion de los conflictos de sexo/género, clase y raza, relacio-
nandola con las instituciones y categorias culturales im-
puestas por el colonialismo y el neocolonialismo, que
cuestiona el feminismo universalista eurocéntrico u occi-
dental.

¢ Fiesta blanca: es la combinacién de consumo de cocaina
y practicas sexuales. En ocasiones supone la realizacion
de précticas sexuales tras haber introducido cocaina en
los genitales o la zona rectal.

¢ Flyers: folleto publicitario.
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Gig-economy: término que hace referencia al nuevo for-
mato de relacién laboral surgida en contraposiciéon a la
contratacion tradicional (relacion laboral fija y continua)
en el que las empresas encargan tareas especificas a un
profesional auténomo o «freelance», que las ejecuta y las
cobra de forma independiente, en un plazo delimitado, ge-
neralmente corto, y tras el cual acaba la relacion laboral.

Infecciones de transmision sexual (ITS): son aquellas
que normalmente se transmiten o contagian durante las
relaciones sexuales. Pueden estar producidas por bacte-
rias, virus, hongos o parasitos. Entre las mas frecuentes
se encuentran el VIH/SIDA, la Sifilis, la Gonorrea, la Can-
didiasis, la Tricomoniasis, las infecciones por la Chla-
mydia, el Herpes Genital, el Virus del Papiloma Humano y
la Hepatitis B.

Pornificacion: es la percepcion de que la sociedad o un
aspecto de ella (en este caso la prostitucion) se estd viendo
influenciada y condicionada por las imagenes, el lenguaje
y las actitudes que se dan en la pornografia. Esto lleva a
que los “clientes” esperen, pidan o directamente exijan,
replicar précticas o escenas que han visto en pornografia.

Pedofilia: deseo o excitacion sexual de una persona adul-
ta hacia nifias/os. Es una parafilia. A la actividad sexual
de una persona adulta con un/a menor prepubescente, de
13 afios 0 menos se la conoce con el nombre de pederas-
tia o abuso sexual infantil y es un delito contemplado en el
codigo penal.

Prosumo: es un término formado por la fusién de las pa-
labras productor (también profesional o proveedor, segiin
el contexto) y consumidor y que implica la creacién de
contenido en entornos 2.0 por parte de quienes también
consumen dicho contenido.

Transfobia: es el conjunto de actitudes, sentimientos o
acciones negativas hacia las personas que forman parte
del colectivo trans.
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Anexo I: Mapeo estatal de webs y portales online de prostitucion

N° TIPOLOGIA NOMBRE DIRECCION WEB ":u'::::‘:.:(::;::::)
1 Agencia Agencia Bilbao Escorts https://www.agenciabilbaoescorts.com No aplica
2 Agencia Agencia Continental https://www.agenciacontinental.es 24

3 Agencia Agencia Divas https://agenciadivas.com No aplica
4 Agencia Amigas de Silvia https://www.amigasdesilia.com No aplica
5 Agencia Ana Ferrara Luxury Escort Agency  [https://www.agenciaescortsmallorca.com No aplica
6 Agencia Ananda Escorts https://anandaescorts.com No aplica
7 Agencia Anastasia https://anastasiasur.es No aplica
8 Agencia Angeles & Demonios https://www.angelesydemonios.es No aplica
9 Agencia Anna Solano https://annasolano.com No aplica
10 Agencia Apricots https://www.apricots.es/ No aplica
1 Agencia Bea Agencia Relax https://www.bearelaxbilbao.com No aplica
12 Agencia Best Escort Mallorca https://www.bestescortmallorca.com No aplica
13 Agencia Brazilian Escorts https://madridbrazilianescorts.es No aplica
14 Agencia By Standing International High Class |https://www.standing-models.com No aplica
15 Agencia Carla Escorts http://carlaescorts.com/ No aplica
16 Agencia Carla Mila https://carlamila.es No aplica
17 Agencia Casual Escorts https://www.casual-escorts.com No aplica
18 Agencia Chicas en Madrid http://chicasenmadrid.es/ No aplica
19 Agencia Cleopatra Escorts https://www.cleopatraescorts.com No aplica
20 Agencia Desire Vips https://www.desire-vips.com/ No aplica
21 Agencia Diamond Escorts Marbella https://diamond-escorts-marbella.com No aplica
22 Agencia Dulce Modelos https://www.dulcesmodelos.com No aplica
23 Agencia Elegance Angels https://www.eleganceangels.com No aplica
24 Agencia Elegancy Models https://www.elegancymodels.com No aplica
25 Agencia Elite Escorts Mallorca https://www.elitepalma-mallorcaescorts.com No aplica
26 Agencia Elite Models VIP www.elitemodelsvip.com No aplica
27 Agencia Enigma Escorts https://www.enigmaescorts.com/ No aplica
28 Agencia Escort por Madrid https://www.escortpormadrid.com No aplica
29 Agencia Escort Tenerife https://escorts-tenerife.net No aplica
30 Agencia Escorts con Clase https://escortsconclase.com, No aplica
31 Agencia Escorts de Cine http://escortsdecine.com/ No aplica
32 Agencia Escorts Mallorca https://www.escorts-mallorca.es No aplica
33 Agencia Escorts Vip Mallorca https://www.escortsvip-mallorca.com No aplica
34 Agencia Gaditana Sex House https://gaditanasexhouse.wixsite.com/elche No aplica
35 Agencia Gala Sensitive www.galamasajes.com No aplica
36 Agencia Mansién X https://www.mansionx.es No aplica
37 Agencia Angels Escort http://www.marbellaangelsescort.com No aplica
38 Agencia Girl Escort https://www.marbellagirlescort.com, No aplica
39 Agencia Republic https://massagerepublic.com, No aplica
40 Agencia Oasis de Madrid https://oasisdemadrid.com, No aplica
41 Agencia OK! Escorts https://okescorts.com No aplica
42 Agencia Omnia Escorts https://www.omniaescorts.com No aplica
43 Agencia Palma Babes https://palmababes.es/ No aplica
44 Agencia Pasarela Escorts https://pasarelaescorts.com No aplica
45 Agencia Perlas de Blanca https://www.perlasdeblanca.com/es, No aplica
46 Agencia Salidas Madrid https://www.granrelax.com, No aplica
47 Agencia Scort Alicante - Casa Camila https://scortalicante.com No aplica
48 Agencia Sensuality Models https://www.sensuality-models.com, No aplica
49 Agencia Sugar Girls Spain https://sugargirls.es/. No aplica
50 Agencia The Golden Models https://www.thegoldenmodels.com No aplica
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51 Agencia Universitarias Madrilefias www.universitariasmadrilefias.com 68
52 Agencia Velvet Escort https://www.bluevelvetbcn.com, 40
53 Anuncios prostitucion (Citas) Albacete Citas https://www.albacetecitas.com, 52
54 Anuncios prostitucion (Citas) Alicante Citas https://www.alicante69.com 226
55 Anuncios prostitucion (Citas) Barcelona Citas https://www.barcelonacitas.com, 161
56 Anuncios prostitucion (Citas) Bilbao Citas https://www.bilbaocitas.com 76
57 Anuncios prostitucion (Citas) Burgos Citas https://www.burgos69.com, 23
58 Anuncios prostitucion (Citas) Cadiz Citas https://www.cadizcitas.com 34
59 Anuncios prostitucion (Citas) Canarias Citas https://www.canariaschicas.com, 70
60 Anuncios prostitucion Canarias Citas https://canarias69.com, No aplica
61 Anuncios prostitucion (Citas) Cérdoba Citas https://www.cordoba69.com, 42
62 Anuncios prostitucion (Citas) Coruna Citas https://www.corufacitas.com/ 45
63 Anuncios prostitucion (Citas) Gijon Citas https://www.qijoncitas.com/ 70
64 Anuncios prostitucion (Citas) Granada Citas https://www.granadacitas.com/ 62
65 Anuncios prostitucion (Citas) Madrid Citas https://www.madrid69.com/ 513
66 Anuncios prostitucion (Citas) Malaga Citas https://www.malagacitas.com/ 124
67 Anuncios prostitucion (Citas) Mallorca Citas https://www.mallorca69.com/ 149
68 Anuncios prostitucion (Citas) Murcia Citas https://www.murciacitas.com/ 67
69 Anuncios prostitucion (Citas) Oviedo Citas https://www.oviedo69.com/ 52
70 Anuncios prostitucion (Citas) San ian Citas https://www.sar ian69.com/ 41
71 Anuncios prostitucion (Citas) Santander Citas https://www.santandercitas.com/ 25
72 Anuncios prostitucion (Citas) Seuvilla Citas https://www.sevillacitas.com/ 87
73 Anuncios prostitucion (Citas) Tarragona Citas https://www.tarragonacitas.com/ 38
74 Anuncios prostitucion (Citas) Toledo Citas https://www.toledocitas.com/ 34
75 Anuncios prostitucion (Citas) Valencia Citas https://www.valenciacitas.com/ 209
76 Anuncios prostitucion (Citas) Valladolid Citas https://www.valladolidcitas.com/ 48
7 Anuncios prostitucion (Citas) Vigo Citas https://www.vigocitas.com/ 97
78 Anuncios prostitucion (Citas) Vitoria Citas https://www.\itoriacitas.com/ 46
79 Anuncios prostitucion (Citas) Zaragoza Citas https://www.zaragoza69.com/ 112
80 Anuncios prostitucion Afroditas Navarra https://www.afroditasnavarra.com, 144

. S No se puede
81 Anuncios prostitucion Andorra escorts https://andorraescorts.com .

determinar

82 Anuncios prostitucion Ardiente Placer https://www.ardienteplacer.com 45.416
83 Anuncios prostitucion Burgos Erético https://www.burgoserotico.com 96
84 Anuncios prostitucién ChicRelax https://www.chicrelax.com, 35
85 Anuncios prostitucion CordobaSensual https://www.cordobasensual.com 97
86 Anuncios prostitucion Destacamos http://www.destacamos.com 20.980
87 Anuncios prostitucion Emasex https://emasex.es 8.659
88 Anuncios prostitucion Escort Advisor https://es-es.escort-advisor.com 13.626
89 Anuncios prostitucion Escort Guide https://www.escort-guide.ws 5.969
90 Anuncios prostitucién Escort Pasion https://www.escortpasion.com 6.738
91 Anuncios prostitucion Escorts 20 https://escort20.com, No aplica
92 Anuncios prostitucion Escorts Prestige www.escortsprestige.com 902
93 Anuncios prostitucion _[Escorts Spain https://spain.worldescort.org 810
94 Anuncios prostitucion Escorts Tarragona https://www.escortstarragona.com 46
95 Anuncios prostitucion EuroGirlsEscort https://www.eurogirlsescort.com 4.330
96 Anuncios prostitucion Even Once https://www.evenonce.es 128
97 Anuncios prostitucion Folla Una Milf www.follaunamilf.com 3.521
98 Anuncios prostitucion Girls Barcelona https://www.girlsbarcelona.com 221
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101 Anuncios prostitucion Gratelo https://gratelo.com/. 16.813
102 Anuncios prostitucion GuiaSex (Canarias) https://www.guiasexcanarias.com 144
103 Anuncios prostitucion HESCORT Erotic Partner https://www.hescort.com 947
104 Anuncios prostitucion Hot Valencia https://hotvalencia.es, 360
105 Anuncios prostitucion HOTT https://www.hott.es/ No aplica
106 Anuncios prostitucion Hott Escorts https://www.hottescorts.es, 2.046
107 Anuncios prostitucion Lider Escort http://www.liderescort.com, 3.518
108 Anuncios prostitucion Loovify https://www.loovify.com, 243.939
109 Anuncios prostitucion Loquo Vip https://www.loquovip.com/ 1.032.221
110 Anuncios prostitucion 3 https://malefikas.com/ 20
111 Anuncios prostitucion Mil Anuncio Sex https://www.milanunciosex.com/ 75.513
112 Anuncios prostitucion Mileréticos https://www.mileroticos.com 36.493
113 Anuncios prostitucion Mundo Sex Anuncio https://www.mundosexanuncio.com/ 175.829
114 Anuncios prostitucion NuewoLoguo https://www.nuevologuo.com 205.000+
115 Anuncios prostitucion Pasarela Escorts https://pasarelaescorts.com/ 28
116 Anuncios prostitucion Pasion https://www.pasion.com/ 831.368
117 Anuncios prostitucion Perrito Willy https://www.perritowilly.com/ No aplica
B d ios. tactos-
118 Anuncios prostitucion PonerAnuncios.com hm_js WWW.DONEranuncios.comy CONtactos No aplica
mujeres,
119 Anuncios prostitucion Porturelax http://porturelax.es, 7
120 Anuncios prostitucion Putas.net https://putas.net No aplica
121 Anuncios prostitucion See Me Private (Webcam) https://www.seemeprivate.com/ 252
122 Anuncios prostitucion Selfie Escort https://selfiescorts.com, No aplica
123 Anuncios prostitucion SexoMercado Spain https://www.sexomercadospain.com No aplica
124 Anuncios prostitucion SexOviedo https://m.sexoviedo.com, 24
125 Anuncios prostitucion Skokka https://es.skokka.com 2.900
126 Anuncios prostitucion Slumi https://www.slumi.com No aplica
127 Anuncios prostitucion SUSTITUTAS https://www.sustitutas.es 4.879
128 Anuncios prostitucion Tablon de Anuncios https://www.tablondeanuncios.com, 6.382
129 Anuncios prostitucion Top Escort Babes https://topescortbabes.com, 757
130 Anuncios prostitucion Top escorts https://topescortsmadrid.es No aplica
131 Anuncios prostitucion TuGuiaErética.com https://tuguiaerotica.com 36
132 Anuncios prostitucion Zaragoza Escorts https://zaragozaescorts.es 8
133 Club / piso / casa de citas |Afroditas Sabadell https://www.afroditassabadell.com/ No aplica
134 Club / piso / casa de citas |Balinba https://www.balinbarelax.com No aplica
135 Club / piso / casa de citas |Bombon https://www.clubbombon.com/es, No aplica
136 Club / piso / casa de citas |Bruc65 https://bruc65.com No aplica
137 Club / piso / casa de citas |ButterflyGirls https//:butterflyqirls.es No aplica
138 Club / piso / casa de citas |Caprichos Quintana http://www.caprichosquintana.es/ No aplica
139 Club / piso / casa de citas |Casa Diana http://casadiana.es/ No aplica
140 Club / piso / casa de citas |Casa Palomas https://casapalomas.es No aplica
141 Club / piso / casa de citas |Chalet Venus https://chaletvenus.com No aplica
142 Club / piso / casa de citas |Chicas 7 Vip https://www.chicas7vip.com No aplica
143 Club / piso / casa de citas |Conejitas Vallecas http://conejitasvallecas.com No aplica
144 Club / piso / casa de citas |D’Angelo Castellana https://dangelo.es/ No aplica
145 Club / piso / casa de citas |Delirius http://www.delirius .es/ No aplica
146 Club / piso / casa de citas |Deusto Relax https://deustorelax.com No aplica
147 Club / piso / casa de citas |Doll House https://dollhousex.es No aplica
148 Club / piso / casa de citas |Edén de Anita https://edendeanita.net No aplica
149 Club / piso / casa de citas |El Petit Plaer https://elpetitplaer.wordpress.com No aplica
150 Club / piso / casa de citas |El Rincén de Lola www.rinconlola.com No aplica
. " https://www.sexo-casual.net/es/puticlubs/poi/Club-El- .
1561 Club / piso / casa de citas |El Xalet VIP Xalet-Puticlubs No aplica
152 Club / piso / casa de citas_|Elite Alicante https://www.elitealicante.com No aplica
153 Club / piso / casa de citas |Elle Mallorca Escorts https: orts.es No aplica
154 Club / piso / casa de citas |Escorts Delicias https://www.escortsdelicias.com No aplica
155 Club / piso / casa de citas |Escorts Sevilla https://escort-sevilla.es No aplica
156 Club / piso / casa de citas |Felina Barcelona https://www.felinabcn.com/ No aplica
157 Club / piso / casa de citas |Geisha Valencia https://geishavalencia.com/ No aplica
158 Club / piso / casa de citas |Habitaciones Escorts Zaragoza http://www.habitacionesescorts.com/ No aplica
159 Club / piso / casa de citas |Haima https://haima.es, No aplica
160 Club / piso / casa de citas |Hello Baby https://hellobaby.es/ No aplica
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162

161 Club / piso / casa de citas |La Casa de Josi http://www.lacasadejosi.es No aplica
162 Club / piso / casa de citas |La Mansién Azul http://www.lamansionazul.com/es No aplica
163 Club / piso / casa de citas |La Suite https://www.lasuitebcn.com/es No aplica
164 Club / piso / casa de citas _|La Vie en Rose https://www.lavieenrose.es/ No aplica
165 Club / piso / casa de citas |Las Rosas Escorts https://lasrosasescorts.com/ No aplica
166 Club / piso / casa de citas |Le Papillon https://le-papillon-night-club.negocio.site No aplica
167 Club / piso / casa de citas |Le Prive https://www.leprivee.es/es/escorts-lujo/ No aplica
168 Club / piso / casa de citas |Lirio Valencia https://liriovalencia.com/escorts-en-valencia/ No aplica
169 Club / piso / casa de citas |Lola's https://lolasalicante.com No aplica
170 Club / piso / casa de citas |Lola's Murcia https://lolasmurcia.es No aplica
171 Club / piso / casa de citas |Luxor Madrid https://luxormadrid.com No aplica
172 Club / piso / casa de citas [Mamma mia 44 https://mamma-mia-44-escorts.negocio.site/ No aplica
173 Club / piso / casa de citas [Mariposas VIP https://www.mariposasvip.com/ No aplica
174 Club / piso / casa de citas i L'Amour https://www.mimosaslamour.com No aplica
175 Club / piso / casa de citas [Mimosas Vip http://mimosasx.es/ No aplica
176 Club / piso / casa de citas [Mujeres con clase https:/mujeresconclase.com/ No aplica
177 Club / piso / casa de citas [New Girls Cabaret https://www.newgirlscabaret.com, No aplica
178 Club / piso / casa de citas [Ninfa Canaria http://www.ninfacanaria.com/es/inicio/ No aplica
179 Club / piso / casa de citas |Perla Negra |https://www.perlanegrabcn.com/ No aplica
180 Club / piso / casa de citas |Petting5 https://petting5valencia.com/ No aplica
181 Club / piso / casa de citas |Pigmalion https://www.barpigmalion.com/ No aplica
182 Club / piso / casa de citas [Provocacion https://provocacionrelax.com/ No aplica
183 Club / piso / casa de citas |Relax Venus Sabdaell https://www.relaxvenus.com/ No aplica
184 Club / piso / casa de citas |Rusas Vip https://rusas-vip.com No aplica
185 Club / piso / casa de citas [Sala Divas https://saladivas.com/ No aplica
186 Club / piso / casa de citas [Sala Factory https://factoryair.es/ No aplica
187 Club / piso / casa de citas [Sala Flowers https://salaflowers.es/ No aplica
188 Club / piso / casa de citas [Sala Kixx https://salakixx.com No aplica
189 Club / piso / casa de citas |Salidas Madrid https://salidasmadrid.com/ No aplica
190 Club / piso / casa de citas [Sevilla Escorts https://escort-sevilla.es/ No aplica
191 Club / piso / casa de citas |Sex Boulevard https://www.sexboulevard.es/es/ No aplica
192 Club / piso / casa de citas |Soul Valencia https://soulvalencia.com No aplica
193 Club / piso / casa de citas |Tarragona 69 https://www.tarragona69.com/ No aplica
194 Club / piso / casa de citas |TOP Damas https://www.topdamas.com No aplica
195 Club / piso / casa de citas |Tu Mejor Cita https://tumejorcita.es/ No aplica
196 Club / piso / casa de citas |Villa Paraiso http://www.\illaparaiso.es/ No aplica
197 Club / piso / casa de citas |Vip Escorts Madrid https://vipescortsmadrid.com No aplica
198 Club / piso / casa de citas |Vive Madrid http://vive-madrid.com No aplica
199 Directorios y foros Blanco y Negro Relax https://relax-sevilla.es, No aplica
200 Directorios y foros Brothel-In (Blanco y Negro Relax) https://brothel-in.com No aplica
201 Directorios y foros Cat Escorts https://www.catescorts.com, No aplica
202 Directorios y foros EROSGUIA https://www.erosguia.com 3.151

203 Directorios y foros Esas Chicas https://www.esaschicas.com No aplica
204 Directorios y foros Escorts High Class https://www.escorts-highclass.com/ No aplica
205 Directorios y foros Escorts in Ibiza https://escortsinibiza.com No aplica
206 Directorios y foros Escorts Luxury Directory https://www.escorts-luxury.com No aplica
207 Directorios y foros Escorts WorldWide https://openadultdirectory.com No aplica
208 Directorios y foros Foro PL https://foropl.com/categories/foro-putas.306/ No aplica
209 Directorios y foros GBCN escorts https://www.gbcnescorts.com/ No aplica
210 Directorios y foros Golden Escorts Ibiza https://goldenescortsibiza.com/es No aplica
211 Directorios y foros Guia escorts https://www.guiaescorts.net No aplica
212 Directorios y foros Ibiza Honey https://www.ibizahoney.com, No aplica
213 Directorios y foros Ibiza Tops https://www.ibizatops.com/escorts.html No aplica
214 Directorios y foros Isla sex https://www.islasex.com, No aplica
215 Directorios y foros Luminauta https://www.luminauta.com, No aplica
216 Directorios y foros Podemos follar https://www.podemosfollar.com No aplica
217 Directorios y foros Senicios X https://www.serviciosx.com, No aplica
218 Directorios y foros Sexo Mercado Madrid https://www.sexomercadomadrid.com, No aplica
219 Directorios y foros Spalumi https://www.spalumi.com No aplica
220 Directorios y foros The Gentleman's Navigator https://www.gentsnav.com No aplica




221 Directorios y foros Zona Golfa http://zonagolfa.com No aplica

222 RRSS / plataformas {5 gt yyork https://www. adultwork.com No aplica
especializadas

223 RS0 Pla.taformas Echimagen https://echimagen.com No aplica
especializadas

224 RS0 PIataformas iGuarras https://iguarras.com No aplica
especializadas

225 RRSS /platalomas ¢y g https://onlyfans.com No aplica
especializadas

226 RRSS | plataformas g, https://www.sluts.xyz 12780
especializadas

227 RS TS X Videos Cams https://cams.xvideos.com 672
especializadas

228 Web de contactos Busco Follamigo https://www.buscofollamigo.com/ No aplica

229 Web de contactos Club pecadoras https://www.clubpecadoras.com No aplica

230 Web de contactos Contactos Féciles https://www.contactosfaciles.com, No aplica

231 Web de contactos Contactos Répidos https://www.contactosrapidos.com, No aplica

232 Web de contactos ContactosX https://www.contactosx.es/ No aplica

233 Web de contactos Fuego de Vida https://www.fuegodevida.com No aplica

234 Web de contactos | Am Naughty https://www.iamnaughty.com, No aplica

235 Web de contactos Infielisimos https://www.infielisimos.es/ No aplica

236 Web de contactos Lowveaholics https://www.loveaholics.com No aplica

237 Web de contactos Ni cobro ni pago https: nicobronipago.com[ No aplica

238 Web de contactos SeekingArrangement https://www.seeking.com/es No aplica

239 Web de contactos Sexo casual https://www.sexo-casual.net/ No aplica

240 Web de contactos Snap Date https: snagdate.es[ No aplica

241 Web de contactos Sélo Una Aventura https://www.solounaaventura.es/. No aplica

(Solo se han contabilizado los anuncios en las webs de publicidad,

siendo este el eje central del estudio).

Fuente: Datos obtenidos a partir del andlisis de pdginas webs
encontradas relacionadas con prostitucion a nivel estatal.

Elaboracion propia.
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Anexo II: Mapeo de las cinco webs seleccionadas a escala
autonémica y provincial
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Fuente: Datos obtenidos a partir del andlisis de pdginas webs
encontradas relacionadas con prostitucion a nivel estatal.
Elaboracion propia.
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Anexo III: Distribucion por provincias de los anuncios
mapeados para el resto de CCAA

ANDALUCIA

CATALUNA

Barcelona
171.437

{ Tarragona
24,267
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COMUNIDAD EXTREMADURA
VALENCIANA

Castellgn

* 11.345

¢ Alicante

35.457

CASTILLA Y LEON
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PAIS VASCO

Fuente: Datos obtenidos a partir del andlisis de pdginas webs
encontradas relacionadas con prostitucion a nivel estatal.
Elaboracion propia.
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Anexo IV: Formulario andlisis anuncios

TIPOLOGIA DEL ANUNCIO

1.

7.
8.
9.

Web

e Pasién.com

e Nuevoloquo.com
e Mileroticos.com
e Destacamos.com

e Slumi.com

. Fecha publicacion

. Tipo de anuncio

® contactos

e videos

e gsexo online

e alquiler de habitaciones
e casting club

. Anuncio autorrenovado/autosubido/top: si/ no

. Personas en anuncio (anuncio en singular o plural):

e individual

e colectivo

. Foto:

e con cara visible (se puede identificar a la mujer)

e cara pixelada o de espaldas (no se puede identificar a
la mujer)

e desnuda

e En posiciones sexuales
e Mostrando genitales

e (Con otra persona

e Otra

Indica disponibilidad horaria: si/ no
Indica si se realizan salidas: si/ no

Indica las practicas que se realizan: si/ no

10.Indica precio: si/ no

11.Indica forma de pago: si/ no



12.Indica si se pueda contactar por WhatsApp: si/ no

13. Teléfono para contacto

14. Texto del anuncio

DATOS DEMOGRAFICOS / PERFIL MUJERES

15.1dentidad de género:

Mujer cis

Mujer trans

16.Edad (si lo pone)

17.Grupo de edad (si lo pone)

De 18 a 24 afios
De 25 a 29 afios
De 30 a 39 afios
De 40 a 49 anos
De 50 a 59 afios
60 afios 0 mas
No consta

18. Procedencia

Africa

América Latina
Asia

Espana

Europa
Oceania

No consta

19. Pais (si lo pone)

20. Etnicidad (claramente observable o si lo indica):

Arabe

Blanca/caucésica
Gitana

Negra

Hispana

Asidtica

No se puede determinar
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MODALIDADES DEL EJERCICIO DE LA PROSTITUCION
21.Usuaria desde (si lo pone)
22.Indica disponibilidad 24h: si/ no
23.Tipo de salidas:
e Domicilio
e Hotel
* Fiestas
e Fines de semana
* Viajes
e Otras

* No consta
24.Tipo de précticas que se realizan:

e Francés natural
e Sin preservativo
e Anal
e (arganta profunda
e Lluvia dorada
e BDSM
e Fiesta blanca / cocaina u otras substancias
e Trato de novia o besos
e Varias personas
* Parejas
e Otras
e No consta
25. Estrategias de captacion:
o Ultimos dias
e Recién llegada
* Lujo
e Discrecion
e Otra

e No consta
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26.Indica precio por:

Media hora
1 hora
Noche
Servicio
Otra

No consta

27.Precio (copiar los distintos precios que se indiquen):

28.Método de pago:

Efectivo
Tarjeta
Bizum
Otro

No consta

29. Responde nimeros ocultos: si/ no o no consta

30. Indica algtin protocolo de prevencién COVID u otros: si/no

ANALISIS DE GENERO
31.Modelo de feminidad

Elegante / sofisticada / educada / con clase
Sin tabues / atrevida / fiestera / simpatica

Complaciente / sumisa / cumplir deseos y fantasias /
consentirte

Viciosa / ganas de sexo / explosiva / ardiente / salvaje
/ apasionada

Infantil / joven / colegiala / estudiante

Madurita / con experiencia

Profesiones “femeninas” (enfermera, profesora...)
Embarazada

Otras

No consta
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32. Etnosexualizacion

e Negra
“Mulata”
e [Exotica

Asiatica
e Otra
e No consta

Anexo V: Formulario encuesta a mujeres
1. Sede MdM que realiza la encuesta:

PERFIL SOCIODEMOGRAFICO
2. Identidad de género:

e Mujer cis
* Mujer trans
3. Edad
4. Grupo de edad
e De 18 a 24 afios
e De 25 a 29 anos
e De 30 a 39 anos
e De 40 a 49 afios
* De 59 a 59 anos
e 60 afos o mds
5. Procedencia
o Africa
e América Latina
e Asia
e Europa
e QOceania

6. Pais:
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7. Etnicidad:

Arabe
Blanca/Caucdsica
Gitana

Negra

Hispana

Asidtica

8. Situacion administrativa:

Nacionalidad espafiola (solo o por doble nacionalidad)

Comunitaria

Permiso de trabajo y residencia

Permiso de residencia y NO trabajo

Proteccion internacional
Visado estancia/turista
Situac. admin. irregular

9. Hijos/as: Si/ No / NsNc
10. Si si

En Espana

En pais de origen

TRAYECTORIA EN PROSTITUCION

11. Ciudad de residencia habitual

12. Ciudad actual (en la que estd en el momento de la llamada)

13. ;Cudnto tiempo llevas en prostitucion?

Menos de 1 afio
Entre 1y 5 afos
Entre 5y 10 afos
Mas de 10 afios
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14.Razones de entrada en prostitucion

Falta de recursos derivada de la pandemia
Situacién socio-econémica (necesidad de ingresos)
Completar ingresos

Pagar deudas contraidas

Cargas familiares o cubrir emergencia familiar
Por engafio

Otra

15. Lugar de ejercicio habitual:

Calle

Club

Piso

Alquiler habitacion
Domicilio prostituidor
Hotel

Online

Otra

16. ;Te has prostituido en otras ciudades a parte de la actual?:
Si/No

17.Si si, sen cudles?

18. ;Te has prostituido en otros paises a parte de Espana?:
Si/ No

19.Si si, sen cuales?

20. ;Estos traslados los has realizado voluntariamente?

EJERCICIO DE LA PROSTITUCION DIGITAL

21. ;Eres tu la que ha colgado/gestionas tu propio anuncio?:
Si/ No

22.Sino, jquién?

Una amiga / otra mujer
Encargado/a del piso/club
Novio

Chulo

Otro



23. ;Sabes cudnto tiempo llevas publicitindote online?:

e Menos de 6 meses
e Alrededor de 1 afio
e 2afios
e Mads de 2 afos
e Ns/Nc
24.Razones para publicitarte online
e Para generar ingresos durante el confinamiento
e Para aumentar ingresos en general
e Para llegar a mds “clientes”

e Para llegar a otro tipo de “clientes”

e Publicitarme online ha sido una imposicién / no lo he

decidido yo
e Otra

25. ;Sabes en cuantas webs te publicitas/publicitan?

e Soloen 1
e En263
e Enmdsde 3
e Enmasde 10
e Ns/Nc

26. ;En qué webs te publicitas/publicitan?
e Pasion.com
e Nuevoloquo.com
e Mileroticos.com
e Destacamos.com
e Slumi.com
e Otra
e Ns/Nc

27. ;jPagas/pagan por anunciarte?: Si/ No / NsNc

28.Si si, jcuanto y cada cuanto tiempo? (ej. xx eur al mes)

29.Para los contactos online ;Tienes disponibilidad 24h?:

Si/ No
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30. Lugar de atencion de los contactos online:

e Online (videos, videollamadas, webcam...)
e Domicilio habitual

e Domicilio prostituidor

e Piso prostitucion / alquiler habitacion
e Coche / calle

e Club

e Hotel

e Fiestas

e Fines de semana

e Viajes

e A todos (donde quiera el “cliente™)

e Otro

31. ;Puedes seleccionar a los “clientes”? Si/ No
32. jPuedes decidir tus tarifas? Si/ No

33.Si si, jhablas con otra(s) mujer(es) / compafiera(s) para
establecer los precios?

34. jPuedes decidir qué practicas realizas? Si/ No
35. ;Puedes decidir si usas o no preservativo? Si/ No

36. ;Te ves obligada a consumir drogas durante las practicas?
Si/No

37. ;Has sufrido alguna vez alguna agresion en el ejercicio
de la prostitucion?
e Si,una vez
e Si, varias veces
e No

38. ;Qué estrategias de proteccion tienes para minimizar el
riesgo de agresiones?

e Aviso a una amiga/otra mujer cada vez que voy a algin
servicio indicandole donde voy a estar y/o el teléfono
del “cliente”

e No voy a domicilios particulares

e No hago servicios con mds de 1 persona
e No consumo drogas durante los servicios
e Otra

e Ninguna



PERFIL DEL PROSTITUIDOR

39.Las personas que te contactan online son mayoritaria-
mente...
e Hombres
® Mujeres
e Otro
40.Las personas que te contactan online son mayoritaria-
mente...
e J6venes (entre 18 y 30 afnos)
e De mediana edad (entre 30 y 60 afos)
e Mayores (mas de 60 afos)
e No hay un perfil de edad mayoritario

41. Las personas que te contactan online son mayoritariamente...

e Espafioles
e Extranjeros residentes en Espaia
e Extranjeros de turismo en Espafia
e No hay un perfil de procedencia mayoritario
42.Las personas que te contactan online son mayoritaria-
mente...
¢ De alto estatus socioecondmico
¢ De clase media
e De bajo estatus socioecondémico
¢ No hay un perfil socio-econémico mayoritario
e NS/NC
43.Las personas que te contactan online son mayoritaria-
mente...
e Una tnica persona

e Varias personas (2 0 mas)
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SITUACION SOCIOSANITARIA

44 Tienes tarjeta sanitaria:

St

Tengo otro documento (DAR, DASSE, TIR...)
No

Ns/Nc

45. Tienes seguro de salud privado: Si/ No / NsNc

46.Si si, jquién lo paga?:

Yo (la mujer)

Mi familia

M novio/marido

El encargado/duefio del club/piso
Mi chulo

Otro

47.En el dltimo afo, jhas tenido algtin problema de salud
fisica?: Si/ No

48.Si si, jcual?

Enfermedad comtn (gripe, lesion muscular, etc.)
Dolor intenso

COVID

Enfermedad de Transmisién Sexual

Embarazo no deseado

Otra:

49.En el dltimo afio, jha tenido algin problema de salud
mental/emocional?: S{/ No / NsNc

50. Si si, ;cudl?

Depresion

Ansiedad /ataques de panico

Insomnio u otros problemas de suefio (pesadillas, etc.)
Falta de apetito

Otro

51.Cuando estds enferma, ;vas a tu CS o centro privado?
Si/ No
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52.Sino spor qué?

Porque no tengo asistencia sanitaria (ni piblica ni privada)
Porque no me dan permiso

Porque prefiero tratarme sola

Porque me tratan en el club/piso

Otra

53. ;Haido alguna vez al centro de salud que le corresponde?
Si/ No

54.Sino ;por qué?

Porque no tengo acceso al sistema nacional de salud
Porque no sé cudl es / donde estd

Porque me dan permiso

Por los horarios

Porque el trato que he recibido otras veces no ha sido
bueno

Otra

55. ;Consumes algtn tipo de drogas?

Si, habitualmente
Si, s6lo durante las practicas
No

56.Si si, jcual/es?

Cocaina

Heroina

Alcohol

Cannabis

MDMA - Extasis

Metanfetaminas (speed, tina, cistal...)
Mefedrona (Mefe)

LSD

Otra

57. ;Es habitual que los prostituidores te pidan consumir
drogas durante las practicas? Si/ No / NsNc
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NECESIDADES / SOLICITUD A ENTIDADES Y ADMISNITRA-
CIONES PUBLICAS

58. ,Qué apoyo necesitarias de las entidades sociales?:

Material preventivo
Informacion / talleres sobre ETS

Cobertura de necesidades basicas (alimentos y medi-
camentos)

Acceso al Sistema Sanitario

Apoyo psicolbgico

Apoyo para vivienda

Apoyo para formacion

Apoyo para insercion laboral

Apoyo juridico (extranjeria, denuncias, etc.)

Apoyo en VGs

Apoyo integral para salir de la situacion de prostitucion

Apoyo para seguir en prostitucién, pero en mejores
condiciones

Otra

59. ;Qué apoyo necesitarias de las administraciones ptblicas?:

Ayudas econdémicas (IMV u otras)

Facilidades para el acceso a vivienda

Facilidades para el acceso a formacion
Facilidades para el acceso laboral

Facilidades para la regularizacion de la residencia

Programas integrales para salir de la situacion de
prostitucion

Legislacion para seguir en prostitucién, pero en mejores
condiciones

Otra



Anexo VI: Guion grupos focales

1. Presentacion de las personas, del estudio y de la meto-
dologia a usar en el grupo (5 min):

2. Realizacion del grupo (1h 20 min):
a. Autonomia (10 min):
Todas las personas que estdis aqui os anuncidis en una o
en varias paginas webs... jen cudntas webs os anuncidis?

;Los anuncios los gestiondis vosotras mismas u otras
personas?

;0s resulté complicado seleccionar la web y subir el/
los anuncio(s)?

20s cobran por tener uno o varios anuncios online?
;scuanto?

;Creéis que en general las demds mujeres gestionan
ellas sus anuncios o que la mayoria los gestionan desde
los pisos/clubs?

2Qué posibilidad tenéis de decidir y de seleccionar a los
“clientes”, las précticas que realizais, etc.?
;Realizdis “servicios” online (por webcam, subis videos, etc.?

b. Acceso a “clientes” y estrategias de “acercamiento”
digital (10 min):

Para los anuncios, usdis alguna estrategia o palabras
clave en el anuncio o fotos especificas para atraer a los
“clientes”.
;Creéis que hay algunas palabras o tipos de fotos que
atraen a que mds “clientes” vean vuestro anuncio y os
contacten?

;Creéis que se consiguen mds “clientes” a través de los
anuncios en internet?

;0s contactan muchos “clientes” que luego no acuden?
c. Tarifas y capacidad de negociacion (10 min):

Al anunciaros en internet, jpodéis decidir vosotras la ta-
rifa por servicio o por tipo de préctica? Si no, jquién la
establece?

;Los “clientes” que os contactan por internet negocian
el precio cuando os contactan? ;Os ponéis de acuerdo
entre vosotras para establecer mds o menos precios
similares en internet?
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d. Seguridad personal y estrategias de supervivencia

(10 min):

;Dénde soléis atender a los “clientes” que os contactan
por los anuncios online?

;Os sentis mas o menos seguras en esos espacios que
en la calle/club/piso?

;Habéis tenido alguna mala experiencia con algin
“cliente” que se ha puesto agresivo? ;Pensdis que en
otros espacios al estar otras chicas hay mas seguridad?

;Tenéis algunas estrategias para garantizar vuestra
seguridad?

. Percepcion del perfil del prostituidor (10 min):

;Creéis que los “clientes” que os contactan online son
distintos, en cuanto a edad, nacionalidad, etc., de los
que van a calle/clubs/pisos?

;Creéis que hay alguna caracteristica en particular a
destacar de las personas que os contactan online dife-
rente de quienes van directamente al club/piso/calle?
(por €j. Si os contactan parejas, etc.)

Retos para la deteccion de situaciones de trata
(10 min):

;Creéis que hay mujeres que tienen anuncios en las
webs que pueden estar en redes de trata de personas?
;Conocéis/sabéis de mujeres que estén en esta situacion?

;La digitalizacion puede favorecer la explotacion de
mujeres en situacion de trata?

. Necesidades de atencion por parte de las entidades

sociales (10 min):

Ya estamos terminando... queremos saber de qué for-
ma creéis que las entidades podemos apoyaros/acom-
pafiaros... jqué necesitdis de nosotras?

;Creéis que es necesario que desde las entidades inten-
temos contactar con las mujeres que se anuncian online
para ofrecerles nuestros servicios y acompafiamiento?



h. Necesidades de accion por parte de las administra-
ciones publicas (10 min):

Y, por ultimo, ;qué le pediriais al gobierno, a las admi-
nistraciones publicas?

;De qué forma podrian apoyaros y mejorar vuestras
condiciones de vida?

2 Qué necesitdis?

3. Cierre y despedida (5 min):

183



184



bty
;,;«f

L

sereioeemoo B . UNION EUROPEA

Y CONTRA LAVIOLENCIA DE GENERO

CoEle | s
DE ESPANA DE IGUALDAD Fondo Social Europeo

INSTITUTO DE LAS MUJERES EI FSE invierte en tu futuro




