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El Observatorio de |la Publicidad Sexista

Desde 1994, el Observatorio de la Publicidad Sexista, gestionado por el
Instituto de la Mujer del Ministerio de Trabajo y Asuntos Sociales, realiza un
seguimiento y analisis de la publicidad con la finalidad de alertar y dar a conocer
aquellos mensajes publicitarios que reafirman y refuerzan una imagen estereotipada
de las mujeres, distorsionando su actual participacion social.

De esta forma, de acuerdo con los objetivos del organismo, y a través de
esta herramienta de participacion ciudadana, se pretende determinar cual es la
presencia en publicidad y en los medios de comunicacion, de contenidos con
connotaciones machistas que otorgan diferentes roles por razon de género, hacen
uso de un lenguaje sexista y vulneran los derechos de las mujeres.

La evolucion social que ha experimentado el papel de las mujeres, el peso
gue ejerce en la ciudadania, su creciente participacion en los diferentes ambitos de
actuacion, son hechos que la publicidad y los medios de comunicacidon, como
reflejo de esa sociedad, tienen que difundir y hacer visibles, para contribuir a una
construccion mas igualitaria y real de la imagen de las mujeres.
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El Observatorio de |la Publicidad Sexista

En este sentido, hoy en dia, la publicidad empieza a mostrar una paulatina
implicacion en la elaboracion de un tratamiento no discriminatorio hacia las
mujeres, aunque continua conviviendo con la constante representacion de los
arguetipos de ama de casa Yy, especialmente, de objeto de atraccion y deseo
sexual.

Ley Organica de Medidas de Proteccion Integral contra la Violencia de
Género

La necesidad de continuar mejorando en la representacion de las mujeres
a través de los medios de comunicacion, dada la importancia que ésta tiene a la
hora de profundizar en las actitudes sociales hacia la igualdad vy, por tanto, en la
erradicacion de las causas que generan la violencia contra las mujeres, ha sido
recogida en la recientemente aprobada Ley Organica 1/2004, de Medidas de
Proteccion Integral contra la Violencia de Género (Capitulo Il), y supone un gran
avance en materia de igualdad de oportunidades y ayuda a la sensibilizacion y
concienciacion social contra cualquier contenido o mensaje sexista.
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El Observatorio de |la Publicidad Sexista

A su vez, esta Ley determina la modificacion del articulo 3, letra a), de la
Ley General de Publicidad, que sefiala que “es llicita la publicidad que atente
contra la dignidad de las personas o vulnere los valores y derechos reconocidos en
la Constitucion, especialmente a los que se refieren sus articulos 18 y 20, apartado 4.

Se incluye ademas en este apartado a aquellos anuncios que
“representan a las mujeres de forma vejatoria, bien utillizando particular y
directamente su cuerpo o partes del mismo como mero objeto desvinculado del
producto que se pretende promocionar, bien su Iimagen asociada a
comportamientos estereotipados, coadyuvando a generar violencia”, y por tanto,
podra solicitarse al anunciante el cese o rectificacion de la campaia difundida.

Aspecto éste Ultimo que debe animar a los profesionales de la
comunicacion a elaborar contenidos informativos y comunicacionales acordes con
la realidad social y a disefiar creatividades respetuosas y a favor de un trato
igualitario tanto de los hombres como de las mujeres.



El Observatorio de |la Publicidad Sexista

Las funciones que se llevan a cabo desde la gestion del Observatorio de
la Publicidad Sexista son:

= Seguimiento de las denuncias ciudadanas sobre los anuncios y campanas
consideradas sexistas.

= Analisis y clasificacion de los contenidos denunciados con el fin de obtener
una vision de la situacion actual de la publicidad con respecto a la muijer.

= Actuacion frente a los emisores de los mensajes discriminatorios, solicitando la
modificacion o retirada de las campafnas mas estereotipadas o denigrantes
para las mujeres.

= Difusion de la informacién obtenida con el fin de continuar fomentando el
rechazo al tratamiento discriminatorio en la publicidad y en los medios de
comunicacion hacia las mujeres.



El Observatorio de |la Publicidad Sexista

La actuacion del Instituto de la Mujer se inicia, bien a partir de las
denuncias recibidas, bien a partir del propio seguimiento de las campanas emitidas,
en las que deben darse dos requisitos:

Haber sido emitidas en Espana.

Manifestar un contenido sexista contrario al articulo 3° de la Ley General
de Publicidad.

Los canales para dirigirse al Observatorio de |la Publicidad del Instituto de la
Mujer son los siguientes:

Correo electronico: prensaim@mias.es
Teléfonos: 900-19 10 10 6 900 152 152 ( para mujeres sordas)
Correo postal: C/ Condesa de Venadito, 34. 28027 Madrid
Fax: 91 -363 7998
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Principales resultados G.

Se han registrado un total de 342 denuncias, un 47,7% menos que en 2003.

El total de campafas denunciadas son 171, frente a las 177 del afio anterior, (un
3,3% menos), casi idéntico numero de campafas denunciadas pero con menor
incidencia de quejas cada una ..

Las campafas mas denunciadas, con el 27,4% del total de quejas, han sido:

» Axe, por la campana “Marcales el Camino” difundida a principios de
2004 y que representa el 7,6% con 26 denuncias. También en 2003 esta
campaina recibid un notable niumero de quejas.

» Siemens, por la campaina de TV de sus electrodomeésticos (lavavajillas y
lavadoras Siemens), con una suma de 20 denuncias (5,8%).

» Lise Charmel, por la campafna grafica de promocion de la firma de
lenceria, que aglutindé 15 denuncias, el 4,3%.



Principales resultados G.

» Ron Barcelo, por la campafna “Ese oscuro objeto de deseo”, con un
total de 13 denuncias (3,8%).

» Kas Naranja, con 11 denuncias (3,2%), por la campaina de difusion
del refresco en su modalidad bajo en calorias.

» La Productora de cine Manga Films por el cartel anunciador de la
pelicula Secretary, con 9 denuncias (2,6%).

Las denuncias sobre contenidos difundios en los medios de comunicacion
han aumentado notablemente pasando a representar el 24,5 % frente al
11,1% registrado en 2003.

Del total de personas denunciantes, casi el 13% han sido hombres.

Los contenidos que muestran a las mujeres como objeto sexual constituyen el
40% del total.

Television es el medio publicitario mas denunciado, con el 44,4% de las
denuncias.
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Contenidos denunciados
(0 ®—

En el aifo 2004, el principal motivo de las denuncias ciudadanas recogidas
en el Observatorio de la Publicidad Sexista continua siendo, como en todos los anos
precedentes, el uso del cuerpo de la mujer como reclamo publicitario. Este recurso
comprende el 40% del total de quejas recibidas, aunque se ha visto reducido con
respecto a 2003 en casi 10 puntos.

Sin embargo, a pesar de este descenso, la representacion del desnudo
femenino, ya sea de forma oculta o explicita, completo o segmentado, y bajo una
utilizacidn estética o con una actitud provocadora y sugerente, es uno de los
principales ejes de comunicacion de muchos de los mensajes comerciales que se
difunden y que mas constituye una imagen diferenciada y sexista de las mujeres, a
pesar de la actual emision esporadica de algun anuncio con desnudos de hombre.

Unido a este hecho, la utilizacion de la mujer como mero objeto sexual es
otro de los estereotipos, cada vez mas frecuente, en la publicidad. Se presenta a la
mujer como un producto de consumo de facil acceso y disponibilidad, unido a la
idea de sumision o sometimiento.
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Contenidos denunciados

En este grupo de campaifnas encontramos las que han realizado la firma
de lenceria Lise Charmel e Intimissimi, la bebida Ron Barcel0, el desodorante Axe
(que por tercer aino consecutivo ha sido una de las marcas mas denunciadas), la
empresa de mobiliario de oficina Ofisur, la productora cinematografica Manga
Films y la empresa de madera Ima Tarima Flotante.

En todas ellas se pone de manifiesto la cosificacion de la mujer,
presentada como un sujeto pasivo, resaltando sus atributos fisicos en detrimento de
los intelectuales y vinculada, Unicamente, a la satisfaccion de los deseos sexuales
masculinos.

Otro aspecto a destacar es la tendencia que se ha denominado “porno
chic” y que asocia la figura femenina al erotismo, la transgresion sexual y, en su
forma mas extrema, como victima de la violencia.
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Contenidos denunciados
(. @ —

Encontramos ejemplos en la campafia grafica de la marca de ropa Sisley,
en la que aparecia una chica en el suelo, mostrando su ropa interior y a punto de
ser embestida por un toro; en la publicidad exterior de la marca de refrescos Shark,
donde se mostraban imagenes de diferentes partes del cuerpo de una joven con
distintos signos de violencia, bajo el eslogan “saca la bestia”; y en la difusion de
ejemplares de “postal free”, por parte del taller de venta y reparacion de motos
Motoclic, en las que se muestra a un grupo de chicas con ropa cefliida y en poses
sugerentes bajo el mensaje “nadie mimara tanto tu moto...”

También hay que sefalar el portal de internet www.malgusto.com que
contiene entre sus servicios un juego gue consiste basicamente en dar bofetadas a
la ilustracidon de una mufeca hasta obtener la maxima puntuacion.

Se sigue manteniendo en la publicidad la perpetuacion de roles sociales
estereotipados que fomentan la desigualdad de género, ya que el espacio privado,
el cuidado del hogar y el procurar el bienestar de la familia, continua siendo
asignado a la mujer casi en exclusiva.
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Contenidos denunciados

Este tipo de contenidos publicitarios se suele completar con la presencia de
ninas, como proyeccion de sus madres, a las que desde pequeias se les vincula con
las tareas del hogar como algo inherente a su condiciéon de mujeres.

La marca de detergente Skip mostraba en uno de sus spots como para una
nifa una mancha en la camisa era la antesala de la coqueteria, mientras que para un
nino significaba su capacidad de descubrimiento.

Otro ejemplo en esta linea corresponde a la marca de electrodomeésticos
Ariston, ya que en el manual de instrucciones de uno de sus modelos de lavadora,
Margherita 2000, se explica a la mujer su facill manejo y lo beneficiosa que sera para
toda su familia, ademas de constatar que solo recurra a técnicos especializados.
Todo el manual esta ilustrado con diferentes dibujos quedando patente la figura del
hombre como el técnico y la mujer como la uUnica usuaria. O la cuifa de radio
emitida por los supermercados Ahorramas, en la que el hombre se marcha de copas
con sus amigos mientras la mujer se dirige gustosamente a hacer la compra para
toda la familia.
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Contenidos denunciados

En este sentido hay que mencionar que, afo tras afio, con motivo del dia
de la madre, la mayoria de catalogos de las grandes firmas comerciales anuncian
como regalos, electrodomeésticos y menaje para la casa con el reclamo de que
haran mucho mas facil la vida de las madres, mientras que para el dia del padre
ofrecen un contenido de objetos de uso personal. Asimismo, siguen siendo una
constante los folletos y catalogos de juguetes del periodo navideio cuyo contenido
esta claramente diferenciado para cada sexo.

En cuanto a la dependencia de la mujer con respecto al hombre, se puede
seflalar el spot de BBVA en el que un joven explica a su pareja, de manera muy
elemental, las caracteristicas de la hipoteca que van a contratar, mientras ella se
limita a escuchar y asentir.

La division del trabajo remunerado por género es otro aspecto notable. Es
relevante la web de la empresa Urbano, en la que se oferta un servicio de mudanzas,
dejando patente que un equipo de personal femenino embalara cuidadosamente
sus enseres mas personales y delicados y que los sistemas informaticos seran tratados
por personal masculino cualificado y especializado.
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Contenidos denunciados
(. @ —

O un anuncio grafico de Movistar para promocionar un ordenador de
bolsilo que es sujetado por unas manos masculinas mientras una mujer sentada
representa a la secretaria tomando nota.

También se dan ofertas de empleo que fomentan la desigualdad laboral:
como una oferta de administrativo, publicada en el portal de internet infojobs.net,
en la que uno de los requisitos es ser varOn u otros en los que se solicitan
preferentemente hombres. La firma de ropa Inditex publicaba una oferta de trabajo
en la que solicitaba mujeres para el puesto de dependientas y hombres para el de
encargado de tienda.

Igualmente, en un folleto de la compafhia de seguros MMT, se utilizaban
estereotipos sexistas, tanto en los roles familiares como profesionales, representando,
entre otras ilustraciones a la mujer como teleoperadora frente al hombre mecanico,
meédico y juez.

Son por tanto, anuncios que presentan una desigualdad laboral al asignar
a las mujeres trabajos de menor relevancia.
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Solicitudes de rectificacion (.‘._

El Instituto de la Muijer solicito, durante 2004, |la rectificacion o modificacion
de sus camparias a 14 anunciantes:

» Empresa de mobiliario de oficina Ofisur.

» Productora de cine Manga Films.

» Benetton Espania, por su firma de lenceria Sisley.

» Ediciones Saldana, por la publicacidn del cuento “Viste tus suenos. Una
buena leccion”.

» Giorgio Armani, por su firma juvenil/infantil Armani Junior.

» Grupo Inditex, por el anuncio de una oferta de empleo.

» Focus Ediciones, por un articulo incluido en su revista FHM.

» Siemens electrodomeésticos, por su spot de lavavaijillas.

» Procter & Gamble, por su champu H&S for men.
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Solicitudes de rectificacion (.‘._

Antena 3 TV, por los programas “El diario de Patricia” y “La Granja de los
famosos”.

Ayuntamiento de Murcia, por la campafa de la “Pasarela de Moda
Murcia Abierta 2004”.

MMT Seguros, por un folleto publicitario.

Organizacion del Master Series de Madrid, por la utilizacion
discriminatoria de modelos “Recogepelotas”.

Vodafone Esparfia, por la campariia de canjeo de puntos, realizada por
uno de sus distribuidores locales.
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Contenidos publicitarios y no publicitarios

Tipo de Contenidos
Denunciados

Publicitarios

No publicitarios

Total

Valores
Absolutos

258

84

342

2003(%)

88,8

111

300
250 +
200 ~
150
100 -

50 A

CONTENIDOS PUBLICITARIOS Y NO
PUBLICITARIOS 2004

Valores Absolutos 2004 2004 (%) 2003 (%)

@ Publicitarios m No Publicitarios
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Ambito de difusion de los mensajes

Ambito de difusién 2004(%) 2003(%)
Nacional 91,5 95,2
Autondmico 5 3
Local 3,4 1,1 AMBITO DE DIFUSION 2004
Internacional 0 0,6 100

80 -

60 -

40 -

20 -

0 | | —"
Nacional Autonémico Local Internacional

2004 (%) @ 2003 (%)

21



Sectores comercilales denunciados (.‘._

El sector denominado “Otros” alcanza el 16,6% del total de denuncias
dentro del Observatorio. Este sector aglutina anunciantes como empresas de
construccion y mobiliario, centros comerciales, instituciones publicas, paginas web y
portales digitales de empleo.

Son destacables algunas ofertas de trabajo publicadas en la web
infojobs.net en la que se exige como requisito ser varon o preferentemente hombre,
las empresas de mobiliario de oficina Ofisur y Panel&Perfil, en cuyas campanas se
hace uso del cuerpo de la mujer como reclamo publicitario y portales de internet
como geomundos.com, alucinavecina.com o malgusto.com en los que se realiza un
tratamiento denigrante de la imagen de las mujeres.

A éste le siguen los sectores “Bebidas” (11,1%) e “Higiene” (10,5 %). En el
primero destacan la campaifa de Ron Barcelo, “Ese oscuro objeto de deseo”, y Kas
Naranja por la campafa de su refresco “Kas Naranja bajo en calorias”.

En el segundo, por la campana “Marcales el camino” del desodorante Axe
emitida a principios de afio que sefialaba que las mujeres no tienen sentido de la
orientacion.
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Sectores

Otros

Ropa/Accesorios

Bebidas

Higiene
Electrodomésticos/Menaje
Transportes/Telecomunicaciones
Alimentacion

Promocion TV/Prensa/Radio
Servicios/Finanzas
Perfumeria/Cosmética
Promocion Cine/Video/Teatro/Musica
Vehiculos

Juguetes

Publicaciones

Tabaco

Administracién
Detergente/Limpieza
Vacaciones/Viajes

Salud/Farmacia

23

2004(%)

16,3
13,1
11,1
10,5
7,3
6,1
6,4
4,6
4,3
4,1
3,8
3,2
1,4
11
0,5
0,5
0,2
0,2
0,2

2003(%)

7
13,9
12,7
30,1
19
7,6
7,6

1,7
1,9
0,8
6,4
0,6
0,1
0,3

3,1
0,6
0,5



O Otros

B Ropa/Accesorios

O Bebidas

O Higiene

B Electrodomésticos/Menaje
O Alimentacion

B Transportes/Telecomunicaciones
O Promocion Tv/Prensa/Radio
W Servicios/Finanzas

B Perfumes/Cosméticos

O Cine/Video/Teatro/Musica
@ Vehiculos

B Juguetes

B Publicaciones

W Tabaco

B Administracion

@ Detergente/Limpieza

O Salud/ Farmacia

O Vacaciones/Viajes

DATOS POR SECTORES

18

16 -

12

10

2004
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Denuncias por medios de difusion (.‘._

La television es el soporte mas denunciado, recogiendo el 44,4% del
total de las denuncias recibidas. En segundo lugar, se encuentran los soportes de
publicidad exterior: el mobiliario urbano con un 11,6% y las vallas (5%), en total un
16°6%, algo mas del doble que el afio anterior, y en tercer puesto el medio
prensa, con un 10,5%, cifra algo inferior a la del afio 2003 (13%).

Es necesario hacer notar que medios como las revistas convencionales y
los soportes digitales han experimentado un notable ascenso, acumulando entre
ambos un 14,2%.
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Medios publicitarios 2004(%) 2003 (%)

Television 44,4 65,1
Mobiliario Urbano 11,6 5,5
Prensa 10,5 13
Revistas 8,7 2,2
Otros 4,3 33
Internet/Soportes Informéticos 5,5 0,62
Vallas 5 3

Folletos 3,8 1,7
Radio 2,3 2,3
Cine 1,7 0,31
Autobus 1,1 3

No recuerda 0,8 0

Metro 0,2 0

Promociones 0,2 0,3
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M@ Television

M Mobiliario Urbano
OPrensa

O Revistas

W Otros

@ Internet/Soportes Informaticos
W Vallas

O Folletos

W Radio

mCine

O Autobus

@ No recuerda

W Promociones

Bl Metro

DENUNCIAS POR MEDIOS PUBLICITARIOS

2004
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Datos por comunidades autbnomas

Comunidades Auténomas

Madrid
Canarias
Castilla-Ledn
Valencia
Galicia
Catalufia
Pais Vasco
Asturias

No contesta
Andalucia
Navarra
Castilla-La Mancha
Aragon
Murcia
Cantabria
Extremadura
Baleares

La Rioja
Ceuta
Melilla

28

2004(%)

34,2
8,7
7,6
6,7
6,7
6,1
5,2
4,6

4
3,5
3,2
2,9
2,3
1,7
14
0,3
0,3

0

0

0

2003(%)

38,5
6,3
7,2
5,8
2,8
5,8
5,6
1,5
4,7
8,5
0,6
1,2
2,4
2,3
1.4
0,7
0,4
0,3
0,1

0

Madrid es la
Comunidad
Autonoma que
mas denuncias
genera (34,2%),
con algo mas
de |la tercera
parte, lo que es
una constante
desde la
creacion del
Observatorio de
la Publicidad
sexista.



TiIpo de denunciantes
& (0 ®—

Las denuncias remitidas al Observatorio proceden tanto de particulares
como de otros organismos u organizaciones sociales, correspondiendo a estos
ultimos el 10,5% del total (36 denuncias), que fueron remitidas por 20 entidades.
Ha habido un aumento significativo en la participacion de estas entidades con
respecto a 2003: el porcentaje de denuncias es mas del doble, se ha
iIncrementado en cinco puntos, de 4’5% a 10°5%.

Estas denuncias tienen el mismo peso porcentual que las de particulares
(constan como una) en el analisis del Observatorio, pero hay que tener en cuenta
gue representan a colectivos de ciudadanos y ciudadanas, por lo que su queja
tiene una mayor significacion social.
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Tipo de Denunciantes Valores absolutos 2004(%) 2003(%)
Particulares 306 89,4 95,4
Colectivos 36 10,5 4,58

TIPO DE DENUNCIANTES
36

306

@ Particulares @ Colectivos
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Perfil de los/as denunciantes

El perfil medio de las personas que denuncian es una mujer con una edad
comprendida entre los 26 y 35 anos, soltera, con estudios superiores y que trabaja.
En el caso de los hombres las caracteristicas son practicamente las mismas salvo la
edad, que comprende la franja de 36 a 45 afnos y el estado civil, mayoritariamente

casado.

Mujer Hombre
Edad 26-35 afnos 36-45 afos
Estado Civil Soltera Casado
Nivel de estudios Superiores Superiores
Situacion Laboral Trabaja Trabaja
Habitat Urbano Urbano
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SEXODE L@S DENUNCIANTES

44

e

259

@ Mujer m Hombre

Siguen concentradas las
denuncias en las franjas de
edad comprendidas entre
26 a 35 anos (28,6%) y de
36 a 45 (18,4%),
produciéndose sin
embargo una ligera
disminucidn con respecto
al 2003 (31'5% y 20,16%
respectivamente).

El porcentaje de
denuncias procedentes
de hombres representa
un 13% del total.

120
100
80
60

40 -
20 -

EDAD DE L@S DENUNCIANTES

1]

Menosde 16-20
15

21-25 26 - 35 36 - 45 46 - 55

56 0 mas
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Nivel de estudios, situacion laboral y

habitat de los/as denunciantes G

NIVEL DE ESTUDIOS

@ Superiores

28%

l Diplomatura

O Bachiller - COU,
FP2

O Elemental, FP1
12%

20 B Ns/Nc
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SITUACION LABORAL

10,8%

O Trabaja
Wl No Trabaja

0 Ns/Nc

57,6%
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12,5%

5,3%

HABITAT

50,3%

@ Urbano

B Rural

0 Ns/Nc
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Medio de conocimiento del Observatorio (.‘._

Medio de Conocimiento

Referencias Personales (amigos, familia...)

Pagina web

Ns/Nc

Publicidad Instituto de la Mujer

Otros

Administraciones

Television

Prensa

Radio

2004(%)

16,4

15,7

14,9

10,2

10,2

4,3

0,8

36

2003(%)

24,4

8,7

14,1

14,7

9,8

10,5

53

115

0,7



Medio de denuncia del Observatorio
(. ®—

Este afio ha cambiado la dinamica respecto al afio anterior con relacion
al medio de denuncia empleado, ya que el correo electronico se ha constituido,
por primera vez, en el mas utilizado, con un 44,5% frente al 33,8% de 2003. Este
dato se corresponde con el de la pagina web del Instituto de la Mujer como
segundo medio de conocimiento del Observatorio de la Publicidad Sexista, lo que
representa una utilizacion cada vez mayor por parte de la ciudadania de esta
herramienta como via de acceso a la informacion y de relacion con el organismo.

En segundo lugar aparece, casi con el mismo porcentaje (44,2%), el
teléfono gratuito de atencion a la mujer, el 900 19 10 10 como medio de presentar
las quejas

También el canal de denuncia a través del correo postal y el fax, en
2004, han sufrido un aumento significativo, pasando del 4,6% al 6,1% y del 0,9% al
5,3% respectivamente.
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Medio de Denuncia

Correo electrénico

Teléfono 900

Correo Postal

Fax

2004(%)

44,5

44,2

6,1

53

2003(%)

33,8

60,7

4,6

0,9

MEDIO DE DENUNCIA

53

44,2

44,5

@ Correo electronico B Teléfono 900
O Correo postal O Fax
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ANEXO II: ANUNCIOS DENUNCIADOS
(oo




Anunciante

Ima

IMA MARCA [N R =Re8 =3 oA N

Marca

Ima Tarima flotante

Producto anunciado

mobiliario de oficina

E

CODEPARG
BARCELON




ma nga_l_ |_I[ns

secretary

Anunciante

Manga Films

asume tu posicidn.
Marca

pelicula Secretary
James spader
maggie gyllenhaal

sLayen :Z-.i-lﬂ il'ﬁ'.l‘!"l.' G

Producto anunciado

cartel promocional
entrar en la web.

©Manga Films. Todos los

www.mangafilms.es
WAl derechos reservados



Anunciante

Grupo Benetton

Marca

Sisley

Producto anunciado

lenceria femenina




Mo'roﬂ 15

Ju

/Vﬂcﬁ'ﬁ wimavd
Fonto 11 mob.

RADICAl METBROCLES |

Anunciante

Motoclic

Marca

Motoclic

Producto anunciado

taller de reparaciones



Anunciante

Ayuntamiento de Murcia

Marca

Pasarela Murcia Abierta 2004

Producto anunciado

desfile de moda




Anunciante

Glosscosmetics

Marca

Glosscosmetics

Producto anunciado

clases de maquillaje

i DISFRUTA DE CLASES DE MAQUILLAJE GRATIS |

S| SIEMPRE HAS QUERIDO SABER COMO MAQUILLARTE
PARA IR A TRABAJAR, AHORA ES TU OPORTUNIDAD




itntimissimi

S\ Anunciante

Grupo Calzedonia

Marca

Intimissimi

Producto anunciado

lenceria femenina




A Anunciante

KC%GII/ BIAOqcur (():]e blde.deseo Ron Barcel6&CO

Marca

Ron Barcelo

Producto anunciado

Bebida alcohdlica



El regalo

| de
LA RAZON

I E a@:'_'"n

Anunciante

La Razdn

son dos

regalos

GRATIS
a partir del sabado 24 de enero
en tu punto de venta
Marca

La Razdn

Producto anunciado

coleccidon promocional

dia, de lunes a viernes,
periodico La Razon.




Anunciante

Hyundai

Marca

Hyundai Coupe

descuento de 1.500 €-

16.011 €

Producto anunciado

automovil




h-

O vodufone H
AN A e

Centro Movil MileniuM, S.L.
C/ Regalado N° 17 47002 - Valladolid Tfno.: 983 219 023

Anunciante

Vodafone

Marca

distribuidor local

Producto anunciado

programa canjeo puntos



Anunciante

Moschino

Marca

Moschino Couture

Producto anunciado

perfume




Anunciante

Pedro Miralles

PEDRO MIRALLES

AND HANDBAGS

Marca

Pedro Miralles

Producto anunciado

zapatos y bolsos




Anunciante

Punto Blanco

Marca

Punto Blanco Underwear

Producto anunciado

ropay lenceria

Ww'w', punioblanco. com



Anunciante

Shark

Shark

Producto anunciado

bebida energética




Anunciante

VESTIMOS TU OFICINA
| OFISUR ||-..
MUEBLESE ‘.,.*‘ g | Ofisur

A, BENITO iR i~
Sanba Cruz da Tanaiifa
e

———

i %1 Producto anunciado

mobiliario de oficina



¢USAS
TU SEGURO

DE COCHE?
. LLAMANOS...

DAMOS | -
*CARA por Tl ;
hasta en el PRECIO -

ASIST ENCIA
EN V

Porque en MMT seguros, AHORA
puedes conseguir hasta un

Doble AHORRO,

Con su nuevo producto:

TODORRIESGO
SENIOR

CONDUCTOR MAYOR DE 30 ANOS
. Y MAS DE 6 ANOS DE CARNET.

/ VEHICULO DE MENOS DE 8 ANOS
o DE ANTIGUEDAD

z MINIMO 2 ANIOS EN EL FICHERO SINCO.

&

Y

Anunciante

MMT Seguros

Marca

Plan

Producto anunciado

seguros de automaovil



you slapped
that ho at

163 mmpt

Click & Brag!

Anunciante

Marca

www.malgusto.com

Producto anunciado

www.malgusto.com

juego virtual



=

DIV

Hay dos cosas que nosotras
no podemos evitar:
llorar y salir de compras.

Préxima insuguracitn el jueves 28 de octubre. Te nvitamos a un céeted a partir de las 18.00 h
Eslamuos en Ayala, 26 entre Clandio Coello v Lagasca

Aninoto
Artik Batk

Burbery Caramelo Cvit
G Star Hartford

Dismero Genfins
Kanzo

Miguel Gil
Pink Soda

Roger'Q
Gave the Cuean

Torada:
Victoir

Anunciante

Podium

Marca

Podium

Producto anunciado

establecimiento de moda



SECRETARIA
GENERAL

DE POLITICAS
= MINISTERIO DE IGUALDAD
' DE TRABAJO

' Y ASUNTOSSOCIALES ~ INSTITUTO

= DE LA MUJER.

www.mtas.es/mujer




