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Introduccion teorica



Los Estudios de las Mujeres o Estudios de Género, se han
consolidado en Universidades y Centros de Investigacion tan-
to en Espafia como fuera de nuestras fronteras.

Aprovechando las ventajas que nos ofrecen las Tecnologias
de la Informacién y de la Comunicacion —conocidas como
TICs-, y al encontramos inmersos en la llamada Sociedad de
la Informacion, se ha considerado que todas estas cuestiones
son especialmente significativas en los instrumentos de divul-
gacion de los Estudios de Género, contribuyendo a la edicién
en forma electrénica de una red de informacioén global en so-
porte virtual.

El trabajo que presentamos se ha desarrollado durante la eje-
cucién del Proyecto de Investigacién competitivo subvencio-
nado por el Ministerio de Igualdad de Espafia con una dura-
cién de tres afios (2006-2009).

La identidad, se presenta como uno de los temas centrales y
que mas debate ha producido en el ambito teérico del Ciber-
feminismo. Tal vez, precisamente, porque desde el Ciberfemi-
nismo, las nuevas tecnologias de la informacién y la politica
de la globalizacién econémica, se perciben como la causa de
que se haya creado en el espacio virtual un territorio don-
de la identidad, o las identidades, se muestran en crisis. Por
ello, uno de los objetivos prioritarios durante la realizacién
de la investigacién ha sido sistematizar los fundamentos teé-
ricos del Ciberfeminismo que se sitdan en el territorio de la
construccion, redefinicién y reivindicacién de nuevas confi-
guraciones identitarias. Este reto ha permitido responder a
cuestiones esenciales planteadas desde el Movimiento Ciber-
feminista como son las de qué tipo de identidades se crean
en la Red y si estas identidades posibilitan una accién politica
efectiva que constituya un medio valido para repensar las es-
trategias de organizacién social.

Para analizar en profundidad las lecturas de género desa-
rrolladas en este nuevo espacio de relacion que es la Red se
ha precisado realizar una cartografia exhaustiva del concepto
de identidad que incluya un perfil sociodemografico de las
usuarias de las paginas web dedicadas al Ciberfeminismo, asi
como una revisién del concepto de género y, por consiguiente,
de las multiples representaciones de género tal como se plas-
man en el espacio cibernético.



El andlisis de las distintas practicas de género e identidad no
pueden llevarse a cabo sin un estudio del Ciberfeminismo que
actla, en este caso, como pauta vertebradora y herramienta
de anadlisis de las relaciones de género en Internet. Se ha tra-
tado, finalmente, de buscar un enfoque y unas herramientas
de estudio novedosas en la investigacién actual sobre género
a través de las nuevas tecnologias.






Objetivos
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Localizar la situacion de la mujer en las précticas co-
municativas en Internet (produccién y representacion)
que toman como referente teérico el Ciberfeminismo
y, seguidamente, analizar la elaboracién y transmisién
de un discurso feminista orientado al uso y creacién de
identidades en un nuevo espacio de comunicacion.

Desarrollar un cuerpo teérico sobre las tltimas aporta-
ciones del fenémeno ciberfeminista en los Estudios de
las Mujeres desde una doble perspectiva: de un lado,
el Ciberfeminismo como préctica artistica y, de otro, el
Ciberfeminismo como teoria politica.

Dar un paso mas en la teoria de la construccién y la
representacion de la identidad, mas concretamente en
Internet. En definitiva, se trata de plantear una mirada
analitica al nuevo espacio de comunicacion, Internet,
que lo es ademads de relacion social, e intentar estable-
cer qué implicaciones de género conllevan las practicas
comunicativas.

Construir y poner en funcionamiento una pagina web
que sirva tanto como soporte informativo de los resul-
tados obtenidos en el proceso de investigacion como
plataforma en la que el equipo investigador puede ob-
tener una estimaciéon de la percepcion real del uso del
Ciberfeminismo.

Analizar y sistematizar la percepcién del Ciberfeminis-
mo como movimiento social y politico feminista on line
y las posibilidades que éste presenta en la nueva praxis
feminista en Espafa.



Metodologia
y resultados
alcanzados



3.1.
Metodologia y

resultados de la
I Fase-grupo de
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trabajo

I: Investigacion, documentacion y biblioteca

Con la finalidad de informar, con todo detalle, a los miembros
del equipo de Investigacion, Documentacion y Biblioteca del
proyecto se convocé una reunién para de este modo, poder
estructurar y organizar el trabajo a llevar a cabo en el inicio
de la investigacion.

En todo momento de esta etapa, hemos relacionado la Cien-
cia de la Documentacion con la temética de nuestro estudio.
Se han sintetizado los medios materiales en orden a los obje-
tivos documentales fijados, siguiendo una “cadena de opera-
ciones documentales organizadas”, cuyos métodos han sido
busqueda, localizacion, seleccion y tratamiento del material
bibliogréafico y webgrafico, por ello, primeramente, las tareas
y los objetivos a ejecutar las resumimos en los siguientes
apartados:

1. Basqueda de:
- estudios publicados

- enlaces, articulos, jornadas, ruedas de prensa, etc., re-
lacionados integramente con la temadtica del [+D+I.

2. Seleccion de las busquedas localizadas.

3. Analisis y resumen de dicha seleccion.

4. Organizacion y tratamiento técnico del material docu-
mental.

Asi mismo en esta primera reunion se presenta:

- la dindmica de funcionamiento del grupo,
- el reparto de tareas y
- la planificacién del inicio del trabajo a llevar a cabo.

Los resultados que hemos obtenido nos han servido de base
para la continuacion de las siguientes etapas del proyecto.

El Proceso de biisqueda de estudios publicados, enlaces,
articulos, jornadas, ruedas de prensa, etc., relacionados in-
tegramente con nuestra tematica, dos miembros del equipo,
han consultado mas de un centenar de URLs, catdlogos de
distintas unidades de informacién bibliotecas, centros de do-
cumentacion y archivos a nivel general y también especializa-
dos en Estudios de Género.



Después de este primer contacto con las fuentes de informa-
cién afines con la investigacién, se ha pasado a la segunda
fase de Seleccion de las bisquedas localizadas. El criterio
principal se ha basado en identificar las distintas fuentes bi-
bliograficas y webgréficas centradas en la definicién y uso del
Ciberfeminismo como herramienta tedrica y como procedi-
miento generador de identidad mediante la actividad politica.

En la fase de Anadlisis y resumen de la seleccion, hemos
tratado de hacer visibles las relaciones de género que verte-
bran la articulacién teérica del Ciberfeminismo e inventariar
su representacion tanto en los portales analizados como con
el apoyo de bibliografia publicada especializada en nuestra
materia. En las web seleccionadas hemos teniendo en cuenta
la participacién de las mujeres como usuarias y/o consumi-
doras.

La fase de Organizacién y tratamiento técnico del material
documental, nos ha servido para ver cumplidos, parte de los
objetivos propuestos en el desarrollo del proyecto, nos referi-
mos a los siguientes puntos:

e Identificacion de un corpus teérico especifico del Ciberfe-
minismo en Espafia teniendo en cuenta su doble vincula-
cion politica y artistica.

¢ Redefinicion de la aportacién de los estudios de represen-
tacion y construccion identitaria en el fenémeno Ciberfe-
minista como componente comunicativo.

e Identificacién de las desigualdades en la produccion de
estereotipos resultantes de las practicas comunicativas
presentes en los portales dedicados al Ciberfeminismo.

Por tanto, hemos analizado no sélo la produccién, sino tam-
bién el consumo por parte de las usuarias de la Red y su
acceso a las nuevas tecnologias como herramienta de acti-
vismo politico y hemos conocido las relaciones de identidad
que resultan en una serie de estereotipos de género creados y
re-creados en Internet.

Paralelamente a la ejecucion de las tareas mencionadas,
se han disenado dos bases de datos, una para el material
documental-bibliografico y otra para el material documental-
webgrafico bajo el software File Maker.
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El procesamiento de toda la informacién se ha realizado con
una descripcién exhaustiva del documento a informatizar,
combinando adecuadamente los descriptores para asegurar
la maxima rapidez tanto en las tareas de andlisis documental
como en las de busqueda.

Los primeros resultados alcanzados en esta primera fase del
estudio utilizando la base de datos webgrafica los incluimos
en los siguientes gréficos:

Tipo de documento

|dioma

! En el anexo webgréafico incluido a final de este documento
podemos comprobar una seleccion de registros completos.



Enlaces de interés

Motor de busqueda

Palabras clave mas utilizadas
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resultados de la
I Fase-grupo de
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trabajo

II: Analisis de contenido

La técnica de investigacion empleada nos ha permitido ana-
lizar y describir el contenido de la comunicacién de un modo
objetivo y sistematico.

La particularidad del anédlisis de contenido en cuanto a ele-
mento de observacién cientifica nos ofrece datos acerca de
quien emite el mensaje. Por tanto, este método de andlisis
seleccionado presentaba en el inicio de la investigacién, a
nuestro juicio, una triple finalidad:

- prescriptiva (guia la conceptuacion y el disefio),

- analitica (facilita el examen critico de los resultados obte-
nidos por diferentes investigadores),

- metodolégica (orienta el desarrollo y perfeccionamiento
sistematico del propio método).

Gracias al andlisis de contenido hemos podido comprobar
una hipétesis sobre las caracteristicas de los mensajes elabo-
rados en las paginas web dedicadas al Ciberfeminismo. Este
analisis nos ha permitido realizar una comparaciéon del con-
tenido de las teorias ciberfeministas con el uso real por parte
de las usuarias de las web analizadas y, por ultimo, poder
evaluar la imagen de grupos sociales concretos, como son las
usuarias de los portales ciberfeministas. Los resultados ob-
tenidos en esta etapa en el desarrollo del proyecto de inves-
tigacion del Grupo de Trabajo II: Andlisis de Contenido se
han centrado, en primer lugar, en una seleccién realizada por
las codirectoras de la investigacion, de aproximadamente, 50
paginas web, de las cuales, nos interesaban como variables
basicas, las siguientes:

- ¢Se ajustan a los objetivos de los creadores/as de la web?

- ¢Cudles serian las usuarias de la web, qué perfil tienen?
;podriamos tener andlisis socio-demografico?

- Utilizando la web, jse podrian declarar o no ciberfemi-
nistas, promotoras de asociaciones?

- Con esta web, jse crearia una nueva identidad intentan-
do cambiar la sociedad con estas nuevas politicas?

- ¢La web sirve como foro abierto de discusiéon?

- La web promueve la igualdad de oportunidades y la par-
ticipacion en los distintos movimientos asociativos vincu-
lados al Ciberfeminismo?



- Comprobar si el incremento de la participaciéon de las
mujeres en las paginas web dedicadas al Ciberfeminismo
fomenta su inclusién en el &mbito de las nuevas tecnolo-
gias facilitando la igualdad de oportunidades en el &mbito
publico de la comunicacion y la participacién reivindica-
tiva.

- Principales intereses y/o reivindicaciones de las mujeres
usuarias de las web ciberfeministas.

- Bases del éxito de las iniciativas de fomento de la parti-
cipacion (desde el punto de vista de las propuestas y de
las usuarias).

- Principales barreras a la participacion.

Partiendo de estos parametros, dos profesoras de la Universi-
dad de Extremadura han ejercido de colaboradoras externas
en el proyecto para disefiar una ficha y comenzar el andlisis
de contenido.

A continuacién, mostramos un ejemplo de la ficha con todos
sus campos cumplimentados:
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IDENTIFICACION http://www.montserratboix.nireblog.com

Nombre pagina: Muijeres en red
Naturaleza: espanola, extranjera, ESPANOLA
blog
INDICADORES Puntos Comentarios

Autoria. Puntuacion: 0-1.

Montserrat Boix

Feminista, periodista, especialmente inte-
resada en las nuevas tecnologias desde la
perspectiva de un uso ético y sostenible.

Responsabilidad intelectual del
recurso y organismo.
¢ Esta claro?

Comunicacién. Puntuacion: 0-5

¢Hay posibilidad de enviar
comunicaciones al autor o 1
institucién responsable? 0-1

ggﬁ :3?1uentra ACCESIBLE y ’ Comentarios

¢ Presenta algun tipo de
interactividad aparte de los clics 1 Emitir comentarios
de enlace? 0-1

No exactamente, aunque publican co-
0 mentarios no hay opcién de mantener un
debate con otros usuarios, por ejemplo.

¢La web sirve como foro abierto
de discusién entre usuarios? 0-1

¢Hay elementos que potencian la

participacién? 0-1 0

Publico Puntuacion: 0-6

¢ Esta claramente definido el

publico al que se dirige?
-Se dirige a ciberfeministas 1
-A promotoras de asociacionismo 1
-Al publico en general MUJERES 2

-Al publico en general

-Otros publicos

No 0

No claramente 1

Claramente 2

Muijeres en Red naci6é en 1997 y aglutina

a mas de 5.000 mujeres y grupos de mu-
jeres de Espafia, Europa y América Latina
convirtiéndose en una red y un espacio en
Internet de referencia ineludible en conteni-
dos de género y feminismo.

¢ Sabemos el perfil
sociodemografico de las
usuarias?

No 0




No claramente 1

Claramente 2

¢Pueden los usuarios adaptar la
web a sus necesidades?

Lengua 0-1 0 Muchas palabras estan escritas en catalan
Intereses personales 0-1 0
Objetivos. Puntuacion:0-5.

¢ Los objetivos perseguidos estan
claramente definidos?
-Ciberfeminismo como activismo
(politico)

-Ciberfeminismo como generador de 1
nuevas identidades

-Promover el uso de las tecnologias 1
por parte de la mujer

-Promover la igualdad de oportuni-
dades

-La participacion de distintos mo-
vimientos asociativos vinculados al
Ciberfeminismo

-Se potencia la participacion reivin- 1
dicativa

-Se ocupan del tecnofeminismo
(fendmeno hacker)

Nada 0

Intuidos 1

Algo 2

Suficiente 3

Bastante 4

Mucho 5

Actualizacion. Puntuacion: 0-1.

¢La informacion ha sido 0 No con demasiada frecuencia para ser un

actualizada con frecuencia?

blog.

Archivo/hemeroteca. Puntuacion:
0-1.

Posibilidad de acceso a la
coleccioén retrospectiva de la
publicacion.

El nombre de acceso esta en catalan, por
ello, una persona que no domine esta
lengua le costara localizarlo.

Sumario. Puntuacion: 0-1.
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¢Dispone la publicacién de un
sumario general u opciones
principales del sitio?

Sélo un acceso rapido a contenidos orga-
nizados por etiquetas.

Jerarquizacién. Puntuacion: 0-2.

¢ Existen evidencias de que los
contenidos de la web han sido
jerarquizados de acuerdo a su
importancia relativa?

No. Hay una ordenacion cronoldgica.

Nada 0

Algo 1

Bien 2

Recuperacion de informacion.
Puntuacion: 0-1.

¢Posee un sistema de acceso a la
informacién mediante busqueda
por palabras?

1

Claridad y legibilidad. Puntuacion:

¢Hay una buena relacion figura/
fondo en la web? 0-1

¢Hay un contraste adecuado
entre texto y fondo o ilustraciones
y fondo? 0-1.

1

Recursos multimedia. Puntuacion:
0-2.

¢Las imagenes o sonidos (si los
hay) complementan la informacién
textual y son necesarias para la
exposicién del tema tratado?

N

No tienen 0

Tienen audio o video 0-1.

Apoyan 0-1.

Velocidad. Puntuacion: 0-2.

¢La velocidad de descarga de las
paginas es suficiente teniendo en
cuenta los objetivos del recurso y
el publico destinatario?

Mala 0

Suficiente 1

Buena 2

Enlaces. Puntuacion: 0-1.

¢ Posee enlaces a recursos
externos?
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En el andlisis discursivo del fenémeno tedrico del Ciberfe-
minismo se ha logrado inventariar y categorizar un corpus
esencial del Movimiento Ciberfeminista como herramienta
politico-reivindicativa y generadora de manifestaciones artis-
ticas (net.art). Estos objetivos, logrados durante la primera
fase del proyecto, y que incluimos en la memoria de 2007, se
desglosan, resumidamente, del siguiente modo:

¢ Se ha procedido a la identificacion de los distintos porta-
les centrados en la definicién y uso del Ciberfeminismo
como herramienta teérica y como procedimiento genera-
dor de identidad mediante la actividad politica.

e Se ha analizado y categorizado el corpus teérico del fené-
meno del Ciberfeminismo poniéndolo en relacién directa
con las précticas politicas y artisticas (net.art) subyacen-
tes.

e Se han visibilizado las relaciones de género que verte-
bran la articulacién teérica del Ciberfeminismo y se ha
inventariado su representacion en las URLs.
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ANEXO DE LOS SITIOS WEB SELECCIONADOS PARA EL ANALISIS Y ESTUDIO
(I FASE DE TRABAJO-GRUPO 1)

NOMBRE DEL SITIO ORIGEN DIRECCION
Ciudad de mujeres Espafia www.ciudaddemujeres.com
Muijeres en red Espafia www.muijeresenred.net/
e-leusis.net Espana www.e-leusis.net
Estudios on-line sobre - . .
arte y mujer Espana www.estudiosonline.net
Cibersociedad Espafia www.cibersociedad.net/
Remedios Zafra Espafia www.2-red.net/rzafra
Sin género de dudas Espafia www.singenerodedudas.com/
Red Feminista Espana www.redfeminista.org/
Espai de dones Espana www.pangea.org/dona/frameset_apcwomen.htm
Muijer palabra Espafia www.muijerpalabra.net/
Bantaba Espafa www.bantaba.ehu.es/bantaba/ index_es
Fundacion mujeres Espafia www.fundacionmujeres.es
Pripublikarrak Espafia www.pripublikarrak.net/blog
El poder estd en la cocina  Espaia http://mariapereza.béc;]gi;vs:gﬁlom/ZOOB_m_O1_ar—
Happy together Espana www.traidores.org/traidora/?p=26
E-igualdad Espafia http://www.e;ig:f;(ﬁdelggnette/gi%rginﬁ(;s/ contenido.
ZTI)::S. La bitacora para Espafia www.entretodas.net
Montserrat Boix Espana www.montserratboix.nireblog.com
E-IA-\QRKD%;SI Zine - ZER- Espafia http://ptakblogzine.blogia.com
Paxaros na cabeza Espafia http://paxarosnacabeza.blogspot.com
Federacion de Mujeres Espafia www.fmujeresprogresistas.org

Progresistas




ANEXO DE LOS SITIOS WEB SELECCIONADOS PARA EL ANALISIS Y ESTUDIO

(I FASE DE TRABAJO-GRUPO II)

LKSTRO Espafna http://Ikstro.com

Mujeres Hoy Espafia www.mujereshoy.com

Donestech Espafa http://donestech.net/

Mi Blog de Blogs Espafia http://blogdeblogs.nireblog.com/post/2006/11/26/

ptgk-blogzine-con-maria

Les penelopes

Espafa www.penelopes.org/ Espagnol/

http://ptgk.wordpress.com/2007/11/30/taller-de-

Taller de Ciberfeminismo Il Espana Ciberferninismo-ii/
Ciberfeminismo-en-tiem- - http://ptgk.wordpress.com/2008/02/09/chupame-el-
Espafa ) \ . '
pos-de-guerra codigo-20-Ciberfeminismo-en-tiempos-de-guerra
Creatividad Feminista México www.creatividadfeminista.org
www.mamametal.com
MUJgres.Net—Femlnlsmos México http://mujeresnet-feminismos.blogspot.com
y Género
e-mujeres México www.e-mujeres.gob.mx/
Ciberfeminismo Venezuela http://Ciberfeminismo.org.ve
VNSMatrix Australia http://Ix.sysx.org/vnsmatrix.html
Mujeres y Tic Internacional hitp://foromujeresytic.
blogspot.com
GenderlT Internacional www.genderit.org/esp/index.shtml
Ciberfeminista Internacional http://ciberfeminista.org/

ArtWomen Internacional  www.artwomen.org/cyberfems/index-intro.htm
Old Boys Network Internacional www.obn.org

Subrosa Internacional www.cyberfeminism.net/indexhtml
Feminist Blogs Internacional www.feministblogs.org

XIBERNETICOS: Muijeres
e Internet.

http://xyberneticos.com/index.php/2007/02/27/

Internacional ) .
muijeres-e-internet/

Women into computing

Reino Unido www.wic.org.uk/
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3.3.
Metodologia
y resultados

de la II Fase-
grupo de
trabajo

III: Estudio de los sitios web sobre Ciberfeminismo
indicadores de calidad y primera explotacion de los
resultados obtenidos del analisis de contenido

Para llevar a cabo esta fase, contactamos con la colaboracion
externa de un profesor de la Universidad de Extremadura,
experto en la explotacién de resultados utilizando métodos
estadisticos bajo el software SPSS, primeros resultados ob-
tenidos:

1.- Perfil de la muestra

Analizamos en primer lugar la composicion de la muestra es-
tudiada; si bien, podriamos considerar nuestro andlisis como
un estudio poblacional, ya que incluye la totalidad de sitios
web relacionados con la tematica de estudio, el Ciberfemi-
nismo, que son referenciados por los principales motores de
busqueda.

El nimero de sitios web en estudio ha ascendido en total a
44; de ellos 25 son pédginas (56,8%) y el resto, 19, toman la
forma de blogs (43,2%). En relacién a su origen, la mayoria
son espafioles (59,1%), otro grupo importante son originarios
de otros paises iberoamericanos.

Origen de los sitios web
Frecuencia Porcentaje

Espana 26 59,1
Internacional 7 15,9
México 3 6,8
Argentina 2 4,5
Australia 1 2,3
Reino Unido 1 2,3
Venezuela 1 2,3
Desconocido 3 6,8

Total 44 100,0

En el siguiente grafico apreciamos el peso de cada tipo de
sitio web y origen de la muestra estudiada.



Naturaleza y origen de los sitios web analizados

En la siguiente tabla se describe la naturaleza de los sitios
web, pagina o blog, segin los distintos origenes considera-
dos. Se observa que tanto los espafoles como los que hemos
llamado internacionales adoptar como formato mayoritario
el de pagina.

Lo contrario ocurre para los iberoamericanos.

2.- Anadlisis de los indicadores de calidad de los sitios web

En este apartado se analizan los resultados obtenidos en el
conjunto de indicadores y parametros de calidad analizados
en cada unos de los sitios web sobre Ciberfeminismo que han
constituido la muestra.

2.1.- Autoria

El primer pardmetro valorado, en una puntuacién de cero o
un punto, es el de autoria. Nos referimos a si la responsabi-
lidad intelectual del recurso y el organismo del que depen-
de estd o no clara en el contenido del sitio. Los resultados
mostrados seguidamente indican que en la mayoria de los
casos, el 61,4%, la autoria si estd clara, en el resto (38,6%),
en cambio, no lo estd. Diferenciando por tipos y origen los
resultados no determinan diferencias significativas (p=0,68 y
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p=0,12, respectivamente); si bien, es en el caso de los blogs
y los sitios espafioles donde la tasa de autoria clara es mas
baja, exceptuando el caso de los sitios desconocidos.

2.2.- Comunicacion

Autorfa segun naturaleza y origen
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Este parametro puede tomar valores de O a 5 puntos en fun-
cién de que el andlisis del sitio web determine respuestas po-
sitivas 0 no a cinco cuestiones que permiten valorar el grado
o facilidad del internauta usuario del sitio para comunicarse
con el autor o institucién responsable de la pdgina y para in-
teractuar con otros usuarios mediante foros abiertos u otros
elementos que potencien la participacion.

Vemos en primer lugar los resultados de cada uno de los
cinco elementos que conforman este pardmetro. El grafi-
co muestra que la mayoria de los sitios web (88,6%) dan
posibilidades de enviar comunicaciones al autor o institu-
cion responsables que se encuentran facilmente localizables
(72,7%).



Indicadores de la produccion

Posibilidad de enviar comunicaciones
al autor o institucion responsable

Posibilidad de comunicacién
facilmente localizable

Presenta varios tipos de interactividad,
aparte de los clics de enlaze

La web es foro abierto de discusiéon
entre usuarios

Contiene elementos que potencian la
participacion

Respecto a los otros elementos, se observa que su presencia
es menos habitual, asi s6lo el 27,3% de los sitios presentan
tipos de interactividad distintos a los clics de enlace.

El siguiente grafico muestra la distribuciéon del indicador co-
municacion. Se observa que la mayoria de los sitios sobre
Ciberfeminismo obtienen una puntuacién de 3 o 2 puntos
(36,4% y 29,5%, respectivamente) siendo la media de 2,77
con una desviacion tipica de 1,20. Sélo el 25,0% de los sitios
consiguen estar en la parte alta de la escala, con 4 o 5 puntos.

Puntuacioén en comunicacion
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Los resultados mostrados seguidamente indican que la pun-
tuaciéon media obtenida en el pardmetro comunicacién, que
oscila entre los 0 y los 5 puntos es de 2,77, ligeramente por
encima del punto medio de la escala. Diferenciando por tipos
y origen de los sitios web los resultados muestran diferencias
significativas claras respecto al tipo (p=0,03), siendo los blogs
claramente superiores en este pardmetro a las paginas.

En cambio, las diferencias no son significativas por origen
(p=0,79); si bien, los sitios iberoamericanos son los que en
mayor medida parecen fomentar la comunicacion.

Comunicacion segun naturaleza y origen
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2.3.- Publico

El parametro publico puede tomar valores de cero a seis puntos
en funcién de cuatro indicadores relacionados con la claridad
con la que estd definido el publico al que se dirige el sitio web (0
a 2 puntos), la claridad con la que se percibe el perfil sociode-
mografico de las usuarias (0 a 2 puntos) y la posibilidad de las
usuarias para adaptar el sitio en idioma (0 a 1 puntos) u otros
intereses personales (0 a 1 puntos).

A continuacién el grafico muestra que el publico al que se
dirigen el conjunto de paginas analizadas, como era de es-



perar, son principalmente ciberfeministas (50,0%) y en todo
caso mujeres (otro 31,8%). Este perfil de destinatarios no
cambia de modo significativo al diferenciar entre paginas y
blogs (p=0,25); si bien, a nivel muestral se aprecia como los
blogs se enfocan mds en las ciberfeministas y las paginas en
mujeres en general. Respecto al origen tampoco se observan
diferencias significativas (p=0,51).

Publico al que se dirige el sitio web

El resultado de cada uno de los cuatro elementos que con-
forman este parametro lo podemos observar en el siguiente
grafico. En el mismo apreciamos que la mayoria de los sitios
web definen claramente su publico objetivo (81,8%), si bien,
son pocos los que permiten conocer de forma clara el per-
fil sociodemografico de sus usuarias (15,9%). Respecto a los
otros dos indicadores, vemos que la adaptabilidad en idiomas
es minima (13,6%) y algo mayor en cuanto a otros aspectos
(50,0%).
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Indicadores de publico
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El siguiente grafico muestra la distribucion del indicador pi-
blico. Se observa que la mayoria de los sitios sobre Ciber-
feminismo obtienen una puntuaciéon de entre 2 y 4 puntos
(84,1%), siendo la media de 3,11. Sélo el 11,4% consiguen
estar en la parte alta de la escala, con 5 puntos, y ninguno de
ellos logra la puntuacién maxima de 6 puntos.

Puntuacioén en publico




Los resultados indican que la puntuacién media obtenida en
el parametro publico, que oscila entre los cero y los 6 puntos
es de 3,11 (con una desviacién tipica de 1,15), ligeramente
por encima del punto medio de la escala. Diferenciando por
tipos y origen los resultados no permiten detectar diferencias
significativas ni respecto al tipo (p=0,27) ni respecto al origen
(p=0,69) del sitio web. En cualquier caso, a nivel muestral
son los blogs los que obtienen una puntuacién ligeramente
inferior en cuanto al parametro publico.

Publico segun naturaleza y origen

IV: Ampliacion de las bases de datos bibliograficasy 3.4.
webgrificas iniciadas en el primer aiio del desarro- Metodologia y

llo de la investigacion resultados de la
II Fase-grupo de

En 2007 se llevé a cabo un Proceso de bisqueda de estudios trabajo
publicados, enlaces, articulos, jornadas, ruedas de prensa, etc.,
relacionados integramente con nuestra tematica, consultando

mas de un centenar de URLs, catdlogos de distintas unidades de
informacion bibliotecas, centros de documentacién y archivos a

nivel general y también especializados en Estudios de Género.

Después de este primer contacto con las fuentes de informa-
cién afines con la investigacion, se pas6 a la fase de Selec-
cion de las bisquedas localizadas. El criterio principal se
ha basado en identificar las distintas fuentes bibliograficas y
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webgraficas centradas en la definicién y uso del Ciberfeminis-
mo como herramienta tedérica y como procedimiento genera-
dor de identidad mediante la actividad politica.

Durante la fase de Analisis y resumen de la selecciéon de URLs,
hemos teniendo en cuenta la participacién de las mujeres como
usuarias y/o consumidoras. Pasando a la fase de Organizacion
y tratamiento técnico del material documental, se ha anali-
zado no s6lo la produccion, sino también el consumo por parte
de las usuarias de la Red y su acceso a las nuevas tecnologias
como herramienta de activismo politico y hemos conocido las
relaciones de identidad que resultan en una serie de estereo-
tipos de género creados y re-creados en Internet. Para la or-
ganizacion del material documental seleccionado, se disefiaron
dos bases de datos —tal y como hicimos constar en la memoria
de 2007 entregada al Instituto de la Mujer-, una base de datos
dedicada para el material documental-bibliografico y otra para
el material documental-webgréafico ambas, bajo el software File
Maker, en 2008 se continué con la actualizacién de las bases de
datos, aumentando considerablemente el nimero de registros y
sobrepasando la base de datos webgrafica los 200 registros, y
160 en la base de datos bibliografica, para ello, hemos contado
con la colaboracion externa de una profesora de la Universidad
de Salamanca, doctora en Documentacion.

En 2008 se ha disefiado una tercera base de datos en el mismo
programa que se ha utilizado para el contenido de la creacién
de una futura Ciberguia sobre feminismo y/o Ciberfeminismo
que no existe en nuestro pais. Se trata del material recupera-
do, y mas atin que se sigue seleccionando. Estamos seguras
de que este recurso puede resultar muy util tanto para ex-
pertas/os como para usuarias/os en general, sirviéndoles de
orientacién en qué sitios web pueden encontrar informacién
o ayuda para cursos, empleo, formacion, redes sociales, etc.

El procesamiento de toda la informacién se ha realizado con
una descripcion exhaustiva del documento a informatizar,
combinando adecuadamente los descriptores para asegurar
la maxima rapidez tanto en las tareas de andlisis documental
como en las de busqueda.

A continuacién mostramos un registro de cada una de las
bases de datos realizadas:
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3.5.
Metodologia y
resultados de

la III Fase-
grupo de
trabajo

V: Elaboracion de una pagina web

La péagina web estd en uso desde 2007 y se ha destinado,
como desde el principio se pretendia, a elaborar espacios
abiertos de reflexiéon en torno al Ciberfeminismo y al uso y
creacion de identidades resultante y que, a su vez, sirviese de
foro abierto de discusion. Su acceso es a través de la pagina
del Seminario de Estudios de Identidad y Género y desde el
Grupo de Investigacion GICOMSOC (Grupo de Investigacion
sobre Comunicacién, Sociedad y Cultura) de la Universidad
Rey Juan Carlos de Madrid (Espafia)?.

38

3 Universidad Rey Juan Carlos. [consulta: 1 septiembre 2007].

Disponible en Web: http://www.urjc.es/GICOMSOC/prueba/web_
urjc/
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VI: Estudio de los sitios web sobre Ciberfeminismo
indicadores de calidad II y III explotacion de los re-
sultados obtenidos del analisis de contenido

Parametros analizados:
1.- Objetivos

Se pretende medir la claridad con la que los objetivos del si-
tio web han sido definidos. Este puede tomar valores de cero
a cinco puntos segiin una escala desde “nada” (0 puntos) a
“mucho” (5 puntos).

El siguiente grafico muestra la distribucién del indicador ob-
Jetivos.

3.6.
Metodologia
y resultados
de la III
Fase-grupo
de trabajo
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Puntuacioén en clardad en la definicion de los objetivos

Se observa que la mayoria de los sitios sobre Ciberfeminismo
obtienen una puntuacién de 3 o més puntos (68,3%), y por tanto,
los objetivos del sitio han sido definidos al menos de modo sufi-
ciente, en la mayoria de los casos. En un 9,1% de los casos los ob-
jetivos no aparecen y en otro porcentaje similar sélo se intuyen.

Los resultados mostrados seguidamente indican que la pun-
tuacion media obtenida en el pardmetro objetivos, que oscila
entre los cero y los 5 puntos, es de 2,89, ligeramente por
encima del punto medio de la escala con una desviacion ti-
pica de 1,50. Diferenciando por tipos y origen los resultados
no determinan diferencias significativas (p=0,44 y p=0,489,
respectivamente).



Objetivos segun naturaleza vy tipo

En cualquier caso, a nivel muestral vemos que las paginas de-
finen con mayor claridad sus objetivos que los blogs. Respecto
al origen vemos que los sitios espafnoles son menos claros en
este aspecto que el resto de web internacionales.

Analizamos a continuacién los tipos de objetivos que hemos
detectado en el conjunto de paginas y blogs explotados. Ve-
mos que los objetivos mas comunes son el de la promocién
del uso de nuevas tecnologias entre las mujeres (59,1%) y la
promocién de la igualdad de oportunidades (56,8%). Mucho
menos comunes son otros como la participacion de movi-
mientos vinculados al Ciberfeminismo (27,3%) o el Ciberfe-
minismo como generador de nuevas identidades (20,5%). El
resto son atin menos habituales en el conjunto de sitios web
analizados.

El siguiente gréfico muestra la presencia de los distintos ob-
jetivos diferenciando entre paginas y blogs. Vemos que mien-
tras entre las paginas el mds habitual es la promocion de la
igualdad de oportunidades (64,0%), entre los blogs ocupa el
primer puesto el de promociéon del uso de nuevas tecnolo-
gias entre las mujeres (73,7%). En general, salvo en el caso
de la igualdad de oportunidades y el de la participacién de
movimientos asociativos vinculados al Ciberfeminismo, mas
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comunes entre las paginas, el resto son mas frecuentes en
los blogs.

Objetivos de los sitios web segun tipo

Si hacemos el mismo andlisis considerando los origenes de los
sitios el resultado es el que muestra el grafico siguiente. Mien-
tras que en los sitios espafioles e iberoamericanos la promo-
cion de la igualdad de oportunidades y promocién del uso de
nuevas tecnologias entre las mujeres son ambos muy habitua-
les, en los sitios internacionales destaca sobre todo este ulti-
mo, teniendo mucha menor presencia el de la promocién de la
igualdad, que tiene el mismo peso que el objetivo relacionado
con la participaciéon de movimientos asociativos vinculados al
Ciberfeminismo.

Objetivos de los sitios web segun origen
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2. Actualizacion

Este pardmetro valorado, en una puntuacién de cero o un
punto, es el de actualizacion del sitio web. Nos referimos a
si la informacién del sitio ha sido actualizada con frecuencia
(1 punto) o no (0 puntos). Los resultados mostrados seguida-
mente indican que en la mayoria de los casos, el 79,5%, los
sitios analizados se actualizan con frecuencia; en el 20,5%
restante, en cambio, no ocurre esto.

Diferenciando por la naturaleza del sitio, los resultados no
muestran diferencias significativas claras entre paginas y
blogs en cuanto a su frecuencia de actualizacién (p=0,16);
si bien, a nivel muestral los blogs estan por encima (89,5%
frente al 72,0%). En cuanto a origenes si se aprecian di-
ferencias significativas (p=0,02), encontradndonos el menor
indice en los sitios internacionales (44,4%) el mayor en los
iberoamericanos (100%) y un nivel intermedio en los espa-
fioles (84,6%).

Actualizacion segun naturaleza y origen
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3. Archivo/hemeroteca

Se valora también en una puntuacién de cero o un punto, es
el relacionado con la posibilidad de acceder a la coleccién
retrospectiva de la publicacion.

Archivo/ hemeroteca segun naturaleza y origen
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Segtin observamos en el grafico el 70,5% de los sitios de la
muestra permiten acceder a los archivos de contenidos ante-
riores. Las diferencias por tipo de sitio son claramente signi-
ficativas (p=0,00), siendo los blogs los que verifican este para-
metro en casi su totalidad (94,7%). En cambio, las diferencias
no son significativas por origenes (p=0,67). A nivel muestral
se aprecia que son los sitios espafioles los que en mayor me-
dida dan la posibilidad de consultar el material antiguo.

4. Sumario

El siguiente parametro valorado estd relacionado con la
existencia en el sitio web de un sumario general u opciones
principales del mismo. Se valora igualmente como ausencia
(O puntos) o presencia (1 punto). Los resultados indican que
en el 77,3% de los casos el sitio si dispone de un sumario.
Las diferencias por tipo de sitio son claramente significativas
(p=0,00), siendo en este caso las paginas las que verifican este
pardmetro en casi su totalidad (96,0%). En cambio, las dife-



rencias no son significativas por origenes (p=0,31); si bien, en
la muestra se aprecia como es en los sitios internacionales y
espafioles donde es méas frecuente encontrar este elemento.

Sumario segun naturaleza y origen

5. Jerarquizacion

En este pardmetro se analiza el estudio de jerarquizacion,
entendido como la evidencia de que los contenidos del sitio
han sido jerarquizados segtin su importancia relativa. En este
caso su valoracion oscila desde los O puntos (Nada) hasta los
dos puntos (Bien), reservando 1 punto para situaciones inter-
medias (Algo).

Los resultados indican que en el 68,2% de los sitios analiza-
dos no existe jerarquizacién alguna de los contenidos. En el
29,5% existe cierta ordenacién y sé6lo en el 2,3% restante se
evidencia una jerarquizacién plena.

Las diferencias por tipo de sitio son claramente significativas
(p=0,00), siendo las paginas las que verifican este parametro
en mayor grado (52,0%). En los blogs la jerarquizacién no
suele ser habitual y asi se corrobora en el andlisis, solo el
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5,3% de los mismos presenta cierto grado de ordenacién de
los contenidos. En cambio, las diferencias no son significati-
vas por origenes (p=0,38); si bien, en la muestra se aprecia
como los sitios espafioles son los que mds frecuentemente
presentan contenidos jerarquizados segin su importancia
(46,2%).

Jerarquizacion segun naturaleza y origen
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6. Recuperacion de la informacién

Se ha valorado la existencia o no en el sitio web de un busca-
dor o sistema de acceso a los contenidos mediante palabras
claves. Se valora igualmente como ausencia (0 puntos) o pre-
sencia (1 punto). Los resultados indican que en el 68,2% de
los casos el sitio si dispone de algin sistema de recuperacién
de la informacién.

Las diferencias por tipo y origen del sitio web no son en nin-

guno de los dos casos significativas (p=0,18 y p=0,22, respec-
tivamente). A nivel muestral apreciamos una ligera superiori-
dad de los blogs sobre las paginas en este pardmetro (78,9%
frente a 60,0%). Respecto al origen, los sitios espafioles se
encuentran en el promedio, un 69,2% poseen sistemas de ac-
ceso a la informacién.



Recuperacion de la informacion por naturaleza y origen

7. Claridad y legibilidad

Se trata éste de un doble pardmetro que valora la buena
relacion figura/fondo del sitio web asi como el contraste
adecuado entre texto y fondo. Ambos indicadores se va-
loran en términos de ausencia (0 puntos) o presencia (1
punto), por lo que el pardmetro puede oscilar entre los 0 y
los 2 puntos.

Los resultados indican que la gran mayoria de los sitios ana-
lizados satisfacen este criterio de claridad y legibilidad, el
79,5% en concreto. Para el indicador de claridad el porcenta-
je sube hasta el 88,6% y para el de legibilidad al 84,1%

En cuanto a la relacion figura/fondo existen diferencias sig-
nificativas (p=0,04), entre tipos de sitios (100% de los blogs
frente al 80,0% de las pdginas), pero no por origen del mismo
(p=0,67). Respecto a la legibilidad, en cambio, no existen di-
ferencias significativas ni por tipo ni origen del sitio (p=0,09,
p=0,29, respectivamente); si bien, en la muestra también
en este indicador los blogs son superiores (94,7% frente al
76,0%).
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Indicadores de claridad y legibilidad

Los resultados mostrados seguidamente indican que la pun-
tuacién media obtenida en el pardmetro “claridad y legibili-
dad”, que oscila entre los 0 y los 2 puntos como dijimos, es de
1,73, claramente por encima del punto medio de la escala (1).

Claridad y legibilidad segun naturaleza y origen

50



Diferenciando por tipos y origenes los resultados muestran
diferencias significativas claras respecto al tipo (p=0,03),
siendo los blogs claramente superiores en este parametro a
las paginas (1,95 frente a 1,56). En cambio, no se aprecian
diferencias significativas por razén de origen (p=0,43).

8. Recursos multimedia

Se trata de igualmente de un doble pardmetro que valora si el
sitio web tiene recursos multimedia (imdgenes y sonidos) y ade-
mas estos complementan la informacién textual y son necesa-
rios para la exposicion de los temas tratados. Ambos indicado-
res se valoran en términos de ausencia (0 puntos) o presencia (1
punto), por lo que el parametro puede oscilar entre 0 y 2 puntos.

Los resultados indican que la gran mayoria de sitios analiza-
dos no cuenta con recursos multimedia, en concreto el 65,9%.
Asi, la puntuacion media para este indicador que puede os-
cilar entre los 0 y los 2 puntos es de 0,45, con diferencias
significativas (p=0,05) por tipo de sitio, siendo los blogs los
que mayor uso hacen de los recursos multimedia, y con dife-
rencias no significativas por origenes (p=0,25).

Recursos multimedia por naturaleza y tipo
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9. Velocidad y enlaces

Estos dos tultimos parametros de calidad los satisfacen positi-
vamente la gran mayoria de sitios web sobre Ciberfeminismo
que se han analizado. Asi, en el 97,7% de los sitios la veloci-
dad de descarga es buena (79,5%) o suficiente (18,2%) y en
el 95,5% de los mismos existen enlaces a recursos externos.

Puntuacion global en calidad de los sitios web

En este apartado se analiza el resultado global para el con-
junto de los sitios web analizados. Dicho resultado global se
ha calculado como suma de las puntuaciones parciales de
cada web en cada uno de los trece indicadores considerados.
De este modo, la puntuacién global puede oscilar entre los 0
y los 30 puntos como maximo.

En el histograma observamos como la puntuacién media es
de 17,59 puntos (mediana de 18) con una dispersién no muy
elevada de 4,21 puntos que determina un coeficiente de va-
riacién de 23,9%. Se aprecia como la mayoria de los sitios
web se concentran entre los 15 y los 22 puntos. Por tanto,
podemos decir que en términos globales los sitios web sobre
Ciberfeminismo presentan una calidad media, con una tasa
de 58,6% respecto a su maxima potencialidad.



Histograma global en calidad de los sitios web

Dicha calidad media no varia de modo significativo por tipo u
origen de los sitios (p=0,53 y p=0,50, respectivamente) como
se pone de manifiesto en el grafico siguiente, donde las dife-
rencias que se observan son muy pequefias.

Histograma global en calidad de los sitios web
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Perfil medio de calidad de los sitios web

Los resultados presentados a continuacién comparan la pun-
taciéon media obtenida por la muestra en cada uno de los in-
dicadores analizados con el valor maximo posible para cada
indicador. De este modo podemos apreciar cuales son los
puntos débiles y fuertes del conjunto de sitios analizados. En
el grafico aparecen ordenados los indicadores por nivel de
desviacién, de mayor a menor, entre el resultado obtenido y
el valor maximo posible.

Puntuacion media por indicador
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En dicho grafico observamos los principales puntos débiles de
los sitios web sobre Ciberfeminismo. Son los siguientes: el refe-
rido a la definicion del piiblico al que se dirige el recurso, el rela-
cionado con el establecimiento de mecanismos de comunicacion
con el mismo y el de la definicion de los objetivos perseguidos por
el sitio web. En un segundo plano, como parametros que presen-



tan debilidad se encontrarian la jerarquizacion de los contenidos
segln su importancia (ausencia generalizada de la misma) y el
uso de recursos multimedia (ausencia de los mismos).

Por el lado opuesto apreciamos como la existencia de enla-
ces, la velocidad de descarga de los contenidos, la claridad y
legibilidad de las pdginas y blogs, asi como la actualizacion
de los contenidos son los aspectos en los que mejor se com-
portan las webs analizadas.

El siguiente grafico transforma las puntuaciones medias obte-
nidas en cada indicador en una tasa de calidad que muestra
el potencial alcanzado por el conjunto de sitios web sobre Ci-
berfeminismo sobre la situacién ideal correspondiente a una
tasa del 100%. En el grafico los indicadores aparecen orde-
nados de mayor a menor tasa de calidad. La informacion se
complementa con la valoracién de la dispersion de dicha tasa
entre los distintos sitios web de la muestra valorada mediante
el coeficiente de variacion. Este coeficiente indica la mayor o
menor heterogeneidad de los distintos elementos muestrales
respecto a su comportamiento en cada indicador.

Tasa de calidad media por indicador
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Se aprecia como, de acuerdo con lo comentado anteriormen-
te, la existencia de enlaces, la velocidad de descarga de los
contenidos, la claridad y legibilidad, asi como la actualiza-
cion de los sitios son los paradmetros con tasas mas altas (en-
tre el 80 y 95%). Ademds, su grado de variacion es reducido,
fundamentalmente respecto a los tres primeros indicadores,
lo cual indica que existe un buen comportamiento generaliza-
do en los mismos.

Los elementos que determinan las tasas de calidad mas bajas,
por debajo del 25%, son los referidos a la jerarquizacion de
los contenidos y a la presencia de recursos multimedia. Cabe
destacar que para ambos indicadores la tasa de variacion es
muy elevada, lo cual muestra que son elementos para los que
existe mucha heterogeneidad a nivel muestral, es decir, exis-
ten web con puntuaciones muy bajas en estos indicadores y
web con puntuaciones muy altas.

También en la zona baja se encuentran, con tasas de calidad
entre el 50 y el 60%, los indicadores que valoran la definicién
de los objetivos, la facilidad de comunicacion y la definicién
del piiblico objetivo, que son, por tanto, otros parametros en
los que los sitios web sobre Ciberfeminismo tienen terreno
para la mejora. Ademads, para estos el coeficiente de varia-
cién no es muy elevado lo que determina que esta debilidad
es bastante generalizada entre los sitios web que tratan el
Ciberfeminismo.

En una zona intermedia, con tasas de calidad entre el 60
y el 80% se encuentran los restante cuatro pardmetros, es
decir, sumario, archivo, recuperacion de la informacion y
autoria.

Indice de calidad

Este primer apartado es una ampliacion del apartado tercero
de la primera parte del estudio en el cual se analizaron el
conjunto de sitios web relacionados con el Ciberfeminismo
mediante el indice de calidad simple (calculado como la suma
de las puntuaciones parciales de cada sitio web en cada uno
de los trece indicadores considerados). Este andlisis nos per-
mitié evaluar desde un punto de vista global la calidad de los
sitios web de temadtica ciberfeminista.



Ofrecemos a continuacion los resultados desglosados del ané-
lisis de calidad, es decir, individualizados para cada sitio, con
la elaboracion del ranking de calidad los sitios web analiza-
dos. En la tabla que recoge dicho ranking apreciamos que en
la primera posicién, con una puntuacién total de 25 sobre
30 puntos méximos posibles aparecen dos sitios extranjeros
(GenderIT y Mujeres.Net), el segundo de ellos de origen me-
jicano.

A continuacion, le siguen un grupo de espacios de origen
espailol, cinco en total, con puntuaciones de entre 22 y 24
puntos, y por tanto bien posicionados. En la parte baja del
ranking, con puntuaciones que no llegan a los 15 puntos
(punto medio de la escala) se sitian 8 sitios web, la mitad
de ellos espafioles. En sentido muy negativo sobresalen dos
sitios web, el mexicano Creatividad Feminista y el austra-
liano VNSMatrix, que no superan los 10 puntos en el indice
de calidad.
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Ranking de calidad de los sitios web sobre Ciberfeminismo

Posic. NOMBRE DEL SITIO WEB ORIGEN iNDICE CALIDAD
1 Gender|T Internacional 25
Mujeres.Net-Feminismos y Género México 25
3 Cibersociedad Esparia 24
4 Donestech Espana 23
Fundacion mujeres Espana 23
6 Muijeres en red Esparia 22
Sin género de dudas Espafa 22
8 Beatriz Garrido Argentina 21
Federacion de Mujeres Progresistas Espana 21
Todas. La bitacora para ellas Espafia 21
11 Ciberfeminismo Venezuela 20
e-mujeres México 20
Mujeres Hoy Espana 20
Muijeres y tic Internacional 20
Pripublikarrak Espafia 20
16  Bantaba Espana 19
e-leusis.net Espafia 19
Espai de dones Espafia 19
Taller de Ciberfeminismo |l Desconocido 19
20  Les penelopes Espafia 18
LKSTRO Espafa 18
Monserrat Boix Espafa 18
Old Boys Network Internacional 18
24 Ciberfeminismo-en-tiempos-de-guerra Desconocido 17
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Ranking de calidad de los sitios web sobre Ciberfeminismo
Posic. NOMBRE DEL SITIO WEB ORIGEN iNDICE CALIDAD
Ciudad de mujeres Espafa 17
E-igualdad Espana 17
Paxaros na cabeza Espafia 17
Subrosa Internacional 17
29  Feminist Blogs Internacional 16
Mujer palabra Espafia 16
PTQK Blog Zine - ZERHAR Digital Espana 16
Red Feminista Espafa 16
Todo Comunica Argentina 16
34 ArtWomen Internacional 15
El poder esta en la cocina Espafa 15
Women into computing Reino Unido 15
37  Ciberfeminista Internacional 13
Happy together Espafa 13
Mi Blog de Blogs Espana 13
XIBERNETICOS: Muijeres e Internet. Desconocido 13
M Estudios on-line sobre arte y mujer Esparia 12
Remedios Zafra Espana 12
43  Creatividad Feminista México 9
44 VNSMatrix Australia 4

Analisis de la independencia de los indicadores

Con el fin de calcular un indice ponderado de calidad que evite
las redundancias entre los distintos pardmetros considerados
y supere algunas de las limitaciones del indice simple es ne-
cesario analizar el grado de independencia existente entre los

59



13 indicadores de calidad considerados en el estudio. Dicho
estudio se realiza en primer lugar con caracter bivariado, es
decir, por pares de indicadores y en segundo lugar, de forma
multivariante, es decir, analizando simultineamente todas
las posibles relaciones existentes entre los trece indicadores.

Para desarrollar el andlisis de independencia es importante,
ademads, tener claramente caracterizados el conjunto de indi-
cadores. En este sentido, la siguiente tabla los divide en dos
grupos segin puedan tomar Gnicamente dos valores (presen-
cia/ausencia) o mas de dos, denomindndolos indicadores di-
cotomicos e indicadores de escala, respectivamente. La tabla
especifica ademads los valores que puede tomar cada uno de
ellos y las puntuaciones en las que se traducen dichos valores
para el cdlculo del indice. Para los seis indicadores dicotomi-
cos se asume un nivel de valoracién nominal y para los siete
de escala una valoracién de intervalo.

Caracterizacion de los indicadores de calidad

DEL'\lIg'I\)nIiF;EJOR TIPO VALORES PUNTUACION
Actualizacion Dicotémico NO - Si 0-1
Archivo / Hemeroteca  Dicotémico NO - Si 0-1
Autorfa Dicotémico NO - Si 0-1
Enlaces Dicotémico NO - Si 0-1
Recuperacion / Buscador Dicotomico NO - Si 0-1
Sumario Dicotémico NO - Si 0-1
Claridad / Legibilidad Escala NO - Si (2 indicadores) 0-2
Comunicacion Escala NO - Si (5 indicadores) 0-5
Jerarquizacion Escala NADA - ALGO - BUENA 0-2
Objetivos Escala Escala de 6 puntos: NADA MUCHO 0-5
Publico Escala @ in(’;‘i(c)aélggs?l\%ﬁg,\lﬂ(?\ilrljﬁc;lires) 0-6
Recursos Multimedia Escala NO - Si - ADECUADOS 0-2
Velocidad Escala MALA - SUFICIENTE- BUENA 0-2

Min=0 ; Max=30
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Andlisis bivariado

Para realizar el andlisis bivariado, que implica analizar la
independencia de los 78 pares de combinaciones o posibles
relaciones, hemos tenido en cuenta su consideracién de indi-
cador dicotémico o indicador de escala.

Para el analisis de independencia de los indicadores dico-
tomicos hemos aplicado un analisis de tabulacion cruzada
incluyendo la prueba Chi-cuadrado con el fin de contrastar
la posible relacion entre los indicadores. En la caso de los
indicadores de escala el estudio se ha realizado mediante el
calculo del coeficiente de correlacion de Pearson. Finalmente,
para analizar la independencia o no de las combinaciones
entre indicadores de escala e indicadores dicotémicos se ha
procedido al calculo de las medias por subgrupos y a realizar
los consiguientes andlisis de la varianza (ANOVA).

Indicadores de escala

Como adelantamos, para analizar la independencia entre los
indicadores de escala se ha calculado el coeficiente de corre-
lacion de Pearson entre ellos. En concreto, se ha calculado la
matriz de correlaciones para los 7 indicadores de escala, la
cual contiene las 21 estimaciones del coeficiente de correla-
cioén correspondientes a todas las posibles combinaciones. La
siguiente tabla presenta dicha matriz en la cual se aprecian
que solo en 4 de las 21 combinaciones posibles (aparecen
sombreadas en amarillo) la relaciéon es significativa. Veamos
a continuacion la posible interpretacion de estas cuatro rela-
ciones.
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Correlaciones

Comuni- Jeraraui- Claridad Recursos
” Publico Objetivos rq Legibili- multime- Velocidad
cacion zacion .
dad dia

Comuni-  Correlacién 1 * e
cacion de Pearson
Publico Correlacion ,206 1 *

de Pearson

Sig. (bilateral) ,181
Objetivos ~ Correlacion ,374* 713 1

de Pearson

Sig. (bilateral) ,012 ,000
Jerarqui-  Correlacién ,163 127 ,287 1
zacion de Pearson

Sig. (bilateral) ,291 ,410 ,059
Claridad/  Correlacion ,075 117 ,096 ,007 1 *
legibilidad  de Pearson

Sig. (bilateral) ,627 ,451 ,5633 ,965
Recursos  Correlacion ,238 =241 - 217 ,075 311" 1
multime-  de Pearson
dia Sig. (bilateral)  ,120 ,115 ,158 ,629 ,040
Velocidad Correlacion  ,152 ,390"* 191 ,038 -,144 -,172 1

de Pearson

Sig. (bilateral) ,324 ,009 ,213 ,806 ,350 ,264

* La correlacion es significante al nivel 0,05 (bilateral)
** La correlacion es significante al nivel 0,01 (bilateral)
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Entre los indicadores publico y objetivos la relaciéon es muy
fuerte y claramente significativa. Ello indica que los sitios web
en los cuales estd claramente definido el publico al que se
dirige, incluyendo aspectos sobre su perfil sociodemografico
y dando la posibilidad de que las usuarias puedan adaptar la
web a sus necesidades, son también aquéllos donde los obje-
tivos estdn mejor definidos. Podriamos tomar, pues, estas dos
variables como indicadores de la visibilidad de la misién del
sitio (para qué y para quién).

En la matriz también se aprecia la existencia de una relacién
positiva entre objetivos y comunicacién (r=0,374, p=0,012),
si bien, no tan intensa. Esta relacién puede interpretarse en
el sentido en que cuanto més claramente estan definidos los
objetivos del sitio web, mayores son también las posibilida-




des que tienen el usuario de comunicarse o interactuar con el
autor u otros usuarios.

Otras dos relaciones que aparecen como significativas son las
de publico y velocidad (r=0,390, p=0,009), y la de “claridad/
legibilidad” y recursos multimedia (r=0,311, p=0,040). En el
primer caso, la relacién muestra que los sitios web en los cua-
les aparece claramente definido el ptblico al que se dirige son
también los que mejor funcionan en cuanto a velocidad de des-
carga de las paginas. En el segundo caso, lo que se aprecia es
que la mayor claridad y legibilidad de las paginas estd asocia-
do a un mayor y mejor uso de recursos multimedia.

En el borde de la significatividad se encuentra la relacién
entre los indicadores objetivos y jerarquizacién (r=0,287,
p=0,059). En este sentido debemos entender que una mayor
claridad en la definicién de los objetivos del sitio estd vincula-
da a una mejor jerarquizacién de los contenidos.

Indicadores dicotémicos

En el caso de los indicadores dicotémicos la independencia
entre los mismos se ha analizado mediante el procedimiento
de tabulacion cruzada y la prueba Chi-cuadrado que permite
contrastar la hipdtesis de la posible relacion entre los indica-
dores considerados. En concreto, se han realizado 15 andlisis
para cubrir todas las combinaciones a dos de los 6 indicado-
res dicotémicos que incluye el estudio.

Comenzando con el indicador “actualizacién”, podemos
afirmar que la prueba Chi-cuadrado pone de manifies-
to que no guarda relacién significativa con ninguno de los
otros cinco indicadores dicotémicos: “archivo/hemeroteca”
(p=0,272), “autoria” (p=0,714), “enlaces” (p=0,289) y “su-
mario” (p=0,968). Destacar que respecto al indicador “re-
cuperacion/buscador” se aprecia una relacion préoxima a la
significatividad (p=0,086). En este caso, la posible relacién
estarfa mostrando que el porcentaje de sitios que actualiza
sus contenidos es significativamente superior entre aquéllos
que tienen buscador (86,7% frente a 64,3%, segun las tablas
de porcentajes).

El segundo indicador analizado es el de archivo/hemerote-
ca. La prueba Chi-cuadrado indica que estd relacionado de
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forma significativa, y en sentido positivo, con el indicador
enlaces (p=0,025), de forma que los sitios que dan opcién
a acceder a los contenidos anteriores de la publicacién es
muy probable que proporcionen enlaces a recursos externos
(100%). En cambio, la no presencia de enlaces estd asocia-
da a la no existencia de archivo/hemeroteca. En resumen, y
segin se corrobora en las tablas de porcentaje de fila todos
los sitios web que dan opcion a acceder a los contenidos an-
teriores de la publicacion proporcionen enlaces a recursos
externos y todos los sitios que no ofrecen enlaces tampoco
ofrecen servicios de archivo/hemeroteca.

Tabla de contingencia: porcentajes de fila

Enlaces
Sl NO Total
Archivo
/ Hemeroteca Sl 100,0% 100%
NO 84,6% 15,4% 100%
Total 95,5% 4,5% 100%

Tabla de contingencia: porcentajes de columna

Enlaces
Sl NO Total
Archivo
/ Hemeroteca sl 73.8% 70.5%
NO 26,2% 100% 29,5%
Total 100% 100% 100%

El test de Chi-cuadrado muestra ademads que el indicador “ar-
chivo/hemeroteca” es independiente del resto de indicadores:
“actualizacion” (p=0,272), “autoria” (p=0,988), “recupera-
cién/buscador” (p=0,186) y “sumario (p=0,123).

Respecto al indicador autoria se aprecia Unicamente rela-
cion significativa con el indicador “recuperacién/buscador”
(p=0,023). La relacion, en principio un tanto extrafa, estaria
indicando que aquellos sitios web donde la autoria esta cla-
ramente indicada es menos probable que cuenten con busca-
dor; en cambio, los sitios donde la responsabilidad intelectual
del recurso no estd clara, si suelen contar con un sistema



de acceso a la informaciéon mediante busqueda por palabras.
Puede apreciarse este hecho en las tablas de porcentajes
mostradas a continuacién.

Tabla de contingencia: porcentajes de fila

Buscador
Si NO Total
Autorfa S 55,6% 44,4% 100%
NO 88,2% 11,8% 100%
Total 68,2% 31,8% 100%

En la tabla de porcentajes de fila se pone de manifiesto la re-
lacién inversa comentada. El porcentaje de sitios que ofrecen
la opcién de buscador es mayor entre los sitios donde la au-
torfa no estd clara (88,2% frente al 55,6%). Del mismo modo,
observado los porcentajes de columna vemos que mientras
que la autoria del sitio estd clara en el 85,7% de los sitios
que no tienen buscador, solo lo estd en el 50% de los que si lo
tienen. Visto de otro modo, la autoria no estd clara en el 50%
de los sitios que si tienen buscador, pero solo en el 14,3% de
los que no lo tienen.

Por otro lado, como adelantdbamos, el indicador “autoria” es
independiente del resto de indicadores dicotémicos: “actua-
lizacién” (p=0,714), “archivo/hemeroteca” (p=0,988), “enla-
ces” (p=0,736) y “sumario” (p=0,922).

Tabla de contingencia: porcentajes de columna
Buscador
Si NO Total
Autoria Sl 50% 85,7% 61,4%
NO 50% 14,3% 38,6%
Total 100% 100% 100%

El indicador enlaces como ya hemos visto presenta una re-
lacion significativa con el indicador “archivo/hemeroteca”
(p=0,025). Para el resto de combinaciones la relacion no es
relevante, asi los resultados de la prueba de Chi-cuadrado
son los siguientes: actualizacién (p=0,289), autoria (p=0,736),
recuperacion/buscador (p=0,572) y sumario (p=0,432).

65



66

«

Respecto al siguiente indicador analizado, “recuperacién/
buscador”, recordar que el mismo esta relacionado, como
vimos anteriormente, de forma significativa con el indica-
dor “autoria” (p=0,023). Con el resto de indicadores la rela-
cion de asociacién no es significativa “archivo/hemeroteca”
(p=0,186), “enlaces” (p=0,572) y “sumario” (p=0,361), estan-
do, como también ya comentamos, préxima a la significacién
en el caso del indicador “actualizacién” (p=0,086).

Por dltimo, el indicador sumario, por su parte, no estd sig-
nificativamente relacionado con ninguno de los otros cinco
indicadores dicotémicos, como asi lo pone de manifiesto la
prueba Chi-cuadrado y como ya ha quedado indicado en los
parrafos anteriores: actualizacion (p=0,968), archivo/heme-
roteca (p=0,123), autoria (p=0,922), enlaces (p=0,432) y re-
cuperacion/buscador (p=0,361).

Indicadores de escala y dicotéomicos

Finalmente, para analizar la relacién de independencia de
las combinaciones entre indicadores de escala e indicado-
res dicotémicos se ha procedido al cdlculo de las medias por
subgrupos y del andlisis de la varianza (ANOVA). En concre-
to, se han calculado las medias de los indicadores de escala,
siete, por subgrupos de los seis indicadores dicotémicos in-
cluyendo un andlisis de la varianza para determinar la sig-
nificatividad o no de las diferencias de media. En total se han
realizado 42 andlisis de diferencia de medias acompafados
de ANOVAS para determinar la significatividad o no de la di-
ferencia, como se mencionaba anteriormente.

A continuacién exponemos los principales resultados obteni-
dos agrupados por cada uno de los 6 indicadores dicotémi-
cos. En forma de resumen para cada uno de ellos se muestra
una tabla en las que las relaciones significativas aparecen
sombreadas.

Se muestra en primer lugar la tabla resumen para el indica-
dor actualizacién, para el que se aprecia una clara relacion
significativa con claridad/legibilidad. Observando las medias
vemos que la relacién es positiva, de modo que aquellos sitios
que actualizan sus contenidos con frecuencia presentan una
mayor claridad y legibilidad de sus contenidos y paginas.



Diferencias de medias y prueba ANOVA

Actualizacion
Media
NO Si Sig. ANOVA
Comunicacion 2,44 2,86 ,363
Publico 3,00 3,14 ,743
Objetivos 2,22 3,06 ,138
Jerarquizacion 11 ,40 ,143
Claridad/ legibilidad 1,33 1,83 ,022
Recursos multimedia ,33 ,49 ,565
Velocidad 1,67 1,80 ,460

Para el indicador “archivo/hemeroteca” se observa igual-
mente una Unica y clara relacién significativa; en este caso,
con el indicador “comunicaciéon”. En el cuadro también he-
mos sombreado la relacion con “recursos multimedia”, que
se encuentra al borde de la significatividad.

Para el indicador “comunicacién” y considerando los valores
medios de la tabla, se concluye que la relacion es positiva en
el sentido de que claramente aquellos sitios web que dispo-
nen de archivo, es decir, que dan la posibilidad a los usua-
rios de acceder a la coleccion retrospectiva de la publicacion,
ofrecen mayores posibilidades a aquel para comunicarse o
interactuar con el autor u otros usuarios.

Diferencias de medias y prueba ANOVA
Archivo/ hemeroteca
Media
NO Si Sig. ANOVA

Comunicacion 2,00 3,10 ,004
Publico 2,54 3,13 ,892
Objetivos 2,54 3,03 ,324
Jerarquizacion ,31 ,35 ,790
Claridad/ legibilidad 1,69 1,74 ,801
Recursos multimedia ,15 ,58 ,063
Velocidad 1,62 1,84 ,158
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En el caso de la relacion con el indicador “recursos multime-
dia”, ésta también debe interpretarse en el mismo sentido, es
decir, los sitios web que disponen de archivo o hemeroteca
hacen un mayor y mejor uso de los recursos multimedia (ima-
genes y sonidos).

En el caso del indicador “autoria” se observa que las medias
para cada uno de los siete indicadores de escala, diferencian-
do entre los sitios en los que estd y no esta clara la autoria del
mismo, apenas varian. Asi también lo corrobora el andlisis de
la varianza. Por tanto, la autoria no parece estar relacionada
con ninguno de los siete indicadores de escala, siendo pues
independiente de todos ellos.

Diferencia de medias y prueba ANOVA
Autoria
Media
NO Si ANOVA Sig.
Comunicacion 2,82 2,74 ,826
Publico 3,00 3,19 ,607
Objetivos 2,82 2,93 ,828
Jerarquizacion ,29 37 ,645
Claridad/ legibilidad 1,65 1,78 ATT
Recursos multimedia AT 44 ,905
Velocidad 1,65 1,85 ,167

El siguiente indicador considerado es el de “enlaces”, que es
el que presenta mayor niimero de relaciones significativas, en
total cuatro, todas de signo positivo. Asi, se concluye que los
sitios que ofrecen enlaces a recursos externos presentan mas
opciones de comunicacién entre el usuario y el autor u otros
usuarios, tienen mas claramente definidos el pablico al que se
dirigen, asi como los objetivos del sitio, y ofrecen una mayor
velocidad de descarga de los contenidos.



Diferencia de medias y prueba ANOVA
Enlaces
Media
NO SI ANOVA Sig.
Comunicacion 1,00 2,86 ,030
Publico ,50 3,24 ,000
Objetivos ,00 3,02 ,004
Jerarquizacion ,00 ,36 ,354
Claridad/ legibilidad 1,50 1,74 ,580
Recursos multimedia ,50 ,45 ,926
Velocidad 50 1,83 ,000

Para el siguiente indicador, “recuperacién/buscador”, nue-
vamente surge una Unica relacion significativa, en este caso
con el indicador “comunicacién”. Observando los valores me-
dios se concluye que la relaciéon es claramente positiva, de
forma que aquellos sitios que disponen de buscador de con-
tenidos mediante palabras dan mas opciones al usuario para
comunicarse o interactuar con el autor u otros usuarios.

Diferencia de medias y prueba ANOVA
Recuperacién/ Buscador
Media
NO SI ANOVA Sig.
Comunicacion 2,21 3,03 ,033
Publico 2,86 3,23 ,316
Objetivos 2,71 2,97 ,608
Jerarquizacion ,29 37 ,640
Claridad/ legibilidad 1,71 1,73 ,921
Recursos multimedia ,29 ,53 ,278
Velocidad 1,79 1,77 ,903

Finalmente presentamos la tabla de resultados para “suma-
rio”. De nuevo se observa una sola relacion significativa, en
este caso con el indicador “jerarquizaciéon”. La interpretacion
de los valores medios nos ensefian que aquellos sitios web
que disponen de un sumario general de sus contenidos, estan
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mds o mejor jerarquizados, es decir, presentan sus conteni-
dos ordenados de acuerdo a su importancia relativa.

Diferencias de medias y prueba ANOVA
Sumario
Media
NO Si ANOVA Sig.
Comunicacion 2,60 2,82 ,610
Publico 3,00 3,156 726
Objetivos 2,70 2,94 ,660
Jerarquizacion ,00 44 ,018
Claridad/ legibilidad 1,70 1,74 ,869
Recursos multimedia ,40 A7 ,782
Velocidad 1,90 1,74 ,342

A modo de resumen del andlisis bivariado efectuado presen-
tamos un cuadro resumen que a modo de esquema incorpora
y destaca el conjunto de relaciones entre los indicadores en-
contradas en los distintos andlisis realizados. Hemos destaca-
do con distintos colores los diferentes grupos de indicadores
que pueden formarse en funcién la intensidad de la relacién
existente.



Estructura relacional de los indicadores de calidad

Andlisis multivariante

Como sefialdbamos anteriormente, en el estudio de la inde-
pendencia de los indicadores también se ha aplicado meto-
dologia multivariante. Los métodos multivariantes, como sa-
bemos, permiten un analisis global y simultdneo de todas las
variables implicadas en el estudio, superando asi el andlisis
fragmentado que se desarrolla a través de la metodologia bi-
variada.

En concreto, para el estudio de las interdependencias en-
tre los trece indicadores hemos aplicado andlisis factorial
y andlisis cluster, los cuales deben permitir confirmar de
forma global y més rapida, las relaciones detectadas con el
andlisis bivariado. Presentamos a continuacién los resultados
principales.

Anadlisis cluster

El andlisis cluster, también denominado andlisis de clasifica-
cién o conglomerados jerdrquico, es un método exploratorio
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disefiado para revelar las agrupaciones existentes en un con-
junto de datos (varios objetos valorados en una serie de va-
riables). Con el mismo el investigador intenta identificar gru-
pos relativamente homogéneos de elementos basandose en
ciertas caracteristicas (variables) seleccionadas y valoradas
sobre los mismos.

En el caso que nos ocupa los objetos que pretendemos agru-
par segun su similitud y proximidad son los trece indicado-
res, previamente normalizados para salvar la heterogeneidad
de las unidades de medida, tomando como base las puntua-
ciones que sobre los mismos tienen la muestra de sitios web
analizados.

Dentro del andlisis cluster el resultado que consideramos
mas ttil es el que se muestra en forma de grafico y que es de-
nominado dendrograma. Este resultado facilita la identifica-
cién de los grupos y conglomerados, permiten evaluar su gra-
do de cohesién y proporciona ademds informacién sobre el
nuimero adecuado de conglomerados que deben conservarse.

Mostramos a continuacion el dendograma obtenido en la cla-
sificacion del conjunto de indicadores utilizados en el estudio.
En el mismo hemos trazado una linea vertical, que para una
distancia media, permite identificar 5 grupos de indicadores.
Estos grupos son los comentados seguidamente.

En la parte superior se aprecia como los indicadores “pu-
blico” y “objetivo” estdn muy préximos entre si, formando
grupo con “velocidad” y “enlaces” (estos también muy proxi-
mos entre si). Este primer grupo, por tanto, coincide con la
agrupacion del cuadro resumen realizado a partir del anélisis
bivariado anterior.

Siguiendo hacia abajo en el dendograma, observamos un se-
gundo grupo, también identificado en el cuadro resumen an-
terior, formado por los indicadores “sumario” y “jerarquiza-
cién”, que igualmente se comportan de forma muy parecida.

Una de las diferencias que se aprecia respecto al resumen
presentado en el apartado anterior es que el indicador “auto-
ria” aparece solo. Este hecho tiene cierto sentido si recorda-
mos que su relaciéon con “buscador”, mostrada en el cuadro
resumen, era negativa, y que por tanto, en el cluster se inter-



preta como lejania entre ambos indicadores y no como proxi-
midad en sentido indirecto como deriva el andlisis bivariado.

El siguiente grupo estd integrado por otros dos indicadores,
“actualizacion” y “claridad/legibilidad”, que también iden-
tificibamos en un mismo grupo en el resumen del estudio
bivariado, aunque no aparecen acompafados por “recursos
multimedia” que se integra en el quinto grupo formado ade-
mas por “buscador”, “archivo” y “comunicacién”, estos dos
altimos muy préximos entre si.

A partir de los resultados del andlisis cluster hemos revisado
la estructura relacional de los indicadores de calidad, que-
dando la misma como muestra la siguiente figura.
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Estructura relacional de los indicadores de calidad revisada
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Andlisis factorial

A continuacién y como segundo elemento del andlisis mul-
tivariante, se aplic6 un andlisis factorial a los indicadores
originales del estudio. Este andlisis, ademds de facilitar el
estudio de las interrelaciones entre dichos indicadores, nos
permiti6 elaborar el que denominaremos indice ponderado
de calidad de los sitios web sobre Ciberfeminismo.

En concreto, hemos aplicado un andlisis factorial de com-
ponentes principales sobre los 13 indicadores del estudio
con el fin de sintetizarlos en unos pocos factores o dimensio-
nes subyacentes. Los estadisticos de KMO (0,522) y Barlett
(p=0,000) calculados por el andlisis garantizan la existencia
de redundancias que pueden ser eliminadas mediante este
tipo de analisis.

El analisis ha retenido los cinco primeros componentes (fac-
tores o dimensiones) siguiendo el criterio generalmente
aceptado de retener aquéllos con autovalores superiores a la
unidad. En su conjunto, los cinco factores extraidos explican



el 68,77% de la varianza total de los 13 indicadores origi-
nales. Por tanto, estamos reduciendo el problema de 13 a 5
indicadores; si bien, con la pérdida del 31,23% de la varianza
total o informacién contenida en los 13 indicadores inicial-
mente considerados.

La siguiente tabla muestra las comunalidades de cada uno
de los 13 indicadores, tras la extraccion. Representan una
medida de la bondad del ajuste logrado por los componentes
principales respecto a las variables iniciales (indicadores). Se
observa que el ajuste es medio, oscilando las comunalidades
desde un maximo del 82% para el indicador “claridad/legibi-
lidad” (el mejor representado por los componentes retenidos)
a un minimo del 54% para el indicador “actualizaciéon” (el
peor representado).

Comunalidades: bondad de ajuste
Inicial Extraccion
Claridad/ legibilidad 1,000 ,820
Publico 1,000 ,762
Obijetivos 1,000 , 735
Sumario 1,000 725
Recursos multimedia 1,000 ,709
Enlaces 1,000 ,691
Autoria 1,000 ,691
Archivo/ hemeroteca 1,000 ,688
Recuperacion de informacién 1,000 678
Velocidad 1,000 ,659
Comunicacion 1,000 ,633
Jerarquizacion 1,000 ,612
Actualizacion 1,000 ,638
Método de extraccion: Andlisis de Componentes principales

La matriz factorial o de componentes (véase la siguiente ta-
bla) recoge las cargas factoriales de cada indicador en las cin-
co dimensiones extraidas. Estas cargas pueden considerarse
como correlaciones entre el indicador y la dimension, de ahi
que permitan dar un significado a la dimensién o componente
en términos de los indicadores con mayor carga o correlacion
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con el mismo. Para favorecer la interpretacién de las dimen-
siones extraidas, siguiendo la recomendacién generalmente
aceptada, se ha realizado una rotacion factorial mediante el
método ortogonal varimax. En la tabla se han ordenado las
cargas de mayor a menor y se han sombreado las principales
para cada factor con el fin de facilitar la interpretacion.

Matriz de componentes rotados?

Componente
|+ [ 2 [ s [ 4|5

Publico ,853 -,083 ,108 116 -,054
Objetivos 778 ,015 ,283 ,180 -,130
Enlaces ,706 A3 092 ,051 103
Velocidad ,633 ,294 -,226 -,188 ,291
Archivo/
hemeroteca ,115 ,803 -,164 ,027 -,044
Comunicacion 261 ,665 264 ,038 -,225
Recursos
multimedia '!459 ,603 ,122 !346 y020
Sumario -,076 -,140 ,832 -,027 ,083
Jerarquizacién 173 ,161 742 ,066 ,006
Claridad/ 02 020 008 893 144
legibilidad 5025, K : '
Actualizacion ,188 ,118 ,046 ,668 -,201
Autoria ,106 ,065 ,045 ,086 ,816
Recuperacion

,094 ,291 -,049 147 -,749

de informacion

Método de extraccion: Analisis de componentes principales

Método de rotacion: Normalizacién Varimax con Kaiser

2: La rotacion ha convergido en 7 iteraciones

El primer componente o dimensién explica el 20,12% de la



varianza total, condensando cuatro aspectos de los sitios
web que suelen estar muy correlacionados entre si de for-
ma positiva. Son principalmente “ptblico” y “objetivos”, lo
cual determina que los sitios que se preocupan por definir
expresamente sus objetivos, también lo hacen respecto a su
publico objetivo. Como elementos accesorios de esta dimen-
sién aparecen “enlaces” y “velocidad” y en un plano secunda-
rio también “recursos multimedia”, en sentido negativo. Ello
nos indica que ademads las web que definen sus objetivos y a
su publico objetivo son sitios que ofrecen enlaces a recursos
externos, tienen una buena velocidad de descarga de sus pé-
ginas, pero que no hacen mucho uso de los diversos recursos
multimedia. Podriamos considerar a este primer factor, que
coincide con el primer grupo identificado por el cluster, como
un indicador de la visibilidad de la misién del sitio (para qué
y para quién) y su nivel de interconexién (velocidad de entra-
da y opciones de salida).

La segunda dimensién (14,35%) agrupa fundamentalmente
los indicadores “archivo”, “comunicacién” y “recursos multi-
media”, los tres relacionados positivamente. Es un indicador
de la capacidad del sitio web para ofrecer informacién de
forma permanente (archivo) y mantener la comunicacién en-
tre autor y usuarios. Aspecto asociado, ademads, al uso de los
recursos multimedia. Esta segunda dimensién equivale prac-
ticamente al tltimo grupo identificado por el cluster, aunque
alli se les unia el indicador “buscador”.

El tercer factor, que explica el 11,64% de la varianza original, se
correlaciona fuertemente con dos variables muy relacionadas
entre si y mal representadas en las dos primeras dimensiones,
“sumario” y “jerarquizaciéon”. Estos dos indicadores aparecen
también formando un grupo en el dendograma. Como ya co-
mentdbamos en el anlisis bivariado, en los sitios web analiza-
dos existe clara asociacion de estos dos parametros de facilita-
cion de la consulta al usuario: disponer de un indice y presentar
los contenidos ordenados de acuerdo a su importancia relativa.

El cuarto factor (11,42%) asocia igualmente dos indicadores
fuertemente correlacionados entre si, “claridad/legibilidad” y
“actualizaciéon”, relacién que ya observamos en los analisis
anteriores (grupo ntimero cuatro en el analisis cluster). La
asociacion entre estos dos indicadores revela que los sitios
que actualizan sus contenidos con frecuencia presentan una
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mayor claridad y legibilidad de sus contenidos y paginas. Po-
demos considerar este factor como un indicador de visibili-
dad y vigencia.

Finalmente el quinto y ultimo factor (11,25%) asocia dos in-
dicadores en sentido negativo o inverso, “autoria” y “bus-
cador”, relacion de la cual también ya hemos hablado. Este
factor, en consonancia con lo ya comentado, determina que
los sitios que revelan de modo claro de quien es la responsa-
bilidad intelectual del recurso no suelen contar con buscador
o sistema de acceso a la informacién mediante palabras cla-
ves. Se trata de una relaciéon poco justificable teéricamente,
aunque quizads vaya asociado a que cuando se trata de web
que son pequefios proyectos personales es facil que aparezca
el nombre del autor y a la vez dificil de que dispongan de re-
cursos mas especializados como los de un buscador.

Los cinco factores extraidos por el anélisis, junto con su po-
der explicativo y su significado se encuentran resumidos en
la siguiente tabla.

Significado y poder explicativo de los factores extraidos

Varianza
Factor explicada Nombre sugerido Indicadores asociados
(%)

Visibilidad de la misiony ~ Publico, objetivos,

1 20,12 . : i .
potencial de interconexiéon enlaces, velocidad
y ... Archivo, comunicacion,
2 14,35  Informacion y comunicacion rohivo, oo u |caF:|o
recursos multimedia
3 11,64  Facilitacion de la consulta  Sumario, jerarquizacion

claridad/legibilidad,

4 11,42 Visibilidad y vigencia R
actualizacion

5 11,25  Autoria-buscador autoria, buscador

Otro resultado de interés del andlisis factorial es la represen-
tacion de las cargas factoriales de cada indicador en las dos
primeras dimensiones extraidas. La visién grafica facilita la
interpretacion del significado de las mismas y ayuda a visua-



lizar los distintos grupos que pueden formarse en funcién de
su proximidad o relacién. Hemos diferenciado en escala de
grises los principales indicadores que dan significado a las
dos primeras dimensiones factoriales.

Mapa de posicionamiento de los indicadores (1,2)

Indice ponderado de calidad

El objetivo de este apartado es elaborar un indice de calidad
que no sea la simple suma de los indicadores inicialmente
considerados en el estudio, sino que represente una pondera-
cién de los mismos.

Por tanto, se pretende calcular un indice de calidad pondera-
do que, en primer lugar, tenga en cuenta las interdependen-
cias o similitudes entre los indicadores originalmente consi-
derados, ya detectadas por los andlisis del apartado anterior,
de modo que los indicadores que representen un mismo as-
pecto subyacente solo sean incluidos una vez en el calculo
del indice. Y que también tengan en cuenta su distinta he-
terogeneidad, de modo que pesen mds en el indice aquellos
indicadores con mayor grado de dispersion.
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A partir de estas reflexiones, para el calculo del indice pon-
derado de calidad se han considerado las valoraciones que
los distintos sitios web toman para los cinco componentes
extraidos por el andlisis factorial; son las denominadas pun-
taciones factoriales que calcula el dicho método. Con estas
puntuaciones factoriales, el indice se ha calculado como una
media ponderada de las mismas, estando determinadas las
ponderaciones por el poder explicativo o varianza asociada a
cada uno de los factores.

La siguiente tabla recoge el ranking de las padginas web segtin
el indice de calidad ponderado, asi como el valor de dicho
indice en la escala de 30 puntos inicialmente considerada. La
tabla también recoge la posicion que cada sitio web tenia en
el indice simple y las diferencias de posiciones entre ambos
rankings. Se aprecia como el ranking ponderado beneficia a
algunos sitios, como por ejemplo a “Sin género de dudas”
que pasa de la 6* a la 1* posicion, a “E-igualdad” que sube 16
posiciones (de la 24* a la 8%), o a “El poder estd en la cocina”
que sube 18 posiciones (de la 34* a la 16%). Pero también
perjudica a otros, como a “GenderIT” que pasa de la 1% a la
6° posicion, a “Mujeres Hoy” que baja 10 posiciones, o a “Les
penelopes” que baja 14. En cualquier caso y fuera de movi-
mientos individuales se constata una fuerte correlacion entre
ambos indices, tanto en valores (r=0,887, p=0,000) como en
rangos o posiciones (r=0,853, p=0,000).



Ranking de calidad de los sitios web sobre Ciberfeminismo

(version ponderada)

Pos P°SSI'I\%E:§E E;:;?:::s NOMBRE DEL SITIO  ORIGEN iNEéi%gﬁggD
1 6 5 Sin género de dudas Espafia 20,53
2 4 2 Donestech Espafia 20,19
3 1 2 g/lgg]eerre;.Net-Feminismos Y México 20,06
4 8 4 Efgg::;ggsde Mueres oot 20,03
5 4 -1 Fundacién mujeres Espafia 20,02
6 1 -5 GenderlT Internacional 19,99
7 3 -4 Cibersociedad Espana 19,90
8 24 16 E-igualdad Espania 19,88
9 6 -3 Mujeres en red Espafia 19,74

10 11 1 Muijeres y tic Internacional 19,43
11 11 0 Pripublikarrak Espana 18,81
12 16 4 Bantaba Espafia 18,61
13 8 -5 Beatriz Garrido Argentina 18,47
14 8 6 Todas. La bitacora para e 18,30
ellas
15 11 -4 Ciberfeminismo Venezuela 18,21
16 34 18 El poder esta en la cocina  Espafa 18,09
17 29 12 Todo Comunica Argentina 18,04
18 11 -7 e-mujeres México 18,00
19 16 -3 Espai de dones Espana 17,97
20 24 4 Paxaros na cabeza Espana 17,98
21 11 -10 Mujeres Hoy Espafia 17,89
22 24 2 Subrosa Internacional 17,85
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Ranking de calidad de los sitios web sobre Ciberfeminismo

(version ponderada)

ros. TGMICE Dlernds wowereoeLsmo onioen "ICECALDRD
23 29 6 Mujer palabra Espana 17,74
24 16 -8 e-leusis.net Espana 17,68
25 16 -9 Taller de Ciberfeminismo Il Desconocido 17,65
26 20 -6 Old Boys Network Internacional 17,60
27 20 -7 Monserrat Boix Espana 17,57
28 34 6 ArtWomen Internacional 17,41
29 41 12 Esr;‘:‘f;s on-ine sobrearte ooy 16,98
30 20 -10 LKSTRO Esparia 16,80
31 24 -7 Ciudad de muijeres Espana 16,75
32 29 -3 Red Feminista Espafia 16,64
33 24 g Clberfeminsmoentiem-  pooconocido 16,59
pos-de-guerra
34 20 -14 Les penelopes Espania 16,52
35 37 2 Ciberfeminista Internacional 16,49
36 37 1 Mi Blog de Blogs Espana 16,37
37 29 8 ggﬁ; Blog Zine - ZERHAR C e 16,29
38 29 -9 Feminist Blogs Internacional 15,76
39 37 2 XIBERNETICOS: Mujeres ey oo 15,59
Internet.
40 37 -3 Happy together Espana 15,54
41 34 -7 Women into computing Reino Unido 15,39
42 41 -1 Remedios Zafra Espana 15,01
43 44 1 VNSMatrix Australia 11,83
44 43 il Creatividad Feminista México 11,82
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Andlisis de posicionamiento y segmentacion de los sitios web

Los resultados andlisis factorial anteriormente comentados,
que como dijimos permite examinar de forma simultdnea
todos los indicadores y sitios web considerados, nos van a
ayudar a dar respuesta a otro de los objetivos del estudio,
el de posicionar los diferentes sitios web relacionados con el
Ciberfeminismo sobre un plano o mapa. Los mapas de posi-
cionamiento ayudan a poner de manifiesto la estructura del
conjunto de objetos estudiados, asi como a revelar los puntos
fuertes y débiles de cada uno. Este apartado presenta ademas
los resultados del andlisis cluster realizado sobre estos mis-
mos sitios web; andlisis que, como sabemos, facilita la agru-
pacion y clasificacion de los objetos (en nuestro caso, sitios
web), es decir, su segmentacion.

Presentamos a continuacion cuatro mapas de posicionamien-
to para distintas combinaciones de las cinco componentes o
factores extraidos por el andlisis factorial. En los mapas apa-
recen representados la totalidad de sitios web analizados en
el estudio diferenciados por su naturaleza, ya sean pédgina
o blog. La posiciéon de cada sitio en el plano web estd deter-
minada por las puntuaciones factoriales de cada web en los
correspondientes factores o componentes (calculadas por el
método factorial).

El primero de los mapas (plano 1-2) esta construido a partir
del cruce del primer y segundo componentes. Recordemos
que el primero mide hacia el extremo positivo la visibilidad
de la mision y potencial de interconexion del sitio, mientras
que el segundo el grado de informacion y comunicacion de
la web, también hacia el extremo positivo. Ello quiere decir
que los sitios situados hacia el extremos superior derecha del
plano son los que mejor puntian en estos dos parametros (se
observa cierto vacio en esa zona del mapa) y los situados en
la parte contraria (inferior izquierda) los que peor. En esta
zona se encuentran las dos paginas que ocupan las dos ulti-
mas posiciones del ranking (Creat.Fem y VNSMatrix).

Siguiendo la misma reflexién podemos decir que el cuadrante
inferior derecho, en el que se posicionan principalmente pagi-
nas, estd ocupado por sitios que dan a conocer su misién, pero
que fallan en cuanto a informaciéon y comunicacién. En este caso
destacan paginas como Bantaba y EspaiDones, entre otras.
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El cuadrante opuesto refleja la situacién contraria. En él se
sitan sitios con problemas de visibilidad de su misién, pero
que ofrecen mucha informacion, estando ademads dotados de
elementos para la comunicacién. En esta posicién destacan
blogs como Bitac.Ellas y Taller.Cib2. Se observa que los blogs
(en rojo) se sitdan fundamentalmente en la parte superior del
plano, lo cual indica que suelen puntuar bien en el factor que
hemos denominado informacién y comunicacion.

Mapa de posicionamiento de sitios web sobre ciberfemismo
Plano (1,2)

El siguiente mapa (plano 2-3) se ha construido a partir del
segundo y tercer componentes. Como hemos comentado, el
segundo mide el grado de informacion y comunicacion pro-
porcionado por el sitio. En cuanto al tercer factor, lo hemos
definido como un aspecto asociado a la facilitacion de la con-
sulta de los contenidos del sitio, también orientado hacia el
extremo positivo. Por tanto, el cuadrante superior derecha
estard ocupado por los sitios mejor valorados en estos dos
parametros, es decir, por aquéllos que ofrecen mucha infor-
macion y facilitan su consulta. Es el caso de Bitac.Ellas y
DonesTech. La situacién contraria la representa el cuadrante
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inferior izquierda, donde observamos un claro vacio, que de-
termina que ninguno de las web tomas posiciones bajas en
ambos factores a la vez.

Los otros dos cuadrantes representan las situaciones inter-
medias. El inferior derecho, en el que se sitian sélo blogs, es
el destinado a sitios que aunque ofrecen mucha informacién
fallan en establecer mecanismos que faciliten su consulta o
localizacion. Es el caso de blogs como M.Boix. El cuadrante
opuesto refleja la situacion contraria; en él se sitdan sitios
(sorprendentemente todos paginas) que facilitan la consulta
del usuario, pero que fallan en contenidos, lo que hemos de-
nominado informacion y comunicacion.

En definitiva, se observa claramente en el plano que el tercer
factor (facilitacion de la consulta) es un claro elemento de
diferenciacién de los sitios sobre Ciberfeminismo, ganando
en este caso las paginas a los blogs.

Mapa de posicionamiento de sitios web sobre ciberfemismo
Plano (2,3)
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El siguiente mapa (plano 2-4) cruza la segunda y cuarta com-
ponentes. Como sabemos, la segunda mide el grado de infor-
macion y comunicacion proporcionado por el sitio. El cuarto,
por su parte, lo identificamos con lo que hemos denominado
visibilidad y vigencia del sitio, estando también orientado ha-
cia el extremo positivo.

A partir del significado de los dos factores que forman el pla-
no podemos afirmar que el cuadrante superior derecha estara
ocupado por los sitios con mejor valoraciéon en ambos indica-
dores, es decir, por aquéllos que ofrecen mucha informacién
y que aunan visibilidad y vigencia. Es el caso de Bitac.Ellas y
DonesTech. La situacion opuesta es la que representa el cua-
drante inferior izquierda, donde aparecen solo unos pocos
sitios, siendo todos ellos paginas (por ejemplo, VNSMatrix y
Women.Comp).

Los otros dos cuadrantes representan situaciones interme-
dias. El inferior derecho, en el que se sitian fundamental-
mente paginas, es el destinado a sitios que aunque ofrecen
mucha informacion, fallan en visibilidad y vigencia, es decir,
no son claros en su diseflo ni estdn suficientemente actuali-
zados. Es el caso de paginas como Ciudad.Muj o CiberFemta.
El cuadrante opuesto, superior izquierda, agrupa los sitios
caracterizados por lo contrario; en él se sitdan sitios (todos
son paginas) que aprueban en visibilidad y vigencia, pero
que no superan el criterio de informacion y comunicacion.
Sobresalen en este sentido Creat.Fem, Subrosa y Bantaba.

Cabe destacar igualmente que la gran mayoria de blogs se
sitian sobre el primer cuadrante, lo que determina que existe
una gran homogeneidad de los mismos en cuanto a los fac-
tores 2 y 4 y que ademds, en ambas dimensiones obtienen
buena valoracién.



Mapa de posicionamiento de sitios web sobre Ciberfemismo
Plano (2,4)

Finalmente se presenta el mapa 1-5 que cruza la primera y
quinta componentes. Como ya comentamos el primer factor
mide la dimensi6n relacionada con la visibilidad de la mision
y el potencial de interconexion del sitio. Asi, aquellos sitios
web que toman valores mas altos para esta dimension, es de-
cir, cuyos puntos estdn ubicados més hacia la derecha, son las
que presentan més claramente su misién al usuario y favore-
cen una mayor interconexiéon. Por otro lado, el quinto factor,
ya dijimos, contrapone dos indicadores de calidad aparente-
mente muy diferentes y a priori, no relacionados, pero que en
la muestra presentan asociacion negativa. Se trata del factor
autoria-buscador que sefala que los sitios de autoria clara no
disponen de recursos de buscador y viceversa. En este caso,
la dimensiéon mide hacia el extremo positivo la faceta autoria
y hacia el negativo la de recuperacion de informacion o bus-
cador. Asi, aquellos sitios que toman valores més altos para
esta dimension, es decir, cuyos puntos estin ubicados mas
hacia arriba son las que muestran claramente su autoria y
los situados hacia la parte inferior, los que facilitan al usuario
recursos de recuperacion de la informacion.
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A nivel de cuadrantes del plano tenemos, pues, que el superior
derecha estd ocupado por sitios que se comportan bien en visi-
bilidad de su misién e interconexién y que ademds indican con
claridad quién o quiénes son los autores del recurso. En esta
situacién encontramos, por ejemplo, a Fed.Mujeres y SinG.
Dudas. La situacion opuesta la representa el cuadrante infe-
rior izquierda, donde se posicionan sitios confusos en cuanto
a mision y autoria y con poco potencial de interconexion, pero
que curiosamente disponen de recursos de recuperacion de in-
formacion. Es el caso de Creat.Fem o Bitac.Ellas, entre otras.

Mapa de posicionamiento de sitios web sobre ciberfemismo
Plano (1,5)
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Los cuadrantes restantes representan situaciones intermedias.
Asi, el inferior derecho acoge sitios que muestran de forma clara
su misién, pero no su autoria, y que ademds disponen de bus-
cador. Es el caso de E-Mujeres, LesPenelopes, E-Leusis y LKstro.
Finalmente, el cuadrante superior izquierda, agrupa los sitios ca-
racterizados por la falta de visibilidad de su misién, pero no de la
autoria, que si se muestra de modo claro; es el caso de VNSMa-
trix. En el mapa 1,2 vimos como Creat.Fem 'y VNSMatrix se posi-
cionaban muy préximas en el plano, siendo por tanto, evaluadas
como similares. Vemos ahora como el factor 5 nos ayuda a ma-
tizar la posicién de ambas, situdndolas en extremos contrarios.



Presentamos como ultimo resultado de este apartado el dendo-
grama derivado del andlisis cluster realizado sobre el conjun-
to de sitios web estudiados, caracterizados, no sobre los trece
indicadores originales, sino sobre los cinco factores que los re-
sumen usando las denominadas puntuaciones factoriales.
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Segun el dendograma se distinguen cinco grandes grupos de
sitios web, formados por entre 8 y 14 sitios, con la excepcién
del grupo que integran las dos pdginas que ocupan las ulti-
mas posiciones del ranking (Creat.Fem y VNSMatrix), y que
ya hemos comentado.

En el grafico podemos también identificar los sitios que es-
tdn mds préximos entre si, son aquéllos separados por una
distancia minima. Es el caso, por ejemplo de Bantaba, Es-
paidones y Subrosa en el segundo cluster; o Les Penelopes y
Women.Comp en el quinto.

Perfil medio de calidad de los sitios web

En este apartado se amplia el andlisis del perfil medio de ca-
lidad de los sitios web sobre Ciberfeminismo desarrollado en
la primera parte del estudio. Se calcula ahora el perfil medio
de calidad segtn la naturaleza del sitio (pagina o blog) y segin
su origen (espafiol, iberoamericano o internacional), realizan-
do una comparativa de los puntos fuertes y débiles de los sitios
web segln estos mismos criterios, naturaleza del sitio y origen,
y todo ello con ayuda de un anélisis grafico mediante perfiles.

En la tabla que sigue mostramos los resultados de la tasa de
calidad por indicador y naturaleza del sitio web. Recordemos
que la tasa de calidad para cada indicador muestra el poten-
cial alcanzado por el conjunto de sitios web (agrupados segin
su naturaleza: paginas o blogs) sobre Ciberfeminismo sobre
una tasa maxima del 100%. La tabla destaca con un sombrea-
do aquellos indicadores para los que el nivel de calidad medio
de las péaginas y los blogs difiere de forma significativa. En
total esta diferencia significativa segin tipo de sitio se corro-
bora en seis de los trece indicadores.



Informe por indicador y naturaleza del sitio web
Tasa de calidad
Naturaleza del sitio

Pagina Blog
Jerarquizacién 28,0% 2,6%
Recursos multimedia 14,0% 34,2%
Publico 54,7% 48,2%
Comunicacién 48,8% 64,2%
Objetivos 60,8% 53,7%
Autoria 64,0% 57,9%
Buscador Rec. inf. 60,0% 78,9%
Archivo/ hemeroteca 52,0% 94,7%
Sumario 96,0% 52,6%
Actualizacion 72,0% 89,5%
claridad/ legibilidad 78,0% 97,4%
Velocidad 86,0% 92,1%
Enlaces 92,0% 100,0%

Con estos mismos datos se ha creado el gréafico de perfiles. En el
mismo los indicadores aparecen ordenados de mayor a menor
tasa de calidad media total y etiquetados con su valor de tasa de
calidad sélo en los casos de existencia de diferencias significa-
tivas entre paginas y blogs. En el grafico de perfiles se aprecian
de forma clara los puntos fuertes y débiles de paginas y blogs.

La presencia de enlaces a recursos externos y la velocidad
de descarga de los contenidos, son puntos fuertes generales
de los sitios sobre Ciberfeminismo, tanto de blogs como de
paginas, a los que se podrian anadir la “claridad-legibilidad”
del sitio y la actualizacion de sus contenidos, si bien se apre-
cia un nivel superior de calidad en “claridad-legibilidad” de
los blogs frente a las paginas, para el que se corrobora una
diferencia significativa.

Para los siguientes dos pardmetros de calidad en los que en
general destacan los sitios web sobre Ciberfeminismo tam-
bién se aprecian diferencias significativas entre pédginas y
blogs. Asi, la existencia de sumario en el sitio es un claro
punto fuerte de las paginas y no tanto de los blogs. Lo con-
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trario sucede con la posibilidad de acceder a la coleccién re-
trospectiva de la publicacion (archivo/hemeroteca), en el que
destacan los blogs pero no las paginas.

Los principales puntos débiles de paginas y blogs coinciden.
Son los parametros referidos a la jerarquizacion de los con-
tenidos y a la presencia de recursos multimedia; si bien, los
blogs hacen mayor y mejor uso de los recursos multimedia
que las paginas y por el contrario, presentan mucho menor,
practicamente nula, jerarquizacion de los contenidos.

El dltimo indicador para los que se perciben diferencias entre
paginas y blogs es el referido a la comunicacion, ligeramen-
te superior en los blogs, aunque en ambos casos con niveles
medios de calidad.

Tasa de calidad media por indicador y tipo de sitio

En resumen se aprecia, en general, un perfil de calidad lige-
ramente superior de los blogs frente a las paginas, que sélo




destacan claramente frente a los anteriores en cuanto a pre-
sencia de sumario y jerarquizacion de los contenidos.

El grafico de dispersién mostrado a continuacién resume cla-
ramente la exposicién realizada sobre las diferencias de pa-
ginas y blogs. En él se han posicionado los trece indicadores
de calidad segun las tasas que para los mismos toman las
péaginas (eje de abscisas) y blogs (eje de ordenadas). Se ha
trazado la bisectriz que delimita dos zonas en el plano, la
inferior incluye los indicadores donde las paginas son supe-
riores (representados en verde), la superior aquéllos donde
son superiores los blogs. Cuanto mas alejado esté el punto de
la bisectriz mas clara es la superioridad. Por otro lado la ubi-
cacion hacia el extremo inferior izquierdo denota debilidad o
baja calidad en el pardmetro, mientras que la ubicacion hacia
el extremo superior derecho lo contrario, fortaleza o calidad
en el indicador.

Fortalezas y debilidades de paginas y blogs

93



94

Como deciamos, se ha realizado también el andlisis del per-
fil medio de calidad diferenciando por origenes de los sitios
web. La siguiente tabla muestra los resultados obtenidos, ob-
servandose que en funcién de este criterio territorial las dife-
rencias en calidad son pocas. El nivel de calidad medio de los
sitios web sobre Ciberfeminismo segtin su origen sélo difiere
de forma significativa para dos indicadores (actualizacion y
velocidad), estando préximas a la significatividad las diferen-
cias para otros tres (jerarquizacion, enlaces y sumario). Para
el resto no existen diferencias destacables.

Informe por indicador y naturaleza del sitio web
Tasa de calidad
Origen del sitio
Espafia . 0tro§ . Otrgs
iberoamericanos internacionales

Jerarquizacion 25,0% 8,3% 5,6%
Recursos
multimedia 25,0% 25,0% 5,6%
Publico 53,2% 52,8% 51,9%
Comunicacién 54,6% 63,3% 51,1%
Objetivos 57,7% 66,7% 60,0%
Autoria 61,5% 66,7% 77,8%
Buscador Rec.
inf. 69,2% 8,3%, 44,4%
':;:'gg:eca 76.9% 66.7% 55,6%
Sumario 80,8% 50,0% 88,9%
Actualizacion 84,6% 100,0% 44,4%
f:gﬁ'ﬁ':;d 84,6% 100,0% 77,.8%
Velocidad 94,2% 83,3% 72,2%
Enlaces 100,0% 83,3% 88,9%

Se muestra igualmente el grafico de perfiles que permite
apreciar claramente las diferencias entre los sitios de origen
espafiol y el resto. La presencia de enlaces a recursos exter-
nos y la velocidad de contenidos son claramente dos puntos
fuertes de los sitios espafioles, en los que se supera al resto
de sitios no nacionales.



Los sitios web iberoamericanos tienen en el parametro “ac-
tualizaciéon” su principal elemento diferenciador, fundamen-
talmente respecto al resto de sitios internacionales. En cam-
bio, pierden fortaleza en el pardmetro “sumario”, en el que
alcanzan una tasa del 50%, situdndose claramente por debajo
de la de las web espafiolas y resto de internacionales (con
tasas superiores al 80%). Otro elemento diferenciador es el
pardmetro “jeraquizacién”, que aunque punto débil de todos
los origenes, presenta niveles préximos a cero en el caso de
los sitios iberoamericanos y resto de internacionales.

En resumen, podemos concluir diciendo que, en general, los
sitios web espanoles sobre Ciberfeminismo presentan un per-
fil medio de calidad de bastante préximo al promedio inter-
nacional.

Tasa de calidad media por indicador y origen de estilo
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Después de realizar esta fase de trabajo y con la metodologia
aplicada queremos destacar los nuevos parametros de interés
en el andlisis de web sobre Ciberfeminismo:

a.- Presencia/ausencia de reivindicaciones feministas

Al analizar los objetivos de los sitios web sobre Ciberfeminis-
mo ya vimos que uno de los claramente identificados era la
“participacion reivindicativa”. Ademads, la “promocién de la
igualdad de oportunidades” fue analizada como otro de los
posibles objetivos de estos sitios web. Consideramos que éste
también ha de entenderse en un sentido de reivindicacién fe-
minista. Los resultados de la primera parte del estudio mues-
tran que sélo el 15,9% de los sitios incorpora como objetivo la
participacion reivindicativa, si bien el 56,8% dicen promover
la igualdad de oportunidades. En cualquier caso, hemos de
tener claro que estos indicadores representan intenciones,
pero no iniciativas de hecho.

Los siguientes graficos muestran los resultados para estos dos
objetivos segtin la naturaleza del sitio y su origen. Se aprecia que
el objetivo de participacion reivindicativa es mas claro en los
blogs que en las paginas. No se aprecia su existencia en los sitios
iberoamericanos, mientras que su presencia en los sitios espafo-
les es similar a la existente en el resto de sitios internacionales.

Potenciacion de la participacion reivindicativa




Respecto a la presencia de la promocién de la igualdad de
oportunidades, vemos que ocurre al contrario. Estd més pre-
sente en las paginas que en los blogs, y también més presen-
te en los sitios iberoamericanos, aunque con poca diferencia
respecto a los sitios espafioles.

Promocioén de la igualdad de oportunidades
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b.- Presencia/ausencia de identificacion ciberfeminista

Al analizar el indicador piiblico en la primera parte del es-
tudio llegdbamos a las siguientes conclusiones. En el 81,8%
de los sitios analizados el publico al que el recurso esta diri-
gido estd claramente definido, sin diferencias significativas
respecto al tipo u origen del sitio, como puede verse en la
tabla que sigue.

Definicién del publico segun naturaleza y origen del web

No clar:n?ente Claramente Total

Naturaleza Fégina 4,0% 16,0% 80,0% 100,0%
del sitio web 0% 15,8% 84,2% 100,0%
Esparfa ,0% 19,2% 80,8% 100,0%

Origen de los Otros iberoamericanos ,0% 16,7% 83,3% 100,0%
Sitios Web  Otros internacionales 11,1% 0% 88,9% 100,0%
Desconocidos ,0% 33,3% 66,7% 100,0%

Total 2,3% 15,9% 81,8% 100,0%
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Cuando se analizé quién es el publico al que el sitio web
se dirige, ya vimos que son principalmente ciberfeministas
(50,0%) y en todo caso mujeres (otro 31,8%) (reproducimos el
grafico presentado en la primera parte del estudio). Este per-
fil de destinatarios, como vimos, no cambia de modo signifi-
cativo al diferenciar entre paginas y blogs (p=0,25); si bien, a
nivel muestral se aprecia como los blogs se enfocan mas en
ciberfeministas y las padginas en mujeres en general. Respec-
to al origen tampoco se observaban diferencias significativas
(p=0,51).



Publico al que se dirige el sitio web

Al analizar de forma separada los sitios que tienen una clara
identificacién ciberfeminista como publico basico al que van
dirigidos, se aprecia que en aproximadamente la mitad de
los sitios web analizados existe dicha identificacion ciberfe-
minista, tasa superior en los blogs (63,2% frente al 40,0%)
e inferior en los sitios espafioles (34,6% frente al 66,7 % y
77,8% de los sitios iberoamericanos y resto de internaciona-
les, respectivamente).

Identificacién ciberfeminista como publico objetivo

99



3.7.

Metodologia y
resultados de la
IV Fase-grupo de
trabajo VII:
Entrevistas se-
miestructurada

100

c.- Presencia/ausencia de iniciativas de activismo on line

En el andlisis de los objetivos de los sitios web vimos tam-
bién como uno de los identificados era el de “Ciberfeminis-
mo como activismo” Los resultados de la primera parte del
estudio indicaban que sélo en el 13,6% de los sitios web se
incluye este activismo como objetivo claro del mismo, aunque
con resultados diferenciados segin la naturaleza del sitio y
su origen, siendo mds claro este objetivo en los blogs y en los
sitios no espafioles como puede verse en el siguiente grafico.
Sin embargo, recalquemos que este indicador refleja la pre-
sencia de un objetivo, pero no la presencia de iniciativas que
den cumplimiento a dicho objetivo.

Ciberfeminismo como activismo (politico)

1. Introduccién

El presente informe recoge las conclusiones de la tdltima fase
del proyecto de investigacion I+D+1 Prdcticas del Ciberfe-
minismo. Uso y creaciones de identidades en la Red como
nuevo espacio de relacion. Esta etapa comprende una serie
de entrevistas a activistas y tedricas ciberfeministas espafo-
las, responsables de los principales portales o comunidades
virtuales feministas, con las que hemos querido recabar su
postura tedrica y de praxis sobre un fenémeno de dificil de-
finicién como es el Ciberfeminismo. Con los discursos obteni-



dos a través de estas entrevistas en profundidad pretendemos
analizar si la praxis feminista on line se considera diferente
a la offline, si Internet ha permitido crear nuevas identidades
femeninas, si los espacios especificos para la mujer en la red
permiten una suerte de empoderamiento o si la vision mads
adecuada del Ciberfeminismo es la utopia o la distopifa. En
definitiva, las entrevistas nos ayudaran a reflexionar sobre
este término y acerca del uso y la oportunidad que repre-
senta en la praxis feminista espaiiola on line.

Con esta fase cualitativa cerramos un proceso de investiga-
cién que ha seguido varias etapas que han derivado en dis-
tintos trabajos, como un monografico teérico sobre Ciber-
feminismo, una ciberguia o la creacién de una pagina web
especifica sobre el proyecto:

http://www.urjc.es/GICOMSOC/prueba/web_urjc/.

2.- Objetivos

Como hemos apuntado, el objetivo de esta fase cualitativa es
analizar y sistematizar la percepcién del Ciberfeminismo como
movimiento social y politico feminista on line y las posibilidades
que éste presenta en la nueva praxis feminista en Espafia. Este
esfuerzo nos parece necesario en un contexto en el que, como
apunta Sonia Nufiez Puente?, la praxis feminista espafiola ha
venido diversificando sus supuestos teéricos desde 1990, avan-
zando desde una posicion mas cercana a la utopia esencialista
hacia una especie de tecnofeminismo que se ha transformado
en lo que se viene denominando como “Ciberfeminismo social”.

Con la realizacién de entrevistas en profundidad a activistas y
tedricas feministas espafiolas queriamos acercarnos de prime-
ra mano a su percepcion personal del significado y alcance del
Ciberfeminismo. Pero ademads, a partir de sus discursos preten-
diamos incidir en su concepcién del potencial reivindicativo del
Ciberfeminismo como movimiento politico, asi como en la rela-
cion entre las reivindicaciones feministas on line y offline y como
ambas difieren o acercan sus posturas y objetivos. Asimismo,

4  Sonia Nuafiez Puente. “From cyberfeminism to technofemi-
nism: From an essentialist perspective to social cyberfeminism in
certain feminist practices in Spain”, in Women's Studies Interna-
tional Forum 31 (2008), 434-440.
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teniamos la intenciéon de recoger sus impresiones sobre si el Ci-
berfeminismo es un instrumento que hace posible el desarrollo
de nuevas identidades femeninas en Internet, y, a partir de su
experiencia personal como responsables de portales feministas,
invitarlas a reflexionar sobre la utilidad de la praxis feminista on
line para la construccion y el desarrollo de nuevas identidades fe-
meninas. Esa experiencia directa también nos resultarfa muy va-
liosa para investigar acerca de su percepcion de la utilidad y los
problemas que conlleva la construccién de nuevos espacios espe-
cificos para mujeres en Internet y sobre si el Ciberfeminismo se
considera como un instrumento que hace posible la creacion de
esos nuevos dmbitos. A su vez hemos querido interrogarlas acer-
ca de las distintas visiones optimistas o pesimistas en relacion a
las posibilidades liberadoras y de empoderamiento para las mu-
jeres de la tecnologia; también sobre su concepcién de una idea
de solidaridad comtn entre las distintas comunidades virtuales
feministas o de mujeres. Como colofén, querfamos hacernos una
idea, por medio de sus discursos, de su conocimiento o descono-
cimiento de las diferentes posturas actuales del Ciberfeminismo.

Todas estas cuestiones se nos presentaron como pertinentes
en un ambito de construccion y utilizacion de nuevos espacios
sociales de interaccién en Internet en el que, como dijimos,
se observa una transicién desde el feminismo de la diferencia
hacia una version social del Ciberfeminismo, una evolucién
que tiene que ver con lo que detectamos y entendemos como
una fractura entre el &mbito de reflexion sobre el Ciberfe-
minismo y la praxis. Una escisién que, como veremos mads
adelante, se pondrd de manifiesto de forma evidente en la
dificultad de acceso a los discursos de las responsables de las
comunidades virtuales mas centradas en la praxis que no han
hecho reflexion tedrica. Y la dificultad de las teéricas a su vez
de encorsetar sus reflexiones en un cuestionario al uso.

3.- Marco tedrico

En los tultimos afios, explican Ana de Miguel y Montserrat
Boix?, se han desarrollado interesantes y curiosos proyectos
en el intento de investigar las interrelaciones entre mujeres y

5 Miguel, Ana de; BOIX, Montserrat. “Los géneros de la red:
Ciberfeminismos”. [consulta: 20 junio 2007]. Disponible en Web:
www.mujeresenred.net/IMG/pdf/ciberfeminismo=demiguel-
boix.pdf



maquinas y en la bisqueda de definicién de identidades. Bajo
el paraguas del Ciberfeminismo se han puesto en claro las nu-
merosas posibilidades técnicas del espacio virtual y de la red
aunque no sin obviar sus controversias. Las investigadoras
distinguen entre las reivindicaciones del que Alex Galloway
denomina Ciberfeminismo radical, del considerado conser-
vador (atribuido al grupo europeo OBN, Old Boys Network)
y del que tildan de Ciberfeminismo social, pues conecta con
los movimientos antiglobalizacion neoliberal y con los grupos
activistas en defensa de los derechos humanos y proclama el
uso estratégico de las nuevas tecnologias y el espacio virtual
en la transformacién social.

Representantes del radical son las cuatro integrantes del gru-
po australiano VNS (VeNuS) Matrix, pioneras en la utilizacion
a principios de la década de 1990 del término “Ciberfeminis-
mo” para presentar sus trabajos de experimentacion entre el
sujeto femenino, el arte y la virtualidad. El referente europeo
en ese momento es Sadie Plant y su obra “Ceros + Unos”6:
“Los Ceros”, “lo otro” femenino, serian el opuesto binario de

los “Unos” masculinos.

Segun indica Remedios Zafra’, en los planteamientos de VNS
Matrix y de Plant se hallan varias similitudes pero perspec-
tivas de argumentacion distintas. Pues si bien coinciden en
cuestiones como la relacién entre feminizacién y digitaliza-
cién propuesta por Plant, para quien esta identificacién se
produce automaticamente, sin necesidad de que se dé una
intervencion politica; el acercamiento al Ciberfeminismo es
diferente, ya que el de Plant es eminentemente teérico y ade-
mas ha sido considerado excesivamente optimista, mientras
que el de VNS Matrix parte desde una perspectiva mas artisti-
ca y vinculada a la corriente ciber del llamado cunt-art o arte-
cofio el cual, segiin Zafra, ha aportado una carga creativa y
particularmente irénica al pensamiento feminista en torno a
la red.

La definicion de Ciberfeminismo es una tarea compleja y no
siempre considerada pertinente. Como refiere Zafra, poco des-

% PLANT, Sadie: Ceros + Unos. Barcelona: Destino, 1997.

7 ZAFRA, Remedios. “Ciberfeminismos”. En: Mujer y cultura
visual, 2002 [consulta: 20 mayo 2007]. Disponible en Web: http://
www.2-red.net/mcv/pensamiento/txt/text rz3.html.
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pués de que el término empezara a difundirse y a ser utilizado
por muchas mujeres, Faith Wilding advierte que si el Ciberfe-
minismo es 1til politicamente para las mujeres de distintas cul-
turas y lugares, necesitard “ir mas alld” de una definicién, de
una filosofia y una creacién poética. Un ir mas alld que, segtin
Zafra, ha tenido mucho que ver con los debates sobre la conve-
niencia o no de definir el término y que parece hacer referencia
a la necesidad de pasar a una accién préctica ciberfeminista
que superara una fase de debates especialmente centrados en
los intentos de deconstrucciéon de los métodos de conceptua-
cion tradicionales: “De estos debates se trasluce un intento de
identificacion del Ciberfeminismo tanto con las estrategias po-
liticas como con los métodos artisticos, una identificacién mds
con los procesos y métodos que con los conceptos estancos”.
Tanto para Wilding como para la Critical Art Ensemble (CAE),
la definicion de Ciberfeminismo seria esencialmente subversi-
va “por cuanto continta la reivindicaciéon feminista fortalecida
y especialmente activada por las maneras en que se lleva a
cabo la socializacion en los medios y ésta se sigue nutriendo de
los estereotipos politicos y sexuales, y particularmente critica
con la manipulacion y definicién de nuestras experiencias de la
mano de las tecnologias”. Una idea de continuidad posfeminis-
ta que, para Remedios Zafra también estd presente en Dan Ca-
meron, quien sugiere que por Ciberfeminismo entenderiamos
una de las materializaciones de la “cooperacién entre mujer,
mdéquina y nuevas tecnologias”. A su vez, Paterson plantea,
segln Zafra, la posibilidad de consolidacion de politicas femi-
nistas que defienden la cooperacion entre tecnologia y mujer.

Por su parte, Rossi Braidotti entiende que el Ciberfeminismo
puede convertirse en una pieza clave para entender y valorar
la posible accién feminizadora de los nuevos espacios artis-
ticos y tecnoldgicos de la red, y lo plantea no como una teo-
ria, sino como una metodologia, “una forma de escritura que
intensifica nuestra imaginacién y creatividad ante las nuevas
tecnologias”. Remedios Zafra recoge también la diferencia que
realizan Susan Hawthorne y Renate Klein entre los partici-
pantes activ@s del Ciberfeminismo: activistas, critic@s de la
cibercultura y escritor@s y artistas que reflexionan sobre los
nuevos cambios que trae consigo la cultura electronica para
la creatividad, la diversidad o la poesia. “En muchos casos”,
expone Zafra, “vemos como estas tres figuras se combinan e
incluso coinciden en mujeres que desarrollan su vision del Ci-
berfeminismo tedrica, artistica y activisticamente en Internet”.



En su articulo sobre la praxis feminista on line en Espafia, So-
nia Nunez se centra fundamentalmente en las dos concepcio-
nes que han marcado la reflexion en torno a las posibilidades
de Internet y las comunidades virtuales. Asi, hace referencia
a las primeras concepciones tedricas que mantenian puntos
de vista muy utépicos, que durante la década de 1990 empe-
zaron a ser contestados por nuevas perspectivas que adver-
tlan de que los nuevos avances tecnolégicos podrian tener
consecuencias negativas; teorias distopicas, apunta Nuiez,
que atribuian a Internet dificultades como el aislamiento y la
disfuncién de las habilidades sociales. Estas diferentes posi-
ciones también se dieron en la critica feminista: una, explica
Sonia Nuiiez, destacaba la relacién entre la mujer y la maqui-
na (la vision de Plant, por ejemplo, que apuntdbamos antes);
otra, como la postura de Wajcman, cuyo tecnofeminismo pre-
tendia ser la solucién 6ptima a las barreras que bloquean a
las mujeres el acceso a la gestién de las nuevas tecnologias.
Ambas perspectivas, utopica y distépica, segin Nufiez, se de-
sarrollaron y compitieron durante mediados y finales de la
década de 1990 y principios de 2000. No obstante, autores
como Andrews contemplan otras perspectivas heterogéneas
que hablan de Internet tanto como un espacio de exclusién
como de desarrollo de la comunidad y el apoyo mutuo.

Sonia Nuifiez ejemplifica en dos portales espafioles como E-
Leusis.net y Mujeres en Red esa transicién del feminismo de
la diferencia que encarna una visiéon utépica cercana a la de
Plant, hacia una versién social del Ciberfeminismo que se
acerca al tecnofeminismo de Wajcman. Seria ese transcur-
so al que alude también Remedios Zafra cuando insintda que
“parece que hoy vivimos un momento post-utépico”®. Mien-
tras que E-Leusis.net expresa una vision tedrica de la relacién
entre la mujer y la tecnologia similar a la de Braidotti, que
destaca las posibilidades de la web en la meta de situar los
problemas del feminismo en un nuevo espacio visible como
es Internet, defendiendo, segin Nuilez, una version del femi-
nismo cultural con un caricter esencialista; Mujeres en Red
representa una variante mdas descriptiva de la praxis femi-
nista espafiola en Internet y traslada los espacios utépicos

8 ZAFRA, Remedios. “Post-utopia Red. Aproximaciones desde
el arte feminista” 2009. [consulta: 20 abril 2009]. Disponible en
Web: http://x0y1.net/proyectos/?page_id=313
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ideados por el Ciberfeminismo més cerca de la realidad social
de las mujeres, apostando por su auto-empoderamiento. En
definitiva, plantea Nuflez, las visiones de ambas comunida-
des virtuales oscilan entre la utopia o el sujeto némada al
estilo de Donna Haraway, y el descubrimiento de la necesidad
de reestructurar la gestién de la creacién de la mujer, el uso
y el acceso a las nuevas tecnologias como propone el Ciber-
feminismo social. NUfiez concluye su articulo con la idea de
que lo que no puede ponerse en duda es que la ciberpraxis
espafiola de las Ultimas décadas revela un deseo persistente
de informar al mundo virtual de un organismo de la mujer y
la subjetividad. Es en este contexto teérico donde queremos
enmarcar esta fase de la investigacién, ahondando en las di-
ferentes visiones que se plantean desde el Ciberfeminismo en
Espafia, y dando luz también a sus confluencias.

4.- Diseiio metodolégico.

Para atender a los objetivos de esta fase referidos anteriormen-
te, trazamos un disefio metodolégico que contemplaba el uso de
las herramientas pragmaticas idéneas para obtener los discur-
sos que después seran objeto de andlisis (en este caso entrevis-
tas en profundidad), y una planificacién lo suficientemente flexi-
ble como para adaptarse a las dificultades que habitualmente
encuentra la investigacion social cuando se acerca a objetos de
estudio en constante evolucién como el que aqui nos atane.

El interés por recabar de primera mano la postura teorica
y de praxis sobre el Ciberfeminismo en Espafia nos llevé a
seleccionar una muestra en la que estuvieran representadas
las principales activistas y tedricas ciberfeministas espafiolas,
responsables de los principales portales o comunidades virtua-
les feministas. Para acotarla, acudimos al motor de btisqueda
Google con los términos Ciberfeminismo, praxis feminista y
accion politica. Ese primer rastreo mas exhaustivo nos permi-
ti6 continuar la exploracién en paginas que se retroalimenta-
ban hasta llegar al punto de saturacion, es decir, cuando ya se
repetian todas las referencias. Inicialmente seleccionamos 28
portales sobre praxis feminista on line, 7 de los cuales fueron
suprimidos en una primera criba una vez comprobamos que o
bien habian desaparecido, o eran empresas, o formaban par-
te de algunos de los otros portales seleccionados o eran blog
personales y no portales web. Por tanto, la muestra sobre la
que hemos trabajado comprende 21 portales (Cfrs. Anexo I).



4.1. Herramienta de recogida de datos: entrevistas en
profundidad.

Como hemos dicho, para esta fase de la investigacién se ha
recurrido a la aplicaciéon de una técnica conversacional, la
entrevista semiestructurada, que nos ha permitido seguir un
guién con una serie de temas a tratar pero a su vez promover
la libre expresion y la flexibilidad en el orden de las cuestio-
nes’. El objetivo principal de realizar entrevistas semiestruc-
turadas era el de disponer de herramientas dialégicas que
nos facilitaran recoger la opinién y la postura teérica y de
praxis de las activistas y tedricas ciberfeministas espafiolas.
Tal y como explicamos, a través de las entrevistas queriamos
invitar a las entrevistadas a reflexionar sobre el concepto
del Ciberfeminismo y sobre el uso y la oportunidad que
éste representa en la praxis feminista espaifola on line
desde su perspectiva como responsables de los principales
portales o comunidades virtuales feministas espafoles. De
hecho, las preguntas formuladas en esta fase cualitativa han
sido disefiadas para explorar los discursos generados por
las propias activistas feministas en relacion a un fenémeno
de dificil definicién como es el Ciberfeminismo.

Ya apuntamos que el cardcter centrado y directivo de la entre-
vista semiestructurada, frente a otras modalidades de la en-
trevista abierta, permite focalizar adecuadamente el tema de
interés, tal y como es necesario dada su especificidad, pero a la
vez favorece que la opinion personal de la entrevistada se ex-
prese libremente, dada su condicién de técnica conversacional
libre de recogida de datos primarios. El repertorio de pregun-
tas concebido pretende organizar la interacciéon, porque se ne-
cesita obtener datos respecto a un tema especifico como es el
Ciberfeminismo y la percepcién de su utilidad, pero de manera
muy fluida, como un guién flexible que facilita la oportunidad
a las entrevistadoras de ir introduciendo las modificaciones o
los matices que crean convenientes, buscando siempre obtener
los datos mas relevantes; y a las entrevistadas expresar abier-
tamente su percepcién y opinién personal.

9 CORBETTA, Piergiorgio: Metodologia y técnicas de investi-
gacion social. Madrid: McGraw-Hill/Interamericana de Espaila,
2007.
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Para ello hemos elaborado un guién que denominamos de
“ida y vuelta”, porque hemos partido de él para saber a don-
de queriamos llegar, y a su vez hemos vuelto a él en la fase
de andlisis para sistematizar qué era necesario rescatar de
cada discurso en funcién de los objetivos propuestos. Esto ha
sido posible gracias al disefio de preguntas elaborado en tres
fases y representado en tres columnas: en la de la izquierda
se encuentran las cuestiones que consideramos como cen-
trales y a las que todas las entrevistadas debian responder;
en la del centro se han codificado preguntas de apoyo como
recursos auxiliares en funcién de la predisposicién y fluidez
de la entrevistada que permiten ademads profundizar sobre
algunos aspectos de la pregunta principal; la tercera recoge
los indicadores y/o substantivos que nos permitirdn disefiar
y organizar el estudio posterior estructurando el discurso en
areas de analisis predeterminadas.



Diseino del guion I: preguntas a participantes (columnas 1y 2) y areas de analisis

(columna 3)

Pregunta genérica
(para centrar el tema)

Subpreguntas
(para profundizar el tema o
reconducirlo)

Indicadores y/o substantivos
(areas de analisis)

¢ Qué entiendes por
Ciberfeminismo?

¢ Qué es para ti el
Ciberfeminismo?

¢Es uno de los objetivos
prioritarios de tu portal?

Percepcion de qué es el
Ciberfeminismo como
movimiento politico y social.

Percepcién personal del
significado y alcance del
Ciberfeminismo.

¢La praxis feminista on
line tiene o podria tener,
en tu opinién, un caracter
reivindicativo (politico y de
derechos de la mujer)?

¢ Es la praxis feminista on line
diferente en este sentido de la
praxis feminista offline?

¢, ComMo se relacionan ambas?

Percepcioén del potencial
reivindicativo del
Ciberfeminismo como
movimiento politico.

Percepcién de la relacion
entre las reivindicaciones
feministas on line y offline
y cémo ambas difieren o
acercan sus posturas y
objetivos.

¢La praxis feminista on /ine
es una herramienta que
contribuye a la construccion
de una nueva identidad
femenina?

¢ Esta posible nueva
identidad femenina on
line sitaa, en tu opinion,
a las mujeres politica y
teéricamente como un
sujeto colectivo?

Y en este sentido, ¢ crees
que el Ciberfeminismo ha
contribuido a borrar o a
acentuar las diferencias
identitarias y de género en
Internet?

¢En tu opinion se han
desarrollado nuevas
identidades femeninas en
Internet, o nuevos modos
de considerar la identidad
femenina o Internet no ha
supuesto mas que una
continuacion de la situacion
anterior?

¢ Pueden las mujeres formar
parte de colectivos con un
fuerte imperativo ético sin
renunciar a una perspectiva
esencialista acerca de la
identidad femenina?

Percepcion del
Ciberfeminismo como un
instrumento que hace posible
el desarrollo de nuevas
identidades femeninas en
Internet.

Experiencia personal como
responsable de un portal
feminista sobre la utilidad de
la praxis feminista on line para
la construccion y desarrollo
de nuevas identidades
femeninas.
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Diseno del guion I: preguntas a participantes (columnas 1y 2) y areas de andlisis

(columna 3)

¢ Qué representan y qué han
aportado, en tu opinién,

las nuevas comunidades
virtuales feministas

en relacién a la praxis
feminista?

¢ Cual es el objetivo
fundamental del portal o
comunidad virtual que has
fundado o diriges?

Percepcion de la utilidad y el
fin Ultimo de las comunidades
virtuales femeninas o
feministas.

¢La praxis feminista on line
es una herramienta que
contribuye a la construccion
de un nuevo espacio
visibilizador para la mujer?

¢, Como y en qué manera
en tu opinidn se estan
desarrollando los nuevos
espacios especificos para
la mujer en Internet?,
£,€S0s espacios permiten
de hecho una suerte de
empoderamiento?

Percepcion del
Ciberfeminismo como

un instrumento que hace
posible la creacion de nuevos
espacios especfficos para la
mujer en Internet.

Experiencia personal, como
responsable de un portal
feminista, acerca de la utilidad
y los problemas que conlleva
la construccion de nuevos
espacios especificos para
mujeres en Internet.

¢ Tu postura respecto al
Ciberfeminismo se acerca
mas a una vision utépica
de las relaciones entre
género y tecnologia, o, por
el contrario, a una vision
distopica de dicha relacion?

¢ Cual consideras, en

tu opinién, que es la

vision méas adecuada del
Ciberfeminismo: la utopia o la
distopia?

Se entiende utopia como la
vision optimista al respecto
de las posibilidades
liberadoras para la mujer que
proporciona la tecnologia.

Se entiende por distopia la
vision pesimista al respecto
de las posibilidades
liberadoras para la mujer que
proporciona la tecnologia.

Percepcion de las distintas
visiones optimistas o
pesimistas en relacion a las
posibilidades liberadoras y
de empoderamiento para las
mujeres de la tecnologia.
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Diseino del guion I: preguntas a participantes (columnas 1y 2) y areas de analisis

(columna 3)

¢ Como se relacionan

los principios éticos

de solidaridad y praxis
activista feminista con el
Ciberfeminismo?

¢ Crees que el activismo
feminista se sirve de Internet
para construir nuevos
espacios de relacién a fin de
poder vivir de un modo ético
en nuevos mundos?

¢ Es posible, y Util, la
existencia de una red social
feminista transnacional?, ;es
Internet el medio adecuado
para que se desarrolle dicha
red?

Percepcién de una idea de
solidaridad comun entre
las distintas comunidades
virtuales feministas o de
mujeres.

¢Qué es paratti el
Ciberfeminismo social?

En este sentido, ¢qué crees
que ha aportado, o puede
aportar, a la praxis feminista,
el tecnofeminismo?

¢ Cuales son las posibilidades
del Ciberfeminismo como
movimiento social para las
mujeres en relacion a un

uso mas efectivo de las
tecnologias? Esta podria ser
la definicion mas exacta del
Ciberfeminismo social.

El Tecnofeminismo se podria
definir como un movimiento
que entiende la politica como
caracteristica inherente

de lared, e insiste en la
importancia de la perspectiva
de género a la hora de
analizarla. El Tecnofeminismo
seria la soluciéon éptima

para derribar las barreras
que bloguean el acceso de
las mujeres al control de las
tecnologias (definicion de
Judith Wajcman).

¢ Como usan, y como
deberian usar las mujeres la
tecnologia, para propiciar un
verdadero cambio social?

En este sentido, ¢qué
aporta el tecnofeminismo o
préacticas alternativas como
el hackativismo a la praxis
feminista?

Percepcién (conocimiento
o desconocimiento) de las
diferentes posturas actuales
del Ciberfeminismo.
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4.2. El cuestionamiento de la herramienta.

Precisamente la propia herramienta ha sido uno de los ele-
mentos fundamentales de la investigaciéon en cuanto a que
su difusién ha resultado compleja — es decir, como después
aclararemos, nos ha costado hacerla llegar a las principales
destinatarias-; y en cuanto a que la reaccion al guién ha sido
amplia y diversa, generando muchos silencios por respuesta,
reticencias y cuestionamientos de distinto tipo, de tal forma
que incluso nos hemos visto en la necesidad de rehacerlo y
reenviarlo a aquellos portales que se habian negado a contes-
tar el primero o que atin no se habian pronunciado. Todas es-
tas circunstancias y el nimero total de respuestas obtenidas,
6 portales de los 21 que conformaban la muestra, aportan sin
duda una gran carga de sentido al andlisis que realizaremos
mas adelante.

El operativo trazado para hacer llegar la entrevista a los por-
tales fue el siguiente: en un primer momento, nos pondria-
mos en contacto via telefonica con las responsables de las
web seleccionadas, les explicariamos los objetivos del proyec-
to y les instariamos a que contestaran al cuestionario y nos lo
reenviaran via e-mail. Una vez contactadas por teléfono, les
enviariamos las preguntas por correo electrénico.

Las primeras dificultades surgieron aqui: tan solo 7 de los 21
portales incluian el contacto telefénico. Ante ello, decidimos
comenzar a escribir a las direcciones de correo que aparecian
en las paginas. Nos encontramos entonces con otra circuns-
tancia cuanto menos inquietante: 3 de los portales carecian
de direccion de correo y tan solo permitian la comunicacién
a través de la seccion de contacto, con lo cual fue imposible
adjuntar el cuestionario; y en 2 de ellos las direcciones de
contacto devolvian los correos.

Durante siete meses se han remitido correos electrénicos de
forma incesante a todas las direcciones y se ha contactado tele-
fénicamente con algunas de las responsables y/o miembros de
los portales. En ese proceso, algunos de ellos no han contesta-
do en ninguna ocasion, con otros ha sido imposible contactar,
pues devolvian los correos y carecian de teléfono de referencia;
otros se han negado explicitamente a responder el cuestiona-
rio, varios lo han respondido tal y como se lo enviamos y dos
de ellos han contestado al guién una vez lo modificamos.



Las principales reticencias que nos hicieron llegar algunas
de las responsables de los portales las hemos encontrado
en dos sentidos: por un lado, las asociaciones o entidades
que conciben su pdgina web como una herramienta on line
que complementa su actividad offline nos explicaban que el
cuestionario les resultaba demasiado extenso y tedrico, y que
les obligaba a responder a cuestiones que nunca se habian
planteado ni consideraban necesarias para su préactica tanto
dentro como fuera de la red. En este caso, el cuestionamiento
pasaba incluso por plantearse si su actividad podia enmar-
carse dentro del Ciberfeminismo, una premisa que muchas
de ellas negaban.

Estas reflexiones nos llevaron a elaborar un cuestionario al-
ternativo que enviamos a aquellos portales que atin no nos
habian respondido o que se habian mostrado reticentes a ha-
cerlo. Dos de ellos no contestaron.

Con este nuevo guién pretendiamos incidir practicamente en
las mismas areas de andlisis que en el primer cuestionario
pero obteniendo la informacién de forma distinta, tratando
de abstraer, a través de preguntas indirectas, cuestiones como
su percepcion del potencial reivindicativo del Ciberfeminismo
como movimiento politico, o de la relacién entre las reivindi-
caciones feministas on line y offline a través de la explicacion
de su praxis offline y sin “obligarlas” a teorizar sobre ella.
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Diseio del guidn lI: preguntas a participantes (columna 1) y areas de analisis (columna 2)

Pregunta genérica

¢Para qué utilizais la pagina
web en vuestra organizacién?
¢ Qué secciones y contenidos
incluye?

¢Cuanto tiempo lleva
funcionando?

¢Con qué fin la creasteis?

¢ Cada cuanto tiempo se
actualiza?

¢ Conocéis el perfil de vuestras/
os usuarias/os? ;Sabéis para
qué recurren a vuestra pagina
web y con qué frecuencia lo
hacen?

¢ Considerais vuestro portal de
Internet una herramienta para el
activismo feminista?

¢Habéis promovido alguna
accion reivindicativa a través de
vuestra web?

la organizacion dentro y fuera
de lared?

¢Qué ventajas e inconvenientes
detectais en el uso del portal?

Indicadores y/o substantivos (areas de analisis)

Percepcion del potencial reivindicativo del Ciberfeminismo
como movimiento politico.

Percepcion de la relacion entre las reivindicaciones
feministas on line y offline y cémo ambas difieren o
acercan sus posturas y objetivos.

Percepcion de la relacion entre las reivindicaciones
feministas on line y offline y como ambas difieren o
acercan sus posturas y objetivos.

Percepcion del potencial reivindicativo del Ciberfeminismo
como movimiento politico.

Percepcion de la relacion entre las reivindicaciones
feministas on line y offline y como ambas difieren o
acercan sus posturas y objetivos.

Percepcion del potencial reivindicativo del Ciberfeminismo
como movimiento politico.

Percepcion de la relacion entre las reivindicaciones
feministas on line y offline y como ambas difieren o
acercan sus posturas y objetivos.

Experiencia personal, como responsable de un portal
feminista, acerca de la utilidad y los problemas que
conlleva la construcciéon de nuevos espacios especificos
para muijeres en Internet.

Percepcion de una idea de solidaridad comun entre las
distintas comunidades virtuales feministas o de mujeres.
Experiencia personal, como responsable de un portal
feminista, acerca de la utilidad y los problemas que
conlleva la construccion de nuevos espacios especificos
para mujeres en Internet.

Percepcion del potencial reivindicativo del Ciberfeminismo
como movimiento politico.

Percepcion de la relacion entre las reivindicaciones
feministas on line y offline y como ambas difieren o
acercan sus posturas y objetivos.

£Coémo conjugais la actividad de pgrcepcion de la relacidn entre las reivindicaciones

feministas on line y offline y como ambas difieren o
acercan sus posturas y objetivos.

Experiencia personal, como responsable de un portal
feminista, acerca de la utilidad y los problemas que
conlleva la construcciéon de nuevos espacios especificos
para muijeres en Internet.
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Por otro lado, las ciberfeministas mds tedricas se encontraron
con un guién que, segin nos trasladaron, consideraban extenso
y encorsetado. En este sentido queremos recoger las interesan-
tes aportaciones de Remedios Zafra al respecto. En relaciéon a
la herramienta, Zafra estima que si estamos criticando un con-
texto logocéntrico, lineal, que ha contribuido formal y concep-
tualmente a una exclusién de las mujeres, “la forma también es
importante”. La tedrica ciberfeminista considera que no debe-
riamos tener miedo a experimentar, a proponer nuevas herra-
mientas que nos hagan pensar de forma diferente, pues en su
opinién, el guién utiliza precisamente la misma estructura que
desde el sector mds critico y creativo del Ciberfeminismo se ha
cuestionado. Asi, no cree que exista una alternativa tnica, sino
“un juego posible para mover piezas” y “para generar reflexion
sobre las preguntas o sobre los conceptos”. Zafra también en-
cuentra ciertos a priori en la herramienta, como la cuestion
de ligar el Ciberfeminismo con el feminismo de la diferencia; y
apuesta por huir de una vision dualista o de los discursos dicoté-
micos, en alusion a la forma de abordar ciertas cuestiones como
la vision utépica o distopica sobre el Ciberfeminismo.

Esta prolija exposicién sobre la herramienta nos va a per-
mitir extraer algunas primeras conclusiones. Por un lado, la
dificultad de acceso a las paginas nos pone sobre aviso sobre
como estd funcionando la praxis feminista on line a través
de estas comunidades virtuales y nos previene de que estas
herramientas estdn sirviendo a las organizaciones y entida-
des que las promueven mas como un apéndice de su praxis
offline que como un instrumento que hace posible la creacién
de nuevos espacios especificos para la mujer en Internet. En
este sentido, percibimos también que hay una escasa o nula
reflexion tedrica acerca de la praxis on line y su relacion con
la offline. Por eso mismo, plantean reticencias a considerar
su actividad como Ciberfeminismo, un concepto que conciben
como distante y mds ligado a la reflexion teérica.

Del mismo modo y los reparos de las teéricas ciberfeministas
hacia la linealidad, la estrechez o los a priori de la herramien-
ta nos permiten concluir que las exigencias de la investiga-
cién empirica y del trabajo de campo, que obligan a realizar
guiones semiestructurados que nos permitan obtener ciertas
variables de andlisis, casan dificilmente con las tendencias
de un dmbito teérico, muy ligado al artistico, que se plan-
tea la continua experimentacion y el juego; escenarios que no
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podemos siquiera plantearnos aqui, pues consideramos que
harfan mas dificil atin si cabe recoger la experiencia y la per-
cepcion de las ciberfeministas que aseguran no haber hecho
reflexion tedrica sobre su praxis en la red.

Podemos concluir entonces que entre la praxis on line y la offli-
ne, y entre la teoria y la praxis ciberfeminista existen fisuras
de momento dificiles de sellar; pues muchas ciberfeministas
no entienden que su accién on line tenga sentido mas alld de
complementar la praxis offline y mucho menos se plantean re-
flexionar teéricamente sobre esas practicas; mientras que otras
se plantean el Ciberfeminismo como un dmbito mas ligado a
la reflexion tedrica o a la experimentacién artistica. En ambos
casos, eso si, podriamos decir que el Ciberfeminismo es una
cuestion vital que implica un fuerte potencial, pero el término
no sirve para todas: mientras para las teéricas estd dejando de
ser 1til por el encorsetamiento que su uso implica en ocasiones,
para las Ciberfeministas que no se consideran como tales es un
concepto lejano y borroso dificil de asimilar a su accién politica.

5. Analisis de las entrevistas.

En este apartado queremos explorar de forma mas amplia los
discursos generados por las activistas feministas espafolas
sobre las diversas cuestiones planteadas en relacién al Ciber-
feminismo. Para el andlisis nos serviran de guia los objetivos
que expusimos mds arriba de recabar su postura teérica y de
praxis; su consideracién sobre si la praxis feminista on line
y la offline son similares, diferentes y/o complementarias; si
estiman que Internet ha permitido crear nuevas identidades
femeninas; si los nuevos espacios especificos para las muje-
res en la red estdn creando una suerte de empoderamiento,
o si su visién del feminismo se acerca mas a la utopia o a
la distopia. En definitiva, a partir de sus discursos vamos a
reflexionar sobre el uso y la oportunidad que representa el
Ciberfeminismo en la praxis feminista espaiiola on line.

El estudio se va a ir tejiendo a partir de los indicadores y/o
substantivos con los que disefiamos el guién de las entrevis-
tas, de tal forma que iremos desgranando las diferentes areas
analisis poniendo en didlogo el material recopilado.

Nuestro corpus esta conformado por 6 entrevistas en profun-
didad a los siguientes portales:



Ciudad de Mujeres Ciudad de Muijeres es un portal feminista, autofinanciado y sin

http://www.ciudaddemujeres.  animo de lucro, que ve la luz el 8 de febrero de 2004. El nombre

com/ responde a un homenaje a Cristina de Pizan, primera mujer que
en el siglo XV vive de su produccion literaria, ejerce el mecenazgo
y en su “Ciudad de las Damas” defiende la autonomia de las
muijeres. Entre sus objetivos esta visibilizar a aquellas mujeres
cuya creacion, pensamiento y logros dejaron su impronta en la
cultura'y en la historia, y a las que cada dia siguen apostando por
la igualdad de derechos y de oportunidades.

Mujeres en Red (Montse Muijeres en Red nacio en 1997 con el objetivo de crear un

Boix) punto de encuentro en Internet que facilitara el intercambio

http://www.mujeresenred.net/  de informacion, estrategias y contactos entre los grupos de
mujeres y grupos feministas del mundo. El apoyo del Nodo
50, un servidor alternativo esparnol que tiene como prioridad
la contra-informacion y el uso de Internet como herramienta
de comunicacion de la sociedad civil, resulté crucial para el
desarrollo de este espacio en espanol pensado para aglutinar
recursos dispersos en Internet sobre feminismo y género.
Organizada por temas y paises, Mujeres en Red se consolida
tras varios afnos de trabajo en un portal de referencia en el
acceso a practicamente todas las web de mujeres del planeta.

Remedios Zafra Es la pagina personal de esta investigadora y activista
http://2-red.net/rzafra/ ciberfeminista que incluye una semblanza de la autora y una
seleccion de sus textos, sus exposiciones y proyectos on line.

Mujeres Jévenes Mujeres Jévenes es un espacio formado por chicas jovenes

http://www.mujeresjovenes.org/ feministas de entre 18 y 30 afos que reivindican y trabajan
para conseguir la igualdad real de oportunidades. Para
promover el cambio, comparten un espacio de informacion,
sensibilizacion, formacién y promocion de las jovenas. Entre
sus objetivos destacan la promocién y el impulso del acceso
de mujeres, jovenes, nifias y organizaciones de mujeres a las
Nuevas Tecnologias y a la informacion de la Red, fomentando
e impulsando a las mujeres en la produccion y creacion de la
industria informatica y tecnoldgica.

Federacion de Mujeres La pagina de la Federacion de Mujeres Progresistas comenzo
Progresistas a funcionar en 2004. Su labor es dar a conocer el trabajo de
http://www. la FMP, asi como servir de plataforma de conocimiento sobre
fmujeresprogresistas.org/ feminismo y lucha por los derechos de las mujeres. También

es un recurso para difundir las actividades y objetivos de la
federacion, a la vez que incluye publicaciones y estudios sobre
mujer, feminismo e igualdad de género.

Dones en Xarxa La web de la asociacién Dones en Xarxa se cre6 en 2006

http://www.donesenxarxa.cat/  para promover la participacion de las mujeres en la red,
incentivar la creacion de redes de muijeres, v visibilizar a las
mujeres en Internet. En ella podemos encontrar informacion
sobre mujer y Tic’s, de organismos oficiales sobre igualdad y
género o noticias en prensa digital con perspectiva de género.
Su portal trata de visibilizar a mujeres profesionales y politicas
en general y de dar a conocer cibercampanas.
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Cabe apuntar que dos de las entrevistas fueron contestadas
en primera persona por parte de Montse Boix (Mujeres en
Red) y Remedios Zafra, mientras que el resto de los portales
respondieron a las preguntas en nombre de la organizacién
que los impulsa y gestiona.

Por otro lado, debemos aclarar también que tanto Ciudad de
Mujeres como Remedios Zafra, Mujeres en Red y Mujeres Jo-
venes se ajustaron al primer cuestionario; y la Federacion de
Mujeres Progresistas y Dones en Xarxa se cifieron al segundo.

El escaso niimero de respuestas obtenidas -6 comunidades
virtuales respecto a las 21 tanteadas-, lejos de suponer un
obstdculo para el andlisis representa, como dijimos, una
fuente de sentido que nos da pistas de por dénde transcurre
la praxis y la teoria feminista on line en Espaia.

5.1. Significado y alcance del Ciberfeminismo.

La respuesta de Mujeres Jovenes a la cuestion de ;Qué en-
tiende por Ciberfeminismo? ofrece luz sobre el diverso aba-
nico de percepciones acerca de qué es el Ciberfeminismo
como movimiento politico y social y cual es su significado
y alcance que hemos encontrado en las diferentes reflexiones
que conforman el corpus: “Un nuevo feminismo que aboga
por usar las nuevas tecnologias para la militancia feminista,
que las mujeres accedan a éstas para crear y recibir informa-
cion y romper la brecha digital, y un cuestionamiento filos6-
fico de las identidades dicotomicas construidas”. A partir de
esta afirmacion, podriamos decir que, por lo tanto, para Mu-
jeres Jovenes el Ciberfeminismo no solamente hace referen-
cia a las posibilidades de praxis feminista a través de la red,
sino también al cuestionamiento de las estructuras de acceso
a Internet para las mujeres y a la posibilidad que ofrece de
generar nuevas identidades, poniendo en duda las modernas
divisiones dicotémicas siempre simplificadoras. Esa puesta
en tela de juicio del mundo donde se construye Internet es
una idea crucial en el pensamiento de Remedios Zafra, para
quien el Ciberfeminismo no sélo se interesa por cémo nos
relacionamos en Internet, sino que se preocupa también por
los condicionantes materiales que vienen dados por la pro-
pia industria del hardware y el software, y por los contextos
donde se forma a las personas a las que se les orienta hacia
un uso tecnolégico mas normalizado o hacia una cierta tecno-



fobia (como seria el caso de las mujeres). Este planteamien-
to critico del Ciberfeminismo también estd en las reflexiones
de Ciudad de Mujeres, pero no de forma explicita en el de
Montse Boix, quien se centra més en las posibilidades de uso
de las nuevas tecnologias en Internet y en la necesidad de
favorecer la informacién y la comunicacién entre las mujeres
del mundo. Estos son los objetivos que manifiesta tiene su
portal, una web que surgié en 1997 como “puro experimen-
to de comunicacién entre mujeres”, y que en la actualidad
es “una comunidad virtual de mujeres que va creciendo y
cambiando a medida que nosotras lo hacemos”. No obstante,
para Remedios Zafra, la respuesta a esta cuestion de si el
Ciberfeminismo es uno de los objetivos de su portal “seria
que lo es de mi trabajo en general porque lo es de mi vida”,
pues asegura que el Ciberfeminismo no la interesa s6lo para
hablar de él, sino para “habitar su dificultad, para construir-
lo”. Uno de los objetivos de Ciudad de Mujeres es que “los
feminismos ocupen la red”, mientras que Mujeres Jovenes se
plantea hacer participativa la pagina web y difundir acciones
feministas, aclarando que “no son ciberacciones ni es nuestra
practica mas habitual”. De esta forma, introduce, a nuestro
parecer, una cierta escision entre praxis on line y offline que
también intuimos en la reflexion de la Federacion de Mujeres
Progresistas, para quien su portal es “una herramienta mas
de difusion de nuestro trabajo”.

5.2. Reivindicaciones feministas on line y offline.

Sin embargo, las respuestas son coincidentes en cuanto al
caracter reivindicativo (politico y de derechos de la mu-
jer) de la praxis feminista on line: “solamente la manera
de organizar una pagina ya es politica”, aseguran desde Mu-
jeres Jovenes. Segin Remedios Zafra, toda praxis feminista
posee un caracter reivindicativo, unas veces mas explicito
que otras, “pero siempre hay una pretension de cambio so-
cial”. Y es que, como sostiene Montse Boix, las redes electro-
nicas ofrecen una “nueva dimensiéon a la lucha feminista”,
contribuyendo a la agitacion y al movimiento en el cotidiano
no-virtual. La red se considera, como lo hace Ciudad de Mu-
jeres, una herramienta fundamental de visibilizacién, de re-
conocimiento y defensa de los derechos de las mujeres. Para
la Federacion de Mujeres Progresistas, su portal le sirve de
“plataforma de conocimiento sobre feminismo y lucha por los
derechos de las mujeres”. Dones en Xarxa lo creé precisa-
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mente para “promover la participacion de las mujeres en la
red, incentivar la creacién de redes de mujeres y visibilizar a
las mujeres en Internet”.

Podriamos decir entonces que la mayoria sostiene que la
praxis feminista on line no tiene un horizonte diferente
al resto de feminismos: “mismo fin, diferentes caminos para
llegar”, segiin Mujeres Jovenes; “trabajar a dos velocidades”
con un objetivo similar, de acuerdo con Ciudad de Mujeres.
Eso si, matiza Montse Boix, las nuevas tecnologias permiten
amplificar las denuncias y coordinar estrategias y acciones, y
en todas las iniciativas, el trabajo presencial de las mujeres y
organizaciones, combinado con las acciones virtuales, ha sido
decisivo para que concluyeran con éxito. Ciudad de Mujeres
estima que la praxis feminista on line debe interactuar con la
praxis feminista offline, pues “han de ser complementarias
para ser eficaces”: “El feminismo en red permite trabajar por
el empoderamiento de las mujeres a gran escala, pero esos
logros han de ser llevados, trasladados por el feminismo offli-
ne a la realidad no virtual, al espacio fisico como mecanismo
de transformacién social”. Por tanto, y aunque el fin sea el
mismo, las entrevistadas perciben como positivo y necesario
ese plus que la red ofrece de difusion de las reivindicaciones
que se realizan fuera de lo virtual. No obstante, eso supone
que en ocasiones, la praxis a través de Internet se convierte
en un mero reflejo de la accién offline y el trabajo en la red no
es sino “una herramienta mds de informacién y difusién de
material feminista”, como plantea la Federacion de Mujeres
Progresistas; y no un trampolin para impulsar algo distinto.

5.3. Nuevas identidades femeninas en Internet.

La cuestiéon sobre la percepcién del Ciberfeminismo como
un instrumento que hace posible el desarrollo de nuevas
identidades femeninas en Internet ha resultado mdas con-
trovertida. De hecho, éste fue uno de los aspectos que tuvimos
que eliminar del cuestionario original, pues se consideraba
una pregunta de dificil respuesta si no se habia realizado pre-
viamente una reflexién sobre ella. Quienes la contestaron, lo
hicieron en diferentes términos. Entre ellos, podemos aludir
al desmarque de Mujeres J6venes, pues si bien considera que
la praxis feminista on line contribuye a romper ciertos roles,
asegura no reivindicar “la creacién de una identidad feme-
nina o masculina. Nosotras buscamos la igualdad”. En este



sentido, matiza que mientras que Internet siga siendo uno
de los agentes que socializa de manera diferencial a varones
y a mujeres, “da igual que se desarrollen nuevas identidades
ono”.

Mucho mas optimista se muestra Montse Boix, quien refiere
que algunas autoras han descubierto el mundo virtual como
una nueva posibilidad y un nuevo espacio — mas alld o mas
acd de los espacios publico-privado/doméstico- “en que por
fin los géneros queden desarticulados y desactivados, y las
personas liberadas de los rigidos corsés de una masculinidad
y feminidad empobrecedora y alienante”. Segin Boix, los rea-
lineamientos y las transformaciones de la situacion de la mu-
jer en la sociedad han supuesto la creacion de nuevos mitos y
metaforas en que ser mujer y ser hombre tengan significados
nuevos o permitan no ser forzosamente lo uno o lo otro. “Ahi
estaria el potencial liberador del sujeto hibrido, el cyborg”. En
esta linea, el matiz de Ciudad de Mujeres es diferente, ya que
observa una evoluciéon desde una primera etapa con menor
presencia de mujeres en la red en la que la praxis on line con-
tribuia a una nueva identidad, “la no-identidad o identidad
en fuga” que huia de la categorizacion de las mujeres a través
de la historia; hacia un reciente reforzamiento del “yo” y la
suma de éstos, del “nosotras”, de una “identidad colectiva fe-
minista” cohesionada. Sobre este aspecto discrepa Remedios
Zafra: en su opinién, Internet ofrece la posibilidad de inter-
venir en las identidades, de facilitar el desmontaje y la critica
de la forma en la que las construimos, porque la red permite
tiempo de reflexién y nos convierte ademéds de en espectado-
res, en productores y en agentes activos en ese contexto de
intervencion de nuevas identidades. Sin embargo, cree que el
problema estd en que si bien puede haber cambios subjeti-
vos, personales, para que se produzcan cambios identitarios
colectivos es preciso que los vinculos entre las colectividades
sean distintos a los que en este momento los cohesionan.

No obstante, tanto Remedios Zafra como Ciudad de Mujeres
coinciden en que también en la red encuentran la inercia de
los estereotipos, la repeticiéon de modelos. La percepcién de
Zafra es que los cambios en Internet estdn yendo mas en una
linea de reforzar estereotipos a nivel general, aunque existan
pequefias células de resistencia. “La red no es panacea de
nada”, dicen desde Ciudad de Mujeres; aunque afiaden: “Eso
si, es un territorio que ofrece muchas oportunidades si sa-
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bemos posicionarnos, reivindicarlas, trabajarlas, feminis(tic)
zarlas”.

En lo que todas confluyen es en la impresién de que el Ci-
berfeminismo debe ser plural y que bajo este concepto de-
ben tener cabida tanto visiones del feminismo de la igualdad
como del feminismo de la diferencia. Remedios Zafra advierte
en este punto un a priori inscrito en nuestra pregunta, que
hace referencia a si las mujeres pueden formar parte de co-
lectivos con un fuerte imperativo ético sin renunciar a una
perspectiva esencialista acerca de la identidad femenina. Al
respecto, sostiene que interpretar fuera de contexto la analo-
gia que algunas ciberfeministas hicieron en los afios noventa
de la red con la feminizaciéon y la desjerarquizaciéon puede
conducir a hablar de esencialismo. Pero entiende que par-
tir el mundo en dos, en igualdad y diferencia, no siempre es
constructivo. Por eso prefiere hablar de un feminismo que
estd por hacer, que no se casa con dogmatismos ni con visio-
nes radicales, sino que construye con una visién sobre todo
“de eficacia y de sentido”.

5.4. La red como espacio de visibilizacion y de empodera-
miento de las mujeres.

Ciudad de Mujeres asegura haber creado una o6ptica desde
la que “vende” gafas de género. Es la metafora que emplea
para referirse a su trabajo por la visibilizaciéon de las muje-
res, por nombrarlas y reconocer “lo que han hecho y lo que
hacen”. Asi, observa que la red facilita esta labor y que los
espacios creados desde posiciones feministas, democrati-
cas e igualitarias empoderan a las mujeres y favorecen su
incorporacion y participacién en ambitos de generacion
de pensamiento y opinion. Al respecto, Mujeres J6venes opi-
na que “si no estamos en la red no existimos”; pues Internet
“rompe fronteras”. Y nos advierte también de que los espa-
cios especificos para la mujer en la red solo permiten nuestro
empoderamiento si, como plantea Ciudad de Mujeres, son
de corte feminista. “Si son paginas de Internet basadas en
los supuestos gustos diferentes de la mujer (véase paginas
de moda, de belleza, etc.), desempoderan”. Precisamente es
esto de lo que huye Montse Boix en su comunidad virtual,
la cual, segin explica, se ha consolidado como un portal de
referencia en el acceso a practicamente todas las web que
han proliferado en la red dedicadas a las mujeres del plane-



ta, excluyendo aquellas que “reproducen en el mundo virtual
todos los estereotipos que hemos combatido en los medios
de comunicacién tradicionales”. En este sentido, matiza que
seria la unién de la fuerza de las mujeres la Gnica posibili-
dad de alcanzar el empoderamiento necesario “para cambiar
las estructuras profundas del patriarcado y conseguir as{ un
mundo mas justo e igualitario”.

Remedios Zafra observa en la red ciertas ventajas para la visi-
bilizacién y el empoderamiento de las mujeres que tendrian,
a su vez, su correlato critico. Sin duda, la desjerarquizacién
que permite Internet favorece que las mujeres podamos ser
productoras y que confluyan los espacios de produccion, re-
cepcién y distribucién. Ademas, la llegada de Internet ha su-
puesto un cambio en las esferas privadas tradicionalmente
feminizadas, favoreciendo los espacios conectados en los que
confluyen lo ptblico y lo privado. El lado critico de estas dos
lecturas tendria que ver, por un lado, con que las mujeres
productoras tienen ahora problemas con las nuevas formas
de visibilizaciéon o los nuevos sistemas de prestigio en Inter-
net; y por otro, con que el teletrabajo ha devuelto a sus casas
a muchas mujeres que acababan de salir a lo ptblico y que se
ven obligadas a atender a nuevas exigencias de organizacion
de tareas.

5.5. Ciberfeminismo: ;utopia o distopia?

Mujeres Jovenes cree que la vision mas adecuada del Ciber-
feminismo se acerca a la utopia, por cuanto supone una posi-
bilidad liberadora en la medida en que acerca a las mujeres a
las nuevas tecnologias. Sin embargo, como indica Remedios
Zafra, esa mirada utépica, que fue el motor de trabajo de las
ciberfeministas que tanto en el &mbito artistico como en la
practica feminista se enfrentaron con entusiasmo a Internet
en los aflos noventa por el cambio que anunciaba, ha dado
paso a un momento post-utépico. Pues, afnade, “nunca In-
ternet fue un medio inocente y neutral. Justamente detras de
lo que en sus comienzos mas entusiasmé de Internet: des-
jerarquizacién, democratizacion, creatividad de la multitud,
conectividad, potencial imaginativo, aparecia su reverso, los
correlatos de otras formas de jerarquizacion y desigualdades
que aplazaban constantemente la utopia, aunque no la anu-
lan”. En esta idea abunda Ciudad de Mujeres cuando observa
un enorme potencial en las nuevas tecnologias sin perder de
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vista, no obstante, “los mecanismos de poder masculinos que
subyacen y la tarea de visibilizarlos y desmontarlos, de rom-
per también en este terreno las asimetrias para que este po-
tencial revierta en el &mbito social como elemento de trans-
formacion de las realidades desigualitarias”. La utopia, dice,
es necesaria para avanzar, tanto como mantener una “vision
licida o realista”. Una visién que también estd presente en
el pensamiento de Montse Boix, quien acerca los escenarios
utépicos del Ciberfeminismo a la realidad social de las mu-
jeres. Desde un punto de vista cercano al Tecnofeminismo
de Wajcman, afirma que las mujeres deberian tener acceso a
la tecnologia y que es necesario promover su adquisicién de
habilidades para utilizar los nuevos medios de comunicacion.
La red, asegura Boix, debido a su disefio y a su concepcion
original, es un espacio ideal para ser femenino por excelen-
cia. Pero insiste en que el poder de la Web no es inherente-
mente distributivo, sino que ésta, en manos de las empresas
multinacionales y los mercados de capital, es susceptible de
concentrar el poder en el sentido opuesto de lo que los plan-
teamientos ciberfeministas utdpicos, entre otros, quieren ha-
Cernos creer.

5.6. Nuevos espacios de relacion para vivir en nuevos
mundos.

Trabajar por otro mundo posible es, segiin Ciudad de Muje-
res, el objetivo fundamental de muchos colectivos sociales y
de mujeres a los que la Red se les revela como un instrumento
importante para avanzar en esa meta. Pues Internet favorece,
como plantea Mujeres J6venes, la generacion de redes y pac-
tos entre mujeres, y por tanto es el medio adecuado para que
aflore una red social feminista transnacional. Una red “im-
prescindible”, segin este portal, para compartir experiencias
y “solidarizarnos”; y, como argumenta Ciudad de Mujeres,
que permite “sumar” esfuerzos, voces y actitudes de mujeres
que gracias a Internet pueden estar “conectadas”, “enlazadas
intelectual, emocional y solidariamente”. Aunque advierte:
“La herramienta la tenemos. Otra cosa es el control que ten-
gamos y el uso que hagamos de ella”. Pero para Montse Boix,
mads de una década de experiencias de trabajo en Internet de-
ben servir “no sélo para la manifestacion de gestos puntuales,
sino para la generaciéon de dindmicas colectivas que puedan
incidir en la construccién de ese ‘otro mundo posible’”. Y el
Ciberfeminismo “es un potente recurso para ello”. En este



sentido, considera “imprescindible hacer un mayor esfuerzo
en compartir conocimiento, en la democratizacién del uso de
las tecnologias, en el aprovechamiento de los recursos y sin
duda en la transformacién de los mismos”. No obstante, Re-
medios Zafra introduce un matiz a estos argumentos, pues se
plantea si realmente una red transnacional resulta positiva
si no va acompafiada de pequefias redes, y advierte que ese
tejido global puede conllevar una homogeneizaciéon que eli-
mine las subjetividades que no tienen por qué coincidir bajo
un dnico epigrafe.

5.7. Distintas visiones sobre los Ciberfeminismo/s.

“El Ciberfeminismo... jno siempre es social?”, se pregunta
Mujeres J6venes. “Yo creo que todo feminismo es social”,
afirma Remedios Zafra. Estas dos respuestas a la cuestién
sobre su idea de qué es el Ciberfeminismo social nos pu-
sieron alerta sobre otro de los posibles a priori de nuestro
cuestionario. Pues nuestro punto de partida en este sentido
es la distincién que realiza Montse Boix entre los trabajos
de VNS Matrix, considerado como Ciberfeminismo radical;
los de OBN, insertos en un Ciberfeminismo conservador; y
el que ella misma bautiza'® como Ciberfeminismo social, que
culmina el desarrollo de los anteriores trabajos con la co-
nexioén a los movimientos antiglobalizaciéon neoliberal y a los
grupos activistas en defensa de los derechos humanos “esta-
bleciendo puentes entre estos movimientos y el feminismo y
proclamando el uso estratégico de las nuevas tecnologias y
el espacio virtual en la transformacion social”. Es mds, Boix
sostiene que “el Ciberfeminismo social pertenece a corrientes
de pensamiento, preocupaciones, avances teéricos y practi-
cas muy diferentes con respecto a las que sostiene el Ciberfe-
minismo radical, pues estd asociado a organizaciones, redes
y movimientos sociales que han incorporado las TICs como
canales de comunicacién con una tradicion de pensamiento
y accién anterior a la aparicién de las redes e Internet donde
grupos tradicionalmente marginados reclaman nuevos espa-
cios politicos”. Sin embargo, esta divisiéon resulta para Reme-
dios Zafra un tanto artificial, como podria serlo, anadimos
nosotras, la que distingue al Ciberfeminismo del Tecnofemi-

10 En el texto del que es coautora Ana de Miguel “Los géneros de
la red: los Ciberfeminismos”, publicado en el afio 2002.
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nismo'!: Zafra entiende que ambos tienen mucho en comtn,
pues hacen hincapié en que “en la tecnologia hay retos fun-
damentales para el feminismo”; que es lo mismo que defiende
Boix como prioridades para el Ciberfeminismo Social, como
la educacién tecnoldégica femenina, la inclusién en la red de
contenidos que contemplen los intereses de las mujeres y el
desarrollo de politicas que tengan estrategias feministas. Asi,
practicas alternativas como el hackactivismo no serian sino
un eslabon més de ese empefio por “cuestionar la realidad
vigente”, como plantea Mujeres Jévenes; por resistirla, cues-
tionarla y contestarla, segin Ciudad de Mujeres. Remedios
Zafra cree que es sin duda una de las formas de reivindicar
mads visibilizadoras porque convierten una accién en noticia y
la difunden, induciendo asi a la reflexion.

6. Conclusiones.

Si las primeras conclusiones que extrajimos al hilo de la ex-
periencia en la recopilacion de los discursos necesarios para
acometer esta fase de la investigacién nos permitieron hablar
de fisuras entre la praxis on line y la offline, y entre la teoria
y la praxis ciberfeminista; el andlisis posterior de las entre-
vistas nos ha permitido desdibujar esa frontera, aunque no
borrarla del todo. Pues como afirmamos en su momento, po-
demos seguir incidiendo en la idea de que el Ciberfeminismo
es una cuestion vital para todas, aunque por supuesto, con
ciertos matices.

La exploracion del material obtenido nos habla del un amplio
abanico de percepciones acerca de qué es el Ciberfeminismo
como movimiento politico y social y cudl es su significado
y alcance. Es decir, que el Ciberfeminismo, considerado por
algunas de las entrevistadas como un “nuevo feminismo”, se
concibe como el uso de las nuevas tecnologias para la militan-
cia, como una herramienta que permite el cuestionamiento
de las identidades dicotémicas, como un impulso para pro-
mover el acceso de las mujeres a las TICs y romper la brecha

11 El Tecnofeminismo se podria definir como un movimiento
que entiende la politica como caracteristica inherente de la red,
e insiste en la importancia de la perspectiva de género a la hora
de analizarla. Seria la soluciéon 6ptima para derribar las barreras
que bloquean el acceso de las mujeres al control de las tecnolo-
gias (Judith Wajcman).



digital y la tecnofobia en la que se instruye a las mujeres,
como un lugar desde el que promover flujos de informacién y
comunicacion desde una perspectiva de género.

Sin embargo, la coincidencia es total en cuanto a la percep-
cién del caracter reivindicativo (politico y de derechos de
la mujer) de la praxis feminista on line: pues, como plantea
Mujeres Jovenes, “solamente la manera de organizar una pa-
gina ya es politica”. Como dijimos, la mayoria sostiene que la
praxis feminista on line no tiene un horizonte diferente al
resto de feminismos: “mismo fin, diferentes caminos para
llegar”, segin Mujeres Jovenes; “trabajar a dos velocidades”
con un objetivo similar, de acuerdo con Ciudad de Mujeres.
Esto supone que el Ciberfeminismo tiene siempre una preten-
sién de cambio social. Otra cosa es el papel que ejerce la red
en este sentido, para unas mas amplificador y complemen-
tario de las acciones offline que para otras, que consideran
que la praxis on line puede ser un motor incluso del trabajo
no virtual.

También apuntamos madas arriba que la cuestion sobre la
percepcion del Ciberfeminismo como un instrumento que
hace posible el desarrollo de nuevas identidades femeni-
nas en Internet habia resultado mas controvertida. Encon-
tramos aqui distintas visiones, desde la de Mujeres J6venes,
para quienes plantearse esta cuestion en un contexto desigual
para hombres y mujeres no es pertinente; hasta la de Montse
Boix, para quien la red ha permitido la liberaciéon de corsés y
el surgimiento de nuevos mitos y metaforas que favorecen el
hecho de que ser hombre y mujer hoy en dia sea algo distinto.
Ciudad de Mujeres observa una transiciéon en la construccién
de identidades en Internet desde una “no-identidad” hacia
un “nosotras”, mientras que para Remedios Zafra, la red ha
permitido la intervencién, el desmontaje y la critica en el &m-
bito de las identidades individuales pero no tanto en el de
las colectivas. También advierte, y no es la tnica, de que en
Internet prosigue la inercia de los estereotipos y la reiteracion
de los modelos dicotémicos.

El debate sobre la pervivencia o no del esencialismo en la red
que tratamos de promover ha resultado un tanto infructuoso.
Esto es debido a que las entrevistadas conciben sobre todo el
Ciberfeminismo como algo plural y coinciden en que bajo
este concepto deben tener cabida tanto visiones del feminis-
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mo de la igualdad como del feminismo de la diferencia. El Ci-
berfeminismo, dice Remedios Zafra, estd por hacer, y en ese
camino, la pluralidad y la diversidad son consideradas como
las mejores herramientas.

Hay confluencia también en sus discursos sobre la oportuni-
dad que los espacios creados desde posiciones feministas,
democraticas e igualitarias en la red ofrecen al empodera-
miento de las mujeres. Esto es posible, y aqui también estdn
de acuerdo, siempre y cuando esos espacios favorezcan su
incorporacion y participacion en &mbitos de generacion de
pensamiento y opinién. Los planteamientos sobre las ven-
tajas que Internet ofrece para la visibilizacion y el empode-
ramiento de las mujeres y sus correlatos criticos que vierte
Remedios Zafra son muy iluminadores en este sentido. Zafra
observa que la red ha posibilitado a las mujeres ser produc-
toras ademds de consumidoras, y ha permitido un acerca-
miento entre los espacios publicos y privados. No obstante,
no podemos obviar que la jerarquizacion estd presente ahora
en el acceso a los contenidos (;qué es lo mas visto en Internet
sobre las mujeres si no la pornografia?), y que la tecnologia
ha obligado a muchas mujeres a retornar al hogar del que
acababan de salir.

Por tanto, como vemos, las miradas utépicas y distopicas so-
bre el influjo de las nuevas tecnologias se combinan en sus
discursos. No obstante, son conscientes de que hoy es impo-
sible sostener esa mirada utépica que fue el motor de trabajo
de las ciberfeministas tanto en el &mbito artistico como en la
practica feminista en los inicios. Por eso, plantean una visién
utépica, necesaria para seguir avanzando, pero también ldci-
da y realista, que ponga de relieve la concentracién del poder
de la red y las nuevas formas de jerarquizacién en el acceso
con lo que conllevan para las mujeres. Podriamos hablar en-
tonces, como hace Remedios Zafra, de que el Ciberfeminismo
estd viviendo un momento post-utépico.

La mirada utépica se mantiene no obstante como sostén para
seguir trabajando por otro mundo posible, el objetivo funda-
mental de muchos colectivos sociales y de mujeres a los que
la Red se les revela como un instrumento importante para
avanzar en esa meta. Pues como plantean las entrevistadas,
Internet favorece la generacion de redes y pactos entre muje-
res, y por tanto es el medio adecuado para que aflore una red



social feminista transnacional, la cual, como matiza Zafra, no
deberia sin embargo dejar de lado las subjetividades de todas
las pequefias redes que conformarian esa global.

La controversia sobre si es pertinente una taxonomia de los
feminismos como la que plantea Montse Boix entre Ciberfe-
minismo radical, conservador y social ha resultado rica y es-
clarecedora. Como ya explicamos, nuestro punto de partida
era invitar a las entrevistadas a reflexionar sobre su concep-
cién del Ciberfeminismo social entendido como lo concibi6 y
bautiz6 la propia Boix. Pero nos encontramos con respuestas
que hablaban por si solas: y es que, como nos plantearon,
;el Ciberfeminismo acaso puede no ser social? La distancia
que creiamos mayor entre Ciberfeminismo y Tecnofeminismo
también se nos ha manifestado corta y estrecha, lo mismo
que con las préacticas mds subversivas como el hackactivis-
mo, consideradas como necesarias y sugerentes por su labor
visibilizadora.

Podemos concluir por tanto afirmando que el Ciberfeminismo
es una auténtica oportunidad para la praxis feminista es-
paiiola on line, un ambito vivo en construccién y una forma
de vida para las ciberfeministas que se expande mds alla del
trabajo de las comunidades virtuales.
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ANEXO 1

Portales sobre praxis feminista on /ine: responsables y fundadoras.

| MUESTRA

PAGINA

URL

. E-Leusis

http://www.e-leusis.net/content/home/default1.asp

. Spai de Dones

http://www.pangea.org/dona/

. Ciudad de mujeres

http://www.ciudaddemujeres.com/

. Arte Final

http://www.artefinal.com/

. Mujeres en red

http://www.muijeresenred.net/

. Red feminista

http://www.redfeminista.org/

. Lkastro

http://www.lkstro.com/

. Sin género de dudas

http://www.singenerodedudas.com/

© |0 | N | |O |~ |W

. Habitar en .Net

http://www.2-red.net/habitar/tx/text1.html

10. Mujeres TICs

http://www.mujerestic.com/

11. Campuseras http://www.campuseras.com/blog/
12. Entretodas http://www.entretodas.net/

13. Mujer Palabra http://www.mujerpalabra.net/

14. E-Mujeres http://www.e-mujeres.net/

15. Voz de mujer http://www.vozdemuijer.org/

16. Lo personal es politico http://www.lopersonalespolitico.com/

17.

Mujeres para pensar

http://mujeresparapensar.wordpress.com/

18.

Federacion de mujeres progresistas

http://www.fmujeresprogresistas.org/

19. Mujeres jovenes http://www.mujeresjovenes.org/

20. Fundacién mujeres http://www.fundacionmuijeres.es/

21. Penélopes (sp) http://www.penelopes.org/Espagnol/
22. Femiteca http://www.femiteca.com/

23. WEB-era feminista http://weberafeminista.blogspot.com/
24. Mujeres y salud http://mys.matriz.net/

25. Ca la dona http://www.caladona.org/index.php
26. 2-rednet Eggzjgz:gg::ggrzafra/

27. Dones en Xarxa http://www.donesenxarxa.cat/

28.

Escuela abierta de Feminismo

http://www.escueladefeminismo.org/
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MUESTRA DEFINITIVA

PAGINA

URL

. E-Leusis

http://www.e-leusis.net/content/home/default1.asp

. Spai de Dones

http://www.pangea.org/dona/

3. Ciudad de mujeres http://www.ciudaddemujeres.com/
4. Muijeres en red http://www.mujeresenred.net/

5. Red feminista http://www.redfeminista.org/

6. Sin género de dudas http://www.singenerodedudas.com/
7. Mujeres TICs http://www.mujerestic.com/

8. Entretodas http://www.entretodas.net/

9. Mujer Palabra http://www.mujerpalabra.net/

10. E-Mujeres http://www.e-mujeres.net/

11. Voz de mujer http://www.vozdemujer.org/

12. Lo personal es politico http://www.lopersonalespolitico.com/
13. Federacion de mujeres progresistas  http://www.fmujeresprogresistas.org/
14. Mujeres jévenes http://www.muijeresjovenes.org/

15. Fundacién mujeres http://www.fundacionmuijeres.es/

16. Penélopes (sp) http://www.penelopes.org/Espagnol/
17. Mujeres y salud http://mys.matriz.net/

18. Cala dona http://www.caladona.org/index.php
19. 2-rednet Egg;;g:::igzzrzafra/

20. Dones en Xarxa http://www.donesenxarxa.cat/

21.

Escuela abierta de Feminismo

http://www.escueladefeminismo.org/
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3.8.
Metodologia
y resultados

de la V Fase-
grupo de
trabajo VIII:
Difusién de
resultados
de la
investigacion

Difusion, publicaciones y participacion con comunica-
ciones en congresos de Sonia Nuiiez Puente y Maria E
Sanchez Hernandez Investigadores principales del I+D
durante la realizacion de la investigacion:

1. TITULO: “El Ciberfeminismo. Uso y creaciones de identi-
dades en la web social”.
VOLUMEN/PAGINAS/EDITORIAL/ANO: Edita: Universi-
dad Nacional de La Plata -Buenos Aires- Argentina. Ami-
cus. Roble: Red de Bibliotecas, 2008.

http://www.amicus.udesa.edu.ar/6bibliotecadigital/
ponencias/ MARIA%20CONFERENCIA%20
CIBERFEMINISMO.pdf

2. TITULO: “La representacién/presencia de la mujer en los
medios de comunicacién.”
VOLUMEN/PAGINAS/EDITORIAL/ANO: Monogrifico de
Feminismo/s: Edicién y Coordinacién, Sonia Nufiez Puen-
te. Numero 11, Junio 2008. 175 pags.

3. TITULO: “Redes sociales, comunidades virtuales y Ciber-
feminismo: una aproximaciéon a las practicas feministas
espafolas on line”.
VOLUMEN/PAGINAS/EDITORIAL/ANO: Editado bajo el
respaldo de la Revista Indexada “Santiago”, de la Universi-
dad de Oriente. Santiago de Cuba, 2009. ISSN 1729-3812.

4. TITULO: “Ciberfeminismo y mitopoiesis: Netianas de Re-
medios Zafra”.
TIPO DE PARTICIPACION: Comunicacion.
Coloquio Internacional. “Asi hablan y escriben las mujeres”.
LUGAR DE CELEBRACION: Berna. Universidad de Ber-
na, Suiza, 2009.

5. TITULO: “Ciberfeminismo y practica feminista on line:
analisis de los principales portales espafioles”.
TIPO DE PARTICIPACION: Comunicacion.
I Congreso Internacional Género y Frontera.

LUGAR DE CELEBRACION: I[UEM-Universidad de La La-
guna (Tenerife), 2009.



TITULO: “Nuevas dimensiones de la corporalidad a tra-
vés del Ciberfeminismo”.

TIPO DE PARTICIPACION: Comunicacién.

I Congreso Internacional de Cultura y Género. La Cultura
en el Cuerpo.

LUGAR DE CELEBRACION: Seminario Interdisciplinar
de Estudios de Género (SIEG). Universidad Miguel Her-
néandez de Elche, 2009.

TITULO: “La presencia del feminismo en la Red. Valora-
cién de la calidad de los hiperdocumentos sobre Ciberfe-
minismo”.

VOLUMEN/PAGINAS/EDITORIAL/ANO: Servicio de Pu-
blicaciones Universidad de Castilla- La Mancha, [articulo
en prensa, 2010].

TITULO: “Ciberfeminismo: género y red desde la practica
feminista”.

VOLUMEN/PAGINAS/EDITORIAL/ANO: Monografico de
Asparkia, 2010.

Asistencia a coloquios, congresos y jornadas:

1.

2007: VII Coloquio Internacional de Ciencias de la Docu-
mentacion dedicado a la perspectiva de género. Universi-
dad de Salamanca.

2008: II Congreso Latinoamericano de Antropologia. Uni-
versidad de Costa Rica.

2008: VI Jornada sobre la Biblioteca Digital Universita-
ria. JBD. Universidad Nacional de La Plata —-Buenos Ai-
res- Argentina.

2009: 1II Coloquio Internacional “Estudios de Genero:
Teorias y Préacticas”. Santiago de Cuba. Universidad de
Oriente, Cuba.

2009: Coloquio Internacional “Asi hablan y escriben las
mujeres” en la Universidad de Berna (Suiza).

2009: I Congreso Internacional de Cultura y Género: “La
Cultura en el Cuerpo”. Universidad Miguel Herndndez de
Elche.

2009: I Congreso Internacional Género y Frontera. [IUEM.
Universidad de la Laguna.
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Los resultados obtenidos en la investigacién se han detalla-
do de manera sistemadtica en cada una de las distintas fases
en las que se ha divido el proceso de investigacion. Dichos
resultados se pueden sintetizar, no obstante, en uno de los
hitos del proyecto de investigacion: el estudio pormenorizado
de la situacién de la mujer en las practicas comunicativas en
Internet (en la vertiente de produccién y representacioén) que
toman como referente tedrico el Ciberfeminismo. Las conclu-
siones de este primer objetivo del proyecto se plasman, por
su parte, en el andlisis de la elaboracién y transmisién de un
discurso feminista orientado al uso y creaciéon de identida-
des en un nuevo espacio de comunicacién y que se explora
en las entrevistas en profundidad que se han realizado. Por
su parte, y de manera paralela a este objetivo primario, se
ha desarrollado también un cuerpo tedrico sobre las dltimas
aportaciones del fenémeno ciberfeminista en los Estudios
de las Mujeres desde una doble perspectiva: de un lado, el
Ciberfeminismo como préctica artistica y, de otro, el Ciber-
feminismo como teoria politica. Las conclusiones obtenidas
en dicho estudio nos han permitido dar un paso mds en la
teoria de la construccion y la representacion de la identidad,
y mds concretamente en Internet. En definitiva, se ha plan-
teado una mirada analitica al nuevo espacio de comunica-
cion, Internet, que lo es ademds de relacion social, intentando
establecer qué implicaciones de género conllevan las practi-
cas comunicativas. A tal efecto, se ha construido y puesto en
funcionamiento una pagina web que sirve tanto como soporte
informativo de los resultados obtenidos en el proceso de in-
vestigacion como de plataforma en la que el equipo investi-
gador ha obtenido una estimacion de la percepcion real del
uso del Ciberfeminismo. Esta percepciéon se ha centrado en
analizar y sistematizar la conceptualizacion del Ciberfeminis-
mo como movimiento social y politico feminista on line y las
posibilidades que éste presenta en la nueva praxis feminista
en Espafia. De este modo, se ha llegado a la conclusion de
que las préacticas comunicativas orientadas al Ciberfeminis-
no en la Red en Espafa han redefinido la aportacién de los
estudios de representacion y construccién identitaria como
componente comunicativo. Esta redefinicién, segin los re-
sultados de nuestro estudio, se ha orientado a la identifica-
cion de las desigualdades en la produccion de estereotipos
resultantes de las practicas comunicativas presentes en los
portales dedicados al Ciberfeminismo y que hemos analiza-
do en nuestra investigacion. Por su parte, y ahondando en



esta primera conclusién obtenida en las primeras fases del
proyecto de investigacién, en el andlisis discursivo del fené-
meno tedérico del Ciberfeminismo realizado con el objetivo
concreto de inventariar y categorizar un corpus esencial del
movimiento Ciberfeminista como herramienta politico-reivin-
dicativa, se han obtenido una serie de conclusiones relativas
al Ciberfeminismo en Espafia, tras identificar los distintos
portales centrados en la definicién y uso del Ciberfeminismo
como herramienta tedrica y como procedimiento generador
de identidad mediante la actividad politica. Estas conclusio-
nes se centran en la visibilizacién de las relaciones de género
que vertebran la articulacion teérica del Ciberfeminismo. En
este sentido, las entrevistas semiestructuradas nos han servio
para cerrar las conclusiones obtenidas en las diferentes fases
del proyecto. Con la realizacién de entrevistas en profundi-
dad a activistas y tedricas feministas espafiolas nos hemos
acercado de primera mano a su percepcion personal del sig-
nificado y alcance del Ciberfeminismo. Pero ademads, a partir
de sus discursos se ha incidido en su concepcion del potencial
reivindicativo del Ciberfeminismo como movimiento politico,
asi como en la relacion entre las reivindicaciones feministas
on line y offline y como ambas difieren o acercan sus posturas
y objetivos. Asimismo, se han recogido sus impresiones so-
bre si el Ciberfeminismo es un instrumento que hace posible
el desarrollo de nuevas identidades femeninas en Internet,
y, a partir de su experiencia personal como responsables de
portales feministas, se ha reflexionado sobre la utilidad de
la praxis feminista on line para la construccion y el desarro-
llo de nuevas identidades femeninas. Esa experiencia directa
también nos ha resultado muy valiosa para investigar acerca
de su percepcion de la utilidad y los problemas que conlleva
la construccion de nuevos espacios especificos para mujeres
en Internet y sobre si el Ciberfeminismo se considera como
un instrumento que hace posible la creacion de esos nuevos
ambitos. En este sentido, el Ciberfeminismo no sélo se in-
teresa por como nos relacionamos en Internet, sino que se
preocupa también por los condicionantes materiales que vie-
nen dados por la propia industria del hardware y el software,
y por los contextos donde se forma a las personas a las que se
les orienta hacia un uso tecnolégico mas normalizado o hacia
una cierta tecnofobia (como seria el caso de las mujeres). Este
planteamiento critico del Ciberfeminismo también se observa
en las reflexiones de las tedricas entrevistadas que se centran
mas en las posibilidades de uso de las nuevas tecnologias en
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Internet y en la necesidad de favorecer la informacion y la
comunicacion entre las mujeres del mundo. Sin embargo, se
observa una coincidencia al reflexionar sobre el cardcter rei-
vindicativo (politico y de derechos de la mujer) de la praxis
feminista on line, ya que solamente la manera de organizar
una pagina ya es politica. Por tanto, toda praxis feminista po-
see un cardcter reivindicativo, unas veces mas explicito que
otras, pero siempre hay una pretensién de cambio social.

Podriamos decir entonces que la praxis feminista on line no
tiene un horizonte diferente al resto de feminismos. Es decir,
se tratarfa de un mismo fin con diferentes caminos. Eso si,
las nuevas tecnologias permiten amplificar las denuncias y
coordinar estrategias y acciones, y en todas las iniciativas,
el trabajo presencial de las mujeres y organizaciones, com-
binado con las acciones virtuales, ha sido decisivo para que
concluyeran con éxito.

En lo relativo a la creacién de identidades, hemos concluido
en nuestra investigaciéon que Internet ofrece la posibilidad de
intervenir en las identidades, de facilitar el desmontaje y la cri-
tica de la forma en la que las construimos, porque la red per-
mite tiempo de reflexion y nos convierte ademds de en espec-
tadores, en productores y en agentes activos en ese contexto
de intervencién de nuevas identidades. Sin embargo, el mayor
obstaculo estd en que si bien puede haber cambios subjetivos,
personales, para que se produzcan cambios identitarios colec-
tivos, es preciso que los vinculos entre las colectividades sean
distintos a los que en este momento los cohesionan.

Retomando esta Gltima conclusién de nuestro proyecto de in-
vestigacion, creemos que es necesario profundizar en las estra-
tegias colectivas de colaboracion on line en relacién a la praxis
feminista en Espafia. Existen todavia espacios de accion colecti-
va e individual on line que no han sido estudiados ni, por tanto,
se ha obtenido una visién determinante del alcance de las estra-
tegias de acci6n feminista en la Red. En este sentido, conside-
ramos primordial continuar investigando el drea de influencia
de la praxis feminista on line en nuestro pais que se muestra
extraordinariamente activa en &mbitos concretos como el de la
lucha y el activismo contra la violencia hacia las mujeres. Los
posteriores estudios e investigaciones sobre el Ciberfeminismo
y la praxis feminista on line en Espafia deberian, por tanto, en
nuestra opinién, orientarse hacia estos nuevos objetivos.
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