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Presentacion

Fste libro se justifica porque on la Television se oftecen inin-
terrumpidaments modsios de mujeres v de varones; y porque
ese Mujo de imagenses tenc alguna influencia en las concep-
ciones de ellas v de ellos que llegan a wener relevancia social
Es, por 1o anto, un estudio de las representaciones de cada
género que la comunicacion pablica propicia a través de la
1elevision.

Acabo de afirmar gue en la comuenicacidn televiseal exisipn
representaciones de cada génerc, ¥ anticipdndome a o gque
se comprobard en este texin, anadiré que en muchas ocasio-
nes. ¥y en relacion con rasgos individuales y colectivas muy
impartantes, son distintas las figuracienes que se hacen del
"nosatros” y del "vosotras”, A mayor abundamicnto, lambién
sefialaré gue tales distinciones generalment: son cstereotipa-
das y por lo tanto prejuiciesas. (Quede igealmenic subrayade
que esos tralamientos diferenciales pusden ser oy inflluyen-
tes en la antoimagen v las heteroimagenes que cada mujer y
catda varin elaboran para concebirse & cllos mismos, y a las
personas del propio ¥ del otro género,

Vstas ebservacionos previas son necesavtas g incluso impor
tantes; pers muy banales, porgue redundan en la gue todo el
mundo sabe: 1a television es estereolipadora; la wlevision in-
fluye con sus estercotipos masculines y femeninos en los pre-
Juicios sociales en tarne a los génecos. El wrabajo que en osta
ocasion &¢ ha realizado para conacer las represcntaciones te-
levisivas de mujeres y de varones, seria tan desmesurado
coma inatl], si pretendiese la mern comfrmacidn de asas con-
clusiones anunciadas. (Juisnes han patrocinado este estidin
¥ quienes lo hemos realizado estamos mds interesados en
averiguar alge de lo que todavia oo se sabe. ¥ on explicar
algo de lo que todavia no se comprende;



al Mo se sabie todupin cudles sor las estructuray y lox con-
tenidos concretos gue conforman y wliptentonr fas imdgenes
respectivas de ios verones ¥ de las mujeres. Ese desconoci-
miento impedia, ademds, establacer las continuidades y las
rupturas que existen entre los relatos televisuales, en los que
aparecen representaciones femeninas y masculinas, y las ri-
presentaciones culturales de cada género, que se han trans-
mitida por los relatns pre-televisuales (p. o mitos, cuentos,
novelas, dramas, poemas, ete.h

b} Na se comprendion todavia las razores por les que fa te-
levisign geaera inevitablemente estereotipia cuando produ-
ce modelos de mujeres y de cerones, Ese efecto se observa
con independencia de que tales modelos sean el resultado de
una figuracién (p. e., cuandg se “inventan” un persenaje
para un spe! de publicidad) o de una presentacian (p. e,
cuando las prrsonas —corientes o [anesas— que intervie-
nen en los programas se describen a ellas mismas y a los
deméds). Ese desconacimiento también ha impedido e diag-
nostico: es degir, no pecmitia recongeer cuales son fox for-
mas lelevisuales de leatamiente de los géneros responsables
de las representaciones prejuiciosas. A su vez, la ignorancia
dr cimo funcionan esas modalidades narrativas, impedia
sahor si pueden ser o no meodificadas para disminuir les
efectns prejuiciosos,

La organizacion de este libro se corresponde con los dos ob-
jetivas enunciados aunque se sigue otro orden, que no coinck-
de con las etapas de la investigacicn, sino con la logica de la
exposicion:

» Anies de presentar el estudio, s e ofrece al lactor la ficha
técnica de dicha investigacidn,

s A continuacion, deseribo, en primer lugar, las formas tele-
visivas de producir las presentaciones ¥ las representaciones
genéricas en ol capitalo Lex modalidades televisivas de pro-
ducir estercotipia sobre fos géneros”. Propongo algunas ex-
plicaciones releridas a las cagsas que generan las represen-
taciones rsterectipadas ¥ prejuiciosas en este medio de co-
municacidn: consideracionns gue derivan de los datos obtent-
dus.

+ Sigue la exposicion de las estruciuras y de los contenidos
cormospondientes a las imdgenss de las mnujeres y de los va-



remies en la television. Bl tema se ha tratade con la sigoiente
sistemdtica:

Comienza Esperanza Martin Serrano, describiendo aquellas
reprasentaciones culturales. relativas al pénero, que e anti-
eiparon en mochos afios, & ineloso en milenios, a ia apari-
gion de la televisidn, Es pertinente tomar en consideracion
gsus narraciones en este lihen, porque ahora siguen siendo
referanciadas en los relatos televisuales: en ocasiones, pacn
a nada transformadas; en otros cases, complefamente rees-
tructuradas. El capimela se Hwla "Las imdgeres de fns mufe-
res. {na aproximacion desde lq historia”™

Inlaro con el estudio de Esperanza describiendn quince ma-
delos telavisuales de relatos en torno & la naturaleza de los
hombres y de las mujeres. iistos esguemas narrativos pre-
tenden explicar las representaciones gue en la televisidn
existen de los géneros; concretammente de sus respectivas
cualidades, fisicaz v morales; de sus motivaciones ¥ necesi-
dades; y de sus dilerentes capacidades, roles, lunciones y
preeminencias sociales. Bl eapitulo se denomina “Modelos
argquelipicos de fo megjer en lo telebision”™

Continda el estudio de Vicenle Baca en el gque 58 encusnlra
un halance previo de los rabajos que so han levado a cabo
en lispafia relacionados comn ins imagenes gendricas. FEl capi-
telo ileva el titule de “F aralizis de los Bepresentociones Su-
ciafes de fos (éneras y los Estndios e fa Mufer, en Espania”.

= §:| saportc ernpirico de tadas estas reflexiones se encuen-
tra en ol estudio de contenido realizado sobre la publicidad.,
¥ sobre los programas cara al pablico, para el Institute de la
Mujer, a lo large de los aflos 1992- 19493, A la exposicidn de
los resultados obtenidos se dedica todz la segunda parte dol
libro, que comienza con un resumen de lodas las conclusio-
nes gque se han derivado del estudio.

La exposicion detallada de los contenidos esenciales que con-
frrman en la television los modelos de vatones y de maujaeres
osta desarrollada en doee capitulos. Se puede comprobar gue
en el andlisis de estos datos, se cncucntra una riqueza de in-
formacion muy destacable, Supongn que otras personds po-
dridn obtener de esas mismas fuentes, nuevas observarinnes
y otros usos diferantes de los gque nosotros hemos alcanzado.



in

fuienes hemos escrito este liboo, previamente realizamos el
analisis de los datos, tarea en la que tambidn padticipd [ma-
culada Bafiuelos Moreno. isabel Maria Huix Cabve, Carmen
Jiméner Yeuacel, Maria Blanca de Dviego Rivas, Lidia Marta
Elia Reuvain, Almudena Gaecfa Pdramo, Paz Cimara Melgo-
sa. Amalia Diag Madin y Victoria Cuadros Lizarraga. traba-
jaren pasande la informacion del medio a los protoceios de
andlisis. Fn ODEC se vonstruyeron los programas y se Droce-
saron los datos, Amadia Diaz ¥ Gloria Gomez realizaron ol
procesamiento de textos.

Fi institme de la Mujer nos ha proporcionade, ademas de la
financiacién ¥ €] apoyn administrativo, la bertad ¥ la com-
prensidn necesarias para que fuese posible un disefie tan
abierte ¥ ambiciose come el que aqui s& ha pretendido,

Madrd, verano de 1994
Minuel Martin Setrano
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{hjelivos
ldemtificar y diferenciar:

a) las representacienes de las muieres ¥ de los varones gue
se proponen on la television;

b] fas modalidades de expresiin comuRicaiiod que se em-
ploan en la televisién para representar a cada género,

Materiales de andlisis

Los relatos que exister. en dos tipos de productos comunica-
thvns:

1.7} En los spots publicitarios en los gue aparexcan hombres
Po mujeres.

2.°] En les programas de television en ios gue participan
hambres yfo mujeres, ofreciends informacion sobre elles
nismus, ¥ /o subre personas de su propie género o del géne-
ro opuisto.

Univirso

1.) La produccidn publicitaria de spars, con personajes ho-
manos, difundidos por wdas las cadenas de televisian, desde
el verano de 1992 hasta el verano de 1993, bEn total, el uni-
varso de spots incluye 2215 unidades; que proporecionan un
total de 13.290 personajes.

2" La produccidn de programas con participacion de pabli-
co en las cadenas piblicas y privadas gratuitas que se captan
en Madrid (TV-1; TV-2; Tele 5; Antena 3 ¥ Telemadrid). El
perisdu geotado para ol andlisis se corresponde con el de la
mucstra de spoks. [neluye on minimo de 2.976 programas y
un maxima de 3.224; con un volumen cstimado de 57.000
actores de amhas géneros.

Muestra

1.% De spots: 225 anuncios, que proporcienaron 1.394 per-
SONA[ES,



2 De programas: £0 programas que proporcionaron 1.268
actores.

Seleccidn muesirat

1%y De spots: Aleatoria dentro de cada cuota, 1as cuotas se
establecieron respecio 2 los tipos de producks o servicio gue
se anunciaba, segin la clasificacion de Nigisen £ REPRESS.

2.7 De programas: Aleatoria dentro de cada coota; esas cun-
tas s¢ establecicron segin la cadena, mes, frecuencia de oimi-

sion ¥ género del programa.

La relacidn de spats analizados es la siguiente:

MUESTHA AMLIAL ESTRATIFICADS DE ANURNCIOS PUBLICITARIDS
Estrenados en el perioda Yerano 1932 - Frimavera 1933
Cuota da la muestra par eslaciones
Spots Cuota de la
COMN PRrsonajas Mmuestra Varano Otong  Inwviemo  PrAm,
Sector humanos % pur sacior a9z gz §2-93 23
1 Afmentacion s 14.2 32 a B 8 B
2 Bebidas 12 &1 Lh| 3 3 z 3
3 Comercio 160 72 18 4 4 4 4
4 Culgra o 30 e 18 18 1B 18
5 Finanzas 43 4% 10 2 3 2 3
& Hogar a7 25 i y 2 1 1
7 Limpeza B 39 ] 2 2 2 a
8 PesfLmera 13z 59 12 3 3 a 4
2 Transporte 208 8.4 21 G 5 5 5
10 Textil 41 18 4 1 1 1 1
11 Warios 302 1356 n 8 g ¥ a
TOTAL Z.2th 10014 e2h &7 AT &3 o8

13
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La relacion de programas conerclos ¥ su pénero COrrespon-
dienite, que han formado parte de la munstra para esie estu-

dio, es la siguiente:

— — —
CONCURSOS
Eanue bola Werang 92 TVAM
ATIOr & pruTEe visha Olono 92 TUAM
£Da g tribu eras? Ctofio 32 - Invierrs 92-93 TVRM
Lora da miel Inviemo 92-83 Tk
Suparmarket “erano 92 ANTERA 3
Coragidn da mekin Werano 912 ANTERS 3
L& herienda Werdnn 92 AnTER
La Guarderia o 92 ANTENS 3
El Supeigono o 92 ANTERS 3
Eu media naranja Inviemo 32003 TELE T
Yivan kos novios Irviemo 32-83 TELE 3
Provgvesa 33
Cieddos pacdnes Frimeavera 53 TELE &
Todo por la pasta Frimayera 53 TELE
Caontacto. .. con tacla Primavera 33 TELE 3
El pracio usto Verano 92 mvemo 52-93 ™E 1
Sinvargaenza Irvigrme 9283 TvE 1
Un, clos, tes... Qo 92, TvE 1
Pr mavera 93
Cairas v Lefras Prirnavara 93; TE 2
Yerano 93

M ta nas que es pear Vavano 52 T 2
L_a vitha a3 jueqo Otofn 92 TE 1
Wivan ks Gompis Werang B2 TELE &
Oué gente tan Juerda Verard B TELE &
Bellezas al agua Yersng 52 TELE &
Supar guay Crodio 92 TELE 5
WIP gLy Ctofo 32 TELE &
Tocko por la pasgta Crtonn &2 TELE &




[ ]
YARIEDADES ¥ ESPECTACULOS
Chan-tata-chan WerarsD H2 TuAM
Data un respio Irwe g 9393 TELE 5
Phmawvera 93
Chaenda Concha oy S, TRE &
Inveernn 92-83
La Cluinla marcha \erano 52, TELE S
I 92-00%
Hola Raffaslla Werano y Otofo 32 e 1
Primgwara 93
Telecinco, ; digame™ Warano y CHoro 52 TELE 5
e
REVISTAS
Wivir en Madnd “Magazine” Verano 92 TWAN:
La ngche sa mupave Ctofo 92 Invierno 92-93 TwaM
Az e la vida Priymavesa 03 Tiahd
El progama de Hermeda Warano D2 ANTEN 1§
Detuatd Ctann a rviemo 92 ATENS
Wiyir, wivir (U ponitc! Irnaerr -3 ANTEMS, 3
Primawvera 93
Sabor a Lolas Prirnavera 93 ANTENS, 5
Telebulen Irneng 92-93 TERES
Fasa la vida CHemo 32, T 1
Irsagne 92532
Frimavera 83
Elshow e la 1° Frimavara 33 ™E
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I |
TEMATICOS
Entrevislas
Madrid, siste dias Primavers 33 Twah
La boca del lcbao Primavera 93 AWTENS 3
Hablando =e entiende |a gents Varano 92; Otofio 92 TELE S
Mesas redondas, patales
Wi L widla Irrigri 203 ANTENA 3
Qusremeos saber Irvieme 9203 ANTENA D
Primavera 93
Dretxtes
La Ciave Ctora 92 AMTENA 3
La roche de Hedmida MoAc 927 Invermo 32-83 anTENA 3
Camastion urgente Inviemo 92-93 TVE 2
Tarlyilas
Hakandn se entende |3 basca Inuvigrng 92-83 ANTENS 3
Frimavera 93
FRealitys showsa,
La maquina de |13 verdad Frimavera 33 TELE &
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Variahles y Categorias creadas para esia Investigacion

Comparacién de las variables ¥ categorias utilizadas en los
protocolos para analizar los anuncios de la publicidad y los

programas:

VARILBLES ¥ CATEGORIAS REFERIDAS AL ACTOR.
COMPARACION DE AMBOS PROTOOOLOS

Publicidad

Programes

+ Funcionas comunicativas del Actor

[Preseniador, ausiliar o azafana; areda;
parbopane_ plco asrEior|
— Caracteristicas piofesiondles del
Presemadr
= Tarea princigal dal Awalar o
Azafata

» Funcicnes naTativas del Parsonaje
En refato

[Lidew; anahanty; fsgalCiator, resaton
ceshnataric: cortrelador

Ingricacion gl Actar en & asunt
o terra que 5o trata en i3 Seccion

LS Misnads Sabegonas)

» Ratgos fisicos:

Cabrnr i DRpAMEnenCianaten; Sknos
G BSETurE, Bobio, ooior del cabako:
e s CUSDD Crul Neslaca B camara
e Provasr Pane; wesl.ann

Rasgos fizoos:

[L3s migmas vanabias y cabegodas]

* Fasgos socipdemogrations:

Mecriedad socia; estack chal; haos;
DiCecacion Tarvlins; staius sowl

Rasgos socivdernografices:
[_z= mismas wanables v Catenomas]

AHETISE:

Lugar i origan; nives O Bl
rEdptn pEriRnEnce 3 grupn Do,
PrIE A 3 ER0oiandn Chicas
ertgutenid 3 i hlan; perlenencia
3 ennprasn

* Rifes
iMmed, rol principal y secuncarios)

 Defirncdn g ot
[Fregunta axertae.
Calegomzadas 4 posherin]

Rirles
[Frofpsiona : olros]

* Dwifiracitn del ron
|=Precula 2omera-.
Calegonizadas & postenon]

— Cualidades alnbuidas al Aol
Protesicnal
[*Pregunta alkesd-.
Clegorizadas o poshenc]




VARIABLES ¥ CATEGORIAZ FEFERIDAS AL ACTOR.
COMAPARACION DE AMBOE PROTOCOLOS [Sontinuadidn

Pubdlcidad Programas
* Asignacion del Ral: * Asionacsdn e Ao
— Aaribuichns por DS chin O — Autaatbuecas v Hetetitnbe wios
argesla:
— Bystoalnbicces y Hetgroatinacios

Cuandades fisicas, socales v
ce e

» {uahdades fisicas, sothales v
merales

|=Preces1a abwrtae. |- Preguinla smerta-.
Categoresdss A pogienon] Categorizadas a postedor]

» Rasgos de personalidad + Rasqos de personahiod
i=Pregarda sl [+Freg. 13 amertae.
Cabegoadas 3 postaron] Cateqonrades & posteninr]

» Azignacion de Cualidades y * Asignacion da Cualidackes y
Rasqos de personalidad al Actor: Aazgos de personalidad.
Fuitpakbe sos ¢ Helerognkaedos — Los qua o Actor 5o alnbeye @ &

mismi;

— Lo qua le atrbuyen 3 Actisr cheas
o ez o distindo genedo;

— L& que el Actor atnbuge 3 otros Gl
TMRTH) £ CSknhn Qe

* Dhjetivos vitales » {hienos vitales
[-Pragunta aieria-. |-Pregganla aDiena-,
Calegorizedas 3 posterorn] Calteprizadas o postieo]
L.ty g » CoMmpofamsentos
|sPragrama abwartas. " Prag.a abwertas,
Calegonzadas & poshenon] Cateqorradas 3 posterion]
* Asgnacion de Oojetivas v * Agignacian de Obetins v
Acciongs a) Actor Comportamisntos,
— Akibuicos por oosarackn — Los gque el Baror 5@ altbuye a5
s

— Los qua |e atnoiyan al Ackor cires
dei mesmo o distinlo pdnes;

— Lo quie e ACkor atrbuyps a oirces Gl
MismH & Gigbnlc gérero

Andlisis de tas Acchones.
— Hatralara: Auriednd; Hatandnoera:
Ejpcutva; Espresha
— Fovmantad: Aos; wagos; Infomekss
— Tiwardst oo orovecic Propes;
Caompartkin; el oo
— Epucain: Conchi: | tares;
Leartnue b 4araa; Mo ks heos, 1anlasea
UHophas o1 Que s 13 300
hecdae O PELmEncs e 3 A0
Comlroiess tha 10 i
Comroioores e Ly accitn
Logro el chrathen propuest

Analisis de los Comporamientos:

= Puraheda: AOanTa; Halenanoama,
Exatos, Exprignd

— oot A ueogng, INomakes

— TRukal ok Teclo; Prope;
Comparido; Dhs Gl

— Ejecunsdn: Conchryo B Lanea;
Cipntrmi |3 area; Mo s hae, s

(anpyes gemacas

OO aqrIneain e cabegornias|

19



20

VARABLES ¥ CATEGORIAS REFERIDAS AL ACTOR,
CORMPARACION DE AMBOS PROTONOLOS (contraacisng

Publicictad

Programas

Raferencias ded Actor a;
+ netitaciones
— ‘Wakaaciin da las mstihucones

+ "Autondacas”
— e o e "2 Aondad”
— Camgn oe priividad sociz dela “au-
Tondad”

» Trasarmiento o Hso e uss y
recibe en [ imierRcns

[Consfa; s SaNtnta; Goctora.
Conde'sa; alc |

o Tratamienic o i que usay
recibe €N |3 Inferacoidn

[La= mismas calbisonas|

+ Compodamiants que adopla y
recane B 1A fleeacckin:

[Seridarilad: antaponemda; Mslensien;
RGN CUEIO, CEER e
SUNRENCIIG. OPMNELn; CreEnialdn,

» Complnamento q.e adopta y
redioe an L3 sieracoin:

|Laz me=Tias Calbgerias|

* (s comportamientos del Actor
ctvservardas an o platd:

Furnar_ beber asonbir; pedic la patabre;
ool i pakiba. cingerse 3l pothco
9219 SHTA; geste.an

v PEricinackin &0 Concursos

[Frsubado; moderdad e gt
T e froeina]




WYARWMELES ¥ CATEGCHIAS AEFERIDAS A LA UNIDAD MNARRATIVA.
COMPARACION DE ARABOYS PROTOOOLOS

Publictdad

Frogramas

» harca ¢ Producto.
Ttk el anungic

* Mombra del Programa

+ Géwvrq chal Programa

+ Cadera

* Fecha da estrenc
[Se raciume & caleganas CoHTILINGS)

* Coalendario de transm.sidn
[Sa recme & Calegorias Sormunes)

» Categonia del procucto

» {uabdades del produssto
|Carmnpans CromELS Lo MRS
el Ac1cw|

« GEnero de la Seccidn

# b 1oTal dlo personagms en o
redato

s Repanorio v numeno ioizl
(R P Soyas BN |3 Secckin

= N7 de personajes masculings

* [ de porsonges masgulinos

* MNP da parsondes femer nos

» M de person@es femerings

s Exislencia o no o antarpalacidn
pubbsiara:
— Geneto oel Ermsar mterpecante
— Gonars ool Receptor ntapelacs

* Prozancia de la avdiencia (visibke,
en al platd y fuera ol platd)

* Funcionas comuricativas de la
aud endia

* Situacitn wial que se describe
on al relalo

(50 rECa)me & Ca'eciEs COmunes)

* Temas que se tratanen ka
2ECCON

[Be recuemi & CAtGrias comures]

+ Puesla en escena:
— Caractensticas del espain
donde sucede la aocin

|5 recire o cabDoorias Goaw i

* Pugsta on esoena:
— Caraciensas dal escendr o
|50 rsurre a Catugoiag oo anas]

s [hrmensdn temnporal e ralato
[eudrmio sucecke)

50 rorurre 3 CABIoHas Soruanes)

a Aclyaidsd de os temas que se
fratan an la secoior

[S30 PR A CRIECHWTAE COmurmes|

21



22

Bibliografia

Henkerk, F. (195900 Log Estereonipes o la Comumided fheroamerica-
mir. L.t Represeniacicn de fos Personajes e los fibros de texta de
friztoria, Facultad de Cioncias de la Infarmacion, Universidad
Complutense de Madrid (Tesis doctoral).

MARTIN SEREAND, M. (1974a): [ Ordre du monde 4 frardrs fa TV,
Présses Universitaires, 14lle. Francia.

— (19748]: “Nuevos métados para la investigacidn de la nstruciura
¥ la dindmica de la enculturizacidn”, Heviske Fapadola de la Opi-
nidn Pablice. julio-sepl., 1" 37, pp, 23-A3.

— (1978a): Lo mediocidn social, Madcid, Akal.

— (19786): *Un méwdo logico para analizar ol significadn”, Reslste
kspafefa de ipvestigaciones Sociologicas. abril-juniv, n.® 2.

— (196 1993); La produceion social de comunicacidn, Madrid,
Alianza Lditorial,

— (1Y81; 182 {98R; 1992 1993); Teorfo de fo comunicacida. T
Epistemolgia y andlisis de fn Referencia. Madrd, Edit Cuador-
nos the la Comunicacidn,



Primera Parte:
Produccion, cambio

Yy permanencia
de las imagenes
estereotipadas
de la mujer

...................................

...................................



CAPITULO 1

Las modalidades televisivas
de producir estereotipia
sobre los Géneros

Meanuef Martin Serrano
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1. Céme planiear ¢l anilisis de la influeneia que ejerce la
teloviston

2. Peculiaridades de la influenciz televisual
3. Forma e&n la que opera la discriminacidn televisuzl

a) En ln telepision predoming ef presentismo y el topo-
CERtrisma

hy En fa televisiion, lax interecciones de las perseRas
ertdn fmtereenidas por lox profesionales del medio de
COMTRICACHT

c) Enfa refepisidn hay poco lugar pora la expresiin de
gctitudes colectivas

di £n e telepision existe ef riesgo do In pérdida ded con-
ired expresive del cuerpo

v} Fr la television no gotian sujetos sine rafes

4. Lz fagcinacidén de lo perecedero




i.a televisidn tiene tanta multiplicidad de programas, gue
scria una ligereza pretender atriboirle vn dnice mango co-
municative dr las personas, y de las representactones refori-
das a las personas. Del drama a la comedta, del concurso al
noticiere, del anuncio a la mesa redonda, se van configuran-
do para la producecian televisual relrrencias, contextes, parti-
cipes, audiencias diversos. Condiclonantes ¥ funciones comue-
nicativas que desafian cualquier pretensidn de reduocir la pro-
duccidn comunicativa a Me esquema de actitudes y de inters-
ses en torno al género: o en relacidn con cualguier otra dis-
tincidn social.,

Lus estudios existentes sobre materiales televisuales demuns-
tran gue tanio las mujeres como los varones son presentados
y representados segdin pautas diferentes, en la publicidad, en
los informativos, en los programas de varicdades vy en cua-
lesquiera otros peoductes televisivos. Por ese es una idea
parcial creer que el pénero fernening o masculine de los suje-
tos prosentes ante las cdmaras, o mencionados en os relatos
televisuales, sea sipmpre el principal ¥ el dnico criterio expli-
cative, de las caracteristicas que distinguen a las imagenes
cofn las que vosoiras y posatros aparecemas en este medio de
comunicacion.

5in embargo, estas advertencias no contradicen ¢! hecho de
que las imdgenes gentricas son estereotipadas, La cuestidn
consiste en averiguar cima es posible que, a pesar de la va-
fiedad de anfoques v la multiplicidad de eriterios que en la
produccitn televisual existen, s madelos alternativos de va-
rones ¥ de mujeras resulten tan sseasoes y lan pobres,

Para alcanzar esa explicacion, sirve de poco pecurrir & inter-
pretaciones confabulatorias, por ciert bastante frecuentes
en el campo en ol que estamos ahora. Poede ser o no Cierto
que los varones controlen la produccidn televisoal ¥ gjerzan
su dominic imponiendo una visidén prejuiciosa del mundo
que supuestamentes sole defenderian cllos, y supuesiamente
solo convendriz a los intereses masculinas. Esa interpreta-
cidn tan general hay que ponerla entre paréntesis cuandn s
diseila una investigaridn como ésta, porque en nada contri-
buye a aclarar cudles son las peruliaridades que tiene ta pro-
duccitn de diferencias entre los péneros por ef recarso a {a
comunicecion lelevisual. 5i algo de especifico existe en la go-
neracidn de prejuicios relativos a vosoiras ¥ a nasotros en la
television, hay gue relacionarle con las peculiaridades que

1. Limo
plantear el
andlisis de la
influencia que
eferce la
telerision



distinguen a la comunicacidén pihlice, ¥ Mas coneretamente
£on ta comumicarion gue recurre a materiales televisados,

b oh ok d 4k F AW EFE S TR RN omomow L I ]

2. Perulinridodes  La comunicacidn piblica es una forma medioda de relacion

de o influencia entre las personas, y de referencia a las personas. Es un

telerisual lruismo que a veces se olvida, gque la esposa, o el marido, con
fuignes CONVIviMmos $on persoRas; en tanto que les persona-
jes de conyuges que en la television aparecen son irdgenes.
Las satisfacciones y las frustraciones proceden de las perso-
nas y no de las imdgenes, por mas qua on ellas proyeclenios
o de ellas wememos elementos con los que alimentar la cspe-
ranza. ¢l desengaiio, el desen. Las caracteristicas oxpresivasy
de la televisidn, le permiten que personas concretas, inchuso
conoridas para el piblico, participen en el programa "a la
vista” e lados y en directo. También son facultades de la te-
levision que lus personajes de fiseidn (por ejemple “l mama”
o “e] ama doe cusa” en los spots) sean encarnados por parso-
nas iguales 4 las audiencias ¥ que actien en situaciones equi-
valentes a las hislorias cotidianas.

Cstas capacidades narcativas favorcoen que ia televisidn sea
valorada por &) comdn de las gentes, comn el inedio de la
mas eficaz "tralizacidn™. Hay que entender por reafizecion la
supuesta capacidad que 1a television tendria para que desa-
parezca la diferencin entre la realidad en la que viven las
personas ¥ la “realidad” gue se les presenta en la pegieina
pantatla. Esa conciencia de que en la televisién no estin las
cosds gue pasan, sinn fes rerreciones medindas de las cosas
que pasan, no la tienen muchas personas. Juienes legan a
eonfundir realidad y realizacion televisual también soelen
atribuir a lu imanetra de presentar las cosas en la television,
el mismo aora de espontaneidad, de objetividad, de verack-
dad, que atribuimns a nuestras experiendias personales, Hay
que sefialar que la televisidn es una institucidn mediadora
que raramentes s¢ ocupa en deshacer ese equivoco.

La television es un medio cuyas capacidades expresivas le
permiten borrar ka conciencia piblica de que &5 vn media-
dor. Ese mecanismeo explics la gran influencia que tiene.
Dicha influencia de 1a welevision es el resultade de una reali-
zacidn que des-realiza. “Desrealizar™ o5 1a téenica narrativa
qua consiste sn hacer equivalentes y por lo tanto sustituibles,
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lvs objetos de referencia y ky imagen ceal que se difunde de
ellos. Por ejemplo, una artista de streep-tease desnuda su
cuerpo ante las cAmaras come si lo hiciese ante posotras. Un
novio arvepentido reconoce piblicamente sus crrores ants
las audiencias come i se confesase on voz alta delantc de su
novia. Con tales desvelamientes se tejen en la television los
velos del ocultamiento. Lo gue en la televisién se va, no es lo
que existe; o e que &3 lo mismo: lo que existe ne es come en
la televisiin se e

La demostracién mas nbvia de esa afirmacidn estd en el desi-
gual manejo que se hace de los temas y de las personas. He
aqui algunos gjemplos: en la vida real, hay mas pacilices ciu-
dadanos que violentos palicias y delincusntes; al contrario de
lo que sucede en la televisidn. En este medio de comunica-
cifn se contabilizan sistemdticomente muchas mas artislas
del esperticulo gue mojeres dedicadas a cualquier olra pro-
fesion. Lu dialéctica “aparecer/no aparecer en televisién”,
“ser/no ser mencienado en la peguefia pantalla”, os el primer
nivel de des-realizacion que genera el medie. La discrimina-
cidn televisual deriva méds bien de lo que se excluye de la co-
muntcacion, gue de lo que expresamente se dice. Y ese pra-
ceder rambién ¢s verdaders referide al manejo que en la te-
levisitn se hace de Ins varones y/o de las myujeres. Por sjem:-
plo, se discrimina entre los géneros cuando para tratar de
palitica se levan al estudio s6lo varones, o cuando para ocu-
parse de los temas domésticos se rechitan sole a mujeres.
Son procederss semejantes a los que sz encuentran cuando
s analiza el manejo discriminative referido a los nifos, a les
ancianos, ¥ a lus jdvenes.

La mediacion televiseal, organiza la referencia a las eosas ¥
la prrspectiva desde la gue se refiere a las cosas en funcion
de la programacidn del medie. Cvalguier usuario lamiliariza-
der ¢con la oferta televisiva sabe donde y cuando puede encon-
trar noticias, polémica, morbe, sexo. Ese modo de realiza-
cidén convierte a la programacidn televisiva en una sueesion
de mundos estancoes. Al mundo hidico de los concuesas,
puede anteponérsale “el mundo” informativo de los noticia-
rios y sucederle “el mundo” compstitive de los deportes; inte-
rrumpidu cada vez por el “munds” promacional de los anun-
ciogs. A cada rmundo se le da su tempo; pero raramente se les
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presenta al misme tiempo. Esa fragmentacion artificiosa de
la realidad es muy caracteristica da la comunicacion phblica;
on los perigdicos ias secciones, ¥ en la television los progra-
mas, equilibran los temas de referencia como el pintor los
calores: 2l negro de la marginacidn, «] rosa de los amores; el
amarille de les sucesos y el verde de la naturaleza; el azul de
la infancia ¥ el moradao de las oraciones; ei rojo de !a violen-
cia, el pardo de la politica o el dorado del consumn. La lray-
mentacion de la realidad genera inevitablemente la enajena-
cidn de los Actores. Bor ejemplo, a lo largo de su periodo de
mandato, una ministra puede ser levada a los estudios en
VAriAs ocasiones, para paclicipar en programas de distinto
gétero comunicalive. Cnande panicipe en wna mesa radon-
da, relerida 4 algian temy paolitics, el personaje quedard defi-
nidn, ¥ serd mancjado come la ministra; pudiéndose 0 no
subsomir bajo fsa presentacidn su condicidn de mujer. En
cambin, ruando participe en un magazine, y se la entreviste
coma a coalquier otre famoso para saber cudl os su escritor
preferido o de qué color son las pantuflas de su marido, serd
afrontada come mujer, cuya peculiaridad, que la hace curio-
$a, €5 QU o5 ministra. Se considera irrelevante, e incluso in-
decorose, que los realizaderes, o los invitados, rompan los ii-
mites entre “los mundos”. De ella se espera que cueando se
presente como un ser derno y sensible lo manilieste #n sl
magazine y no en la mesa redonda; y que cuandn se mvesire
como un ser analilico y politicamente apasionado, se reserve
para la mesa redonda y o para el programa de variedades.

En consecuensia, la des-realizacicn no 0lo es el resaliado de
la auseneia en la programacién de componentes gque confor-
man ef mundo; ademads es consrenrncia de cdmo se maneja
televisivamente la presencig de los personajes y de las sitea-
ricnes, La peculiaridad de que en 1a telovisidn exista referen-
ria & una varicdad de hechos. circunstancias v personajes
inabarcables, peede enmascarar el cardcter artificioso que
tiene toda informacion mediada, y la informacion televisueai-
mente mediada sn particular.

ia amificiosidad televisual que he desorito es 2l resultado de
muchas intecvenciones sobre la produccidn comunicativa, ¥
se manifiesta a distintos niveles. Aunque esta 1o es ocasidn
de elaborar de modo muy exhaustive dichas conformaciones,
resulta necesario, al menos, referirse a las principales pautas
narrativas que organizan toda posible presentacién y re-pre-
sentacion de los géneros:



a)  En lo tefevisiin predoming of presentismo
i el topocentrismo

Con elle gquierc decirse gue este medio se refiere sobre wdo
al "ahora” y al “aqui™; a suresos y temas que tenen “achueali-
ded” ¥ qus transeurren en dmbitos seciales “proximos™

En la comunicacidn presentista las cosas que pasan, se na-
I'ran comao si ne tviesen cousas (en el pasado} ¥ como si no
fuesen a generar efectos {en el futuro). En la comunicacion
tepucentrista, los Ingares ¥ los grupos en donde se sittan a
las prrsonas y los aconteceres, se presentan como se estuvie-
sen aizlades de olros lugares, y cerrados para otras gentes.

La combinacion de presentismo y topocentrismo televisuales
hace imposible que sa manifieste el significads intransferthle
¢ inabarcable que tiens 1a existenciz humana; incluido el sig-
nificado gue cada persona atribuye a su condicidon de ser un
vardén o una mujer. Er la television, mas que el ser mujer v el
ger vardn, aparece ante las audiencias o) esear come vardn o
@l estar cono mujer. Porque ante las cimaras cada cual es
s0lo lo que parece; ¥ lo que alli no aparece, comunicativi-
mente ne e5. En la television, tuda persona se ve obligada a
manejar su identidad componiendo el gesto, sintetizando el
discurso, excluyvendo la ambigiicdad ¥ oocultando la indeci-
sion, para ofrecer un retrato-robot de si mismo, en el que
50l 11 gente mds convencional serd capaz de reconocerse.

Pera cualquiera sabe que en la vida el estar no es ] ser.
{Cuando nos relacionamos, le pedimos al fre —eventualmen-
te a la pareja— gue nos reconezea como aguelaquella que
también es donde estuve o cstard; o donde ni estuvo i nunca
estard. Nuestra tdentidad se constroye cuando nos apropia-
mos de esos exdiopoes dende hay hugar para la incertidunbre,
para reclamar esas vidas nunca vividas que necesitamos gue
el Otro conuzea y legitime. Ese empefio en ser como no esta-
oS, el estar cOMo NO Stnos, narrativamente se eneusnira
rellejade en ks poiesis de la obra literaria; existencialmenta se
encuenira realizada en la spogé del encuentro amuoroso. £ca-
slones comunicativas de las que nace la compaston y la ternu-
ra y también la seguridad que properciona el poder mostrarse
InsegUTes SN ser nenospreciados ni rechazados.

La televisidn &5, por tanto, un espacio relacional organizade
para la co-estencie pero no para la eo-sxistencia, Constreii-
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das las personas a ser sdlo com-parecientes, los Actores pur-
den com-pararse, evaluarse; eventuakmente anudar wna rela-
ciin canibalistica, cuando se a-prueban o se re-pruchan,

Son muy contadas las ovasiones que existen para que Bl o
Ella, se con-tengan, se man-tengnn, se re-teagan. Al donde
el existir se resuelve en el mero estar, las persenas séle pue-
den aparecer o ¢omo coloradas, o coma descolocadas. En la
television hay vartados “locus” topocénteicos: espacios rilua-
les en los que Ios sujetos existentes son situadns como meros
extanies. Con ello quiere decirse gue el escenario donde
Iranscurre la interaceidn telavisual endre lns Actores, acota y
determina en gran medida s contenidos v el tono de las re-
laciones asi como los posibles papeles que s¢ los permite re-
presontar a los personajes.

Cuando las cdmaras salen de los estudios de la televisidn, ¥
penelran en los espacios privados, ol sitio para la esteneio
suele ser el hogar; sohre wde en las liguraciones publicita-
rias. Mis concretamente, la comparecencia de los personajes
s desarrolla en donde se cocina, #n donde so come 0 hbebe,
en donde se ve la televisién, en donde so realiza 2] aseo o el
retoque del cusrpo. Mds racamente la interaccion se localiza
daonde se duerme y se hace 2l amor. En estos contextos la re-
lacién domdéstica entre mujeres ¥ varones tiene cardcter cere-
monial, porque s¢ desarrolla en espacios consagrados a la
repraduceion del vincalo matrimonial ¥ parenteral. Cualguie-
ra gue sea el pretexto de la historia, concluird la interaceinn
oot ol rineal aderuade en ¢l espacio doméstice adervado. Por
gjemplo puede reselverse con una comuridn, cuando se com-
parte ¢l alimento on la mesa o las copas on la sala de sstar, ©
con una purificacion cuando Ella les prepara a los suvos las
mas blancas de ias sdbanas en el cparto de |3 plancha. A di-
fercncia de lo que sucede en los lugares domésticos de la
vida reai, en los hogares de b ielevisidn no llega a prevalecer
la estrechez gue anfrens a los miembros de la familia. Por
ejemply, 6o las viviendas que aparecen an los anuncios me e
comparts un mismo espacio para estar, estudiar, trabajar,
comer y & veees dormir. Ni tampoco suele porsistir en las
histarias domésticas el desarden gue fatiga. Por cjemplo,
cuando la publicidad menciona la suciedad acumulada en los
plates sin lavar, la mugre desaparece mdgicamente gracias a
algin producto. Tales ospacins sin fealdad ni conflicte son
“vifetas" sonrosadas en bas gue ol producio o la mdguina su-
pecelicaces quitan todo mérite al cotidiano trabajo de arre-



glar la casa ¥ en consecuencia todo scntide a la disputa do-
mestica por quien dehe de asumir las tareas del hogar.

{Cuande el lugar donde transcorren las actuyaciones és el pro-
pia estudio de televisidn, este topos o5 alin més constrictive
que el espacio exterior. Es posible que la persona gue partici-
pa on el programa se sienta inmerse en un escerario; porgue
mientras asté en el estudio, ia ramoya, los focos, las cinma-
ras denuncian la featrefided de la sitnacidn. Pero a diferen-
cia del teatre, en iz televisidn el actor aparece en escena sin
llevar un papel aprendido. No suele extarse en los programas
cara al pidblicn, para representar a otro, sing para represen-
tar-se. A veces también alli s¢ encuenira un piblico que
mira, ¢ incluge que se vie, protesta o aplaude. Tal vaz ze
hagan mis presentes & la conciencia del invitado es05 pocos
ojos visibles que los millones de ojos para él invisibles, de las
audiencias; llegando a olvidarse de las cAmaras que le enfo-
ran, ¥ qua tanto desasosiegan a algunas personas. tero aun-
qus las camaras funcionen discratamente, sonhi ellas quienes
cendicionan los desplazamientos de los Actores, pues en la
televisidn nadie puede salirse de un territoric previamente
acotado. Si la persona estd sentada al lade o enfrente de
otras, si se levanta o camina, tal vez al ritine de una rdlaga
musical, sus reposos ¥ sus desplazamientos le han sido pres-
Critos, Los participantes on programas que se desarrollan en
los estudios de telovisidn, a veces son duefios de la palabira,
en el moments ¥ durante el liempg que se les conceds; pere
casi nuncd be son de las expresiones cotporales que depen-
den del movimmiento. Imaginemos, en la vida teal, upa inier-
accion de 1o clase que se quiera: un cortejo, una pelea, una
tarra compariida; y pensemos hasta qué punto resultard
afertada o frustrada cn aquellas ocasiones en as que los su-
jetos tienen qua actear con log otvos diclendo pere no tocan-
do; constrefiido a ne salirse de los limites territoriales pres-
critos,

bl En la televisiin, lox interaceiores de lng persongs
extdn interrenidios por los/as profesionales del medio
dir comuriinciin

Garantes del presentismo ¥ del topocentrismo televisuales
s tos/as profesionales a gquienes ahora, apropigdamente, so
les viens en lamar eonductores/as. Bl conductor estd tan
preso en s papel comunicativo como el resto de los partici-
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pantes en los programas; y nada seria tan injusio gf @n su-
perficial eomo cesponsabilizarles, a titulo personal, de unas
dindmicas comunicativas que no contralan. La prusba de esa
prioridad que tiene la funcién profesional sobre el syjeto,
esld en o pooo relevants que resulta que guien asuma el con-
trol del programa sea un preseniadar o una presentadora. Si
hasta hace poco podia decirse con verdad que en la televi-
sidn las mujeras aparecian sclamente como conducidas, es
cada vez mds cierto gue se le estda asignandn la luneidn de
conductoras, sin gue la condicidn femening de esta figura
haya transformado hasta ahora ni las fonciones ni los de-
sempenos profesionales. Los presentadores de uno ¥ etro gé-
nerg ostin presionados por las exigencias del oficio a lucir
una personalidad distindva. Exigencia que en la practica y
srgin cudl sea el talante de cada ceal, estimula retdricas,
gracias y posturas. Pero esc mismo oficio les impone, salvo
&N poCcos programas, gue se presenten ante las audiencias y
ante sus invitados en el papel de personas neutrales y dosa-
pasionadas. Deben de manilestarse coma 81 4 S0 aeoluacidn
na le condicionase ningdn juicio personal, en relacion con los
temas debatidos, ni ninguna actitud preconcebida frente a
los restantes participantes en el programa. Por supuesto que
las relaciones presentador/presentadora’ invitadodinvitada,
astdn tan penetradas de proyecciones. de Alias y fobias como
cudlesquiera otras, Solo que on la televisidn, ssas dimensio-
nes emoetivas y axiologicas de la relacidn, no suete estar per-
mitido que se manifiesten. iintre las funciones que tiene &l ri-
tual televisivo figura precisamente gue ese juego se desarro-
lle de manera asiméirica: enlre wies invilados gue pueden g
incluse deben de apasionarse y unos responsiables ded pro-
grama que encarnan la atacaxia. Tal vez las fguras del psi-
cranalista, del confesor o del examinador estén revestidas de
la misma presuposicién de neutralidad y desapasionamiento,
privilegio de tales profesiones que en el fondo ne cs otra cosa
que prepotencia. Bl resubtado o5 que a muchos programas de
tetevision se va en el mejor de las casos, a ser escuchado; en
la gencralidad de las ocasiones a gquedar bien ante ese super-
vardn o esa supermujer que ofician de conductores. Fipuras
gue objetivamente caen del lado del super-ego censor, por-
fque poseen el privilegio de conceder y de cetirac la palabra:
de otorgar o denegar el pramio. Esas reacciones aparannn
sobre odo cvando los participanies en los programas compi-
ten eaitre si. Siendg norma cn la televisidn que los temas re-
lativos a las relaciones entre varones y mujeres se pautan
compotitivamente, es comon que 1 o Ella se manifiestan



fvon, contra) Ella o Gl para congueistar la aprobacion del
Conductor o la Conductora. En estos casos los problemas que
afectan al entendimiente entre los géneros se tratan como en
un concurse escolar; donde se pretende acertar eligiendo las
respuestas goe se supone gue espera el maestro,

¢} Er o telepisidne hay poce lugor para o expresion
de actiludes colectings

AUn mds importante que el nedo censor gue se establece
entra conductores v conduridos, es la luncidn de decodifica-
cidn que se espera de los profesionales que son responsables
del programa. Tante la produccion publicitaria come la es-
tructura de los programas con participacion del piablico,
extin planteados desde el acuerde en que no pieds siempes
pstarse de acuerdo. Discrepancia que se prosentz como la
manifestaciion misma de la tolerancia. For la misma razdn,
en la television predominan las evaluaciones positivas de los
personajes ¥ de los actores, Todo ello es compatible con el
hecho de que se busque e incluso se fuerce en el transcurso
de la emision, ¢l debate. De hecho, 2] juego ritualmente reite-
rado on la televisién es: o) el plantezmiento de un tema o si-
twacidn conflictiva; &) exposicidn de las posturas contrapues-
tas en torno a la sitpacion; ¢ recuperacidén, minoracién, des-
conocimiento de las discrepancias, ¥ ) reduceidn de las ton-
siones, mediante una conchusion que subraya tlanto el dere-
cho a la opinidn, como a la ausencia de opinidn. Desde el
punte de vista emocional, ese jurgo con fos afectos genera y
alimenta un contaxto en ol que cada cual vive su aclvaciin
en fensidn. Pero Io propio de la televisidn es que la tension
legue a reducirse; 0 en tode caso, que Nn gETETE &MOCIONES
negativas: o que si las genera, tales cmociones no se nuani-
fiesten; ¥ si acaso llegan a manifestarse (lo que seria conside-
rado un fallo profesional grave del conductor) que queden
descalificadas, anegadas por un torvente de buenos deseos o
intencienes. Bn consgenencia, no cabe esperar que on la tele.
visidn, ni siquiera on las siluaciones mds conflictivas que
plantearse puadan, haya Jugar para que se manifieste la
agresividad no ritualizada; ni para el reproche dictado por la
amargura o &l rencor,

Cluandoe &l programa estd pautado para que uni peesona sea
*ponente” el juego presenta a otro o a la ofra como “oponen-
tes” o "componentes” De cada cual se acepta el sentir y el di-
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sentir; ol mercumpic ¥ ol ceder la palabra, entre otras varin-
das formas de competir. Anres que por ninguoa otra cosa, la
compelencia st provecada por la administracion que hace
ol presentador. de un tiempo que suele ser, v no por casuali-
dad, muy escaso: va que forma parte del ritoual televisive que
ningung de los participantes pucda elaborar un relate com-
plete, en el que se incluya la exposicidn, o rudo v las conclu-
sivnes de un razenamientd coherente v documentado, Cua-
lesquiera que sean las opiniones de los parlicipantes, es1d
clase de programas estimulan mas lr aficrmacion del Ego de
los asistentes en la confrontacion de unos con olros, que la
afirmacion de las convicelones en la confrontacidn de las
idras. Estin ponsados para que faya varias opiricRes, pero
ng estin disefados para que so llegue a ana conclusidn,
Tadas las opiniones tenen que lucir con el misme peso, para
que el profesional v por wanslerencia, el programa, conser-
ven su Vitula de newralidad. Por ejemple, en un debaie en
torne a la xenofobia, el conductor del programa eoneluye con
g ronda de interveneiones en la gque Se oequipararon Tde-
mocraticamente” las aseveraciones de los racistas mas agre-
sivos, onm las ohaecvaciones de las personas mas tolerantes.
Bl “cierre” que ese profesional daba al debate sugeria que,
para la xenofokia, puede gue cxistan cauwsas justdficadas, o
punde que no exista ninguna: pero que lo mds probable es
gue guién sabe.

d)  En fu telepistin existe ¢f riesgo di la pérdido
ded contred expresico del cuerpo

En la television “se sale”, Ella ¥ ] suelen hacerse visibles
ante las audiencias, mediandao las cdmaras; a diferencia de lo
qus sucede, por ejemplo, en la radio, donde solo se transmite
la voz. Lo cual significa que en la 1elevisidn lambién se habla
con el cuerpo; ¥ gue incluso el gue se cres o o a la persona,
el gque se empatice o no con clla, serd en gran medida of re-
sultade de come el Actor comunigue con el leoguaje del coeer-

.

Pero “guien sale™ en la television, cede ¢l control sobre el uso
expresivo de sus rasgos corporales ¥ do sus gestos, a guienes
manejan las cdmaras. El use de enfogues y desenfogques, pla-
nos cortos v largos, individuales o grupales, de entradas y sa-
lidas en campo, responde a una logica narrativa especilica
del media lalevisiva, la coal inevitablemente (alsea los signifi-



cadus gque propoerciona el lenguaje eorporal. Bl cimara tisne
el poder de subrayar unes gestos y de escamotear otras; por
gjernplo, de restringir al juego de las manos lo que se estd in-
dicando con todo el cuerpo; o de ignorar ¢ incluso envilecer
lo que quieren manifestar los labios, usando la cdmara con
ludibrin, como e ejo de un “vogear”

Siguiendo el proceder caracteristico del medio televisuval,
consistente en ocultar que media. 2 Bl v a Ella g2 les pusds
hacer creer que estdn freate a frente de las audiencias. Se los
invitard a manifestar o que a veces solo el cuerpo puede ex-
presar, por gjemplo, cuande en un “Reality Show™ g] Actor
llora por la emacion del re-encuentro mpreviste con en fa-
miliar desaparecido. La transformaciin de las smocioncs,
sensaciones ¥ sentimientos y de las expresiones corporales ¥
gestuales en material da “show™ es muy evidente en este
ejemplo. Pero esa misma utilizacidn del lenguaje corporal al
servicio da una logica narraliva que corresponde a un “es-
pectiaculo”, también existe en ol resio de los géneros elevisi-
vos ¥ de las situaciones, por ejemplo, en las mesas redondas,
los concursos, la publicidad: aunque segin cual sea el caso,
las cimaras resemantizan los cuerpos de los personajes asig-
nandeles significados especilicos. Por ejamplo, supdngase
que se trata de grabar las intervenciones de una médica ¥ dr
una drogadicta, debatiendo en torno a los estragos de la
droga. Es muy previsible que cualesquiera que sean las acti-
tudes de estas personas, €l cuerpe de la drogadicta se utilice
con un sentido cosificada (tomas que expresan o ilustran de-
teciore fisico, descordinacion, angustia, solicitud de ayuoda),
en tanta que ! ceerpe de la médiea probablemente se enfo-
que con un sentido cosilicante (iomas que indican o manifies-
tan equilibrie, consejo, censura, disposicion para la ayuda,
gt ).

En la Televisicén, no sélo so refiere con al cuerpy; ademis en
gran medida. ¢l discurso se refiere af cuerpo. Por gjemplo,
cn la publicidad tzlevisiva, se narran numerosas situaciones
etl las que ol vardn ¥ la mujer cutdan del propio cuerpo: por-
gie g5 el cuerpo que le gusta al otre; o bien pargue gl propio
perstaije, coma Narciso, se goza en la auto-admiracion,

Ciertamente que 5o la mirada ajena y el propio reguste ante
el currpo Factores gue desde ly mis temprana edad concu-
rren para gue la persona elabore una imagen de si mdsima;
incluyendo en esa representacion del md mucho de Lo que nos
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permite identificarinoes como ung mujer o un vardn. Poar gso,
la sobreabundancia en la television del fetichismeo corporal,
sea narcisista o hetervsexual, resulta poco sorprendente. El
prublema, si es que existe, no deriva de 1a manifestacion tan
lrecucnie que se hace del cuerpo: sino de gue ese cuerpo te-
levisive no os auténticn. En la vida real. tu cucrpoe, mi cuerpo
no gstan preservados, como en los spots, de la usura del
ticmpo. A veces nuesire organismo duele, a veces no respon-
de; alguna vez es o fue inmaduro, estd o estard desygastada.
Tener un cuerpo de vardn o de mujer implica fisiologias, rit-
mos que 0o se explicitan en la television, o gue se subrayan
en demasia. ¥ si bien es cierto que entre las condiciones del
cuerpo lgura e ser cuerpo para Otros, y el gogar del cuerpo
de Gtro, esa vinculacidn no se restringe, como en la televi-
sidn suele suceder. a la relacidn erdtice manifiesta o implici-
ta eon una pargja, de la gue inevitablemente deriva ta reali-
zachon para el gozoe afectivo v sexual,

el Inla televisidn no aclian sufetos sino roles

En la telsvision el ser es suplaotado por el rol. Yo soy "profe-
sol universitario”, td eres “beminista”, él cs “politice de la
oposicion”, ella "ama de casa” y nosotros/as v vosolros/as
sumns o seis “audiencias”, “consumideres/as”. “votantes”,
“cindadanaos/as”. La ralificacion es el mecanismo mas des-
personalizadaor del gue la television dispone; y por lo misma
¢l mas des-generizador,

t:n ol abundantisimo muestrario gue se ha analizado en este
estudio, son ampliamente dominantes los roles referidos a la
familia y al hogar. Y ciertamente, o5 en oste dmbito de los pa-
peles de padre/madre, espososa, hijofe donde mas se vincula
la divisidn genérica con la diviston funcional, axioligica v so-
tial. Por lo tantg, en muchos materiales televisivos se va a on-
cuntzar un énfasis en esa clase de distinciones penéricas que
se articulan on razén de la pareja ¥ también en razdn de la
palernidad ¥ de la descendencia. En estos cases, predominan
las interacciones privadns: relaciones amornsas, ¥ tambign fi-
liales ¥ amistosas, que se refugian en los espacios domnssticos,
cn los que a veces se ventilan heridas y gratificaciones inti-
mMas, qué por sU propia taluralera rehuyen la publicidad.

Cuande estus problemas se pretende que sean actuados ante
las edmaras, s privacidad es ransgredida. Repugna a nuoes-



tra sensibilidad no sdlo de actores, sino de espertadores, gue
s& expongan a la vista de todos las demandas, las esperan-
7as, las miscrias y los gosos intimes que el Otro o la Otra
cancitan o cvitan. Por eso, cuando en la ielevisidn se lratan
las relaciones privadas, el resultade es el Wdpice o la humilla-
cidn:

— Predomina el tratamiento tdpico, que reiters conflictos
manides y enfoques superficiales, dudosamente ficles g los
coinpurtamientos reales de las personas. Se reiteran aquellas
discrepancias genéricas que se consideran “normales”, “po-
niralizadas”™ y poco lesivas; por ejemplo, la gueja por quién
lava los platos entre los miembros de la [amilia, o por guien
consients mas a los hijos. Con todo, no hay per qué subesti-
mar cl valor sintomnatico que los dpicos tienen, si de lo que
sk trata es de cntender la manera en la que se manejan ios
renllictos primarios en la comuntcacion pablica. Pern en esas
tensiones ritwalizadas, en el fondo tan nimiass, se translucen
entre los desajustes que viven las familias, tan sdlo aguellos
que son funcionales, es decir, convenientes para que se redo-
finan y se reasuman constantements los coles genéricos pres-
critos para los varones y para las mujeres. Los conflictos dis-
funcionales, —aquelles que suponen poner en entredicho no
s0lo el papel que a cada quien le tocs desempefar cn el re-
parto, sine el propio lireto—, es muy dificil que se manifies-
ten vn estos programas. Por eso, en la television se puede
discutir sphre las funcipnes propias de hembre y de mujeres,
Fero es muy dificil que se pueda llegar a plantear cudl es la
nalrileza del ser hombre o del ser mujer. En la televisidn
rsas condiciones genéricas, no aparecen examinadas como
variantes del preyecto humane, en las cuales lo que cada uno
hace con su existencia, proparciona fa ocasidn de compren-
der el sentido gue se atriboye o las relaciones gendricas
comn componenies de la vida

— La orra forma de enfrentarse en la televisidn con las oela-
clones intimas y privadas he dicho que consiste en la humi-
laeion de los actores. Fxisten programas que promueven, a
cambio de un premio en dinero, la salida & la luz de insatis-
faccinnes de cama, de agresiones, rencores vy frustraciones
varias. A veces cacn las defenisas que a las personas nos pro-
porciona el autoaprecio, y entonces pueden aflorar descon-
tentes de todo tipe, caldeados an el rescoldo de la ineom-
prensién o la indiferencia, colmadus por miedos, angustiag,
resignaciones o tristezas, que se enmascaran de desvoergiten-
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zas. Valgs de ejomple uno de eses programas en bos gque con-
cursa la pareja para balconear las peripecias erdticas matri-
moniales. e "ol conecursante”™ ¥ de “la conoursanbe™ s espe-
ra que 5@ comporien jugando procisaments las carms gue se
les han repartido. El juego estd concebido para que surja la
sexualidad e inclusa la genitalidad bandocindose entre e)
atrevimiento y la contencidn, la insinuacion y la retirada, el
galamen ¥ la procacidad, el velamiento v la indiscrecidn,
Eslos esearcens verbales, son Irlerrupins ne consumados nhi
por la entrega ni por ol rechase, que también existen junto a
otros recursos eciticos on las relaciones de pareja. Pero rara-
mente ¢ la vida ontidiana se desarrollan a la vista de cual-
quicra. [l eontenida morboso que tales programas lienen
procede precisamente de que logran co-rromper la privaci-
dad de los concursantes, cuando cocperan a camhbio de dine-
ro en el exhibicionismo de sus propias intimidades,

Lse desvergonzada o esa desvergonzada gue violan la intimi-
dad del otro y la suva propiy, cuande hablan por ejemplo da
s1us parbicolires gustos sexoales o e gue a lo peor, de los ca-
prichos erdlicos de sy parsja, si bien seomird viemen a reon-
carnar, incluso en la humillacion y ol desprecio que sg les in-
frinje, al personaje de “el locn" o de la "leca™; son los pufones
gque s oatreven a hablar entre bromas vy veras, de lo gque
todos saben, sospechan o temen, ¥ nadie confiesa. La bufo-
nada, gque pueda ser un rodo de acceder a represiones v
rencores de pareja, resulta sin emmbarge, un procedimiento
que degrada, cuando se acompaia del morbo que en ciertos
programas la television vierle a manos lenas. Las intimida-
des tratadas topicamente, o morbosaments, quedan en tode
casn desconectadas de los dimensiones oo privadas de la
vida. ligos sin circunstancias, circunstancias sin Egos.

He mostrado que la esterectipia genecada por la televisidn se
relaciond con pautas narrativas especificas de este medio doe
comunicacion, las cuales en un mayor o menor grado aleetan
A lp presentacion v la representacion de los géneros. Para
entender la clase de infleencia que las modalidades televi-
suales de comunicacion publica pueden tener €0 la manera
en la que las personas construyen las imdgenes de los géne-
ros, resulta necesario pasar de los andlisis de contenido, a
los analisis cognttivos; oro nivel de investigacidn diferente al



que tigne este estudio, Pero en todn ¢aso, esa influencia de la
pequena pantally no 23 la que ticne una ventang transparen-
te por la que podamos asomarnes al mundo donde las migje-
res y los varones afrontan la existencia. Serfa mas correctn
comparar es4 influencia eon el cfecto absorhente e irresisii-
blemente mistificador que pueda generar un caleidoscopin.
[.os relatos de [a televisidn operan con fragmentos de verdad,
como el calsidoscopio con los pequedios sspejos: pocos cam-
ponentes se multiplican en un repeirtorio inagotable de ima.
genes. Y on todo caso, la representacion resullabte, mnta si
es grata coma si es desagradable, resultard inasible. Porgue
nadz hay 1an perecedero como un relato televisivo. El mero
cambio en la programacién del medio actla como o hace
ks ligerz vuelta en el caleiduscopio: se construird atra re-
presentacion igualmente fragil, e igualmente artificial; conse-
cuentemente, tan devaluada como las que la habian antece-
dido.
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CAPITULO 2

Las imdgenes de las Mujeres
—Una aproximacion desde
la Historia—

Esperanza Martin Serrano
tiistoriadora ¥ feminista

1. A modo de introdocelén histdrica

2. Las imdgenes de las mujeres en bas harraciones escri-
tas

3. Las imdgenes de las mujercs en ot discurso flloséfico
moderino

4. Las imagenes de las mujeres cn el noeve discorsn
cieniifico ¥ obrere del sigle xix

5. las imAgencs de Ias mujeres en ia iconografia
6. A mode de conclusior

+ Dibliografia ¥ notas

4 & F b A B L 4 B FE L AFFELYYREF PR

1. A modo de A raiz de mi participacidn en esla investigacion scbre Las
introducciin imdigenies de las mujercs on la Publicidad i en los programas
Ristorico de TV reflexioné, como historiadora, sobre el sorprendenta

parecido gue adn presentan las imdgenes de las mujeres de
hoy en dia, an un medio tan influyente come ol telavisive,
con otras imdgenes lejanas o cercanas en el ficmpo historien.

Fermanecen estereotipos femeninos, imdgenes hetero-deter-

minadas, funcicnes asignadas, asumidas, sexualidades [rag-
menladas, escindidas.
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Sorprende comprobar cémo siguen siendo dtiles, analitica-
ments, las cldsicas dicotomias de “hombre-cultura™ rersus
“mujer-naturaleza”™; o la division de los espacios an “pabli-
cos” ¥ “privados-domésticos™; o las referencias a las “raco-
nes” masculinas frente a las "pasiones” femeninas.

También se constata la permanencia de un silencio relativo
haeia las muperes, so auseneia en determinados discursos, &n
ciertos rRpacios.

Las imagenes, las metiforas, Yos milos, encuentran su expre-
sidn en formas que estdn prefipuradoes en expericncias del pa-
sado. Durante los perindos de cambio, se reinterpretan los
simbaolos, produciends nuevas combinaciones; en los periodos
de reaccion social, e reavivan los vigjes prejuicios. La inter-
pretacion de tedas estas imdgenes son de gran inlerés para la
historia, sobre todo coando se trata de una historia de las mo-
Jeres, s deeir, eenbrada en las celaciones enten Jos ganemns.

En ¢l proceso de transicién entre lo mitico ¥ o histdrico,
entre la culiera oral ¥ la escrita, ya apreciames como eskd
narralivamente consolidada Ja sujrcidn de la mujer. Enouo
ambitn geografico proxime, observamos estos hechos en los
relatos atribuidos a Homero, Coma es sabido. Homero, anal-
fabeto, trabajé en el sigio v a. de J.C., ¥ sus poemas se fue-
ron transtnitiendo de forma oral hasta dos siglos despuss:
cuando sarian recogidos por escrito. Tanto la lliada como la
Odisea pertenecen a la dltima época de la Edad de Bronce.

En la liada, Homers muestea, entre ofras mujeces 3 Cliten-
nestra, adilters asesina de Apgamendn; 4 su ermana Hele-
na, cuya prodigioss belleza trajo tanta desgracia en forma de
guerras; a Casandra, condenada por Apolo & no o ser creida
Fn la {disea apreciamos claramente ki contraposicidan entre
las figuras de MPepélope y de Circe, Ambas serdn arguetipns,
reiterados y relacionados entre si a lo largo de los siglos. Una
¥ otra reproscotaran las dos caras de unad misma moncda;
porgue en ambas se ilusira la sujecién de la muyjer, comeo
mostraremos a contihvacion, La hechicera Circe convierle a
los hambres en animales, haciendo valer sus encantos sexoa-
les, alpo brujos: pere finalimente serd poseida y controlada
pur Ulises; en lanio que Paodlope, esposa de Ulises y madre
de Telémaco, es la imagen de la fdelidad viviends e perma-
nente esperd, puardiaoa del hopar ¥ de la propiedad del au-
spnte REQRSN.
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Lrstla Buer {3, en una interpretacion original de la obra de
Adurne ¥ Hockheimer (fundamentalmente de la Dialéctica de
fur Nustracida), schala como cstos Autores relacionan la re-
presidn cnire los sexos ¥ entre las clases sociales, con el sur-
gimienie de2 una raclonalidad pateiarcal. Ambos astores ra.
curren @ la tdisea, preacisamente; y ven e el hérpe Ulises an
modclo de individuo de la pedis: cindadann libre v dotado de
razdn, que ejecce su dominio spbre otros hombres a los que
instrurnenta en su haneficio. Lliscs, prototino de individue
burgués, a5 sefor de propiedsdes y de hombres peco tam-
hidn es propietario de mujeres, No sdlo domina, incluse
desde suauseneia, sobre su esposa Penélope, sine lambién
sobiee la hechicera Circe, a la que doblega y humnilla antes de
arostarse con ella. A diferencia de twdoes sus subordinados &l
tirne sus necesidades baju control. Ulises controlande sus
impulsos, se convierte en condrolador, podria decirse, en el
sujeta individual histirico por excolencia (2),

Come podemos aprectar, el paso del mito al logos, de lo ha-
blade a lo pserito, es decie, la entrada en “lo histdrien™. vicns:
¥a marcada por la dominacion haela las mujeres.

[n las narraciones, los modelos muyjer-viruesa, mujer-perver-
sora angue finalmente sometida o eastigada), han seguida
funcionando en el imaginario mascoling, y por extensidn, co-
lective, a lo largo de los sigles. De todos modos ne deja de ser
notable que “las primoeras mujeres" de nuestra cultura —FPan-
dora en Grecia y el binomio Eva-Liltth para la tradicicn juden
cristiana— pertenercan a la categoria de “mujer-perdicion”.

De Pandord, la mujer trampa, Hesiodo nos ofrece una hien
conboida ¥y misdgina version, a saber: Yews, molesto con su
hijo PFrometeo por haberle robado el fuega, erdend a [lefesto
gque madelase con agua y tierra una bella mujer. Ya sabemas
In qque ocurrid cuando abrin su famosa vasija (3), Hesiodo, en
Los trobafes 4 fos déos describia o Pandora come tentacidn,
“con metle de zorra y ladromy por paturaleza”, Resula de in-
terds la interprotacion de Kate Millet quien ve en Pandora no
sdlo el mito de la malignidad de la mujer, sino el de la rivali-
dad masculing cntee hombres de distinte stetas o edad (4).

Que decir de Lva, o peor adn de Lilith, su antecesora. No
viene mal recordar gue segin distiotas foentes v versiones
—uontre ellas el alfabeto Bensira— Lilith sembrd el conflicto
al querer ¥ no podes yacer dve forma activa, cuando hombre ¥



mujer habian dejado de ser androgines, unidos poi la parte
trasera (5). Agui, In mas consolador puede ser que no perdid
por expulsion ningin parafso, ella misma lo abandond eon
sus alas. Ne obstante fue condenada a parir ¥ ver morir on
ventenar de hijos al dia; desesperada, se ahogd en ¢l Mar
Kojo y salrada por un dngel se convirlid on una de nuestras
malignas clasicas: la tradictdn —sobre todo medieval— la
responsabiliza de los abortos; 1as campesinas se protegian de
ella con amuletos y exvotos: la tradiciin oriental, la moestra
eomo devoradora de hombres, a los que ataca cuando estan
dormidos. Tiene interés sefalar la analogia entre esta figura
¥ su corraspondencia en la mitelogia meseoamericana con la
ligura conocida en la imaginacidn popular como la “llorona”.

Con anterioridad a la creacion de cstas mujeras, la vision gue
trasmilen los relatos griegos ora de un mundo masculine, sin
mujeres ¥ sin trahajo: Asi era la Edad de Cro. Los mitos babi-
ldnices ¥ Ja Biblia hablan de en hombre solo ¥ primigenio.
En esta linga de OMNIPOTENCIA masculing, Lueiana de Sa-
maosate, pricgn nacido en torno al 195 a. d. 1.0, nseribe
sobre Ins seferitas que no cotwelan 3 mujer ¥ se dosposaban
entre ollos, procreando en la pantorilla hijos muertas a |os
que ¢l viento insuflaba vida; ¥ de los derdrites, quienes plan-
tiban su testicwdo izquierde en ta Herra de 1z que brotaba un
drbod en forma de falo, cuyos frutes, como plandes, dosgra-
naban hombres. Hn Marruecos hay levendas similares a
Estas (bl

Como sabemus, pervive una vieja tradicidn sobre la existen-
cia de sociedades matriarcales, teorias que estuvieron nuy
&n boga en el sigle ¥1x popularizadas por Bachofen, Morgan y
recogidas por Bogels (7). Bn nuesiro sigle, entre oros, se
bacen eco de ello Otto Rank y Simone de Beauvoir (8). Hay
que TecoTIocer gue estas teorias fueron bien cecibidas por las
feministas decimondnicas, ya que apoyaban sus argumentos
dr que las mujeres eran tan capaces como |os hornhres para
centribuir 2l desarenllo de la sociedad eivil. También cn Es-
paha las ideas sobre el matriarcadn han tenido sus adeptos.
Care Barcja es el primer antropdloge que apunta la existen-
cia de un posible matrinreada al hablar de los cintabros en
su libro Lox pueblos def norte, basdndose en iistabon (9.

Hoy en dia, ln mayoria do los estudios niegan la existencia
del mariareado; no asi de sociedades marrilineales, matrifn.
cales, matrilocales. No viene mal recordar gue el matrinrea-

43



44

du se define, en sue mode més simple, comoe una sociedad en
gue las mujerss tengan MAS poder gue los hombires. Los trd-
ricos del matriareado regurrian anio a la exisiencia de ima-
genes mitieas favarables a las mujsres, come A la arqueolo-
gia v i cinologia, para sostener sus tesis, 1is0s recursos han
resultado insulicientes, aunque sigan siendo del agrado de
un cierte sector del feminismo,

il coneeplo correlativo de patriarcado puede ser definido
coino lu hace Gerda Lerner recarcienda a erilerios juridicos:
seriz un sistema que historicamesile deriva de las tegislacio-
nes griepga y romand, en el que el cabeza de familia de una
unidad demestica tenia el poder ccondmice sobre otros
mizmbros de la unidad familiar. Pero, como ¢lla misma plan-
kea. esta concepcidn dislersiona la realidad, ya gue ¢l pa-
triarcado existia en el wwreer milanio a. de J.C. y ostd va bien
establecide cuando se escribe la Biblia hebrea (14}, Para
leidi Hartman el patriarcado puede definirse como un con-
junta de relaciones sociales entre los varones, que tienen una
base material y que si bien son jecdrquicas, establecen una
interdependencia y solidaridad entre ellos —acuerdos meta-
eslables segun Celin Amords— que les permiten dominar a
lag mjeres: la base material sobre 1o que se asienta soria ol
contesl del hombre sebre la feerza de trabajo de las mujeres
¥ 0§ Tecursos que €stas generan, ¥ ¢l control sobre su sexua-
lidad (11).

la dominacidn masculina sobre las mujeres parece ser la
norma: gestada con anterioridad a la historia escrita y aon-
que vaciable en s intensidad y en su lorma, estd prisente pn
el momento acal. Un ejermplo mds reciente de eomporta-
micntos "patriareales” lo tenemos en la Conferencig sobre
Poblaciin y desarrolle eclebrada en B Caire durante gl mes
de Beptirmbree de este afio: varenes discrepantes en materia
religinsa —catdlicos ¥y musulmanes— se ponen de acuerdo
para intenlar decidir sobre los cuerpos de las mujeres. i'or
todo ¢llo, dentra de la teoria y la prictica feminista, se sigue
utilizando el tdrmino “pawiarcal” para denominar las socie-
dades contempordneas. Tambidn parece avidente gue el pa-
triarcade, pary perpetuarse, permity a las muojerss un cierio
grado de influpncia, casi simmpre controlado ¥y an gspacios
definidos.

La polémira sobre lns origenes de la opresion masculina
hacia las mujeres, ¥ los numeroses estudios que hay sebre el



terna avanzan hipdtesis diferentes pero que pueden ser com-
plementarias, Como planiea Britt Marie Thuren (12), a par-
lir de Ios afos setenta so desarralld una antropologia femi-
nista, gue pretendia encontrar “la causa™ que determinase
la ppresidén sobre lus mujerss, entendiendo que esta opre-
sidn s universal Sherry Oriner {13) craia probable que si
todas las sociedades squiparan “mufer” con “hrafuratezea”
pudicse encontrarse ahi una explicacion universalments vi-
lida, de origen cultural y ne biclégice, Michelle Rosaldn (14)
se valia de la divisiin existente antee lo pibiico y lo domésti-
co: los hembres, por controlar &l ambite pablico tendrian
mds poder porgue su esfera de accion ineluye ademds la de
las mujeres. Para Nanci Chorodow [(15), puede cxistir una
estriclura psicoldgica universal, basada en o] miedo del
varin 4 In influencia de las mujeres en cuanto madres, lo
gui implicaria la necesidad de asepurar su control en anto
que mujeres. i3stas explicactones han recibido sus criticas
pertinentes (16},

thra tipe de explicaciones se han movido en el campo del
eCOTIONHECISMD —eomo veremos mAs adelante— o se apoyan
en el astructuralismo. En Las estructuras elementoles del
parenteseo (171, O Levy Strauss, fundador de la antropolo-
gia estructural, susticne que el primer problema del pensa-
miento mitico s que las mujeres deben sor domesticadas.
Antes de la existencia de la esclavitud o la dominasian de
claze, los hombres ya consolidan una forma secialmenta
vontrolada de acceso a las mujeces. El intercambic de muje-
res, sepim Levy Strauss, es la primera forma de comercio
mediante ol coal se convierte a las mujeres en moercancias,
vs derir, se las cosilica.

Heidi Haruman, interpretando a este autor, da por sentada ba
subordinacion de las muperes durante el process de ereacion
de la “sociedad”. La organizacidn social empezd con 2l inter-
cambio de mujeres para aumentar vinculos entre familias
—institucionalizando el tabu del incesto— y puosibilitando |a
creacidn de la "soriedad”. La division del rabajo entre sexos
€5 Un mecanismo gque fementa un estado de dependencia
reciproca v afianza ¢l mawimonio heterosexual la divisidn
sexual del trabajo es un rasge universal en la cultura huma-
nia {18). Ademds, conviene resaltar que como los hombres
sacan mds provecho que lasx mujeres con el imercambio de
¢stas. los hombres mantienen su posicidn jerdrguica. rai-
cando la subordinacién femenina (19, Al mismo tiempo,
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estos intercambios de mujeres, sellan Ins acuerdos entre va-
rones ¥ sirven para sus alianzas, Se utiliza a las mujeres
coma mediadoras simbdlicas. Los simbolos culturales, que
nos alejan de la naturalera, nos abren las puertas de la histo-
ria. 5i retornamos 4 la Iada, veremos on el libro 1 que s
MEeNcioTa variag veoes, como de pasada, 1a prdctica de esela-
vizar cautivas y de disicibuirlas entre los guerreros comn
parte del botin, La propia Criscida fue un vegalo para Aga-
mendn, quien para devolverla exigld a cambio ora recom-
pensa.

Fn las sociedades patriarcales, el poder es gjercide por el
conjunte de los varones sobre el conjunto de las mujeres, si
bien no todos los varones lo ejercen del mismo modae ni
1wedas las mujeres lo sopertan con la misma intensidad. En
mi opinidn. o gue caracteriza bisicamente al poder es la ca-
pacidad de contrgl oo sole sobre las necesidades propias
sino tambidén sobre las de los demds. Lidgicamente para per-
peluarse necesita definir, designar s lugares ¥ les espacios,
las funciones (200, La “sspecializaciin” de los géneros, serfa
una trama utilizada per los que detentan el poder, —es decir,
varones adulfles en su inmensa mayoria— que va mas alld de
lo meramente biovldgicn. Los géneros serfan conslruccivies
simbilico-culturales que permiten cstahlecer diferencias
entrg los humanos, asignandoles distintas funciones, com-
portamientns, valores subjelivos. Este poder masculing sebre
la identidad de cada génera —aunque no la determine— de-
fine que es ser mujer. En su propagavion necesita acompa-
farse de imdgenss esterentipadas, espejos en los gue las mu-
jeras tensinos o no tenemos que reflejarnos. (omo toda cons-
truceitn simbdlica se suslenta en un sistema nocmativo de
valores; construccidn monopalizada par los hombres, gue se
ha transmitido ¥ perpeluado por medio de la palabra v de la
imagren, en todas las manifestaciones de la cnmunicacion pa-
blica ¥ privada. listas representaciones ideoldgicas de la rea-
lidad, pueden ser falsas pero ko beaales, como sastinne Ma-
nuel Martin Serrano en Lo produccidn socfal de comunica-
ket [Z1),

Resulta wbvin gque estos valores oo pedian haber sobrevivide
sin la participacidn de las mujeres on su sostenitmiento, bien
por la mera luerza de la violencia, bien por su asuncidn acri-
tira. Para Manuel Martin Serrano, una reprosentacion de la
realidad que sirva para el control social, ademis de satisla-
cor la necesidad de proporcionar una teoria de la sociedad,



también debe de propercionar a hivel subjetivo gratificacio-
reg cognitivas g afectivos (22} y que sean asumidas por los
micmbros de 1a socicdad —en este caso, lEase mujeres—
emo una inlerpretacidn vilida del mundo, que proporcions
corciecia de gropo g sertintiento de seguridad 123)

La co-participacidn femenina en el sustenimiento del entra-
mads patriareal ha varindo segdn el tiempo histérico —reve-
luciones o reacciones— y también implica un grado de cola-
boracion diferente sepin soz so "estatns” cultural, econdmi-
e, sackal, politico, religiose y rzetal Son manifestacienas de
esit co-participacidn la interiorizacion de las nermas, la
"identificacion con el agresor”, la coacciin de la violencia, las
“tretas del déhil” (en palabras de Amelia Valcdrcel), la ya
apuntada conciencla de prupoe ¥ el sentimients de sepuridad.
En suma, satisfechas o resigradas con las migajas del festin,
las mujeres hemos cooperado con los modos patriareales.
Estos aspectos tambidn han quedado refisjados on esta in-
vestigacton.

Flantea Amparo Moreno “guo s varones adultos no habrian
podide situarse en la cispide de ia jerargquia de su propio oo-
lectivo, de no mediar un pacte adulio con las mujeres de suo
grupo que ella denoming “pacto matrimonial®; gl cual pernd-
te ol dominio racista v clasista sobre los demds (24). Acperdo
que también produce un antagonismo entre las mujerns: las
heredadas v las desheredadas (25],

5in embargo, los hombres ceands nacen son potenciales po-
seedores y efeculoras de poder —incluido el poder de pactar
ool venlaja— ya que, como s¢ ha dicho reiteradamente,
nacen en el género “aprobado”; aquel que otorga la catogoria
de sujeto. Las mujeres, en cambio, especializadas en la ma-
terno-conyugalidad, somos gendricamente “lemeninas®, y
por 1o tanto, en muechos aspeetos iodiferenciadas; aungue
pertenereamos a diferentes clases, etnias, grupos cullurales.
Uno de los correlatos de esta condicion es que nos hetnos
movigdo histiricamente en el Ambito de las “influeocias™.
Mientras que el varon es fndividuafidad para las mujeres, las
mujeres hemos sido historicamente gérern-sidnd indifersn-
ciacda para ol varsn; aungue persista en todo caso la distin-
cidén entre dos categorias: las buenas mujeres y las malas
mujeres,
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El lenguaje en su propia estruciura opera como LUn articula-
dar de las diferencias, De esla funcidén dan cuenta numerosss
estudios criticos, gue desde uha dptica feminista han surgide
a lo large de los Ultimos afios (26). Gramaticalmente, resulta
significative gque no aparecieran términos en femening, en la
lengua hebrea, para los adjetivos “piadose”, “justa” o “sabio”,
coma ha senalado Leipoldt (27). Toril Mol delimila cuatro
dreas doe investigacion sobre lenguaje desde un enfogue femi-
nista. a saber: en el campo de las diferencias ¥ similitudes an
el empleo del lenguaje; en el habla ¢ la comunicacion no ver-
bal; on el sexismo del lenguaje con sus contenidos y en las re-
lacioncs entre estructura del lenguaje y empleo (28). Todos
estos aspectos son y serdn de gran utilidad para llegar a arti-
cular otro tips de mensaje ya desde la infancia (29).

Conviene sefalar que casi tan imponiante es lo que se dice de
las mujeres. come lo gue se calla. Y sobre todo lo que nosy-
lras o decimos de nusotras mismas, es decir, la ausencia de
nuestras voces. Del inteito de silepciar a las mujeres hay mo-
chas referencias a lo largo de la historia. Para Aristdteles Ja
virtud de lo fermening se resumia en un verso de Sofocles: “a
la mujer le sirve de jova el silencio”. Jose B Yolanam senten-
cia “con tu mujer no hables y muche menos con la mujer de
e prijime”. San Fablo demanda a las mujeres gue estén ca-
ladas ¥ escuchen con eutera sumisién, Pero no necesitamos
algjarnns tano on el tismpo. Sileemos a Guevedo en Lo prag-
mdtica gue han de guerdar lus ffermanitas de Pecor, hecha
por ef Fied de las Putas —joya miségina— nns encontramos:
“mujer hermosa y boba, si calla, vale tres reales: y si habla los
pierde con el galdn ¥ la opinidn™ —ya sabemas lo que le mo-
lestahan las cultas latiniparkas—. En una narrativa muche
mas poéticgd nos sicontramos a figuras tan extraordinarias
como Walter Renjamin o Pable Meroda, que nos sorprenden
con vivencias (no por sacadas de contexte menes significati-
vas) como “la mujer es silencio” o “me gustas cuande callas
purque estis come ausente”, frases por demas conecidas.

Decia Concepcidn Arenal en La mujer del porvenir: “No
puede liamarse armonia al silencio de la muyjer, gue si no
ticne una palabra para la contradiccion, tampoco la haya
para ¢l consejo ¥ que si no @ opone a nada, Bmpoce com-
prende ni consuela® (30),

Las voces dr las mujeres sc han ofide poco en la historia, ¥y
cuando se oven o sen mucho mids come discurse genérice,



que individualizadn. Suenan susurrantes o planideras, quiza
airadas, pero mucha mejor st la letra resulta confusa. Este no
decir, o decir poca, también queda sefalado en este estudio.

En las narraciones literarias escritas, abundan gjemplos de
un imaginario hostil hacia las mojeres, en las obras de Hesto-
do, ya citado, y, entre oiros, en Semdénides de Amorgos o Fo-
cilides quienes comparaban a la mujer con el ganado. Sete-
cientos afios mas tarde Juvenal sopuira satirizando sobre lo
mismo. Ciertamenic la tragedia clisica también presenta he-
reinas, en muchas ecasicnes mujeres fuertes y valervsas. En
Agamendn, primera obra de La Oriestiade, Esguilo presenta a
una Clitemnestra, mujcr con poder palitien, a la gue ol coro de
ancianos la recriminard por su proceder “maseoling” ¥ la re-
cordard gque es una mujer. En las Fuménides, obra final de La
fhrestinda, Esquile devuelve lo masculing y In Femening 4 sos
esferas propins., Mds contradictoria es en la obra de Sdfocles,
Antigona, heroina que también terminara con la asuncidnr de
su rol de mujer, lamentindose de morit soltera, virgen y sin
hijos. En cuanto a Euripides, hay opiniones eneontradas. Sara
M. Pomeroy discrepa con la alirmacién de quienes e han con-
siderade un misdgino por excelencia. Considera que ssie
avlor, aungue deseribe mujeres egoisias y perversas, también
las incluye comoe discatidoras triunfantes ¥ con snxoalidad
exigente (31). Fslas protagonistas fuercn vistas con buenos
ojos por las feministas decimondnicas. No me detendré, por
ser muy conackdo, en Aristdfanes y su famosa Lisistrata, cele-
brada con regoctjo por mouehas mujeres, pero por la gue Aris-
tofanes hace verter una cierta hostilidad hacia sus congéne-
ces, informando al piblico que tas mujeres son impuntuales,
bebedoras y eon un apetitn sexval desmesurado.

tlablar de las mujeres duranie [a Edad Moedia, pere sobre
todo hablar mal, ora un lugar comin en la narrativa de la
época. La literatura popular que eirculaba entre la burguesia
de las cindades, muestra unos personajes lemenines en ah-
selutn sumisos y déciles: por lo que la queja sebre so insu-
burdinacidn y desvergiienza aran constantes {32). No convie-
ne olvidar que las mujeres durante el medievo —particular-
maente hasta el sigle xmi— tuvieron un papel muy active. Bs la
fépoca de las grandes abadias de mujeres, con abadesas tan
relevantes como Hildegarda de Bingen, de las reinas coma
Leonor de Aquitania, sin olvidar a lus mujeres gusrreras y su
presencia en las cruvadas donde dejaron la vida en sitios
coma Antioguia. Jerusalén, Damasao (33). Por otea parcte, las
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nifias podian recibiv instrueciin en las escusias municipales
{34) y tanto las mujercs campesinas como lis urbanas tenian
un peso importante on las economias familiares (35). Las
imdgenes trasmitidas por la narrativa medieval son comple-
jas, pero en todo caso tienden a mostrar una mujer débil,
azequible, que de tentada se transforma on tentadora: uvna
Fva cortepada por el demonte. Hay tode un repertorio de es-
posas adilteras, mentirusas ¥y COQUEtas, cosa que no resulta
paraddjica ya gue en periodos de desorden se reavivan todas
las imdgenes de la misoginia. Al misme tiempe va emergien-
do el eulto mariano, come la otra cara de este modelo (36).

Fn este contexio se desarrolla el relato del amor cortés (37).
Mo se sahe come surge peroe entre sus antecedantes se cuen-
tan "las canciones de Mayo™ a la poesia drabe. {Quizds el pri-
mer trovador Teese Guillermo TX de Poitiers, dugue de Aqui-
wnta, que trina enice 1086 y 1127, Resulta generalizada la
opinion de que el amor corkés trasciende la sexualidad, y re-
acciena contra las formas rudas v violentas de la caballeria,
Cl amor cortés por tanto contrastacia con la misoginia de la
época (38). Menos optimista se muesira Marina Warner,
Para esta autora la idealizacion de la mujer —noble y de mas
alte rango— coineide fon el auge del culte mariano, y aun-
gue evidentemente Maria no hay mis que una. considera gue
la Iglesia juega hdbilmente con gl arquetipe, transformando
la alegria pagana de los trovadores on la bisqueda de otro
mundo a través de la sublimacidn de los placeres (399 No ol
videmos gue estamos en el contexte histérico de las luchas
de la Wylesia de Roma contra los Citaros ¥ con el interds dal
alers en imponer su doctrina sobre el matrimonic ademas dr.
sus posiciones eontra el repudio ¥ el adulterio. tesda fnales
del sigho ¥ hasta comivnzos del i el cuerpe y el alma no es-
taban en combate permanante y e modelo cortés pedia ser-
vir para disciplinar las emocicnes. En el amor cortés se idea-
liva el amor fisien, lo que no guiere decie que o S8 practigque
¥ que no proliferen las damas addlteras.

Arnaut de Marevil deseribe la imagen de la mujer ideal: fren-
te blanca, nariz pequena, tez rosada, dientes mes blancos
que la plata pulida, barhilla. cuelle ¥ peehn hlaneos come la
nieve o los lirios, manes klancas v delgadas ¥ con dedos
Frriers.

Warner apunta: "los trovadores cuando se comprometian ¢nn
una sefiora ¥ se humillaban a 50 mistmos frente a ella, estaban



usando el lenpuaje de las relaciones feudalss con una inten-
eion psicoldgica nueva, pere con esio no cambiaban en abso-
luto el conjunta del mundo machista en que vivian, No era,
como algunos critices han sugerido, wna inexplicable inver-
sion del status adguicido en la seciedad gue conacizn. Dado
que la oblencidn de tierra era la necesidad constante méas
apremiante en iz sociedad feudal, uno de los caminos mas efi-
gientes pard congeguirls y menos sangrientos era el matrimo-
nin. En todo case mujeres de po nucha importancia pot otros
eoneeploy, podrian haber mangjado cnorme poder eoino he-
rederas en ] mundo prerrero de la Hdad Media™ (40} El
amor cortés no pretende alterar las replas de la sociedad, dni-
camentr on tode casn, cambiar las formas; una mujer es se-
fora de so trovador, pere vasalla de su marido.

Tampoco conviene obvidar que ol amor g4 cortés ceando se
practica con mujeres de la aobleza; Andrea Capellanos, adtor
en el siglo xu de £ arte del amor cortés, aconsejaba al caba-
llero que ant2 una campesina no dedase en tomar 1o que e
ambiciona y abrazarle por la fuerza; distinguirndo entre el
amar puro, el amor mixta y ¢f amor venal.

ibe cualquier mode lo que parece mds probable es que suan-
do en una etapa cultural se promueve un imaginarie de
mujer dispensadora de don —coma aqui cs el case— tal vex
se corresponde con una sociedad en gue fos funciones que
desempenan Sus mujeres tengan un peso socind mucho ruis
Juerte.

Mencion aparte merecen “las trovairitz”, de las que se cono-
cen mas de velpte, Marie de Ventadour escribia “una dama
debe honrgr 4 su galdn come un amigo, no como un duefio”,
Ellas suelen preseniar imigenes directas, francas, espontd-
neas, sensuales cuando se lamentan de las ocasiones perdi-
das, alaban del vardn su caracler, su comportamients ¥ su fi-
delidad. Ellos sin embarge se extienden mis en los awribuos
fisicos (41), Coricsament2 (odavia se aprocia en esta invest-
gacidn actitudes parccidas.

A diferencia del amor cortés en que la mgjer puedes sor edan-
dida ¥ rubia de un modo estersotipado. pero es de carne ¥
hueso, las mujeres del Renacimiento, en la poesia amerosa,
st vuedven irreales, alegdricas, castas, Esta pérdida de identi-
dad real de las mujeres en ol relato literario, viene acompa-
findn, sin duda, de la pérdida de 50 peso en la sociedad. ifara
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Joan Kelly "todos los prograses, la economia protocapitalisea,
sus estados ¥ la cultura humanista, actuaron para modelar 2
Iz mujer de la nobleza como un shisle estéticn: decorosa,
casta ¥ doblemente dependiante de su maride ¥ de su prinei-
pe” (42).

Iin Espaila, Fray Luis de Ledn describe a la periecta casada,
muodele imitable para mujeres de distinta condicién. Este imo-
delo gue tiene antecedentes en Vives, Alonso Gutiérrez de la
Vera, el obispu Guevara, ¥ oires, no es un hecho aislade. La
mujer, para Fray Luis, ha de ser perfecta en su cstado; la
guierc limpia y sin afeites; dicha, gloria v {tliz sverte de su
maride; que no hable mocho y sea de condicidn suave, Con-
vieng subrayar la importancia de los fines econdmicos, ya
que mds de la mitad del libro esid dedicade a recomendacio-
nes pari que la mujer sea de pooo coste ¥ hacendosa {43).
NMaturalmente, encontramaes otro tipe de literatora, como la
novela picaresca, con desenfadadas y lenguaraces mujeres,

Lna reflexién aparte merece la mujer gque surge de Ja Iglesia
reformada ;podemos decir que es una mujer nueva?. Para la
historiadora Sheila Howhotan, el puritanisme produjo una
pspecic de mejora moral de las mujeres, una cierta dignidad
restringida (44}, Como ya ocwrmid con b Iglesia primitiva, a
esias mujeres cn un principie se las permitid cometidos y
funciones no tradicionales; fueron las scctas prolestantes del
siglo xvi las que toleraron actiludes mas heterodoxas de lis
mujeres, sobre lode entre les cudqueros (45).

Los protestantes encontraron el moadele de orden que desea-
ban nn la metifora sobre la familia patriarcal del Antiguo
testamentn. Dentro de la pareja el hombre funcionaba como
patriarca, la majer come hijo modelo. Planlea Celia Amords,
qua pese & las diferencias ontre distintas sectas protestantes,
todas ellas amicularon una propaganda en torno a los debe-
res familiares ¥ al tipoe particular de mujer. El esposo, para
Arnords, serd el director-pastor espiritual de la mujer, en un
“curiosns ginccen-redil”. Coando se estabiliza su lugar y su
funcién, la mujer protestante se pareceTi mas 4 la esposa bi-
blica:

"El protestantismo recupera la sumiston de la mujer en nue-
vas claves, en un momente en gue comenzaba una cierta
promocidn del stotus . por medio de la educacisn de las mu-
jeres de una incipiente hurguesia. . ol protestantisme cifie a



tas mujeres mas que el catolicismo a su papel de esposa. Estc
amar conyugal nn es un amer for como el 2imee romantico o
el cortés sine un amor sage, que sigue, méds bien gque prece-
da, como armonia preesiablecida, 2 la eleccidn de la esposa
‘iddnea’™ (46).

En los sighos xvir ¥ xvir se produce un fendmens interesante:
el preciosismo. Resulta paraddjico admo divergen las imdge-
nes que las preciosas tienen de si mismas, con las gue de
allas tienen ses coetdneos: la utilizacién mal intencienada
que s hizo de las obras de Moligre, las tormarian en “precio-
zas ridieulas” y “mujeres sabias™, Estas mujeres arislocratas
o burguesas, puritanas o libertinas, tedas cllas “suriesas”™,
destacaron en el campe de la literatura —cartas, gacetas, re-
tralos ¥ mdximas— ademds de en o campe de la filosofia y
de la ciencia (47). Se esflorzaren por inventar un lenguajs
propic ¥ briilaren en los salones ilustrados. Estos salones
gran —seglin Oliva Blanco— espacins urbanes, laicos ¢ igea-
litarios. Do abmin modo puede considerarse a las prociosas
coime protofeministas,

A medida que nos acercamos al siglo Xix 52 aprecia cdmao el
esterootipn imaginario de la meger escindida, oscilando siem-
pre entre la bondad v la maidad, se va reforzande. Por un
lado las mujeres buenas se irdn convictiendo en abnegadas
madres, mientras que las malas monepolizardn la sexuvalidad
en exclusiva.

Ruth Bloch en un interasante estudio ha investigado sobre la
prensa femenina del ditime cuarte del siglo xvi en BE UL
{Observa que a final del periodo colonial las revistas “no asig-
naban ningln peso especilica al papel de madre, ni en reta-
citn a otros papeles gue desempeiaba, ni en relacion al del
padre”. Las mujeres eran madres “racionales” que cumplian
con las tarcas del hogar y gue formaban parte de una pargja
"ractomnal™. Sin embargo y a partic de 1790, “a medida que se
produce el increments dol trabajo impersonal ¥ competitivo
para los maridos, se produjo también una imagen sentimen-
tal de la madre “maral” que vino a desplazar todas las imd-
genes previaments dominantes de la mujer”. Imdgenes a las
gus Rloch Nama “la belleza delicada”™ ¥ el "ama de casa ra-
cional”. La madre moral incorpord alpune de los rasgos de
gus predecesoras ¥ al mismo tiempo le concedio on senlido
nuevo. Las revistas resaltaban la importancia y el papel de
tus madres en la “produccidn de hijos dignos” pero tambicn



sugerian que desempefiaran un papel materoal para sus es-
pnsos. Asi las virtudes de la esposa ¥ madre se plegaron en
una sola repressnlacidn que era la maternal: nutricia, solici-
ta, y modelo de imoralidad. ia imagen en ascenso de las mu-
jeres como madres moralas era el resultado de on proscso
histirico, eran ellas las que permitian a los maridos sobrevi-
vir en el mundo ecuel de los hombees (48), Sheila Rowbotan
va en esta wisma linea, cuando nos dice coma Froude en f.a
Némesis de lo fé ya mis tardia, en 184% escribe que cuando
los homhres volvian a casa “dejabamos a un lade nuestra
mascara” (49).

De un mado similar, Angusio Comte, padre de 1la sociologia
mnderna, autor sobre el que brovemente volveré mds ade-
lante, afirma que el papel a desempefiar por las mujeres
dabe ser alectivg: “primere cong madoe, a continnacion
coma hermana; leego sobre tode como esposa; ¥ por fin
comao hija; accesuriamente como criada. Bajoe cada une de
esl05 cuatro aspectos aglarades, la mujer osld destinada a
preservar al hombre de la corrupeidn inhercobe a In exisien-
cia prdctica y tedrica. Su superioridad afectiva le conflere es-
pontineamente este alicio fundamental, que la economia so-
cial desenvuelve cada vez mds, separando al sexo amante de
toda solicitud perturbadora, activa o especulativa™ {50,

KEn Ruskin, en su Sésamoe i fos firios leemuos: “La major fun-
citinn de A muajer es elogiarT.

[l Romanticisime cumplid una funcidn coliural gue stguis re-
producinnda ol interés masouling en seguir manteniendo a la
mujer en la ignorincin de so condicion. Para Sulamith Fires-
tone en su fNafécrica del sexo, e Remanticismo roflecrza 1o
que ella lama las “clases™ sexuales, por tres vias fundamen-
tales, a saber: primero of erotismo come concentracion de la
gexualidad con la wansfereneia al sexe de otras necesidades
socio-afectivas; segundo, fo false personalizacidn sexual de
la mujer, identificindeola con la individualidad come “la
Brica” a fin de gue pierda su perspectiva de “clase™; y por dl-
ticne ¥ al mismo tiempo, la promocion de un ideal wnifarme
de boellera La personalizacidn sexuval, al conttaponerse coin
el ileal estéten, os fuenie creadora para las mujeres de tras-
tornas prinolipicos 4 causa de su aspecte personal (510

A& medida que avanza ol sigle x1% ird conformandose un
abandono de las representaciones de mujeres politicas o pae-



rreras como trasunte lHerario. “Esta ilustracion burguesa,
guiada por aristicratas, coresanos, literates v judios, fracasd
pronta. Se le abandond en la misma medida en que la bur-
guesia se establecié como clase dominante.. del éxito de
Germaine de Sta#l al fracaso de George Eliot o George Sand
es un proceso de la “comtrailustracion burguesa”, afirma
Hans Mayer. AGade gue a finales del xix so reinterpretard en
nuevas claves la igura no carente de nscandale, por visiona-
ria ¥ guerrera, de Juana de Arco; ¥ se transflormard a Judith
en horaina "burguesa” y a Dalida en “"femme fatale”™, arqueti-
pn de la pervertidora. El personaje de la Luld de Wedekind,
tendrd pory que ver con sus antecesoras del siglo XL gue
cran calculadores y racionales. Gsta popular Lulit {Fechado en
15u2) sera baslcamenls peeversa pero incensciente. La obra
de Wedekind arabard convirtiéndose en una novela de esear-
miiento (52).

Quiers hacor wna breve ohservacion sobre la ambivalencia
que despiertan las mujeres religiosas en los relatos Blerarios
de lus varones, Al misma ticmpe que se las sacraliza como
psposas de Cristo, existe una tradicion de monjas libidinosas.
Basia citar, Bocaccio ¥ a la novela libertina francesa, Fl siglo
de las luces deja relatos como La Verus en of claustra o la
rirliginga en camisa 0 La historin de Pom B portere de claus-
irgg, en los que no sdlo se refleja of auticlericalismo de la
épora, sino pura ¥ dera misoginia. Parece come si algunos
Varomnes no quisieran dejar ninguna torre sin conguistar,

Resultaha dificl] para las mujeres cscritnras abrirse caming
en este entramado de ideologla masculina para poder as
modificar las imagenes estereotipadas de las mujerss. Eran
pocas, ¥ les faltaba fuerza. Por otea parte, pricticamente
tudas las fuentes en que las mujeres hemos bebidoe a Lo largo
de: la historia han sido producidas pore los varenes. No debe
sorprendernos, por tante, que Comoe apacecs en osta investi-
gacitn, las mujeres sigames aludiendo a “auteridades” mas-
rulinas. De alguna manera, para que ostas escritoras fueran
"oleradas” tenlan gue renunciar a un cierto grado de femi-
nismo (53} Habria que esperar a Virginia Woell quien ¢n
Lina kobilacidn propio, se reflere a la imagen distorsichada
que los varones tisoen de las mujeres:

“Da todo esto energe un ser muy extrafio, mixte. Bn ol terre-
an de la imaginacion tiene la nayor importancia, en la prac-
tica e5 twalmante insignilicante. Reina on la poesia de punta
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a punta del libra; en 1a historia casi no aparece. En la litera-
tura domina la vida de reyes y congquistadores, de hecho era
la esclava de cualguier joven cuyos padres le ponian por
fueren ¢l anillo en el dedo. Algunas de las palabras mas ins-
piradas de los pensadures mds profundos salen en la litera-
tura de sus labios: en la vida teal sabia a penas leer y escri-
kir, era propiedad de so marido. Lra desde luego. un mons-
truc extrafio la que resultaba de la leclura de historiadores
primers ¥ de poetas despuds, un gusano con alas de aguila,
el espirito de la vida v la belleza en una cocing cortande el
sebe” {34).

3. Las imdgenes  La filosoffa moderna tenderd a reproducir el prejuicio hereda-

de las mujeres do de épocas anteriores, on cuante a su idea de Lo fomening.
en & dixcursn

frlosdfica Una linea de pensamiento favorable para las mujeres, ade-
moderna lantandose a la Hustracidn, es la seguida por pensadores

como Poullain de la Rarre, quien publica en 1673 De Pegalité
de dewz Sexes (330 ¥ de Benito Fegods el rual en su Pefensa
de fog mujeres se nos muestra picnerns on Espafia en cuanto
al plantcamiento de ideas on wrne a la igualdad de las muje-
res (3 En una linea divergente se manifiestan Hobbes v
Locke. Hobbes en su Lewintdn cxcluird a las mujeres como
sujetos del contrata social {57), para Pateman, Hobbes pasa-
ria por ser el fundador del patriarcado meoderno. Locke, ain
reconociends que el poder politice no viene de Dios y quo
esld basado en ol consentimiento de los gebernados, tampo-
co lu considera extensible a las mujeres (581

Ya en plena fustracidn, vermass una linea feminista en la figu-
ra del margqués de Condoreet, ¥ fupdamentalmente en su
texto Sobre lo aderivicn de lns mougferes ol derecho de civda-
dania fechado en 17490 (39 en la de Theodor G. Von Hippel
—Sobre el meforamiento civil de ins mujeres— quo apareci
andnimamente publicade en 1793 ¥ asi mismo, en la fgura
de Amalia Host, autoras entre otras obras de la Critica de
flise o La mejer como fios pranda (600,

Estd ale mas citar la relevancia de la ohra de Mary Wollstone-
eralt, Vindicacion de fos derechus de fe majer (61), pubiicada
en 1792, referencia fmpresciedible para el feminismo de
gstos Glinos dos siglos.



Sin embargo, serd la linea misdgina de la flustracién la gne
adquirird una mayor influencia social, basicamente con fuan
Jacobo Rousseau, y alge menos con Immanuel Kant. Para
Rousseau las reglas consideradas vdlidas para regir on [a So-
ciegad Civil, no se corresponden con las que deben regir la
sociedad familiar, En la familia la autoridad del padre astd
pstablecida por naturaleza, la muejer no puede ser sujeto de
ciudadania. Las mujeres permangceran en la familia como
guardianas del espacio privado (dado gue ademds puede
“contaminar” lo pibilice con su prescecial. Tendrdn que
guardar una estricta fidelidad convugal ¥ se le asignard un
nuevo papel coma educadoras de sus hijos. En el Entilie pu-
blicada en 1762, Sofia se nos muestra comg naturalmente
agradable, de mente dgil. detallista ¥ coqueta, incluse aswia
pere carenie del poder de tumar sus propias decisiones. Serd
Basicamente una asposa y una madre. Como sostiens Rosa
Cobo, “por una parte Sofia es necesaria para rl desarrollo
vital e histérice de! vardn, an tante gee hace posible que El
Emilic —lbase el individuo— pueda desplegarse hacia el
munde exterior. For otra parte, tambidn es imprescindible en
cuanio constitoye el lundaments de la institeeién que media
pritre el ciudadano v el Estado, es decie, la familia™ (62).

Respecto a la visidn de Kant, sirva come anécdota uno de sus
comenlarios en (hservaciones sobre ef sentimiente de lo
Getle y fo sublime: “Una mujer betrada, gue tenga la cabeza
llena de griego. como la sefiora Dacier, o que sostenga discu-
siones profundas sobre mecdnica, come la marqguesa de Cha-
telet, tendria ademds gue tencr barba; porque £50a expresa-
ria mejor la imagen del pensamicato por el que lechan (63),

Carole Patemnan, en Bl contrate sexual (64}, plantea que el
contractualismo no aparece dnicamente como Tespuasia a la
crisis de legitimidad politica sino también de legitimidad pa-
eiaccal, Somete o una critica radical les textos de Hobbes,
Lucke y Rousseau, y considera gue estos (edticos del conieato
social —excepte Hobhes— narran historias patriaccales en
sus descripciones del Gstadn de Naturaleza, lo que posibilita
la exchusion de las myjeres, evando se llega al contrato so-
cial. Pateman deduce que para que los varones puedan cons-
truir un orden nuevo basado on la igualdad ¥ la libertad, pre-
viamente debe haberse pactade un contrato sexuat gue legiti-
me la suhordinacion de las mujeres, El derecho ~natural”
sobre las mujeres se transformard en derecho civil paliar-
cal. También critica la eonfusién intencionada que los con-
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wracivalistas crean al conflundir contrato sexval —dado en ol
eslado de naturaleza— con contrato matrimontal. Bl contrato
sexl s complementa con el contrato social, ya que posihili-
L que las diferencias sexuales se transformen en difsrencias
politicas, legitimando los espacios pablicos y privados.

l'odriamos decir que la Tlusiracin convierte la discrimina-
cidn de las mujeres en diferencia natural —las mujeres seria-
mos naturaleza "por naturaleza” (como sugiers Calia Amo-
rask—, dandole a esta diferencia un cierte aire de esencialis-
moy, que tan ot seria a la burguesia, nueva clase social oo
astensy, para la eonsceucion ¥ mantenimiente de las mge-
res &n sus papeles de nuevas amas de casa, esposas y ma-
dres,

Iin conclusidn, “a partir del sigle o 1y esfera ‘Tamiliar’ so
definid principalmente ¢emo gl reino de ‘lo femenine' y “lo
doméstico’ una esfera "privada’ de intimidad familiar v afec-
to. El resullado fue la aparicién, especialmente entre [a bur-
guesia urbana v entre quisncs aspiraban a un states de
‘clase media’, de una nueva disyuncién idealdgica entre dos
clases de dereches a los recurses sociales, relacionades con
las dos “esferas’ de la sociedad: Iin la sociedad civil —agne se
consideraka la ‘esfera masculing™— las relacwnes parcefan
estas prganizadas a traveés del contrato; los recursos sg inter-
cambiaban por sus equivalentes exactos on trapsaccioncs
diserelas monelarizadas, eotre individuos egoistas e inde-
pendientes. En la esfera doméstica de la familia y de la inti-
midad —arribmicda a las muyjeres—, los recursos mds abun-
dantes parecian ser los sentimicntos, que guedaban toal-
mente fuera del civewito del intcreambio® (65).

Durante el sigla x1x se seguird sosteniendo entre los fidsnfos
un discurso cargado de prefuicios hacia las mujeces. & gran-
des rasgos esa representacidan ya se encuentra cn Hegel (66)
{segin Celia Amords, patrone del feminisme de la diferen-
cia). Faga, como no, por Schopenhawer (67} quien mantenia,
gntre ulras atirmaciones, que la sabiduria de Asia y Oriente
se reflejabia en gl trato que daban a sus mujeres. Kierkegard
[6&}, Nietzchae {69), o Weininger (70, éste ya en el franco Le-
reenn de las “ideas delirantes”. La misoginia de Nietzsche —
pur otra parte pensador de gran inteligencia ¥ talento—, e
dr sobra conocida; alge menos lo es su wpinido sobre las fe-
ministas, a las que “acusaba™ de seguir I voluntad masculi-
na de la verdad, ¥ asi convertirse en hombres.



Bien diferenite s el caso de John Stuart Mill (71}, sin doda in-
fiuido por Harrict Tayler. Sus ideas sobre la mujer quedan re-
Nejadas fundamentaimente en La suyjecion en o mufer (T2),
ansayo que ve la luz en 1869, Cahe sehalar que Mill lue el pri.
mer parlamentario gue en 1867 defendid en Inglaterra o de-
recho al voto para las mujeres, enmienda que fue derratada
por setenta y tres votos a favor y ciento neventa ¥ seis en con-
tra, en un ambiente parlamentario de jocosidad y jelgorio.

El nueyn discursn cientifico —fundamentalmente médico— 4. Las indgenes
g se genera en o siplo wx dustra el aire de los viejos rela-  de fax ruferes
tos. El discurso cientifioo quedard conlaminadoe por el prejui- er ef nuevo
cio, convirtiéndose en un noevo trano gue contribuird 4 con-  discurso
fligurar la imagenes de las mujeres contemporinegas. cientifico

i obrero del
Todas las clisicas fobias de griepos y romanoes sobre la  siglo sy
menstruacian, sobre neestra condicion de frias y homedas,
de peor hechas, eon un Ayjo deliciente similar al semen pere
menas cocido, con un Gtero errante, pechos esponjosos ¥ po-
rogas, flicides en comparacidn al torse varenil, serdn reoogi-
dos por la iglesia. Basla recordar la obligatoriedad de la misa
de parida para purificarse después del parto, o la prohibicion
gue tenfan las monjas de tocar los elementos sagrados euan-
do ostaban menstruando. Tampoeo es casual gque muchas do
las muyjeres acesadas de brujeria, paraddjicamente, fueran
no fértiles y monopiosicas.

Los cientifcos varones del xix mostrarian una muyjer debilita-
da. eterna enferma para los madicns. Se considerardn prato-
logias la pubertad, el embarazo y el partn: lx menopavsia —
herida de los ovarios— descquilibrard el sistema nervioso. Se
tenderd a biclogizar adin mas la vida de las mujeres, gesldn-
dose una cierta “ginofobia” {73) en forma de desprecin ¥
aversion hacia el cuerpo femenine. La prictica médica defi-
nird a la mujer como asexyada y sumisa, ¥ la desviacién serd
unta enfermedad cuando no una degeneracion. ¥s conocido
cémo ciertos doctorss extirpaban bos drfanos sexuales v re-
productores # las mujeres por ser demasiado fbgosas y agre-
sivas, va feera por sugerencia de sus maridos, 0 por S0 poo-
pin iniciativa (741

i'reud y el psicoanalisis supendran un gran avance en el senti-
do de proponer una nueva concepcion de la sexualidad ¥y una
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neeva tearia del conecimiento, fundada en la nocién del in-
consciente. 3in embargo, son de sobra conocidas fas criticas
que ha recibido desde el campe del femninismeo poc constderar
que estas teorias han contrbuido a reafirmar los estersolipos
sobre las mujeres (75). Para Alicia 11 Puleo, Freud sera here-
dero de la medicina Alosdhica del sigle X, ¥ por tamta de Ca-
banis, Yirey. Morcau de la Sarthe, ete. quienes habian insisti-
do en la diferencia de los sexos, Afirmaban qoe la mujer pose-
ia una dehiltdad cercbral cauvsada por sus funciones reproduc-
twras que la incapacitaban para la creacion intelectual y la
participacidn politica. En las obras completas de Freud (76)
hay alusiones discrepantes eon las mujeres ¥ hombres feni-
nistas cuvas teorias no agradaban ol medico viends. Podria-
mos decir que el psiecandlisis frevdiane “proporeiona un dis-
curso laico de recambio frente al agotamiento de la justifica-
cidn religiosa en panirular, de la minoria de edad permansnte
en gue se mantenia a las mujeres” (771 Fara Firestone, en
una lradicion de ciencia “pwra” Freud, examing las estructy-
ras psicologicas sin poner atencidn en que estas existen den-
o de un comtexto social {THL Por atra parte Juliet Miwchel o
Chourudow han hecho lecturas feministas del psicoanalisis
freudiann vinculdndolo con el marstsme o con la ecologia (79).

El nuevo discurse socioligion enconted en Comte, como ya
hemos indicado, un apologdtics defensor del matrimonin. Fue
partidaric de la prohibicidn absoluta para las mujeres de diri-
g ¢ ejecutar nada enola vida piblica, —"la saludahle exclu-
sion"—. A la mujer e seria sdlo accesible por medio de una
participacion indirecta. Se manifestt come un detractor del na-
clente feminismo. al que calificd de un “motin” sin futaro (801

Engels también polemizo con las "igualitaristas”, peru reco-
necetd Lo cxistencia de una opresidn especifica de la mujer
en Bl origen de la femilio, o propiedad privadu y el Estadao
tAlli repitié el tema planieadn en Lo idedlogia alermana segin
el eual la reproduecciin es reconocida come la primera fuente
de la division del trabgjo, aungue luego no legard & desarro-
llarlo de furma espreifica; En &1 origen... afirmard que la pri-
mera divisicn del trabajo es la que ¢ Lizo entre hombres y
mujeres para la procreacidn de los hijos (81). Para Engels el
primer antagonisma de clase nace come antagonismao de
sex0, aungue ng aclare en gque se basa.

En cuanto a Marx, aparceen algunas afirmaciones parciales
schre 12 familia a o large de su obra (82), Como afirma la in-



vestigadors marxista Zillah Einspnstein “ni la divisidn sexual
del trabajo, ni fa definicion sexual de los papeles. propdsitos,
actividades etc,... tienen existencia difevenciada para Marx,
quien tenia paca o ninguna idea de gque fa reproduccicn bio-
Wgica de Ja mujer o las funciones de la maternidad fueran
fnndamentales para la ereacién de una division sexval del
trabajo dentro de la familia” (83). Marx derivaba la explota-
cidn de hombres ¥ mujeres de la misma raiz y la entendia en
los mismos térmings sstructurales, Ambos auteres, Marx y
Engels, consideraron que el capitalismo explotaba a las mu-
jeres pero no llegaron a definir cdmo el capitalisme y el pa-
triarcado jintos determinan la opresicn de las mujeras, Pese
a la magnitud ¥ la trascendencia progresista de sus obras,
ambaos autures fuaron dos varones burgueses del sigle xix.

Na sdlo las clasas altas o la burguesia mantendrian la ideolo-
gia de la domesticidad de las mujerss, también lo harian tos
obreros (34); sin duda, por las supuestas competencias desle-
ales que les pudieran hacer las mujeres en fibricas, pero
fundamentalmente por la interiorizacidn del smnipotentrn
papel come varéh proviser, a imitacion de los varones de las
clases altas, Escribe Daniel Defoe, de forma critica, sobre |a
Inglaterra de comienxos del siglo xvin: “El hombre de oficio
se enorgullece tontamente de hacer de su mujer una dama.
OQuiere que esté sentada artiba, en la sala de ostar, qua reci-
ba visitas, beba t2 y entretenga a sus vecinos...” (85),

] propio Cogels tambign se refiere a lis mujrres ohreras
pere en un sentido contrario: “Encontramos los mismos ras-
gos que nos deseribe el informe de la fibrica: trabajo de las
mujeres hasta la hora de las comidas, incapacidad de vigilar
el orden di la casa, descnido de los trabajos domésticos v de
los nifios, indiferencia, aversion por la familia y desmoraliza-
cién sustitueion de los hombres en sy trabajo... hombres que
son mantenidos por la mujer.. * (R6) Kawtsky todavia serd
muy tajante al afirmar: "o s puede servir a dos amos e
hogar del obrero s¢ resiente siempre que su mujoer tisne que
ayudar a ganar el pan de cada dia” (47),

Los periedos revilucionarios tampoco teajeron un cambio
duradera (ho transttorio 11 puraments tedrico) o el imagina-
ri¢ masculing respecto a la sexvalidad de las muyjeres. Sirva
de ejemplo parte de la correspondencia de Lenin con Clara
Zetkin: "La lista de vuestros pecados, Clara, todavia ho han
terminade. He oide que de vuestras ceeniones nociurnas os
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ocupdis sobre todn de problemas sexoales ¥ matrimoniales.
liste argumento se hallaria en gl contro de vuestras preocu-
paciones, de vuestra ensedanza politica v de vuestra aceidn
educadora. No podia dar crédito a lo que oia....” (88). Para
Lenin, toda lo que habia que decir sobre la mujer, estaba
dicho por Augusto Bebel.

Retoruando la época de la llevolucidn Franeesa, la equipara-
cidn sexual que recibian, tratando como a prostitutas a muje-
res de distinta condicidn ideoldgica, no doja de sorprender-
nos, Tanto la reina M° Antonicta —n pastora— coma la ciu-
dadana revelucionara Theroigne de Mericourt —fe
emazona— serdn representadas juntas en numerosas ocasio-
nes on furma sexualmente denigrante. Por citar an B burdel
Macforal (19700 ambas aparccen “igualadas™ ante la estatus
fle Priapo, ton una mano corondndole de guirnatdas, von la
olra tocdndole los genitales 184), Las efecuciones de M* Anto-
nieti, Madame Holand ¥ la revolucionaria Mympia de Gou-
ges (90) tambidn serdn anunciadas, justificadas o igualadas
aludiende a su “mala™ naturalesa. "Maria Antonieta... que
fue mala madre, espusa disolota... Olympa de Gouges que
quiso ser hombre de Estado ¥ parcce comao si la ley le hubie-
s¢ castigado por olvidar las virtudes de su sexo... la mujer
Roland, menstrun bajo tedos los conceptoes.. que sin embargo
era madre, que ha sacrificado a la Naturaleza al querer ele-
varse por encima de ella” (Y1), En plan jocoso, podriamos
deeir que los revolucionarios francesss efeclivamente exten-
dieron o] concepto de igualdad a su manera... entree tas moje-
FEs.

Un repaso moy somern v 4 todas luces incompleto, perimie
aprociar que lns arquetipos visuales también se han manteni-
dn a lo largs de los siglos. con ligeras variaciones. Muchas de
lax imdgenes iconograficas fueron coniiguradas én 1a antigie-
dad, v se irdn repitiendo a lo largo de la historia: las mitolégi-
ras. paganas, los personajes biblicos, lerarios, histdricos..,
qua segin sea el momento v el mensaje, se transforman; las
dinsas en virgenes, las cottesanas on penitcntes (92),

La iconografia medieval ha dejado una gran profusion de
imagenss religinsas, que se mantendrian durante la Contra-
reeforna. Frente a las Marias de tas catedrales (reinas, mise-



ricardiosas, madres, segdn sea el mensaje gue se guiera @as-
mitir y la funcion que se demande de las mujeres en un mo-
menke dado), aparccen las Bvas-perdicion, de as gue encon-
tramns muchas represrntaciones lambién en los pdticos de
las catedrales: mujeres lujuricsas, desenfrenadas. La ioong-
grafia laica igralmente propondra una vision maniquea: las
buenas esposas medicvales y trabajadoras que ¢l renaci-
miente tornard reclusas en sus casas, en hacendoesas actitn-
des, frente a las perversas sexuadas.

Afrodita de Boticelli, la Yenus de Siorgione, serdn mujeres sc-
xuadas, pero en actitudes pasivas, oferentes. Habrd que espe-
rar a la desinhibida Olimpia de Manet —que tanto escandalizg
a lu burguesia “imperial™— para sncontrar un cueadro “reco-
nocido” en gue 1a mujer sea provuecativa, pern sujeto de desao,

Por otria parte, las virginales nifias ol coerpo sexuval, casi im-
piher. tembidn ha side representade recurrentemente; re-
cordemos las dibyjos de Carl Larsson o las Tolografias de
Lewis Carrnl; imaginario de Lolitns adolescentes gue atln
tiene encendidos adeptos.

Mo doja de ser significativo gue las mujercs no aparezean
comeo protagonistas en cuadros tan emblemdticns como B fu-
ramenta de los Horacios o Kl asesirato de Marat ambas del
revolucionario David; en el primaro las mujeres quedan rele-
gadas a un segundo plano, en el segundo, Charlotte Corday
serd 12 gran ausente.

Una Revohiciin Francesa replela de tricotosas sedientas da
sangre, comentando las incidenecias de las ejecuciones, es
una imagen an insistentemente repetida que parece formar
parte de nuestros recuerdos infaotiles. Sirva como ejemplo
de las contradicciones entra revolurian y misoginia, ol pintor
Ilacroix, autor de La fibertad guinnde af puebin, on fvrma
de musculosa y simbdlica mujer, quien tras una visita a
Argel, anotard en su diario, refiriéndose a los harcnes Lo st-
guiente: “qué hermoso jcdémo en los tiempos de Homera! La
mujer en el ginecen veupdndose de los nifios, hilando lana o
bordande tejidos maravillosos jes la mujer, tal v como ye la
pobiendn! (9317, Esta alabansa de la domesticidad no impedi-
ria que los espacios también $e lenasen de ndaliscas,

l.a conceptuealizacidn de mujer-naturaleza verses hombre-
cultura, podemos apreciarla con claridad en Ef desayune
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sobre fa Rierbo de Manet; ellos, vestidos; ellas, desnudas,
ocupande todos el mismn espacio pdblice. En oteo contexto y
dentrn ya del Surrealisimo ocurre algo similar en la obra de
Delvanx: “las fores, simbologia de la pureza y la vida a la
gue aluden los desnodes Ferneninos gue Delvaux pinta junio
al hombre de traje ¥ sombrero, aten lector de un perindicon.
La asignacion naturaleza-culiura a la diferencia de los sexos,
encUeniran en este pintor su manifestacion mais clara™ (94).

i.05 intentes por promocionar en el siglo x1x una imagen de
mujer practica fueron &n vane. Los y las Saint-simonianes
que quisieron popularizar una vestimenta para las mujeres
en forma de bombacho-pantaldn-falda, no tuvieron légica-
mente ningdn éxito. La moeda burguesa de lu época se desha-
cia en indtiles adornos ¥ perifollos, en coosonancia con el
nueve ideal de papel decorative reservado para las muojeres
(95). Tampoes las pintoras —eomae hemnos senalado con las
nowvelistas— podieron irrumpir en el mundo del arte con otra
mirada. Beria Morisot y Mary Cassat pepresentardn de modo
permanents aifies ¥ mujeres desoudas en interiores, rofle-
janda con su pintura el ideal masculino de mujer.

[as mujeres de las épocas victorianas quedaron encerradas
en las construcciones ideoldgicas de la sociedad y en sus
pposiciones siimplistas: “pura-impura-amante-burgoesa-
obrera” (98],

En la iltima década del siglo, devorada por by panfrminiza-
cign del arte, la mujer fatat se converlird cn en WRpico sin
contenidn kcasgeesor —si os gue antes o bvo— donde los
hombees habian provectadoe saoutopia, sus fantasias eroticas.
Sus largos cabellos —incluso amenaranies— 5U Sonrisa ¥ sUs
parpados cntreabiertos, bajo la expansidn de la publicidad y
los carteles, serdn tan solo un reclamo para anunciar una
marca de cigarrillos o de chocelate (97). La seduccidn, co-
menzard a vender ¥ sigue vendiendo, crind se apeecia an
este estudio.

Despuds de la Primers Guerra Mundial las imdpencs de las
mujeres s transformarian radicalmente. La ropa femenina
al terminar la conticnda prsard una décima parte menos
gquee coande empezd, el cabello estilo Eton supuso un cam-
hio radical; comenzd la obsesidn por el estife. Esta “rebel-
dia” estética no fue acompanada de la rebeldia “ferainista”
gque tuvieron muchas de las madres o abuelas de estas jove-



nes; ¢n consacueilcia, es5@as circunstancias (98), unidas a la
crisis econdmica —entre otras— posibilitd que al acercarse
la dacada de los treinta, los nuevos defensores del "ordan
patriarcal” apostaran nuevamente por el homhre dure
como modelo masculine. Hallan, protagonista de Gifts of
Sheba, —novela de pgran difusién en los paises anglesajo-
nes—, se refiere a lz heroina feminista: “A fe mia que la
vida ha hecho alge de eila. Le ha quitado la scciologia, ha
dzde al traste con algunas de ses weas y la he convertido
eit lv gue debe ser. una mujer para ser gozada” comenta
Sheila Rowbotan: "El hérne del estilo de Hallan siempre se
presentaba como haciendo un incalcolable favor a la muje-
res. A estas, s¢ las dijo qee el feminismo las habia hecho
desgraciadas, inmelectualizadas y frustradas. €l “hoembie
dura” traia ronsigo la satisfaccion sexual, pero at precio de
in sumnisidn (99},
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Podriamos decir, para concluir, gue iz presenciz de las muje-
res on los espacios piblicos —también en la televisidn—
viene condicionada por una serie de prejuicios culturales, pa-
triarcales, que el capilalismo en vez de amortiguar ha poten-
clado en virtud de sus intereses; que la acoptacién histdrica
de las mujeres en el gspacio piblico ha venido mucho mads
legitiimada por noestra posickdn en cuanto madres que en
cuanto rujeres (1000, ¥ eso es extensible tante a periodos de
reveluciones coma de reacciones; que la fragmenacion de la
“naturaleza” on huena y mala —repraductora y placentera—
del cuerpn de las mujeres, sigue alin manteniéndose como
esteregtipn. Por otra parte, la inleriorizacion de estos roles
por parte de las mujeres, sigue siendo o suficientaments
fuerte como para que 52 presenten dificultades a la hora de
elaborar un discurse allernativo, mds igualitaris. La coexis-
tencia de dos formas de representacidn simhbdlica de 1a reali-
dad —en terminologiz de Sunkel (101) la martriz racional-ilu-
minista ¥ la simbdélica-dramiitica—, ¥ la creciente tendencia
de los medios hacla esta Uliima, prebablemente lo dificultan
aln mas. A lo cual se anade el deteriero de “lo piblico” como
proyecto emandcipatorio.

Para Janet Saltzman, interesada en una teoria social del
cambic desde un punte de vista feminista, el aspecto tedrica-
mente crucial. seria la divisidn sexuval del trabajo.

6. A mode e
eorelusion
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La igualdad antre los sexns requiere “que Ios hombres v las
mujeres cempartan igualmente las labores de ta casa y la [z-
mwilia; que ocupen roles extradomésticos que scan igeales en
cuanto a los recurses materiales y no materiales que gene-
remn; y que estén representados en la misma medida entre los
participantes en los roles de élite™ (102). Este produciria in-
dividuns menns diferenciados. Las definiciones sociales en-
tractan an declive, por o tanto también las imdgenes que las
acompanan: por ejemple, el sexo, determinaria —al menos
por ¢l momentn— que las mujeres tuvidramas os nifins pero
ne necesariamente que los cuidaramas. El problema radica
CN cdmoe se consigue,

iesde mi punto de vista rasulta imprescindible la participa-
cidn de las mujeres en la prodeccidn social v en los Ambitos
de tuma de decisiones. Pero inevitablemente deberd de ir
acompanade de una selidaridad de “género”™ que no nos
haga caer e las trampas histiricas del pasado y gue lanpo-
co ooonvierta el gscenso de cada mujer en un salvese gquisn
purda”: deberia ir acompanads de un proyectn de ciudada-
nia social (103} El reparto del invisible trabajo doméstico v
familiar ¢s una tarea gue todas las mujeres debemos propo-
nernos sin descanso, pero no nos confundamos: la acepta-
cidn de este cambic por todas ¥ odos, serd mas efective si
las mujeres ocupames pretiaments o al menos parafefomen-
te, un papel active en los espacios ptblicos.

En mi opinidn, la pretensidn de consirair uoa imagen de la
mujer, fanlpseando proyectivamente con Lo que podria legar
a srr, A traves de tales o ceales practicas socinles o estéticas
—on una linea mis o0 menoas posmoderna— es una preten-
sidn ilusoria, o0 cuanto menos, parcial; a no ser qua se hava
raflexionado previamente, sobre &] sentido de las mismas.
Lin cambio estélico d» las imagenes de las mujeres solamernte
conleibuye a modilicar deterininados estereotipos (y en ese
sentide, bienvenido sea) pero tarpecy ex siffciente para mo-
dificar wdo ol entramade gue los han mantenide 2 lo large
de la historia.

La reflexion, ¥ en consecuencia sus prdcticas, deben partir
del conocimienty, 1a solidaridad, la libertad y la jesticiz.
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CAPITULO 3

Modelos arquetipicos
de las Mujeres en la Television

Manuef Martin Serrang

Reperiorio de Esquemas en los gue se articulan [as repre-
sentaciones de las muferes y de los varones en 1 Televisidn:

L

JLES
it

12.
13,
14,

Un requema en irgnsformacidn: “mujer en flor-galdn
madure”

Un esquema gque se refuerza: “ninfa clara-macho os-
curg”

Olros esquema ©n transformacion: “de las mujeres cl
cuerpo; de los homhbres |la menie”

A la cspern de que alguien les haga un “favor”™

Hombre cazador, mujer presa {scgin lo ven las pro-
pizs mujeres}

{Juien cohre por mostrar ] cuerpe, poedr ser tratado
con lascivia

A las mujeees se les asignan las funciones de repro-
duccitn social; & los varones las {areas productivas

Primere madre y esposa. Por adfiadidora, cualquier
olra Loss

Lo que las mujeres son y valen [o definen los hombres
Lo gue logran las mujeres se o coneeden sus proteciores

Mujeres dependienies-hombres anténomos. Un psque-
ma contra €] que se rebelan las mujeres

Mujeres impulsivas, pero adaptables
La abnegacidn de 12 mujer, reservadsa solo para los suyos

Un esquema canira @] qui hay una oposiclon activa de
las mujeres: las mujeres vueltas hacia deniro; Ins varn-
nes voleados hacia fucra

La inversion de un esquema: mujeres libldinales y go-
vosas; homhbres autorreprimidos y sufrientes




T4

Hxisten raxomnes pard erganizar el cnonme repertorio de
dalos obtenidos en este estudio en un mimers tan limitado
tomo ha side posible de relatos; en este caso, andiovisualas,
en los gque los persanajes, le gue les susede ¥ come se com-
portan, gqueda conflado tante a l2 narraciin por imagenes
comno 4 la exiual,

En primer lugar ¢l relato es la forma descriptiva mas eficaz
que: exisle para transmitic de forma sencilla y comprensible,
idras ¥ conceptos gue son coinplejos ¥ que son abundantes.

En segundo lugar, hay cstructuras de representacion social-
mente consolidadas que articulan ¥ dan sentido a todo lo que
se Een por caracteristice de las mujercs ¥ por caracteristico
de los varones, Fsas estrocturas estdan latenies, sn guien crea
el argumetito de un spot publivitario: en quien participa en un
proprama de (elevisidn ¥ se describe a si mismo: p. e como
“padre” o como “madre”, o en cualguier otra idemtidad o ol
Tales cstructuras de representacion, cuando se explicitan en la
comunicacion privada o piblica, se constiruyen como relates,

Los relates que conforman las ropresentaciones sociales con-
solidadas, s¢ han estudiado en los mitos, en los cuentos: ¥
tambisn se ha hecho en las novelas, en las telenovelas, en los
naticiarios, on peliculas de diversos génernos,

iin este estudie, se ha obtenide v enotine volumen de infur-
macién. correspondiente a las imagenes de cada género. El
andlisis dretallado de tales contenidos, estd elaborada en la
segunda parle di este libro, Pero & pesar de la abundacia de
materiales ha sido posible reunir todas las representaciones
tlicAS ¢N WICNO A YArones ¥ a MUjeres i quince esgueTiag
relativos a la condicidn, naturaleza, cualidades, comporta-
tienlos, intereses distintvos de varones y mujeres.

Tales esguemas ofrecon la descripciin mds sintética que s
posible, de la forma en b gue se construyen las imdgenes ge-
néricas: ¥ se van a describic seguidamente. Bl examen de los
relatos permite concluic que la representacién de varones y
de mujeres, se articula de forma distinta, sepin cpdl sea el
mundo” del que se haga referencia en la comunicacion pibli-
ca. Porque en los relatos televisivos, se estan describiendo
dos "mundoes” diferenciados (1):

— in primer lugar, vsta e mundo del acontecer sociopolitico
gue gira en torno al conflicto ¥ al consenso que concierns al



funcionamiento de las instituciones. Este “mundo” on la co-
muntcacidn es fundamenlalmente cosa de hombres, lo
misme gue lo ©5 en la realidad. Fr las narraciones corres-
pondientes, a la mujeres so les proporciona el papel pasivo
de beneficiarias del esfuerzo varonil.

— En segundo lugar, estd el mundn de la eotidianeidad que
gira en torno al control ¥ a la manifestaciin de los afectos, ¥
4 la regulacidn de los lazos parenterales. Los confliclos no
vsidn ritvalizados. Tienen que ver con las necesidades pri-
marias: hambre, deseo sexual, supervivencia, deseo del Otro
¥ de lo del Giro, obstentacion, dominic. Die [0 que s trata con
el relato es de canalizar el potencial destructive de estos -
pulsos hacia las vides privadas. Bste es un mundo pautado
por varones pero reservado e las mujeres. En las narracio-
nes eorrespondientes, los beneliciarios suelen ser olros
micmbros de la familia. Ellas son las heroinas; a veces las
malvadas; tn ocasiones las augiliares.

Existe una paula de pmparcjamicnto entre 05 géneros que s
muy universal: consiste cn legitimar la pareja formada por
una mujer joven [ & incluso impiberd ¥ un vardn madura,
Este modaio gque relaciona a la mujer "ven flor” con el hombre
“en saxan” pervive en la Velerisidn. Se observa gue el “re-
parto” de personas en los programas, incluye a inds ninas
que nifos; a mas chicas que chicos jdvenes: a mds varones
madurps que mujeres maduras.

Sin embarpn, de los datos gue dispanemss ulilizande los re-
suliados de este estudio ¥ de olros procedentes se deduae un
cambio. Ep la Television hay un culto o la jurentud que se
manifiesta tanto i la hora de seleccionar a las mujeres comao
a los varones. Lo misma en los “spots™ que en los programas,
la mayoria de los porsonajes de ambos géneros son jivenes.
Le hecho, cxiste una discriminacion televisual hacia [os vie-
jos. y en menor medida hacla los nifios; gue se manifiesta
pOr SuU aunsencia,

La previsible orientacién de esta tendencia, si pecsistiese en
el Miturn, concluird en un csquema de emparejamients
“mufer aridede-pardn medura”, Todo un cambio de pavlas
antropoligicas.

1. [n esguema
en
transgformacion:
*rufer en flor-
galdn moduro”
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2. Un esgquerna
tue se refuerza:
“ninfa clara-

rurcho oscure”

Fis]

Desde que se tiene noticia oral de los cuentos maravillosos,
las protagonistas suelen ser de cabellos dorados, inchuse en
culturas donde ese color es muy vato; por gemplo, entre los
Mahuac. Viste rasgo diferencial se asocia por o general con la
excelsiiud de la mujer (princesa, hada, diosa) ¥ también con
su pureza ¢ pirtad (virgen, ninfa). Pero la limpidex solar ded
cabello clare no oculta todas las coraetaciones erdticas y ad-
quisitivas que se expresan de forma sublimada con las aso-
ciaciones “oro-cabella-mujer”,

La heroina de hlondas guedejas es frecuentemente trofec
que, sinultinea o alternativaments con el ore, recibe el
varén hercice. Suele ser dicho vardn morenc como la virili-
dad misma, ¢ canose como la sabiduria; segun que sea la
fucrza de El Cid o 1a experiencia de Ulises 1o que en el cuento
trivniy.

Ademids de estas representaciones culivrales ancestrales li
gadas al pele claro femenino, el arquetipo de la ninfa clara
suele eorresponderse para la cultura mediterrdnea, con la
imagen de la Walkiria; tan espigada y sin embargo tan feme-
nilmente exhuberante. "Talla alta-cuerpo gracil-cabelln
rubio” o inlegran en un Gnico arquetipe con todo el atracti-
v del pecado.

Ksa misma preferencia carpetobetonica por lns Brunildas, a
i vez reverencial g pecaminnsn, también se manifiesta en la
Televisidn, Kn la Televisin se pueden elegir sin condicio-
nanies los biotipos femenings y masculings en dos situacio-
nes: cuando se seleccionan los modelos para los enancios
publicitarios y cuando se buscan las/los auxiliates, azafatas ¥
corifeos de los condurtares de los programas. En estos casos,
contradiciendo la norma poblacional mas chaparra 3 alye
aronda. se puebla e] mediu de un glencn de mozas espigadas
y de doradns cabellos, a quienes les da la ceplica un muestra-
rio de mozns morenos ¥ espigados,

Cuando 50 invita a concursanles y a participes en Imesas re-
dondas. o a piiblicos asistentes, generalments nio cabe llevar
a vabo la selencidn de los presentes por tallas, pesos o colo-
res de pelo (aungue wndoe hace sospechar gque la edad tam-
hisn o8 criterio discriminative. para invitar a mas mujeres jo-
venes y a mas varones madueos). Por eso, entre los fordneos
al medin, cabla esperar gue rigiese la nerma poblacional es-
paiiola. Asi surede en cuanto al biotipo. Pero sin embargs. el



timers de mujeres con cabelios de apariencia gitera sigue
stendi anormelmente clerads, 5i se compara con la distribo-
¢idn qure existe en cste pais entre MOFENAS ¥ N0 MOTERas.
Ciertamente, Ins tintes serdn artiflices de esta aiguimia que
transforma a nuestras lunaras mujeres en solares arquetipos.
La cuestién cstd en que el rechazo del morene tarbicn es
una pavte de o pebleciin femenina espafola; contribuyendn
tante el piblico como los productores del medio a gque en la
Tetevisidn predemine la presencia, en imagen y én persona,
de la mujer de pele claro.

" h d mmomomEow L N N N R I |

La condicidn icénico-visuzl del Medio televisidn haca que la
referencia al cuerpo sea por exhibicidn mas que por men-
cion. En tanto que una cualidad mental o meral —coma por
cjemple la inteligencia y la bondad— hay gue decirlas para
qua les conste a las audieneias, tas coalidades corporales qua
no oculia la ropa esin a la vista: contande naturalmente con
la colaboracion del cdmara. ¥n pste contexto comunicativo,
se comprende que la mayoria de las cualidades explicitamen-
te mencivnadas sean de naturaleza ne corpornl. No obstante,
cuando lu atencion al cusrpn implice una evaluacidn, ta cua-
lidad corporal s muesira 0 no se muestea, pero en todo
cas. $& nombra; por cjemplo, para calificar de “guaps”™ a un
personaje.

] ssquema enltural prejuiciose prascribe que un varin
puede refrricse a los encantos del cuerpo de una mujer; in-
ciuso (o sabre tode) estando ella presente. Segin el mismo
esquema,las mujeres tambidn pueden hablac del cuerpo fr-
menine, pero mejor a las otras mujeres gue a los varonas, -
nalmente, se acepta gue entre mujeres se evalie el atractive
de los cuerpos masculines; paro nn entro varomes.

De este esquema persiste en la Telerision gue ias cualidades
de los cuwerpos femeniros son mencionadoes macho mds fre-
chentetnente que los de o cuerpos masculines. (Bal cuerpy
de una de cada dos mujeres se dice alge en los programas;
an mnto que solo el cucrpo de uno de cada cuatro varones
resulta ser mencionado). La mayor alencidn al cuerpn feme-
nino que al masculing es compoertide por ambos géneroes.
Pero luego aparece una interesante “transgresion”. Una de
cada tres mujeres han perdido la vergitenza que les impedia

3. tero
esqrema en
transformacidn:
“de lag mujeres
el cuerpo; de los
hombres lo
mente”
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hablar e puiblico de los encantos corpurales del vardn. Con-
trasta con el reducido nimero de hombres que se atreven a
releritse a los atractivas de su propio custpo, La monifeste-
cicn pibfice en la televisivn del gusto que lo mujer experi-
menea ante of cuerpe musctiline eF un dato MUY nHere, que
hay que relacionar con la aparicion de las televisiones priva-
das: porgue ellas fueron gquienes introdujeron programas en
los que s les provoca, 2 hoinbres ¥ sobre lodo a mujeres, a
picardias y escatologias gue en otras épocas pertanecian al
burdel. Come ejemplo de ssos programas sivvan Lo media
naranje o Contacte... cor tocte. El contexto en el que suels
aparecer esta liberacion del tzbi que proscribia como liberti-
na y desvergonzads a la mujer que mencionase en pidblic
los wiriles encantos, se estd Hepando a cabo en sitwaciones
muchas vecies befalorias para hombres i mugferes, ¥ slempre
eosificadoras y vbscenas. La cuestién radica on arrojar de la
Tulevision el agua sucia, preservando la libertad vecién ad-
guirida de que [as mujeres puedan referirse al hombre coma
oljeto de desea.

.1 mayar atencidn gque culturalmente s¢ prestaba al cuerpn
femening que al mascaling, también se manifestaba en las
relerencias narrativas a log perfumes, vestidos y oloos arrcos
de las mujeres; sentrastando con la mis parce mencidn de
s adornos ¥ cosmélicos masculings. La inica exespeidn no-
table corresponde al canon viril del pisaverde empeiveado ¥
empelvada del siglo xvni, hasta que la Kevolucidn Francesa
hizo rodar ¢sa moda al tiempeo que las cabezas,

Todn parece indicar o los datos de este estudio que ia publi-
cidad estd eguiparandu ef tratamientn del crerpe masculing,
con ¢f qae tradicionalmente se rescreabu para el femenin.
Amhos aparecen como perfumables, sngalanables, e incluso
eniovables: con la explicita o implicita fneién de gustar al o
a la partenaire. No obstante, la represcntacion de que fas
tujeres estdn mds interesidas gue Ins hombires en cuidar su
apariencie, sigue estendo pigente; y coinciden en ella varo-
nes ¥ NUJEres.

s bien sabide que actualmente los medios de comunicaciin
participan en ¢l culte al cuerpo ¥ qué, en la jerarquia axiols-
gica de las narraciones televisuales, ¢l mérito de los encantos
fisicos s¢ antepone teiteradamente a las cualidades incerpo-
reas. Bste eatronamients del cuerpo en el sillén que anles
ncupaba la mente. en ol case de las mujeres, prolonga esa



tradicicnal preferencia por las mozas de buen ver, aungque
fuescn un tanto simples, frente a las que lucian atractivos in-
tetectuales. En cambio, supone una siluacin nueva para los
varones. Pese a la politica de la poblicidad, qoe también
“corporiza” las senas de dentidad masculinas, cuagire oe
cidda cipco rarones siguen definiéndose 0 50 mismos por rgs-
RIS FHY LT RO,

{orrelativo con el estereotipo que cvaluaba a la mujer por el
cueerpn, ha sido ol que valoraba al vardn por la mente. Era
tipico gue las mujeres eligiesen hombres inteligentes, aun-
que fuesen menos guapnos. Los dates muestran gue las muje-
res siguen mds interesadas que los hombres on las cualida-
des intelectuales. Pera se ho producido un cambin moy inte-
resartte: o fos mojeres les imteresn tanto los gpeilades inge
{eettrules del otro ginero coma del suyo propio.

Exisie en la Televisidn una abundante refecencia a fa preet- 4. A la espera
ca de los refocfones sexnades. Cada génerw cree que es ¢ de gue algiien
ofre géners el que estd wwds preocapudu por setisfocerse 5¢- fes hage on
xudifmente, i ef gle s frecevntenente se goza ded sero. “fawvar”

La atribueion de coalidades orotico-sensaales se lleva & cabn
subre tres de cada cineo mijeres que panticipan en los pro-
gramas: en tanto que silo se asignan a uno de cada cuatro
varanes. [sta presuposicidn de gue la sensnalided y ef ero-
tismn son mids bien rasgos femenfnos ghe mosculinos es
compartida par ambos génearos.

Nada hay de nuevn en estos prejuicios. Ly presuposicion cul-
tural de que fo mufer encierra una hembre doida v irefiso
devoradora de ta faerza pilel maseabing, APArece Como ung
amendza on los spenes de los varopes adolescentes. Frowd
ha analizado las radces ctnoldpicas de estos temores incons-
einnles. La prespacion de gue las muferes. en el fonde. mds
que objeto de plocer sensual son entidades gue tienen ef plo-
cer serseal comg abfeta, cuando salia del nivel de los suefios
v penciraba on &l consciente, podia ser pensada; pero 0o
mencioneda entre las personas “decentes”. Como se ve, la
Televisidn sirve para gue wn prejuicio innembrable y secreto,
S CONVIerla por primeTa vz gn noestra culbura, en oun pre-
Juicio pubHicieada.
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5. Hombre Las “justas amorosas™ son lugar comun en el medioevo. En

cazader, muyjer ellas, los contendientss juegan a un enfrentamiento muy pau-
preso {segiin fo tado: Ella a 1o dejarse vencer poc el seductor (aungue al final
vesn fos proplas cendird la plaza) ¥ El a no dejarse desalentar por 2] falso des-
myjeres) dén. Lo que ne aparecerd tan frecuentemente en estos rela-

W es Una transmutaciéon de los papeles, gue convierta al
galin en un eejebo finalmente seducido, ¥ a la doncella cn
una briosa seductora,

Fi reparen tradicional de los papeles de seductor / seducide
sigue operando er la televizsion: pero son fas muferes quie-
nes mis insfsten en moeriener esto division. En realidad, hay
mis hombres que perciben a las mujeres como seducloras
gue como seducidas.

Fl que un ndmero apreciable de mujeres digan que las muje-
res andan detrds de ser seducidas por los hombres (cosa que
se alroven 4 secit poquisimos varones) parece Ser Lha ma-
fépaln agresidn dirigide precisamente a las olres Brijeres
que pariicipan e el programe,

moh b 4 A R LA R OF L AT R LAY R

. Quicn cobra Se ha mencionadn gue el cuerps es la referencia permancnte
por mastrar of del relate televisval. En la televisiin se explora freccente-
cuerpo, prede menie el cuerpo masculing ¥ femenine con primeres planes ¥
ser tratado con planos cortos. fel ceerpo pueden destacarse portes oarga-
lascivia dus de muy diferentes significados cufturales: en la cara,

ojus o labins; en las extremidades, las manns o las picmas,
en ¢l tronco, el peche o los ghiteos.

Existe en la televisién una distincidn antre los personafes
ctiye cherpo puede ser inpadidu por le cdmara, ¥ aquellos
atris gue deben ser presereades de sne explovacidn piclosa:
can fndependencie de gue sean vareres o migeres. Es mds
frecusnte gue ol cdmara presente los zonas qua tiehsn un
significado sensual o erdtico cuando enfica a quienes estdn
contratadns. cntre otras cosas, para que pongan a lucir el
cuerpo, B! grado de cosificacion que le exige la furciin co-
munfcative @ cada personaje se relocione cor gl regoden dr
fa explorncion. Auxiliares y arafalas, seguidos de los artistas
profesionales, son los participantes mds sometidos al mana-
sa0 de las lentes.
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Pero también hozan las cdmaras en los escotes, en las bra-
guetids y entre las faldas de aguellos perticipantes no profe-
sionales que ¢ ken prestade a concursar. Ademads de las
pruehas. a veces humillames, a las que deben de prestarse,
forma parte del precio del premio un trate pocn recalado por
parte de los realizadores del programa.

En cambio, generalmente existe un enfogue que elede los
planos gue poseen significads erdtico euando se trala del
cherpo de personas gque forman parte de las audicneias visi-
bles y de los piblicos asistentes a los programas.

Se eoncluye que eb trato respetuoss o libidinose del cuerpo,
en la welevision, depende de lo funcion comunicativg que de-
sempena ef persongfe g Ao iemediotemente de su género. Ll
BSLUENIA Prejuicioso que en osta veasidn estd operando deri-
va de una distincion entre quirnes "eohran” (Sean varenes v
mujeres) ¥ quienes “pagan”,

Existe en fa teleoizion uno selecclin del género fde fog per- 7. Alus

sonas) seqir of genera {de lus programas), Ceando los conde-  miiferes se les

ridos de g emisidn relepisual son femdtives (p.e., mesas re-  oxignan

dondas) hay mds varones. Fa cambio caando los contenidos  funeiones de

adoptan ef formato del comcursn con premios, predominan  repraduceion

las muferes. sovial: o fos
rarones (o

Currelotive cor este prdcticn, ins cnestiores en los que parti-  lareas

cipan mas maferes son Cintemporales™: poe, el amor, las rela- productives

cipnes de pareja. En cambio, cuando los temas son de "actuali-

dad” —p. &, un aeontecimiento politicn conerelo que liene e

percusiones inmediatas— hay mads participantes varonas,

Se percibe on ocsta distinta asignacion do interesss que realiza
la welevigidn, fu powra gue establece que o fos hombres les com-
pete pruparse de la produceidn social i a Ins mujeres de fo re-
prodiceion sociol. Son tareas “reproductivas”, por gjemplo las
de maesiea, enfermera, ama de casa, en una maesa tedioda; ¥
ciertaments también by sen las funciones de hembra, adivini o
eelesting que se les sucle pedic a las mujeres que concursan.

al mismo modelo de diseriminaciin entre los géneros corres-
ponde la distincidn que oxiste sepin cnal sea el status piblico

gl
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mudre ¥ esposa,
Por ofigdidura,
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del personaje que aparcce en los progratias. No sile los per-
sonajes que ya poseen notoriedad, como kes politicos o los pe-
riodistas conoridos; sino tambidn guienes salen de! anonimato
¥ volverin a entrar en €, se muestran muchas veces seducidos
—+llas ¥ ellos— por el eflinero prolagonismo que propocciona.
ante familiares, conocidos, colegas, aparecer en la peguena
pantalla; aunque sea para airear intimidades de aleoba.

El protagonismo se les ofrece en la televisidn a todos; sean
varones o mujeres. Pern crtre los varones abundan los hom.
Bres poptdares o gue “tieren un nombre™: enire Ins muferes,
en carhio —si se exceptian las artistas del especidcuio—,
SOR pocy RMMErnsas fas que son corocidas por sus activida-
des pablicas. Af actuar gzl o tefevisior reproduce ung si-
treacitn de hecho: es clertu que hay mds varones que mlije-
res en {q politice, en fas profesiones lherales, en lo comani-
cackin, Fere no gone thuche egfuerze en transforinar ese os-
tndo de coses, sacando partido a la capacidad guoe los ine-
dios audiovisuales tienen de familiarizar a las andiencias con
Oir0S arquelipos menos convencionales,

lista seleccion os un importantisime faoor de estoreotipia, 51
abundan mds en la television las mujeres ocupadas en tareas
teprodurctivas ¥ sin notoriedad pidblica, serd mds probable
que ki discriminacidn “hombres trarscerdenies £ importan-
tex-muferes superficiales ¢ insigrificentes ™ siga su curso, En
realidad, on la television la discriminacion (de los nifies, de
las ancianos, de les minusvilidos, de los campesinos, de ios
emigrantes ¥, en general, de los grupos discriminadas, inclu-
yvende a las mujeres) se realiza por ef silencio y raramende
por une eealuaciin explicitamente prefuiciose. Sencillamen-
te al grupo discriminado se “le saca”™ poeo on la pantalla.
Lste proceder de la “l'clovision, an el caso de las mujeres, no
consisle g0 hacer programas donde rdlas oo aparezcan; sino
v seleccionar de manera distinta los tpos de muojeres ¥ de
VATOONS A qUICREs s 1es invita a participar.

Ls sabido que la televisian, por el simple hechn de ser un
medit de comunicacion, “ralifica”. Con este rmino quiere
deirse que las personas suelen mostrarse anie 1as cimaras
solv en cuante que desempefien una determinada funcien:
por ejemplo, “psicdlogos”, o “madre de familia", Ademds, esa



defliniciin es casi siempre univeca, Gl personaje que en la
wida real tiene, comoe cada cual, un variadisimo repertorio de
roles {p. e., "politico”™, “docenta”, “amante”) solo se prosenta
en el desempens de aguella funcidn que al medio le interesa.
La rolificacidn es un proceder intrinseco a toda la comunica-
cidn poblica. El sujetn individual es transformado en un ar-

won

guetipo (“profesional”, "deportista”, ete) y como tal tratado.

Esta tendencia dal medie a ofrecer pna imagen de las perso-
nas rolilicada ¥ por lo tanto pobre ¥ cstereotipada, es acepta-
da por tauchos de los afectados porque en la mayoria de los
rasos los propios personajes son guienes se definen a elles
mismos por un anieo rol. Al contrarie de In que se podvie
pensar, In rofificacicn es todavia mis acusada cueando ef
personaie gie s maniftesto vn o television es nnn mijer.

i:l repertorio de roles distintos que cabria ver represeniados
en la publicidad y en los programas, pedria ser tan variade
come son diversas las funeiones que las personas eumplen,
rants en gl dmbito privade comae en el pablice. Pero es sabido
quit fo tefevision sole se interesa habityalmertte ek U romi-
Hate de roles: predominando los famifieres y dinnésticos
s “artisticos” (ded espectacnlo) (2) . Cinrtunente, tanmbién
hay roles profesionales, politices, culiurales, imstitucionales,
pere quedan anegados por los primeros. Dejemos desde
ahora constancia, de que no hay evidencia de gue estos toles
"minoritarios” se uklicen para diferenciar entre los varones y
las mujeros.

En cambio, el recurse a log roles familiares v domésticos es
tn importante procedimients de distincion entre los géneros
{*padre”, “madre”, “hijo”. "hija", "espose”, “esposa”, “ama
de casa”, “cabeza de familia”, ete) En los progeamas con
participacion del pdblico, es mucho mas frecuents que sean
definidas par su luncion familiar las mujeres gue los varones.
Fero lo llamative del caso radica en gue ¢sa atribucian la re-
alizan sohre tode las propias mujeres. Al menos dos de cada
cinco mujeres que acuden 4 asos programas han inierioriza-
do gue ellas son esposas, madres, hijas, amas de casa,

Puede awibuirse esta rolilicacion a una presion impliciia del
programa de lelevision, en la medida en la que las mujeres
hayan sido invitadas a participar {sea noma concursantes,
mipertas, encuestadas) precisamente en su condieion de “aes-
posas”, *madres”, “amas de casa”. Muchos pragramas del
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génare coneurse {p. o, Lo media naranja) y numerosas
mesas redondas on donde se traten temas de la familia,
estan asi pautados. Esa discriminacidn es cicrtamente muy
fuerte: pero no tanto conmo para que no les fuese posible a las
mujeres proponer otros roles. De hecho, hay muy poca pre-
sidn explivita duranie el desarrello del programa para gue
las personas se definan a ellas mismas por el estado civil que
tengan o por 515 eelaciones lamiliares. En todo caso, la men-
chin de esos dates es mas frecusnte cuando corresponden a
las mujeres; y4 sea por iniciativa de la interesada o del pre-
sentador del programa.

Ineluso existen signos inequivecos de que &n la Televisidén se
intenta frecuentemante ovitar la asignacion en exclusiva de
los papeles lamiliares y domésticos tradicionales a las muojs-
res. Esta politica comunicaliva es evidente on la Publicidad.
En los spots, los roles del hogar y de la familia estin coquiii-
bradamente repartidos entre ambos péneros. Ademds, so
presenta tante 4 los varones como a las mujerss, interesados
en lograr metas que tenen que ver con la familia v com el
hogar. Para mis abundamiento, ha desaparecido en la publi-
cidad esa esterotipia que asignaba el emplen de los instru-
medens domdésticos sole a las mujeres. Tamién en los pro-
gramas hay indicios de la misma actitud destolificadora, £s
s frecuente que sean los corductores de los programas, y
A das propias mijeres quisnes Menciongn @ MG mufer por
s rod profesional, antes que por su rol fomiliar. ¥ cuando
und persona aparece on el papel de profesional. las enslida-
des con las que se ¢ definen derivan de su eol sin qoe impor-
te el género.

La interiorizacidn del rol “familiar o doméstico™ como sena
de identidad querida por tontes mujeres, ao significa nece-
seriemenle que estén dispuestas a desempefar el papel
vome fg tradicion prescribe. Do hecho, las mismas mujeres
que se autodefinen como "amas de casa” o como “madres de
familia" probablemnents sean las que al mismo tiempo se
estiin revelando en este estudie contra el desigual reparto de
las taveas domésticas y del cuidado de los hijos.

La condicidn de "joven. adulto, adulta. persona mavor™ se
utiiza explicitamente muy pocoe para definir a las personas.
Pero existe una discriminacion de hecho, que va se ha men-
cionadyg, porque entre las mujeres existen mds jovenes y
entre lns varones mas adultos.



Como s ha indicade, los roles “artisticos” (del especticuln)
s s Unicos que también tienen relevancia on la lelevision,
ademnas de los familiares. Tlay mds varones gue mujerss pre-
sentados como “arlistas”, pero on tanto que sucede gue algu-
nos varones rechazan este papel como sus sefias de identi-
dad, entre las mujeres son mds quisees gusierion de que se
fas consideraxe prufesionales del espectdonlo, que quienes
son dafinidas como tofes.

¥a se ha mencionado que en el conjunto de la programacion
son escasas las personas definidas por un rol profesional
(silo noventa ¥ un varones ¥ cincuenta v dos mujeres). Igual-
mente se ha mostrado que una vez estadiecida la condicidn
profesional del personagfe, lay cuelidedes que se e esignen
dependerdn del rof y no del génern. En cuante a fos roles 1
berales no hoy diferencias ni en el riirnero /e en fo cualiffca-
cidn, seqith ef génera. Pern son los muferes quicnes generals
mente se egfuerzar en describir, cxplicar y valorar las cuali-
dodes que adorean g los muferes profesionales. Cabe con-
vluir que cpande une muger se asume a ello mismo como
profesinonal, es probable gque piense gue debe de lucher por
aclarar ¢n piblico los rasgos de su condician.

Las cualidades atribuidas a las personas mwodueen ademds 9. Lo gue los
de una descripeion una evaluacion. En la televisidn existc  muferes son gy
una escala de valores implicita que jerarquiza la importancia calen, lo
relativa gue se comecde a cada tipo de coalidad, Aparente-  definen fox
mente st presta MAs atencton a los encantos “del alma® gue  parcaes

a tos “del coerpe”; pero en realidad no es asi, Recudrdese

que el atractivo del cuerpo es “evaluado” ininterrumpida-

mente por la cdmara, sin gue 52 necesite MONCIONAT oxprasa-

Mente 505 rasgns. Se tiene mds en cuenta la capacidad de

manifestar afecto de las personas que sus cualidades de eas

racter. Y se le concede mas atencidn a las aptitudes para de-

senvelverse socialmente, que a la inteligencia,

Eswos énfasis permiten saber que “ef modeln de personn” gue
promursve la television, s alguien gue aniepone recibir
aceptacian de los demds, o clalguier otre expresion de sus
rapacidades y aptitudes. Corresponds al “tipe de personali-
dnd"” dirigida por lo opinién feambionte) de fus demids, que
analiza Kiesman en "Lo mucltedumbre solitaria™ Fs an m-
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delo de persana qite eparece histiricamente con {05 Mov o
que ¢n los personajes de la Televisidn encuentra los criterios
para evaluarse a sf mismo i o fos otros.

En esta investigacion se ha sxaminado quiée le airibuye fas
cnalidedes o quidn. Lo mds frecuente es que la evaleociin
de log cuolidodes de ang mujer fa Heve @ cabo un hombre.
Ademnds, som Ing hombres quienes habitvabmente definen los
cienlidades de {ns parones. Esta paita rige entre las parsonas
gque participan on los programas. No extrafara mucho que
las cuealidades relacionadas eon el sexo y con la sensualidad
figuren entre las mds atribuidas por ellos a ellas,

la tendencio a que fox hombres sean quienes declaren fas
cunlidades ferteninns todaeie cstd meds marcada en la publi-
citdaef. El presupuesto de los publicitarios cuando ponen on
bara de los varones tankas cosas buenas de las mujeres. en-
laga con el gsquema prejuicioso segdn el cual la acepracidn
gue: otorpa ol varon o5 la realizacion a la que aspira la mujer,
flomo tode prefuicio, la gretiffvacide tambiée eontiene la
amenaza: “nquella o quien vf cardn rechoce perderd su
valny sacial”,

El reconocimiento social de ln mujer en la Television, suele
quodar en manos de los varanes. isa pauta ha sido interniori-
zada pot muchas mujeres, imcluidas aquellas que aparecen
en los programas desempenando roles no genéricos. en con-
dicien de profesionales o oxpertos. Las “eutoridades” que
eflas mencionan para aveler los argurtettos que piffican
suelen ser mascufines, Pero es clerto que siln son lns muge-
res fns que se esfierzan en traer a colaeion “antoridaodes fe-
rmenings ™ aungne o meyur parie sean fomosas adel mundo
dri cspecidenio,

Los varones adends de asumir in furcidn de defieir fos ctia-
fidedes femeninas, con frecuencia también se aveniiren o
atribuirfes un rod determinade a lus mujeres. La practica
contrania (gue sean las mujeres quienes se alvevan a decir
que fal vardn ex esto 0 lo otrol resulta tmenos frecuente. By
Juedl establecer ef lazo prefuiciose entre esta practica y la
tradicidn de fo minoridad permanente de lo muojer; seq ante
el padre. ef hermano o 2f espuse; ageel que vela por propor-
cionaries o las fémines de lo coxn, como en fas novelas vic-
toriqras, ux pepe!l digno en fo pide. Volverd a aparecer esie
misno pico en el epigrate que sigoe.



Como suele suceder, detras de un prejuicio aparentements
benéfico v amable —como podia parecer la propension de los
varanes a halagar el Ego femenino— asuma el domioie. En
esle contexto hay que considerar lo frecucnre gque es, gue o
fos mujeres xe fos califique hiperbilicnmente con el recHrse
¢ cualidodes funtdsticas o mdgices, cosd que no sueeds
coando de un vardn se ks

El papel mds antiguo que s¢ conoce, entre les gue se han
atribuide a las mujeres en los relatos, es ol de hereficiarios
del esfueree del hérve. El Principe salva a Blancanisves; por
Helena se orgatiza la de Troya; miriadas de dragones en
todas las culuras fueron ensartados v desalojados de las
bucas de las cuevas onodondn las bestias custodiaban a las
badlas. Mo es esta 1A ocasion de aclarar porqué, en 1os relatos
indticas, lag matriarcas temiblos cedieron su poder a caudi-
llos astutos que las convirtiercn én delicadas y dependisnites
flores de gineceo. Lo que ahora hace al caso, es seflalar que
en los cuentos maravillosos, como Lo Ceniciento, 0 on las
epopevas Apicas, como Lo fMiode, so ha ransmitdg conses
tudinariaments la mds arraigada de las concepeiones culo-
rales prejuiciosas relativas a la condicion frmenina: fe miufer
wecesito de wn salvador, g debe de permanecer bafo fa cusin-
diu de su duefiv y protecior. Lo presuposicidn patriarcal de
la minoridad social que toda mujer tiene, desde la cuna a la
wimba, seoarticals cognitivamente en tornoe a de Recesidrd de
gre o daoma sea constuntemente defendida, entre ofros
rosas, de sus propios instintes y de lus Instintos de sa pro-
tecior

Ln esta investigacion ha aparecide un dato que llena de per-
plejidad ab analista. Los beneficiarios del esfueree de las per-
sonas laguellos per gelenes se (trabaja, pev quienes se lucha,
pur gatenes se hacen sacrificios privados o publicos) son muy
escasos en lns programas. Pero lo mas sorprendenie es gue
tante ¢i o publicidad como en los programas, {os destinela-
FiNS Que QPOFEcen S¢ reparien equilaiivamentie entre los va-
rones g fos mujeres.

Hlay una proporcion suficiente de benefictarios, como gabia
csperar, €n la publicidad; Tas madres que Hmpian la casa
pare gue ol bebd no e contanine, lns csposos que regalan

1. Lo gue
fogran fas
INHfETeSs, SUS
profectores se
fo conceden

-
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perfumes pare guee su mujer csté alractiva, ¥ tantas otras na-
rraciones, cortadas segiin los mismaos patrones de proteccion
¥ de afecie, recurren al esquemna tradicional “héroe proves-
doe-destinatario beneficiario”. Cn carnbio, en los programas,
una patulea de héroes ¥ de heroinas sacan a la luz sus afanes
¥ sus luchas en bencficio de nadie. Crardo se da ef paso def
“eaento mdgico” que pervive en ef relain de fg publicidod o
e vronica de lo vide cotidiane que se reflefe en fos progra-
mas. s¢ comprueba gue o los mojeres pa Ao se las concibe
como necesitadas de an troto pateraofisia.

Fara explicar este dawo tan imprevista, hay que considerar en
pritner lugar que a diferencia de los celatos épicos. da telewi-
sédn to v of luger en ol gue se dé salida o los antagonismos;
sine al consense. Hay pocas personajes opottenies: i exte dé-
SJicit de “malns” genera inevitablemente una sseoser de “vic
timas ™ q a8 Que profeger.

In segundo lugar, es posible que entre las personas que acu-
den a los programas haya colede Ia idea de quee los mujeres
pueden interpretor ef tredo protector como kR minssvalora-
cidn i ho como une deferencin o wr cemplido. La modalidad
galante del esquema "héroe protector-dama cuitada™ —gue
arrancd desde la BEdad Media v se rudnizé en los fibros de
Caballeria—, parcee haber entrado en una etapa de obsoles-
(w1 HEW

fa galanteria ha sido sustituida por o cortesia; la cual es
niorma de trato cara al pdblice que se prodiga tanto por los
VaTONes como por las mujeres sin discriminacidn, £siq poutae
de un frofo sin distingus es un aspectos del esfuerzo por eff-
minar fos rifales que Hevan g cobo los profesionafes del
Medio: tratando oe logror un clima informal. Se explivita,
sobre toda, on «f teten ¥ la relacidn confianzuda gue los va-
rones, ¥ on oespecial s presentadores, utilizan coando se di-
rigen & las mujeres, Kl tutco ciertamente iguala, pero en ocae
sianes también agrede, Af menos etre machas de las muje-
res que solo aparecen a Litelo de godivncias, esa Haneza de
iridder I perciben comte i froerreceion.

Sin embarge, estes cambios no autarizan a concluir que el
prejuicin patriarcal de la minoridad femenina esté ausento
de la television. L que ke secedido es que se b desplazodo
del trate entre fos homfires y las mujeres a lo evoluacion del
vsferzo femenine. Ahora ol control es menos galante: pero



i ha desaparecido. & manifestacidon de este conirol sabre
la valoracidn fernenina, se confirma en el andlisis de los éxi-
tos alcanzados por las mujeres. Lo hahitnal en fa publicidad
€5 que s¢ halagie (enio G Paroles CoMo o Mlferes, mosiran-
do que lo gue hayon eleonzado {p. e, ol eoche o el cuerpo de
sus sueios) es ef resultode def egfaerzo v del mérirg de cada
cual. En los programas, se equilibran las ocasiones on las
que & legre se atribuye af merecimiento de las personas y
aguellos nirgs cn los que se muestran logros obienidos sin
esfuerzo (poo., ser guapa; 0 que togue la loterial, Pero ef -
merg de mjeres Texitosas” a quienes se fas presenta agro-
ciadas por {n afena corcesidn, sin gue intervenge el mérito
propio, crece sensiblemente respecto al de fog verones. Esta
es otra explicacién del mismo prejuicie benéfice, v a la ver
menespreciativo, segin &l coal “las damas lo mecccen odo”
an tanto gue “los hombres s& o tienen que panar todo”™

Hay que comparar los proyectos que se mencionan eq la le-
levision y los compartamientos que se llevan a cabo para al-
canzar diches proyectos. Entre ambos niveles hay una dis-
Crepancia;

— La menciin de los proyncios de las personas es mas fre-
cuente en el contexio de los programas carg al pablico que
e la publividad. Cuando se distingoe entre agquelos ohjetivos
que parda ser conseguides requieren de la participacion de
otras {heterinomos) ¥ los que se pueden conscEair sin ka par-
ticipacifn ajena (autonomeos) so comprueba gue en la Televi-
sidn, ruando de los ofifetivas se trata, predomina la hetera-
TIeHiL{aL.

— La mencidn de los comportamienios de las personas os
equivalente en la publicidad ¥ on los programas. Pero en esis
caso 500 mas frecuenies los comportamientos utbHnomis.

fa conclugion seriq que en generad cuando “se proyecia” s
turne mads £/ caerda {q Accesaria coaperacion de fos demris;
¢ cugndo "se aciua” se preflere la accidn individuaiizea,

lina ver aclarado el contexto comunicative en el gque hom-
bres y mujeres dan cuenia de lo gue guieren y de lo gue
hacen, es posible mostrar las distintas pantas gue existen.

11. Muyjeres
dependientcs-
hombres
auifnemaes,
L'n esquemi

contra £l que se

rebelan lus
Hitfares
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12, Mujeres
impulsivas, pero
adaptafies

an

Entre ias myferes es menor o cuantio o fog proyectos auin-
nomes, § mayer atin le de o proyectos hererdnomos, For lo
Eanio, €5 mds corriente que ellas aparezcan persiguiendo of-
Jetivos que implicar ln cooperacion con otros, Sin embargo,
muchi muferes R QSRR 3T preseriaoiin de sus proyec-
tos Liteles; y reclaoman pare sigeénere la autononmia de fos
offeticos.

&ste esfherzo femenine por ofirmurse en fo prosecuacion de
Jines independientes, tambidr se trasiuce en fa frecuencia
que tienen, entre lox mujeres, o offetivos refocionados con
el desarrolie personal U mimero mds efevado de ellas gue
de ellos se interesan er ef cftivn de las aptitndes persone-
fes. Hute proyectn personal de las muferes —quee a le ez es
una demardn de wn espacio para desarrolfar fos coparido-
das—. le perciben poces varones: y sin embargo, se han
dada cueria de effo muchas mujeres.

La misma proclividad a presentar a las muyjeres coma mis
dependientes de los demds, se manificsta en los programas;
cuandeo se muestra que un nimera clevado de ellas, estdn ac-
tuando en un proyecto enya autoria le corresponde a otros.

LI T I T T I

Aclaramnos Ta distincion eniee dos clases de aptindes: | ca-
pacidad de alcanzar “orden mlernn” ¥ 1a de poper "erden ax-
terna” en el medin familiar, profesional, sarial, ete,

En o tefevision s preste mds ateacidn o fas aptitudes para
ponter orden externn. Se los roconoce sobre tode a los vare-
nes: en lo cun! roinciden ciles & elfes, Correlativamente. lo
etribueiin de copacidedes para poner en orden los senti-
rtienioy y las ideas, se fe atribuyen o wn mugoer ndmern de
maferes: oo ¢f acuerdo de ambos géneros.

Fsta division entre "espectolistus en fn adaptacion a la rea-
lidad” {las mujeres) y especinlistas en “la orgonizaciin de o
realidod” (los varones) es una distincion gendérica que se ha
interpretado o veces como gendticamente asociada con el
sexo, en fos lest die aptitudes y de personalidad, Pern ante-
riormunte estaba sancionado en la sociologia de Comie,
cuando les asignaba a las mujeres la funcion de suavizar y
lubrificar las tensiones sociales. La novela burguesa del siglo



¥ —enlre nosotros sirven de cjernplos CGaldds v Varela en
Lug episodios nacinnales o Pepita Jiménez— también se
hare eco de csta divisidn, Como se ve, ha pervivido hasta
ahora ef misma esgquema § se reflefo con mucho pigor en lus
creencios que monifiestan embus generos e lo Televizion.

La distincign entre el comportamiento impulsive ¥ el emoecio-
nalimente estable a5 otra idea tradicional qoe tambidn sinee oo
la television para marcar diferencias. Sabemos que la Televi-
560 08 un expacio en el que predominnR o5 personajes con
cerporiamicrtos impalsives, lste datoe se confirma sobre todo
en {ns programas. fn ellos, es magyor el nimero de myjeres o
quicnes se {as define como “fmpulsivas” gue el de varones.

fsta calificacidn de mds impufsives muchos maferes ereen
que es correcta apficadse o elfus personalmerte,; pero mo que
sed un rasgo distiniive del génern femenine. Por ¢l contrario,
ellos tienen rids tendencia a considergr impnlsivos a fos pa-
rones faundgee fos parones o o reconocen). Bl reparo ds
muchas mujeres o ser definidas del lado de la impulsividad
tambifn sc manifiesta en que no quieran presentarse como
apasionadas, volcadas hacia las cuestiones erdticas; sing
come reflexivas; interesadas en cuestiones y problemas aje-
nos a la sensualidad,

£n o publicidad se muestre wea rez mds o poate de Jfeming
zeckin ™ de low varones gue se monifiesta en muchos gpartados
te este extudio. Son mis —UmGTos0s 08 Persoraies parones
grice FedCCionae impuisioamenie, que fos pEFSORAICS mujeres,

La ansiedad es uno de los sentimientos que mds se exprasan
en 1a Televisidn; como corresponde & una sociedad en la que
las personas se sienten dependientes de la opinidn que me-
rezcan a los oleos, B este cage, tante VArOnes como mujeres
exorcizan U angustia creyendo gue ellos son mds serenos y
metos autoculpabilizadores que los demis {sean "los demads”
hombres o mojeres).

El andlisis de la presentacién de los sentimicntas en la televi-
siim, moestra, como cabria esperar, las mismas contradiccio-
nes que se observan on la vida cotidiana cuando las pearsonas
describen sus personalidades; combinando rasgos contradic-
torios, eomo la impualsividad ¥ la serenidad. Agui no s ol
prejuicio genérico, sine la comin angusiia, la fuenee de estas
representaciones incongruenies.
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13. La
abnegoeiin de
fer mujer,
regervoda sile
puarie log yugos

-

La Talevision % un imbite en el que aparecen mds compor-
larmientos egoistas que altruistas, Coreelato de esta pauta, los
objetivos que se persigucn son mayoritaciamente de cardcter
material. En este tema tanto varones como myjerss se pra-
sentan del mismo modo; y también coinciden varones y mu-
jures en ereer adn menos en el altruismo de las mujeres que
en el de los varones.

PFara cntender esta representacion insaolidaria, hay que rela-
cionarla con el cardeter endopdrmico de los valores que difun-
de la televisidn. El allruismo es una actited que e discrimi-
na entre “los nuestros™ ¥ “los ajenos”. En consecuenria,
choca frontalmente con ol rtnocentrismo gue define a la Te-
levisidn: el eual representa el valor mds importante gue exis-
e en dichg medio de comunicacidn.

Ei etnocenirismo ielevisual se denuncia en el predominio de
tos comportamientas particularistas sobre les universalistas.
Son “particuloristas” quienes distinguen entre “log mios™ g
“fos demds”, reconociends fos derechtos y atroctives de los
primeros, en detrimanto oe lux sequedos. Los “universalis-
tas” aplican sus evaluaciones procurando no deparse condi-
clonar por los vinculos familizres, amistosos o patridticos,

Tanto los varones corto bas maferes, tfenen @ los demds (sea
@ eflos o a elles) romo partcelaristas. Pero personaimente
prefieren declurarse wnipersalistas. Hay una evidente mola
CevtCielcle, cenrpartido por ambos géneros, en estas wmoni-
SJestaciones tan interesanies. En todo caso, parece que el
leroe etnocentrismo que dosdlan fos sy ko podido arrasor
ese exquema tradicional gue preseriebe o los mujeres como
miy abnegadns y solidorias gue los voarones: del gue tantas
Hustraciones se hicleron en lo novelo romdntion.

Se comprende porgld tmpocy se corserun en ios programas
{a antigue tendencic o asignoerle o las mujeres mds actity-
des afectivas que a fos ftombres. S6lo en la publicidad se
persisle levemente on la diferencia. Sin embargo, cuando
sale a colacion ¢l modo de controlar socialmente los compor-
tamientos di las mujeres, se reincide en 1o idea de que o
eftes hay que Hevarlas por el buen caminoe ofrecidndmles o
retirdnidoles of carido o of amor,

En oste universo de representaciones tan afectivaments des-
guarncride, no deja de ofrecerse un contexte para el gfercicio
de la bondad femenina: se acota én el ambito de la propia fa-



milia. En primer lugar, porgue ¢s el hogar el espacio on ¢l
que, come s¢ ha visto, ambos géneros coinciden en rolificar a
la mujer. En segundo lugar, porgue también ey coinciden-
cls en ambos géneros para astirtar gue lns muferes tishan
mejores cualidades gue lox varores; in ceol edemas de hon-
rarios, las obliga a sjercer su banhomia en favor de los
suyos. Forma pare del mismo gsguema ¢ acuerdn entre tog
dos gereres. de que el ratural de ins hombres o5 mis agresi-
oo i prochive af mel genio,

B A F AR FE LT RN AR

La alternativa “introversion persus extroversiin” constituye
uto de los ejes esenciales que se utilizan en la Televisidn
para dileranciar entre las imdpenes de las mujeres y de los
varanes. En este Medio hay una panta generdl en la que pro-
domina la extroversian. Prro on este contexto, mds muferes
sueten psiar definidas def lade de la iRtronersion y qin mds
warones def lado de la extroversion,

|.a presuposicion de gue ios hombres son mencs introversos
¥ las mujeres menos axiroversas s+ manifiesta a varios nive-
les: cuando se describen los rasgos de personalidad; cuando
ge explicitan los comportamientos de cada wno de ios géne-
ros. Maferes g oarones seelen cofRcidir en esto distineiones
te fox respectivas imdgeres. Ung vez sentada esta distinta
condicidn, de cada género, la division de papeles, ¥ con ella,
de dergchos y de obligaciones, "va de sof”.

Se acepia frecuentements la peesupnsicidn de gue los varo-
nes tienen mas aptitudes para las relacienes sociales que las
mujeras, Consecuentermenie, Ray mds roles profesionales
TROSCUlings Que se eferciten en el dmbito de los aetividodes
piiblicas; y mds rolex femeninos que se desenvielvan en el
seno fortiiior. Ambus gineros coineiden en pensor gue o los
thuferes les interesan mds {as relaciones primorios;: e
tanta, que a los varonres fes molivan mds s imlergociunes
er rf sern de Ins grapes secundarios {del rabafo. de lo od-
minisiracion, de o pelitica, etc). fara terminar de redonde-
ar ef estereotipo, mds varones, er fos programas, manifies-
ian estar interesados en aleanzor {ogros prblicos.

Una vez aclarado gue, lanto las mujeres como los hombres,
comparten en lo esencial esta representacion de que la mujer

14. Un
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opasiciin acfiva
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se orienla hacia "ol interior” ¥ los varones hacia “el exterior”,
hoy que destacar una inleresante reaceiion femeting. Ceando
se gnalizan fos objetivos, en lps prograres o les mujeres se fns
asignan mas intereses de natvraleza privada. En conercto, los
varones les atribuyen objetives privados a un 47% de las muje-
res, ¥ nhjetivos piiblicos sdle a un 20%. Esrq representacion
tiewe un generalizado rechazo entre {as mujeres. Lilas se con-
ciben o i irisnes, mds frecoentemente interesados en alcan-
zar fogris peiblicos: ¢ IRcluso creen que lns cuesifones colecti-
ras mueren @ ruls migeres que fombres. Por su parte, los no-
romntes. in parecen futber percibido esin espiraciin femening de
ercontrar su realizacion tombign en le activided mibficn. La
publicidad, con la intuicidn gue esld mostrandn para adecoarse
a las aspiraciones femeninas, Yfemiriza™ a fos varones y les
preseite tan interesodas en fo prisads como on o piblico.

Ast paes, muchos mujeres se consideran mds dotadas que
fus wirrores para alender of aniverso de los relaciones pri-
martns: y coirciden enr qure los Paroles estdn mds capacita-
dos que efins pare enfrentarse con las chestiones piablicos
fistas creencias, aporentemenie se contradicen con fa aspi-
racion femening, ton generalizada, de ovapor e papel en ef
dmbito priblice. Pero si se reflexionu en extos dotos, noe exis-
te incongrrencia e gue af Hempo se quicra mantener fa (hi-
clotiea en lox cuestiones doméstiogs: conceder gue fos raro-
Hes tichen la voz cantante er lo pidblicas; ¥ reclamar la par-
ticipereidn i fa realizacidn en ef dmbito pribiico.

Tal pez el interds por lograr fo expansiin vital y per reali
zarse con plocer, sea of objetivo er ef que se marifiestn cor
mds eridencie, ef exfherzo que extde {fevando a caba las mu-
Jeres por defor a va lodo las represiones, tanto las inteviori-
zadas oo lus exteriores.

Para percibirv este cambio, aclaremos que fe legitimoeciin dil
derecho af gozo g o alegria es frecnente en lo Telenisiin. Bx
eate Medio el que ha roto con el victorianismoe que dominaba
en la literatura popular; ¥ gue todavia se asoma de cuando
an cuandon, en los culebrones.

Ha side tdpicy que o mds propio de les meugeres era sufriry
rFepripirse. Consecuentes cor este fuger cortin, o mayoria



de lng parenes o creen que o les mujeres tew interese ni ol
gozn de vivéie nf ef plocer, excepto uno: ef sexnal Por ofrg
parte, {ompaco los varones suelen peaser que su propio gé-
nero tenge fo gratificacidn vital ¥ pincentera (ni siguiera In
sexiall come kit objeting imporicnic.

Perg los datos muesiren que re 5 cierte que los mujeres
esdén muy imteresados en lograr precisamente lo selisfac-
cickt sexual. Lo fibido femening se manifleste mids ebierta:
fusea fo selisfeccion de todos los sentidos i lo reclizociin
de fodas {as capacidades,

Al contraric de to que los hombres suponen, son muchas las
mujeres qua mahnifiestan boscar su realizaciin personal cvi-
tando la autvrrepiresion y persiguiendo €] goro vital, Ademsds,
tus muferes kor percibida correctamente que las otras muje-
res estdn én ln misma onde libidinad § tambidn aciertan
cuando plensan que {o autorrepresion esta afiora mds exten-
dida e¢ntre fos varones, De hecho, tante mujeres como varo-
nes tienen la imagen de que “ellos™ sufren mds penalidades
gue “ellas”.

4o podia pensar gue esie sorprendente resultado de la investi-
gacién tenga gue vor con las menores inhibiciones que mues-
tran las mujeres, en cienos programas del género de concur-
sus. Probahlemente sea cierto; pero cllo no invalida el andlisis,
Soln restringiriz la valider de estas conclusiones a dmbitos de
la vida menos transcendentes. La desagregacion de los datos
no pormiten que salgamos de la duda. En todo case, permane-
er [a constatacién de que son fos parores guivnes fun tomrady
cf refero de las mujeres en of pope! de sufrientis.

MNolas

[1h Para v andlisis dewllade de o conlocmacion v las caracteristicas dr los
“mundes” refereociades @n e televisidn véase Manieel Makte Seagaso: Lo preo-
dnceian sacinf de comnricacian, Madeid, Alinea Edmacial. 1988, 20 ed., 1993,

{2} Conviene recordar qui este pstudin A% representativa wntn de la paklice-
dad coma dr los programas con date veneian del gollico, Mara el conguoe de
SRR COFPNs, 105 roles palitices. poolesionales v cullurales, representan wna exi-
$ui proporeidn.
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CAPITULO 4

El andlisis de las
Representaciones Sociales
de los Géneros y los Estudios
de la Mujer en Espaiia

Vicente Baca Lagos

1. La constilucion de los Estudios de la Mujer en Espadia

2. las representaciones sociales de los géneros eatre los
objctos de investigacién de los Estudios de la Mujer

3. El andlisis de las representaciones socizles de los gé-
neros gque comparte la poblaclin espaiols

4. El andlisis do las representuciones sohre los géneros,
rullurglmente consolidadas en Espania

5. El analisis de [as represcntaciones sociales sobre los
génerns que proponen los Mcy cspaioles

6. Conclusiones

T'ras un cuarto de sigle, los Estudios de lo Mujer han obteni-
do carta de identidad entra los campos de interés de la in-
vestigacidn social en Hspana, tal como gquedd de manifiesio
an el informe de Sabvador Giner y Luis Moreno al XII Con-
greso Mundial de Sociologia celabrado en Madrid (julio-
19903 (1), Al desarrallo de estos Estedins han contribpide
las nuevas circunstancias sociopoliticas y académicas del ré-
gimen democrition, entre otras: ¢l restablecimicnte de la K-
berades; la autonomia politice de las militantes faministas



de los partidos de izquierda tradicionales; la refundacidn de
las Facultades de Sociologia a mediados de la dérada de los
setenta; la histdrica incorpuoracion de la mujer al sistema
educalive v su prosencia creciente en ol mercado de teabajo,
en la vida politica ¥ en les centoos de praduceddn del conoei-
mienks:.

En varias universidades espanolas, las Asoclaciones, Instito-
tos ¥ Seminarios de Investigaciones l‘eministas, que sc¢ fun-
dan en la década pasada, han ganado ya un espacie institu-
cional importante, al tiempo que los doctorados, masters,
jornadas y cologuios gue organizan regularmente ganan en
calidad cientilics ¥ nlmero de pariicipantes (2] Este nuevo
contexto académico estd propiciando una ereciente participa-
ciiin espanola en el desarcollo de los Estudios de la Mujer,
obra de una comunidad internacional ¥y mullidisciplinaria de
aulores que trabaian eo las universidades o fuera de ellas y
nue escriben tanto para el gran piblice come para el prrso.
nal académico especializado (3.

Los Estudios de la Mujer representan una novadad importan-
te para las Ciencias Soriales: por una parte, porgee hasta la
constitucion de tales Estudios, las situaciones y experiencias
de las mujeres en la sociedad eran un “objeto” de coneci-
miento poco habitoal y casi siempre sin entidad propia; en el
mejor de los casos, esas stuaciones se insinuaban en la so-
hexplotacion de la variable "sexo” en investigaciones gue se
nrupaban de ntros problemas: familia; valores de les jévenes:
consume: educacian; demografia: intenciones de voto: ctodie-
ra (4],

i*or otra parte, porque las perspectivas tedricas y las meto-
dologias de investipacion gue las diferentes disciplinas apor-
tunn a los Hstudios de la Mujer {(Filosofia, Economia, Sociolo-
gia, Psicologia social, Psicoandlisis, Antropologia, Ciencias
Juridicas, Clencias Polidcas, Historia, Clencias de la Comuo-
nicacion, etc.), se estdn aprovechado de la eritica epistano-
lagica y social a la que ostin siendn somelidas por las pro-
puestas tegricas feministas. las cuales consideran a las mu-
jeres ne solo come “objetos” sino tamhbién comn “sujetns”
centrales del proceso de investigacion, os decir, offecer nn
sistema de ideas gensraf sobre las caracteristicas bdsicas
del mundo y la experiencie humana comprendides explici-
tamente desde ef distintive punto de vista de las mujeres en
fo vida sucial (5).

oy



98

En virtud de esta uncidn critica, las toorias feministas se
estin convirtienda en el hilo conduclor de gran parte de los
Estudios de la Mujer. Su campo de influencia se comprende
por el aleance de sus preguntas Mndadoras, que en opinidn
de las investigadoras norteamericanas Madon Lenperman y
Niebrugge-Branlley (6], son ks siguientes:

1.°) géjué hay di los muferes?

SDonde estin las mujercs en la sitwacion que se estd investi-
gando? 5 no estdn presentes, jpor qué no lo estan? .Y sile
estin, qué os fo que hacen exactaments? Cémo experimen-
tan la sitacidn? ;CAme contribuyen a ella? ;Qué significa
para ellas? Eslas pregunias descriptivas dan lugac 4 tres
tipos basicus de tenrias foministas: de la diferencia, de la de-
sigualded v de la opresion.

2" Por qué o situacidn es como es3?

Sr cneuentran varias cxplicacienes allernativas: biesoriales,
instituctonales y psico-socioldgicas de la diferencin; explica-
ciones liberales y marxistas de la desigualdad: explicaciones
psicoanaliticas, radical-feminista, socialistas loministas y "fe-
ministas de la tercera ula”™ de la opresidn.

14 sComo pademus enmbiar y mejorar of mundo?

La teoria feminista se proclama critica ¥ aclivista; actda en
nombie de las mujeres, con ¢l objetiva de crear un mundo
mejor para ellas y, por tanto, para toda la hunanidad. En «l
pemsamiento social, esta pregunia sdélo es compartida por la
teoria de Marx (7).

Il debate gue han planteadn en Espaia estas iwes preguntas
fundaduras de la eoriz feminista, ticne especizl interés por
Loy que nos atecia, pere no ostd en ol proposito de este capitou-
lo neuparse del mismo; puede seguirse cn varios textos nota-
bles y eonncidos (33, Aqui se ofrece solamente un esbozo de
la contribucion de los andlisis de la representaciones sociales
a la génesis de los Estudios de la Mujer en Espana.
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Los Ustudivs de la Mujer han convocado a todas las diseipli-
nas acaddmicas de las Ciencias Humanas y sus objetos de in-
vostigacidn se encuentran, practivamente, en cualquier campo
de la vida social: trabajo, familia, educaridn, salud, politica,
religidn, sindicalismo, oeio, comunicacidn, arte, ciencia, lite-
ratura,.- Los indices de materias de los catdlogos bibliografi-
ros especializados suelin ser tan variados como extensns.

tintre tales objetos de investigacidn, el andlisis de las vepra-
sentacicnes sociales [9) de los génaros ha recibido una aten-
cidn privilegiada cn Espafia, no solamente porgue se nonsi-
deven reproducciones ideoldgicas de las condicinnes materta-
les dis existencia de la sociedad espadola, sino porgue la rea-
lidad social es fundamentalmente praxis: unidad de pensa-
mientn ¥ accisn; actividad humana concreta, que estd orien-
tada, que cobra sentido por las representaciones. Ls, por
tanto, un objeto estratégicn de la investigacion sobre el cam-
bio 0 la reproducciin social.

Entre las investigaciones sohre las representaciones socigbes
de los géneros, se pueden cocontrar analisis de las represen.
tactenes individuales de los sujetos; de las representaciones
cufturalmente consolidadas de la comunidnd: v, de las repre-
sentacioRes que se proponen en low produrios comanicoti-
ns. Las relaciones gue existen entre tules representaciones
na son de identidad sino de mulva afectacion, sobre la base
de una naturaleza copgnitiva comin. For tantoe, conviene dis-
tinguir conceplualments unas de otras, Para alle vamos a uti-
lizar el siguiente criterio sistémica (10%

¢ Las regreseriaciones que son productus de o actinidad
mental de fog sujetos, se consideran efementos do un Sisto-
rta Cagritive [SCo). Son eslvucturas cognitivas que tienen
coma lunciones el procesamients de la mformacion. ¢l otor-
garle un sentide al medio y of servir de guia o plan para las
romductas (1)

s Las representacinnes contenidas en los relatos de fus pro-
ductos comunicntives, pertenccen a un Sistema de Oomunis
cacion 1501 Son propuestas de determinadas inlerpretacio-
nes de lo que existe o de lo que acontece en el entornao v, por
tantn, sirven coma modelos de influencia social.

* Las represendaciones cultnralmente consolidadas de nna
romunidad, san comporentes de ur Sistema Sociof [535%], Son

2. Los

ERERE B

represeniaciones

sociales de lox

géneros entre los

objetas de

investigacion de

fos Estudios de
i Mujer
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visiones del mundo en las que se legitiman los valores, las
peculiaridades histdricas, politicas, odwrales y materiales de
la comunidad.

Estos sistrmas son quidnortas, abierfos e interdependienies.
Lo que sipnifica que cada uno de ellos [(SCo), (8C), (55)] tiene
sus propias leyes de funcionamiente interno gue no depen-
den de los cambios de los otros sistemas, aungue, en ocasio-
nies, también pueden aleetarse mutvamente [12).

El esguema siguiente resume los distintas tipos de represen-
taciones sociales sobre los péneros que bhan sido ohjetos de
investigacitin en los Estudios de la Mujer en Fspana. En los
proximos apartados vames & examinar algunas de estas in-
vestigacinnes.

LAS REPRESENTACICINES SOCIALES S0BRE LOS GENERGE QUE
SOM OBJIETOS DE INYESTIGACION EN L0 ESTLIDINS DE LA MLER

Las
Repressotaciones
Sociales de jos MO

Lais
Repregenaciones
consolidadas

far
Representarianes
Cagaifivas

S Tewcanligan 5 lncalizan Se locabian
enla on oy en los productos
LOnCIenCIa Proxtuctie. chlrales
dr Ins Sojeins Comunicaiivos de une comunidad
Son clemenos Son clermentos Ron clenemos
dewn deun e un
EIETEMA SISTEMA SIGTEMA
COGRITIVO LE COMURICACION S0C1AL

- Sislemas que s afecian muuanmene -

[SCo] <=~ [SC] == [SS]
1 1




En Espana, se conocen varias investigaciones empivicas que 3. El andlizis

sc grupan de esta clase de representaciones, entre ellas cabe  de fag

destacar: Actitides de fos varones ante el combin familiar  represenfaciones
IEscario, P Alberdi, 1, y Berling B, 19871 {13); Lox Aombres  sovioles di los
espaficles [INNER, 1938} (14); Fstereatipos en lns relaciones géneroy que
hombresmyjer (Alvira Martin, Francisco, 1987)(15), v Lo flo- comparte [a
tante identidad sexual Lo construccidn del género en ln poblacidn

vida cotidiona de fa juventnd (Ortcga, U'.; Rio, Pablo de Gar-  espodola

cid de Ledm, M.a, v Fageaga, C., 1993) (16).

Loz dos primeros estudios socioldgicos, que utilizan las mis-
mas categorias de andlisis, se ocuparon de las actitudes de
los varones de clase media ante la incorporacién de la mujer
al trabajo asalariado, los cambios sucesivas en las relaciones
de pareja, la educacion de los hijos, la relacion con los hijos ¥
el veparte del trabajo deméstico. La diferencia fundamental
entre estas investigaciones o5 metodoldgica. La primera utili-
zb diez grupos de discusiin; la segunda, obtuve sus datos
mediante una cncuesta nactonal (1,405 entrevistash repre-
sentativa del universo de hombres espaficles comprendidos
entre 13 y 63 afios, de cualquier estade civil, residentes en
hogares de poblacionas de mas de 5000 habitantes en todo
el territorio de la Peninsula.

Es interesante destacar gque las investigaciones mencionadas
senalan que la transicién hacia un modeln igealitario enire
los géneros ha pensrado entre los hambres una actitud ambi-
valente y conflictiva enire sus opinicnes ¥ sus sentimientos,
Para el vardn espatind de hoy, 1a liberacion de la mujer supo-
ne participar de una doble vivencia: ideologicamente tende a
una posicidn igualitarta, aungue en su comportamiento en la
vida doméstica o privada, pesan mas los valores tradiciona-
les que le impulsan a mantener posiciones contradictorias
€on sus npiniones mas fvorables a la emancipacion femeni-
na. Asi, puede legar a sor a la ver progresista en lo pondrion
y sexista en lo espocifice. Segin los hombres espafoles, b
igualdad de s géneros significa que las mujeres puedan req-
lizar lag mismas actividades que s varones, o que no impli-
va gue ellos deban realizar las mismas tareas que las muje-
TES.

La investigacion de Francisco Alvira, Isterectipos en fos re-
{aciones hombre/muyjer, consiste en un sondeo en base a una
bateria de preguntas gue trata de explorar la percepcidn gus
tienen los hombres de las mujeres v viceversa. Lus respues-
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tas de los encuestados confirman el sentido general de las
conclusiones que se han obtenido on los estudios anteriores:
la tensidn entre las representaciones sobre los géneros du
corte tradicional y los nuevos modelos que se generan por los
avances sociales de ka mujer.

El trabajo cientifice mds reciente en Espada, Lo floranre
identidad seruel Lo construcciin def gérero en fo vida coti-
diana de ta jupentud, se hy apovado en datos ebtenidos en
grupns de discusion ¥ en una enceesta nacional (1,503 entre-
vistas: 748 hombres ¥ 735 mujeres), representativa del uni-
verse dn jivenes de amhbos sexos, de 15 a 25 afios, residen-
tes on ¢l territorio espafiol (17}

Su conclusién Mndamental puede resumirse del sipuiente
mode:

“La identidad del génnre entre nuestess jdvenes podemos ca-
racierizarla por defecto o por cxcess, segun nos refiramos a
Ing varones ¢ a las mujeres, respectivamente, Unos han ido
despojindose de atributos que tan s6lo mantiene ya la fieeidn
de la cultura de masas; las otras reteniendo su identidad fe-
menina primaria, la han incrementado con patrones hasta
hace poco tiempe reservados al hombre. Pero dadas s dis-
continuidades entra identidad ¥ espacio social, los varones se
ven impulsados a representar papeles para los que carecen
de una dentidad coherente, mientras que las jovenes sa ven
constrehidas a guardar para si. o como muche a proyectarlo
en las relacionss de amistad, ol plus de personalidad logrado.

En ambns casos, la identidad o5 poco consistente™ (183

d. Ef aniilizis Cstas investigaciones se han acupadoe preferentemente de la
de lnx representaciin de la mujer que ofrecen los productos cultu-
represeataciones rales que mds han coniribuide a conformar la visidn del
sobre los géreros,  munde de la sociedad espanola, en diferentes periodos histd-

cilturalmente ricod. Entre esios productos culturales destacan el acte, la li-
ransolicados en teratura, las religiones v mitologias, los lextos escolares y
Espaia programas educativos; mencidn especial merecen ia bengua ¥

el habla castellanas:
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al Los obres de arte (pintara; escultura: feonografie,
CeTartaa).

Hl arte ha cumplido durante siglos, entre otras {uneciones, la
de socializar a las personas en los roles ¥ atributos que la so-
ciedad consideraba propia de su pénero La memoria de las
Iornadas de lnvestigacién Interdisciplinarias de 1983, orga-
nizadas por ¢l Semninario de Estudios de la Mujer de la Uni-
versidad Autdnioma de Madrid. ¥ el compendio La condicidn
de fa mujer en la idod Media, publicado por la Universidad
Lamplutense, son dos cbras de referencia importantes sobre
los analisis que se han hecho al respecto sn Gapaiia (19,

Los articulos se vcupan de temas tan variados como:
— i.a mujer ¥ el arte medieval;

= Lz mujer en el arte prehistorico: simbolugia y ropresenta-
cit;

— Imdgenes de la mujer en las Cantigas de Santa Marfa de
Alfonso X El Sabio:

— lLaimagen de la mujer cn el modernismoe cataldn;

— la imagen de la mujer en la pintura espafiola en compa-
racidn con la pintora italiana;

— Ll coneentn de 1o femeninn v lo masculine en la teoria del
paisaje espanol;

— laiconografia femenioa en obras romdnicas v goticas.

— Trascendencia iconogrifica de la mujer en los timpanns
giticos aspafioles;

— Sobre una representacion de dancaderas en la Pustta del
Heloj de la Catedral de Toladn.

b) Luas nbras fterarias:

La literatura ha side también otra fuente importante de ce-

presentaciones socidles que ha contribuida & conformar la vi-
sictn que han sostenida los espaiules sobre los hambres v las
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mujeres a lo largo de zu historia, Los analisis de los historia-
dores y criticos Krerarios estdn revelando estas imagenes, cs-
pecialmente la de la mujer, en las obras 0 mavimientos mas
influyentes. Los siguirntes titulos son una buena muestra de
ese esfuerzo criticn (20}

— La imagen de la mujer en el Romanticismao espafiol;
-- Misogipia v barroco: Baltasar Gracidn;
— La mujer imsatisfocha: el aduiterie en la novela realista:

— Prototipos y antiprotolipos de comportamiente femening
a través de las eserilvras espafolas del dlimo tercio del
siglo xix;

— Juvan Valera y la vision de le mujer hnisecular;

— #terfiles frmeninos en ¢l Modernisma: “la gloria de don
Kamiro”, dr Enrigque Larreta;

— kI retratn femenine on una oovela del siglo xvm: “La Cry-
solia de Lidaceh™

— Malmaridadas en Lope de Vega;

— Mujer ¢ sociedad a ravés de la vida de Leandro Ferndn-
daz de Moratin:

— L& mujer 0 la narrativa breve medieval,

— La mujer #n la litica de los (rovadores catalanes-occitanos
{siglos xl-xi}:

— i pseritor y su ideologia. nterpretacién de los persona-
jes femeninos en la obra de "Clacin®;

— Consideraciin moderna de lus prodotipos femeninos antbi-
guos (a Elecira de Galdds: la Antigona de Maria Zambra-
no; la Medea de Bergamin: Fedra en Unamuono y Penélo-
pe en Buero),

c) Las obras religioses y {os relatos mitofogivos:

Las relipiones y mitologias son las fuentes de representacio-
nes sociales sobre los génerss mds perdurables e influyentes



con las gue cuenta una sociedad para consesuir la reprodoe
citin ideoligica de los roles sociales asighados a los hombres ¥
a las mujeres. en cuanto tales. Ademds, tienen la ventaja de
ser eompartidas por varias culturas. Los investigadores espafio-
les ban avanzado también en &l andlisis de estas fuentos (210

— la mujer “ideal” en #] pedagogo de Clemente Alejandrine:

— La visidn de la mujer en San Jerdnimo a través de su oo-
reespondeneia;

— Andlisis del mite de lz creacion de la mujer en la Tengo-
nia de Hesiodo;

— VFiguras femoninas en la milologia v 1a épica del Antiguo
thriente;

— Discriminaciin de la mujer en las relaciones matrimonia-
les segin San Basilio de Cosdrea:

— La imapen de ko mujer en la patristica hispano-visigods,

— Lus mitos de la serpiente y la mujer, Satdn v las brjas en
la tultnra popular gallega:

— Representacidn de la santidad femenina a fines de la
I'dad Media en la pintura castellana;

— [.a muyjer en el Comentario 4] Apncalipsis, de Beato,

d) Los textos escolares i programas educalivus:

El sistema pdurative reproduce e inculca constantemente las
representaciones de las muyjeres ¥ los hombres que predami-
nan en cl arte, la Ueratura, la relipicn, la mitologia, ka Alosofia
¥ las Ciencias Humanas. Tales ropresentaciones se revisten de
la autoridad que les otorga tanto el Bstade como la sociedad
civil ¥ se constituyen en modelos artedoxos de pensamiesnto y
comportamiento de log jovenes alumnos. Justamente, las Cien-
ctas Sociales en Espafa dedican cnormes esfierzos al andlisis
de la soctalizacidn del género que tiene lugar en la escusla. Sus
materiales de estudic suelen ser los textos escolares y los pro-
gramas sducatives, pero también las actividades eseolares, el
disrurse v las actitudes de massteos y padris de (amilia,
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Entre la bibliogralia especializada se encucntran cuatro titu-
los que tenen la hondad de reunir los trabajos realizados du-
rante la década pasada por muchos profesores e investigado-
res espafioles, mujeres en su inmensa mayoria;

— | Jornadas Mujer y Educacidn (Madrid, Institute de la
Muojer, 1945}, Ponencias y comnunicaciones presentadas a las
Jornadas de 1954,

— Mujer ¥ cducacion: sexismo en la ensenanza (Barcelona,
ITAB-Institute de Ciencias de |a Educacidn, 1987). Comunica-
cionces ¥ ponencias presentadas en las jornadas de diciembre
de 1985,

— La invesligacidn en Espafia sobre myjer y educacidn (a-
drid, Institute de la Mujer, 1987). Ponencias presentadas al
seminarig organizadao en 1986 por el Institute de la Muper.

— I Jurnadys de Educacion no Sexista |7-8 de mayo de 1957)
(Madrid, Ministerio de Vducacidn, 14%87). I'onencias ¥ comu-
nirariones,

Hay algunas obras que se han convertido &n referencias im-
praseindibles para las investigaciones en este campn, cahe
mencionar a: Maring Subirats, 8nse g ozel Lo lropsmision
fe lox géneros en fo escuela mizta (Madrid, Instiento de 1a
Mujir, 1988% Inés Alherdi, Le persistencia del sexismo en o
ensenanza medie: aotftnd de des profesores (Madrid, Cide,
19346 Nuria Garreta, Modelos mosculing ¢ femenino en los
texios escolares de SOGR (Madrid. Institute de la Mujer,
1987}, Montserrat Movena, {dmo 3¢ ensefla a ser Rifta; ef se-
rismwmo en do escuele (Barcelona, lcaria, 1956); v Amparo Mo-
reno Sardd, "El crden androcéntrico del discurso histdrien.
Ejercicio de lectura critica no androcintrica™ (en Lo iepesti-
gucton er Fxpoie sobre mufer y edacectin, Madrid, Instipna
de la Mujer, (9871

el La lenguo y of habla costelianas

La lengua v el habla pueden entenderse como productos de
la cultura y comn vehiculos de creacion de bienes culturales;
pero, también, cabe esiudiarlas como matrices gque propoc-
cionan estructuras cognitivas, gracias 4 las cuales las perso-
nas pueden organizar sus visiones de la realidad v dotarias



ti: sentide. Por eslas razones, los lingilistas, psicolingiistas v
socielingilistas consideran 4 la Lengua v ol habla como cam-
pios estrategicos de las investigaciones que procuran desyvelar
los procesos copnitives ¥ culturales gue intervienen en la dis-
criminacion social de la mujer. En este sentido, el castellana
s¢ ha reveladn como un yacimiento arqueologice de antiguas
expresinnes y significados discriminativos, que siguen repro-
duciéndose en nuestras inleracciones lingiifsticas eotidianas.
rasi siemnpre s5in pereatarnos de ello.

kn Cspaiia, se tiene gran aprecio por la abra de Alvare Gar-
cia Meseguer, Lenganje y discriminacion, quizds la mas re-
presentativa en este campo (Madrid, Bdicusa, 1988, 3.7 ed |
revisadal. Hay que tener muy en cucnta tambidn a otros in-
vesligadores que estan realizando un trabajo muy interesan-
te: M. Irquicrdo, fas. fos, les flos, fos) il sistemn soxo-gé-
sere iy fa mujer como sufete de transfurmacion sexual {(Bar.
celona, Labor, 1983); ¥ Melissa Moyer, "Del lenguaje de la
mujer” {en fie prertas gdenire, Madrid, Tnstitute de la Muojer,
1938),

Las representaciones que proponen los sy tienen an cre- 3. £ andfisis
cienln interés para las instiluciones piblicas y lus agentes so-  de ps

ciales que promueven acciones posilivas para conseguir la represeriaciones
igualdad de las mujeres ¥ los hombres eo la suciedad con-  sociedes sofire
temporanca, puesta gque los oM pueden constituit un obsti- s gfneros qoe
cule o una fuerza coadyuvante para el logro de sus ohjetivos.  proponen s
En muchos diagndsticos contemporinens sabre 1o sitoacion MM espafioles
social de la mujer, la critica a la Compricacidn fiblica apa-

rece con relieve por la funeidn que se le aribuye en la repro-

duceidn de las bases engnitivas y culturales {representacio-

nes, actiludes y hdbitns) d# la discriminacidn que sufren las

mujeres: aunque, también con énlasis, en casi todos Jos pla-

ties de promocion de la igualdad entre hoimbres y mujeres s

depasitan grandes cxpectativas en la Comunicacion Pablica,

por su viriwal capacidad para contribuir al rarebio social

(22). Estos juicios, sin ofros matices, sugieren la superviven-

cia de aquella concepridn, caracteristica de ciertos estudios

de Minales de los afios setenta, gque entendin la comunicacion

coma la més importanie determinacién de la diseriminacion

o de la igualdad de la mujer; pero, en la actualidad, expresan

mdés bien un reclamo y un reconocimicnto insistente de la

107



108

Comunicacion Pablica como presupuesto de effcacie de toda
politica sociaf en favor de las mujeres {23).

Las Ciencias Socizles se han interesado por atendor & esta
demanda con responsabilidad, porque de ellas se ospera una
conlribucidn signilicaliva para adclantar esa causa justa,
Ademds, porcue et tema plantea Ia oportunidad de seguir in-
vestigando problemas tedricos fundamentales en su campo;
por ejemplo. todavia se desconoce por qué se produce y
e opera in interdependencia de fo transformaciin sovial
y def camiio de In comunicacion pibiice 124}

Fste apartado estd dedicado a reseiar el trabajo de los auto-
res espafeles, en &l contexte de lz investigacidn internacio-
nal, sobre las represeataciones sociaies de los géneros quo
proponen los MoM.

5.1. Laimagen de la mujer

= [l interés de las instituciones piblicas ¥ los agentos socia-
les por vincular las politicas de promacidn de la igualdad
entre {os gineros a politicas de comunicacion oficaces, ha
dade lugar a un tcabajo de investigacion muy considarable.
Mutablemente, el problema de la imagen de la mujer en los
medios de comunicacidén continda siende uno de los temas
miis compartidos por los cientificos sociales de muchos pai-
ses del mundo. Asl ha podido comprobarle la investigadora
inglesa Margarat Gallagher, en un estiudio pivnero gue reali-
Fard para la Usesco a comienzos de la década anterior (25).

a] Andlisis de lo presencio de persongies femenines
¥ de avorteceres piicos que interesan cspecialmente
i lus muferes en o fnformacidn de fos MOM

Iistas investigaciones son tan frecuentes como los andlisis de
las representaciones, porque, aungue es posible encontrar
estudios especilicos sobre ambos 1emas, casi siempre se vin-
culan por su cardacler eomplementario. A nadie se le escapa
que para avanzar los intereses de las mujeres resulta impor-
tantle lantn fo gue se dice como fo que ne se dice de ella en
los medies de comunicacion.

En Espaia, se enctentran publicaciones que s¢ 0rupan espe-
clalmente de esta esvasa presencia de la mujer en los medios



de comunicacion. Puede ser representativo el estudio de lag
prifesaras Concha Fagoaga v Petra Maria Secanclla:

“Las expectativas gue estan ofreciende los medies al descri-
bir ¥ evaloar actividades de la mujer son distorsivnadoras.
En cfccto, cara a los receptores, el diaric presenta un mundo
de imdgenes masculinas, reafirmando que los perigdicas
eslin hechos por varones para los varones.

Se puede conchuir, pues, que los bajos porcentajes de men-
ciones de mujeres en la prensa escrita tiene su causa en el
hecho real de gue las mujeres ne estdn prescntes en la agen-
da de acontecimientos previsibles, no son portavoces de oi-
ganismos burncrdticos (gobierno, insttuciones piblicas o pri-
vadas} v nn son fuente de informacion leadicional Tampoes
sr ha considerado a la mujer cone audiencia.

Esta situacidn estd restringiendo la posibilidad de gue las
nuevas genetaciones de mujeres encueniren en la prensa
diaria referencias suficicnies para sus nbjetivos vitales v pro-
fesionales” {26).

Los estudios de este tipo que se han realizado en muchos
paises. de los que Gallagher también presenta un amplio
panorama (27), confirman las conclusiones de Fagoaga ¥
Secanella. Realmente existe una fusrte restriceion a la pre-
sencia de personajes fementnos en los medios de comunica-
cifn de masas, que ne se corresponds con el peso do la
muper en los distintos dmbitos de la socicdad; asimismao, se
ha comprobade gue en la agende getting que proponen los
media se silencian gravemente los asantos que mds afectan
a las mujeres.

Justamente, Gorden (1981}, en su andlisis de los periddicos
de varios paises de Ia cuenca del Caribe, reclamaba: “;Por
gut na se publicaron las noticias sobre las mujeres gue paru-
ciparon en la rehabilitacidn del cultive de la buanaha en las
Islas de Barlovento, en la elaboracion de la carne on Belize,
cn la industria pesquera en Santa Lucia, en la produccion de
hortalizas en Antigua y en el cultive del tabaco en San Vicen-
te? (lué sucedic con las mujeres que luchaban por la protec-
cidn del consumidor, por sus derechos como arrendatarios ¥
contra los abusos en las embajadas extranjeras®”. Que los
medios de comunicacién hayan negado su existencia, conclu-
ye bl autora, “puede haber side inveluntario o significar gue
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la hisioria de estas mujeres no era un productlo rentable, goe
estimulera la inversion en publicidad” {28).

Estamos, purs, apta un fendmene de fuerte intervenrcién del
Sistermna Social on las relaciones que establece el Sistema de
Comunicacién con determinadas objetos de referencia

bl Andlisis de los representaciones sociales de fo Mujer
en fog mom

Dilerentes estudios sobre las investigaciones toalizadas en
ede el mundo, hasia 1985, a proposite de las imdgenes fe-
maninas gue ifrecen Ins medins de comunicacidn (29, coin-
ciden en destacar algunos aspectos muy importantes de la
ciestion:

» Rnles socinles.—Uon pocas excepciones, esas representa-
ciomes s¢ encoentran luertements eslereotipadas, en corres-
pondencia con los roles tradicionales que la mayoria de las
sociedades asignan a las mujeres: "ama de casa”, "madre”,
“simbolo sexual™, stedlera. Hmire la pobreza de rasgos guo
les atribuven, aparece, casi sienpre, e de "género subordi-
nado”. En el peor de los casos, su imagen s irreal, despecti-
va y perjudicial. (Véanse, mds adelante, los cuadres que re-
summen los roles y atributos de las mujeres ¥ los hombres que
aparecen ¢n los MCM de diversos paises),

+ & Medio.—1l tipe de medio de difusion lprensa escrita,
radie, televisién, cine..) no discrimina notablemente emee
imdgencs positivas 0 negativas de la mujer, aunque los
redin se ubiquen en sociedades tan distotas coma ta India o
Canada (30} La exeepeiin suele oslar en bos medios locales
de pequenas dimensiones, mis propenses 4 presentar una
imayen lavorable.

& It producto comruricadipn.—~Tampoco es significativa la di-
ferencia intradueida por el génera del productn comunicati-
vo. La repeesentacidn de la mujer en la publicidad es por lo
general muy reaccienaria, en las noticias y en los programas
de ocio apenas es algo mejor; los programas educatives, in-
cluso, dejan que desear,

= Lo culture nociopal —Las diferencias socio-culturales entre
loz paises, en cambio, introdueeen algunas variaciones impor-



tamies. Las representaciones son mucho mds positivas en los
Men de los paises en que existe un itme empefic en pro de la
igualdad social de las mujores.

* Bl cambio historico de o imagen femenine —Respecto a la
evolecidn o cambio de las representaciones, a corto o medio
plaze, los resultados de ciertas investigaciones son mds bien
pesimistas. El quinguenie comprendido entre 1980 y 1985,
por ejemplo, no se caracterizo por cambios radicales en los
nedios en comunicacién respecio a la imagen de la mujer.
Tampoes son muy relevantes los cambios en perfodos mis
largos, como demuestra la investigacion de Kalisch e al.,
guienes analizaron el contenido, el tema y la trama de todas
las series de television y los argumentos en gqui figuraban las
enlgrineras, desde el decenie de 1950 hasta la temporada
198711982, En ese lapso, la television $e abstuvo sistemati-
ramente de rellejar los radicales cambing sociales ocurridos
en la profssiin de enfermeara, para continuar atribuvénduole
los rasgos iunitados y esterentipados do siempre. 5in embar-
go, desde el punto de vista de las funciones narcativas de-
sempenadas por los personajes, la investigacion descolri Ly
incfusién de un nuevo esterectipo negative en las seres de
televisiin, el de la enfermera sexwalmente promiscya. que
seria la inversion de la imagen primitiva de la enfermera:
URgE cARn ¥ proteciorn, que sebe escnechior. En resumen, la
investigacion de Kalisch sostiene que, aparte de sustituir el
algoddn por la fibra sintética en sus uniformes, las enferme-
Fas No acusaron campios sustanciales en 30 afos de progra-
macion Pelevisiva [31),

Algunuos estudios mantienen un “epimismo con reserpas®.
Loz cambins que se han encontrade en las representaciones
de la mujer, aungue leves, indican que los medios de comu-
nicacidan no estdn inevitablemente destinados a repeoducir
una forma determinads de imagen femenina. La investiga-
ciin de Gertrude Robinson puede situarse ontre sstos casos.
Su andlisis se ocupd de la descripcidn de los modns de vida
de las mujeres oo una musstra de revistas eanadicnses y
nerteamericanas (femeninas, de informacion general v de
€lite), anteriores ¥ posteriores al decenio de 1970, I'or una
parte, descubrié que ol dicho “cdsate v no trabajes”. predo-
ntinante antes del decenio de 1970, habia evolucionade havia
una actitud favorable a nuevas funciones de la mujer fuers
det hegar, incluida una mayer participacion en el rundo del
rabajo; pero, ambién encentrd una renuencia de las revis-
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tas & infurmar cémo se lugra en la praclica ese proceso dc
nivelacidn de posibilidades de trabaje y de oira indole. Por lo
que ¢ refiere a los “puntos en blanco™ de la cobertura infor-
mativa (aborto, guarderias, vida de la mujer sola, etc.h Ho-
binson conchuve que, en gencral, s¢ descartan bos temas que
censlituyen una verdadera amenaza a la estructura del mo-
dalo familiar patriarcal (32},

Uiros investigadores consideran que el cambie mds impor-
tante ha ocureido en fa conciencia y lo prdciica comunicati-
vo de fag propies mijeres. A comienzos de los afios 8, los
andlisis del problema de la mujer en los medios de comu-
nicacitn ponian se atencidn et las condiciones estructu-
rales, tanto en los proplos medio come on la zociedad en
su conjunto, por estimarlas determinantes de los cambios
auténticos en favor de las mujeres. Bra nommal suponer, por
ejemplo, gque on las saciedades que atravesaban poer transfor-
macionas socioestructurales revelucionarias seria mdas fcil
garaniizar una auténtica igualdad cntre los sexes. La expe-
riencia histdrica, sin embargo, ha comprobado que esta con-
clusion es cada vez menos obyvia, De modo gque, en la actea-
lidad, aungue ba inportancia de la esiructura sigue siendo
evidente, las aceicnmes de la mujer han venide a cobrar fuerza
en el ambito de la ideologia, animadas por su creciente com-
prension de bos intereses y procedimientos que pecpetdan los
modelos de representacion sobre su péneco en los medios do
comunicacion dominantes, v apoyindose en estratepias ¥
canales de comunicacion alternativos que podrian, aongue
levernente, modilicar ¢ siatus que.

En resumen, la mayoria de las investigaciones coinciden en
senalar gque las indgenes de las mujeres que ofrecan los me-
dios de comunicacidn se apoyan fundamentalmente en la
inercia de la vultura tradicional, ajustdndose tardiamenle a
los cambios fvorables que se hao producido en la sittacién
social de la muyjer. Kormahneole, cuandoe aparecen en s0s ce-
latos los nuevos Tides soriales que desempenian las mujeoes
contemporaneas, lo hacen junto a los vicjos esterestipos fe-
meninos, dands lupar a una contradiccion de imigenes que,
presumiblemente, merma la clicacia enculturizadora dr los
nuevns modeles de representacin.

El cambio favorahle en las representaciones femeninas, en ta
mayoria de los casoes, suele ser consecuencia de las iniciati-
vas politicas de instilueiones piblicas o de agentes sociales



RSOLES ¥ ATRIBUTCS DE LA MUJER EN LOS MCM DE DWVERSOS PAISES

Raoles Pais o Regidn
1, Simbalo sexual Dhinanarca
Encanto. belkeza, frivolidad, tragilidad Paises Baxs
Joven, subardinada, guapa, desnuda Hurgria
Turquia
Consagra su via por enieng a su apariencia Chigrte hedio

fizica, al amor v a 13 pasion

¥ Alrca del Nong

Fregoppada el aspacto persanal

Sudsn

Coita Rica
Aparece en coatextos violentos Jamaica
2. Esposa, madre, Paizes Bajos
ama ce casa
irracanal, emaotiva Hungria
Turquia
Jowenes, wisanas, de clase media Crignta Madio
w Afr.Ca ol Mora
Senega!
Fasnas China
Jamaca
Zosta Rica
3, Apwo ol hombaeg Le ol e Fas para superan 125 gfiouitades China
de |z vida Huava Zalarda
4, Corgumidara China
5. Pequeio-burguesa ugosiad
€. Devota de |3 Ley |samica Sadan
7. Inmosales Incumplen sus deberes o Sreventes MusJmanas Sedan
B Agerte del dezarro'lo Fuenes y produciivas que realizan aportacones  Alnga
valiosas a sus fam'has v al desarohc Ce su pais subsahaniana
Benegal
GO, Traba akora Amarorna: vestida ce kombre, mezcla de Humigria,
sexualicad femering v agrazsdad masculing
Chira
Raras veces &5 laliz Carea
Par:canarte actva en (oo 1 vwida cotdiana s
10 Profesional - Caoa
11, Esiuocante b Cupa
12, Scldacin Armazong: vestida de Fombea, mezcl da Hurgria
saxual dzd lemening y agresvdad mascu na
13. M hrzrte Particpants activa an toda B v.oa cotdiana Cuba
14, Herpnas revoluc onarias Moddlicas China

Fuerle: ERDCE on Droon, &0 Dase & gatos [ocecentos oa Ly COmuninaca e al Bernio da 12 muer. ap. ol
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quit promueven la igualdad de la mujer. En otras ocasiones,
las imagenes de modernidad son ofrecidas por la publicidad
de un mercade que orienia su produceion de bienes y servi-
cios a la satisfaccidn de las nuevas necesidades femeninas,
derivadas de sus recientes roles sociales (tal es ol caso de la
“mjer ejecutiva”, proseotada como consumidera tipo de wna
ereciente olerta de mercancias “cxclusivas para la mujer de
hoy"}.

RCHLES ¥ ATRIBUTOS MASCULINGS Y FEMEMIMDGS EN LA TELEWSICH
DE LOS EETADOS UNIDOS
Sedpin s rvesligaciones de A Annenbang Schoal of Cominications {1954- 1976 (33)

Hombras Muperes

Fikes

* Profez onal * Arma de casa
* Prodaggonisia de actnidades r Subcrdirada al vardén
alractivas g incependcaries
» Prafogonal
" Enfermera
* Secrelana
* Prasantadora
* Crigda
* hdodalo

Atrbtos

* 22 CASE OCG * Casada, generalmente
» Poes * Romdntica
+ Talerto ) + Farniar
* Racienahdadl » Deterioro etico (cuando a5
Priotasional)
+ Estabivdad emocicnal * Problemas emocionalas (Cuanoo
&8 Profes-ona]
* Adracinen
» Sociabilidad
» Tamiira,
* Pasginclad
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En iispaia. la mayoria di los estudios sobre la imagen de la
mujer en los wos espanoles vienen de la segunda mitad de
los anos 80, cuando ya ha terminade ¢] Decenie de las Nacio-
nes Unidas para la Mujer (1975-1085),

Sin embargn, hay una investigacidn muy temprana de Martin
Serrann, ML (1974} que se refiere & la imagen de la mujer rn
ta Television espafiola: L'vdre du monde & travérs {a TV



Aunrjue el propdsito fundamental del autor no #ra estudiar la
representacidn social de la mujer sino la vision del munde
qur propanen los MUM, implicita en tos eddigos de constroe-
cidn de los relatos, su invesligacidn tonud en cuenta el génern
de las porsonajes en la explotacidn y of andlisis de sos datos,
procedantes de una muestra de relatos televisivos, represcn-
tativa de la programacion de los afios 1970-1972. Mas tarde,
el autor contrastd esta informacién y andlisis referidos a la
imagen de la mujur en la televisidn con la representacidn que
tde ella oftevia la prensa cscrita espaficla, en un proyecto de
investigaciin mis amplio sobre el cambio sociaf y el cambio
de lo enmunicacion pablicn (Lo Produccicn Social de Come-
méraciin, Madrid, Alianza, 19861,

(ira investigacion pionera, desde una perspectiva somidtica,
la realizé el francés (érard Imbert, en 1972 {publicadn en
19821 {34). Su objeto de estudie fue la imagen de la mujer
que difundia ¢ consulionio radiofonics de “Elena Francis™,
Mais recientemente, este misma auter ha voelto o acuparse
da] misime tetna en la publicidad radiofinica ¥ cl cine 35),

La investigacion en Hspafia se ha ocupado de la imagen de la
mujer en diversos media, lin genaral, sus cenclusiones son
semejantes 4 los resubtados de la investgacion internacional.
El cuadrn de la siguiente pdgina resume las investigaciones
mis conocidas en al campo de la comunicacion de masas en
Faspana:

MM Invesligacin

INVESTHIACIONES S0OBRE LA MMASEN DE LA MUUER EN LOS MO EN ESPARA

Tewre-gioh:

* Programaciin gn (Jer ensl;
o mMacidn y programas

* Tekoovelos

— Mawapms, B (1824): La inagen e la myer e TVE 1984, Lin
guion endre kb real ¥ ko imaginano, Maded, Instilu*o da la dujer.

— Margin SCrAANG, M. (1974): L'Orgie do monda & travers fa TY.
Lille, Prasses Uriverstaces; (1935, 1993 La produccisn social de
CoRICAGd, Madrid, Alanza,

— Ran ProLpe, B 119920 Ly inagen de fz mojar e la TV dog pro-
gramas oe datratas poiticos p socales, Comancasse g I Con-
grazo da Socicfogia, Madrid, 24-26 de seplimmbire fm meo).

— MaRnez. A (1987 "La magen oe la mujer on las telenovelas:
Emma Harte". en el Semnaro sobke kL er v medios de comuni-
cagin”, yalerowa, RTVE,




MCh

INVESTIGACIONES SOBRE LA IMAGEN DE LA MUUER EM LOS MM EN ESPARS, {nontinuacién

Invastigacion

Rapec
+ Programacon en genedal.
formastn ¥ progiamas

— ImegAT. G (18B2) Flena Francis, un consuitong oaea 12 frangi-
. Contrbucion sl estudio db fos simegcrs oo masas, Madnd,
Perengula.

— FranoLeT, B (1988) “Evalucan de la programacion fermen.na an
13 radicditusidn Los medios elecirdnens en la configuracion del as-
tersolipo da la migen)”, en las Jormadas de Inveshigacion Interdisc-
plinarias {4-1984). Zaragoza, Universitag de Zaragoza,

PAFngs E5aTA; — {Falan ChomTas Lis, B & (19801 La muwer 3 leaves oo L infor-
maciin an (@ i Repobica Expahods [Tes's docioral, kadnd, DM,
Fac. GG
— MapTin SERAeMG, M. (1936, 1993% op. cit

CINE: — ImaeAT, G. {1990} Los disoursns o8 caming, indgenes g imag-

Nans sociaks én iz Egpana Jde e Trangicide (1976- 1982), Madrd,
Akai,

TFNTOS ESC0H ARES;

— (GaaRETa, M, [18967) Modefos mascuing ¥ femening an fog fox-
tos ge EGE, Mackid, Inshitulo de L3, wMuer.

FEVETAS COC INFOAMATIZH
GEMEAR.

— GaAR 2o Aae, M. R H198Y): Funcianes comunicacionaias de bz
miLer 2 fa pubioidad divgida & howrtbe —Andhas o tres revisias
de wfovmacion gensral: Blanco v Mege, La Achuatidad Esparkals v
Gaceta flustrads (1859-1973— (Tesis doctoral, kadnd, UCM,
Fag. GG 1,

BrowsTan FAMERINGS

— Permar, Ay Mapreoes, M, L (19800 Aduier, Frensa ) Sociedar!
€ Espadia, 1O00- 1830, Madnd, £15,

— Dowracieer, M. (18881 Renresentacion o g Mujer en ms Rews-
tas Femenings (Teas doctoral), Madrd_ LCM, Fzo, CC, PPy 5.

Puk. e

+ En dngrsos media
el arps, revisias,
Telenigan ¥ wallas)

* En Talavisitn

* En Badic

— Earan, M, ) Bubzouez, M. Escean, P Mavagra, B y PERA,
C (1985 Muer v Futicided. Madrid, instituto de la Mujer,

— MaaTH Sznrana, b 1974, 19865 oo, ol

— Becscren, M. L (1983). La muyer p s medhos de camumicaciin
e masas, of case de fa pubiicidad an Iafeviscn, Malaoga, Arval.
— FrRas, . [1957) "La defersa de la gnagen de la muer e TV
Arakss gspecihco de la publicidad televawa®, on & Sam nario
2obra “Mujer v Medios de comuricacion soomal”, Vaencia, RTVE.

— IMBERT, G {10 o, ol

116




¢ lixislen también olras investigacionas que, ocupindose de
distitttus aspectos de ta relacidn “Mujeres v Comunicacién®,
gstdn aportande vna valiosa informacidn & proposito de la
produccion social de representaciones sobre as mujecss y de
sus funcinnes cnoulierizadoras:

£} Andlisis del emples femenino en los MCM gy sp influencio
en In produccién de imdgenes sobre {a mufer

Ademas de los propdsites sociales que tiene la investigacinn
de loz dmbitos laburales gue oponen resistencia a una mayor
incorporaciin de la mujer, estos estudios apoyan on supucs-
to politico que tambifn lene interés paca la teoria social de
la comunicacidn: gre mayor presencie foboral de fo mufer
en oy MOM puede iefluir en los procesos de mediacion del
aeoniccer piblico, er general, i die fas representaciotes qle
se proponen sobre sy genero, en partinafar {36).

A comienzos de la década de los 80, se sabia relativamente
pocoe sobre la importancia ¥ naturaleza de la participacion de
las mujeres en las instituciones de cormunicacion pablica. Do
ahi que, las primeras investigaciones realizadas en todas las
regiones del munde descubrieran gravisimas situvaciones de
diseriminacion y una propuceidn excesivamente baja de mu-
jores editoras y redactoras de neticias (37)

Batos posteriores confirmaron & cardeter mundial de este
tipo discriminacidn de la mujer {38). Eswos datos proeedian
de las respoestas de noventa ¥ cinco Gobiernos do Bstados
Miembros de las Nacionas Linidas a un eucstionario sobra la
mujer ¥ los medios de comunicacidn de masas, gque fuera
distribuide, en 1984, por la Subdivisiin para el Adelante de
la Mujer como parte del acopio de dates para ol examen y la
evaluaciin de los logros del Decenio de las Naciones Linidas
para la Mujer (39).

Ohviamente, 1a realidad que expusisron astas investigaciones
obligé a los gohicrnos a tomar medidas conerelas para tratar
de paliarla. Algunas instituciones de comunicacion en Esta-
dos Unidos, Canadd y Suecia tambidn emprendiecon iniciati-
vas positivas, gue fuercn imitadas por algunos medios euro-
peos. Sin embargo, los estudios que las evaluaron, a media-
dos de la década de los ochenta, reconocieren el fracaso de
la mayoria de estas experiencias. Pero, incluso ahi dondn
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pxistid tal voluntad, ¥ se equilibrd realmente el personai Mo-
mening con gl masoding, taotg #n o redascion como en ta-
rias administralivas, 20 se gererd sa esperadn influencia e
{a seleecion del acontecer y en la produccion de imdgencs
positiras de su géners. Ef cambio de fas instituciones de oo-
rmeunicacien poblica se habin revelads como una empresa e£x-
tremudamente complefa y dificil; los resistencies mds in-
Srungueables se revefoban muchas veces en los feves inten-
tos de modificacidn de las practicas o rutines de produceion
establecides.

Ante estos fracasos ¥ poons éxitos, la Comonidad BEuropea se
ha visto obligada 2 mantener &l dnfasis de su politica en pste
campn, desde e] Segundo Programa de Accion Comuenitario a
medio plare para la [gualdad de Oportunidades entre las Mu-
jeres ¥ los Hombres {1986-19490), hasta ¢l actual, el Tercer
Programa {1991-1995] 14},

Quizds, por la misma razon, las organizaciones femeninas
tambign han incrementado sos esfuerzos para contrarresiar
su exclusion de la industria collural mediante ¢ estabboei-
mientn de meadios de comunicacion alteroativos, nacionales e
internacionales, tales como revistas, agencias de noticias,
editoriales, rmpresas de produecion aediovisual, liboerias,
cteftera (411 Aungue. en general, ¢l sistemna desalienta v di-
fiemlra cualguier inictativa en este sentido, como lo demues-
tran muchas experiencias €0 diferentes paiscs, desde la timi-
da emergencia de este fendmenc social, en la década del se-
sunta,

En Espaiia, lax investigaciones que se han realizado, adn
siendo escasas (42), confirman todos las cooclusiomes ante-
rioees. Al respecto cabe destacar los estudios sobre la pre-
sencig de la mujer en el periodismo (Marsa Vancells, P,
19871 (43) la situarion profesionai de la mujer on la empresa
perindistica (Mateo, K. de, 1986; Comas i Marine, A, y otros,
1988, Andrés Garcia, Sara de. 1989) (d4); v la crecienle in-
corporacion de la mujeres a las principales redaceiones pe-
riadisticas (Santa Eulalia, M. C., 1986) (45

Asimismo, deben wmarse en cuenta los resullados de la in-
vestigacidn de Rosa Franguet, La mufer: sufeto g objeto de o
informeeion rediotelesisica (Madrid, Institolo de la Mujer,
198G9). Su estudio &0 propuse "avengoar ooimn $e establecen
los criterios de seleceidn de la informacidn que lega 3 las re-



dacciones, gué mecanismos se siguen para docidic 1a selec-
eidn de lus contenidos y cudl es @] caming que tecotren las
noticias en la estrugtura del medio v cndl o5 el rol de las mu-
JeTis o oeste proceso”.

Los resultados confirmaron su hipdtesis de partida: “La in-
corporacian de periodistas mejeres eh las redacciones de los
servicios informatives de rodio y lelevisidn no ke provoradn
un combic cualitetive en el tratamiento de lu mujer en los
informaciones de estos medffos™ {46).

d)  Ardiisis de lns prdacticas sociales e institucionales
que cortrolen la mediacion de los representaciones
de fa mufer on los MOM

Hslas investigaciones se acupan de los nueves obstéaculos gue
han surgido para la aplicacidn electiva de politicas de como-
nicacion en favor de la produccidn de imdgenes positivas de
la mujer:

— ;ludl g5 b naturalesa de los factores gue influyeron en el
eseaso éxite de las politicas de promocion del emplea femeni-
m ¢ los madins de comunicacion de masas?

~— qCudles son las variables culiurales del relative fracaso de
las mujeras comunicadoras an su intente de influir en los
procesos de mediacion del acontecer que levan a cabo los
rmedia?

— JQue importancia se le pusds atribuir a los intereses eco-
ndnmices nacionales ¥ transnacionales puestos en juego com
estas politicas?

— i 0ué ohstaculos imponen las esteucturas de poder politico
a los provectos de “counicacion alternativa”™ de las muyjeres,
para obligarlas a ajustarse al modelo de “comunicaeion do-
minante™y

Estos problemas demandan interpretaciones mis complejas
que las explicaciones al uso.

Algunos investigadores, eomo Uingree ¥ Hawkins (14974} ¥
Cuthhert (1981) {47), han coneentrado sus esflieerzos &n ana-
lizar los valores que predominan en la seleccidn de las noti-
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cias, mostrando que la cobertura insuficiente recibida por la
mujer st debe a la concurrcacia de diversos factores. tales
como: la informacion orientada a los suceses: ia atencidn
centrada en las élites polilicas y econdmicas: una estruciura
de “acecho” a la neticia (por ejemplo, destacando reporeros
para cubrir instituciones v virganizaciones donde se conside-
ra probable gue se produzcan noticizs); ¥ la respuesta a la
previsibilidad del pihlico.

tHros, eomo Rena Bartos, tamhbién han reconocido gue un
mayor namers dr mujeres editoras o redacteras de noticias
"o necesariamente” trae Como censecuencia una vobertura
mayor ¥ difrrente: “Una multited de factores —institucions-
les, estructurales, sociales, profesionales— aclan mancomuy-
nadamente sobre la mayoria de mujeres —y de Jos hom-
bres— que trabajan en los medios de comonicacidn, para
ascgurar que cbedercan al mismo paradigma idsoldgice. For
ajempla, tras un procesn de selecridn de apuncios de J. Wal-
ter Thompson, en que se mostraban mejeres desempefiando
exclusivamente tradicionales, uno de los intcgrantes mascuii-
s de la direceidn ghserva que muchos de los anoncios esta-
ban redactados por mujeres. Una mujer ejecutiva de la comn-
paiia que desempefiaba el cargo de Vicepresidenta informi:
“vo respondi que no los habian escrito come mujeres, sino
corna profesionales. Y que trabajaban atendiendo @ wna es-
tratepia determinada™ (48),

En esta misma tendencia de investigaeion se encuentra el co-
nocido trabajo de Gaye Tuchman, Lo produccidn de lo noti-
cit. Extuddio sobre la constriuccion de la reafidad, donde se
analizan los problemas que deben alrontar los hombres y las
mijeres en las salas de redaccion de los Estados Unidos (49).

No phslante, las dllimas investigaciones ban empezado a indi-
car que, en determinadas circunstancias, las mujeres real-
menie conciben, organizan y ejscutan sus tareas de manera
diferente a los hombres, como sugicre el esiadic pormenari-
7ado de Jensen 11982) sobire las mujeres productoras v cepor-
teras de los servicios de noticias de la telovision danesa (500,

I:n Cspana s& han emprendide muy pocas investigaciones an
este canpo. Prohablemente, la mids representativa sea el
andlisis de Concha Fagoaga (1994) sobre la construceion de
la notivia sehre el “maltrato conyogal” en la prensa regional
espanicla de los afios ochenta [31).



tros astudies se han orupado de las rutinas productivas on
TVE, TW3 de Catalofa, BNE y Cadena SER, con ol fin de oo-
nocer “la mediaciin profesional de la informacidn, la organi-
zacidan, lus fuentes, el formatn, el contenide de la informa-
eion, la ideologia profesional, etc.” Villafahie, J.; Bustamante,
E. ¥ Prado, F_, 1987; Franquet, H., 19585 v 1989 (52] Asi-
mizma, s ha estwdiado el perfil socioldgico ¥ profesional de
les periodistas de ETB, come recurso primordial para la in-
terpretacidn del procaso de produccidn de las noticias en
dicha medio (Martin Sabaris, B M., 19921 {53). Sin embargo,
en ninguna de estas investigaciones, ¢ ha manegjade explici-
tamente la variable gémero; la dnica excepcion la conslingys
el ya citado estudio de Fraonquet, que re-analiza sus datos de
14985 ¥ los commpara con la realidad de 1989

el Andiizizs de fos nses de In comunicacion
y de fas repercusiones cultirales de sus conteRidos
£r {ns muferes

En Espana, la investigacidn empirica de Martin Serrana, M.
(1982}, Ef ave de Iz comunicacidn sociaf por los espaitoles,
ha contribnide notablemnente al conocimiento de “los hdbitos
de consumo de comunicacién social que caracterizan a los
distinios grupos llas mujeres, entre ellost de los gque se com-
pane la poblacidn espafola”. Su invesligacidn estudia tanto
el use de los medios de comuricacion determinados [Televi-
sion, Radio, Prensa diaria, Prensa deportiva, Revistas de in-
formacidn general y Hevistas temeninas) como el uso de los
contenidos que ofrecen, 0 una muestra representativa de la
poblacidn espaiola mayor de quinee afins.

(hros autores espafioles se han interesado también en el uso
de la comunicacién de masas por las mujerss. Entre ellos
cabe mencionar el estudio de la auvdicncia femenina de radio,
televisidn v prensa {especialmente del corazén) en el Pals Va.
lenciano (Buliches, E., 1987} (54). Asimisma, la investigacion
sobie lus vsos comunicatives ¥ usos del espacio por las muje-
ces de la Montana Leonesa {Roiz, M. 1986) (55).

lin América Latina, esta lendencia ha obienide sus mejores
logros en la investigacion de la andiencia femening de teleno-
velas, en el ambite domdéstice y {amiliar (56). Algunas de
estas investigaciones forman pare de disciins mis globales,
que incluyen analisis del velate, de su produccion industrial ¥
cireulacion {57).
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Otre de los twemas enfocados desde esia perspectiva ha sido la
inMuencia culural de la comunicacion transnacienal en las
mujeres del Tercer Mundo, especialmente la infuencia de las
revistas femeninas (Santa Cruz, A, ¥ Erazo, V., 1981} (38} v dn
la publicidad dirigida a las muferes consumidoras (Mattelart,
M., TUBL] [59), que en SUS rensajes casi siempre asocia los
valores de progreso ¥ inodernidad can bas productos que pro-
mueve [rosiméticos, alimentos infantiles, anboonceptivos, otc],

Michle Martelart ha estudiade también el vso de los madios
matios andiovisuales transnarcionales ¥ su influencia en al
comportamicnte politico de las tivjeres latincamericanas (U],

5.2, Los Menr's Stuidies

e acuerdo con Elisabeth Badinter, hasta hace poen, la
mujer era la gran desconecida de la humanidad y nadie veia
la necesidad de miterrogarse sobre & hombre. “La masculini-
dad parscia algo evidenue: clara, natural ¥ contraria a la fe-
minidad. En las tres Glimas décadas estas evidencias mile-
narias s¢ han hecho afiicos. f.as mujeres, en su voluntad de
redefinitse, han obligado al hombre a hacer otro tante. X¥
sigue siendo una constante, perc la identidad maseuling ya
no €5 lo qua era. Prueba de que no se Lallaba inserita sobre
marmel” (61

Asl, pues, a partir de los afios setenta, una década despuds
de la fuerte irrupciin del movimiento feminista contemporéd-
new, los bombres empiszan a inkerrogarse sobre so identi-
dad. “Tomands ejemple de las feministas que contestan can
furrza los papeles tradicionales que se les ha asignado, algu-
nns alicman quercr liberarse de las abligaciones que supone
la ilusfe viril, Los tedricos de las ciencias humanas en los
Estados Unidos son guienes inauguran esle inlerrogants
sobre ol papel ideal masculinn, fuente de alienacidn para los
hombras y de malentendidos con las mujeres” [62].

i.a novedad introducida pur los Mrer's Studies roside on la
voluntad declarada de romper con gl esquema milenario quo
considera of komfre como of criterio @ partie del cual se de-
Jine o fa mujer. “El os Uno, legible, transparente, famiiiar, La
mujer es la Otra, extrana e incomprensible. {..) sea cual sea
el modeln adoptado para pensar los sexos —semejanza o di-
ferencia—, el hombre se presenta sicmpre como &l ejemplo



mejor acabado de la humanidad, of absolutn & partic def cual
se sitda a la mujer” (G3).

Por tanto, para rstos awtores la mascelinidad es relocional ¥
reacéiza: el hombra ya no os el Hombre, “iil macho e5 un as-
proto de la homanidad y la masculinidad, un coneepto rela-
cional puaste que va no se define mds gue an eelacidn con la
feminidad; {...J aungue el “macho” y la "hembra”™ peedan
tener caracteristicas universales, nadie puede comprender la
construccién secial de la masculinidad o de la feminidad sin
gue la una haga referencia a la otra. Lejos de ser pensada
cean un absoluto, la masculinidad, atributo del hombre, o3
al mismo liempo relativa y reactiva. De tal mode que cuando
eambia la feminidad —generalmente cuando las mujeres
gquieren redefinir su identidad— la masculinidad se desesta-
hiliza" (B4).

Los Men's Studies han surgide espoecialmente en Estados
Unidos (donde existen mas de 200 departamentos universita-
rios que los promueven}, Gran Bretana, Australia v, en
menor grado, en los paises ndrdicos (63). Ln los piises de
celtura lating, en cambio, apenas existe interés por ol (ema.
Para Badinter, la ciccunstancia de que estos noevos ctestio-
namirntns procedan fundamentalmente de los paises angloa-
mericanos se debe, probablemente, “a que dicha civilizacidn
siempre ha estado obsesionada por la virilidad, eomo Lo Lest-
monian su historia, su arte y su cultura. Estos hombres se
han encontrads con unas mujeres dislintas a las francesas.
Se han visto conlronitados & un feminismao mucho mas radi-
cal ¥ putente del que un dia deberian buscarse las cavsas
historicas y psicoldgicas” (660).

Iin Espaiia, las investigaciones empiricas mas conocidas, que
pueden ubicarse en esta tendencia, ya han sido citadas: Acti-
ferdes de fos parones ante ef cambio famiffer (Escario, P Al-
berdi, 1., ¥ Berlin, B., 1947}k Lox fombres espafoles (INKFR,
1DE8); fisterectipas ent fas releclones hombredmujer (Alvira
Mariin, Franvisco, 1987); y La fivtonte identidad sexual Tg
construreiin del género en o pida colidiang de fn furenind
(rtega, F.; Rio, Pable de; Garcia de Ledn, M.A-, v Fagoaga,
.. 1993)

Sus prapios autores han reconocido que muy “poco se ha es-
tudiade acerca del hombre ante la liberactén de la mujer en
el marco de la objetividad que proporciona una investiga-

123



cidn., Las alusienes a este tema proviensn n su mayor parte,
al menns on nuestrn pais, de rellexionas especulativas y, on
algunos easos, de sstadios sobre aspectos parciales, eomo lu
sexualidad o la 'rrisis de los 20 (67).

De mode que, sus trabajos han contribuido a que la Sociolo-
giz nspaficla haya puesto las primeras picas en oste campo,
Las investigaciones sobre la identidad masculing en los pro-
ductos de los mass media, eon un enfagque especificamente
comunicative, en cambio, siguen pendicntes, Este libra
puede entenderse come ana contribucion en ese sentido.

& v s o= omom L I I I I I I

h. Conclusiores  + A modo de conclusion, nes parece vporlunn sefialar que
hay un buen catilogo de estodios sobre las reprosentaciones
sociales de la mujer en distintus perindos histdricos, aislada-
mente considerados, pero lodavia oo se canocen estudios
diacrénicos, propiamentn dichos. Hay que anotarlos en lista
de aspera. Fuentss secundacias o nos fajtan.

# También convendria realizar un esfusrzo para confrontar »
integrar los resultados de numerosas investigaciones que s¢
han realizado sobre representaciones de los géneros. La
tarea os necesaria para ajustar las orientaciones de la futura
invesligaciin y para propiciar el desarrolls tedrico y metodo-
lagico en este campo. Algunos erpanisings de la Comunidad
Furopea han emprendido iniciativas al respecto (68), pero
aun queda mucho por hacer, especialmente en Espaiia,

= Finalmenta, habria que avanzar hacia ¢l establecimiento de
un repertociv de irdicedores para el estudio de las represen-
taciones sociales de los gineros, que pueda ser compartido
por las diferentes Ciencias Sociales interesadas: tal reperto-
rio permititia un mejor aprovechamiento de los resullados
de unas disciplinas por otras, asi coimu la comparacién rigu-
rosa de las imadgenes de las mujeres y los hombres en dife-
rentes prriodes histdricos.
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Introduccion

R o ok ok ok ok ok k

Las representaciones socizlmente consolidadas de las muje-
s v de los varones, han sido v son distintas, on los relatos
de la tradicion oral tanto popular eomw cuita, y también han
sida ¥ son diferentes en los MOM.

Disponcmos de téenieas muy atiles para poder conoeer tales
difergncias en las representaciones de cada género. Lna de
ellas es el andlisis de contenido; procediniento elegido en
este estudio.

El disefin metodologion para la aplcacion del andbisis de con-
tenidno, tiene que corresponderse con los objetivos gue se pre-
tenden conseguir con la investigacion. La pretension peneral
pasa por averiguar cidles son 1os raspos compartidos, v cud-
les son los rasgos nspecificos con los gue se conforman las
respectivas representacioncs de Ellas v de Ellos. Como ne es
posible disefiar un modele de andlisis partiendo de esa apro-
ximacion tan general hay que elepir cudles son las clases de
rasgos gue se van a considerar en ¢f andlisis de contenido.

Concretamente, ¢n oste cstudio se han seleccionado los si-
UiCTILCS:

* Baspos relatives a la presentacion v A la evaleacion del
CUETTI.

» Caracieristicas sociodemoegraficas de las personas presen-
tes w/o mencirnadas en la TV

= {ualidades sociales ¥ morales con las que aparecen ¥ con
las gue se les califica.

« Ohjetvos vitales gque dice, o seodice, guo persigusn e n su
compnrtamiento, por una parte Jos participantes en los pro-
gramas, per otra los personajes de la publicidad.



s Lomportanientos que aparecen reflejados en el relato, o
gue se les asignan a los Actores, o que los propios Actores sc
asignan,

* Bl togro de los objetivas. Como estd pautado el éxito ¥ el
fracaso en los relatns televisuales,

* Los controies a los que s¢ han sminetidos los persenajes de
lns spats ¥ los Acteres de los programas.

— Los sujetos & institucionss que gjercen ese contol
®* Los tratamientos rituales de la interaccion.

Este andlisis proporciona un ejemplo de la variedad de ras-
gos difurentes que se utilizan para distinguir entre los varo-
nes ¥ su mundo, ¥ las mujeres ¥ su mundo, En ocasionas
esas diferencias entre las representaciones masculinas v fe-
meninas son prejuiciosas. Bl investigador tiene gue disponer
de ur criterio de inlerpretacion, para que sea capaz de iden-
tiftcar los contenidos prejuiciosos de las representacionss so-
viales consolidadas, sin caer €l mismo on el prejuicts.

Fn ef contexto de esla investigacion, los contenidos prejuicio-
sa4 de la representacidn, s: manifestardn cuando las descrip-
viones de cada género, le atribuvan a las mujeres, por ef
hecho de ser mlferes {y a los varones, por ef kechn de ser
rarones) actitudes, aptitudes, comportamisentos, necegidades,
intereses, valores, especificos del géners: o cuando las des-
eripciones se le nisguen a las mujerss (o 2 los varones) v las
atribuciones que s¢ hayan hecho al otto género, en razdn de
la diferencia de génera,

La distingiin “representacion prejuiciosa-ne prejuiciosa”™ uo
equivale necesariamente a la distincidn “representacion
Falsa-verdadera”. lin la mayoria de las ocasiones, el projuicio
se construye con dates reales. Por ejemplo: 8s prejuicioso
mostrar que el lugar de las mujeres estd mejor sn b casa que
en la fibrica o gue en la oficina. Y sin embargo, os verdadero
afirmar que mds tnujeres rstin en la casa. y que la mayaria
de las mujeres, sise les pide que elijan, prefieren cstar en la
casa. En aste gjemplo s muestra gue el prejuicio —al menos
el qua tiene raigambre social— se asienta en datos abjetivos.
S cacdcter discriminative deriva de que confunde condécidn
femenina con matyralezn famenina: dando por sentado que

1334
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el pstado de cosas existente, ag la Goics realidad postble y de-
seable.

La narracido gue alora comienza, sigue el hile de eslos cri-
terios, ¥ por esa raxdn puede encomirar un sentido al reper-
torio de datos, tan variade v tan abundante, que ha propor-
cienado el andlisis de contenido.

Para Facilitar el examen se antepone el repertorio complete
de las conelusiones gue devivan del estudio, ordenadas segin
los capitlos de donde proceden.



CAPITULO 0

Repertorio de Conclusiones,
ordenadas por Capitulos

L R L e R B R ]

A
En los progrannas

— —
En los spots publicitaios

Q. Las estusturas rarmalvas progias o la 1elevis.on delamrminan Lo lra-
tamiento aspeciticn de los géneras.

1. La paula pimara v regroo.ctiva que caraclenza a ios conlenidos o
2 telesvision, afecta de manera idértica 2 armpos génenos

2. Ambos géneres estin stuados
s0bra tog) e entomos Kdicos.

2. Ambos gENBrOS aparecan sobrg
todo en entorros domeshicos y
de A wida coldiang.

3. Tanto varcess oo mu enes
SuUElen aparecar an Berms v &1
ILQArES qUE CATSmar (e fryess-
£ o],

4. Enambos garns hay una plétora de protagorstas v un defict de

antagonistas.

3. Lacondfc dn de destinataric ro £548 atr buioa s0lo 3 125 nngees,

6. Tedos ks controladores son
femennos.

f. Predomiran 'os controladones
MESC ros,

L I

. ____
En Ins programas

A
En 105 spots publicianos

* Los rluaks de la interanade son mansjades del mesmg modo para
armes génercs. Predorming fa disiens on, log sentim entos postvos

¥ 1Az achluges aulcsufic'entas.

Capituln 1. F
efecto de las
panfag
narrativas
expecificas de
da tefevision en
el iratamiento
de lns géneros

Capilulo 2. £}
poder de fos
Fituales que
conirnian ef
comporiamienio
en i televisidn



Capitulo 3.
Criterios gue
rigen lo
nparicidn de
hombres g
mujeres £n la
telepixidn
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En ks programas

_
En log spots pubHicitancs

vaArones ¥ a s mujenas.

. En la lelevisiin $8 asgnan lUnciones comurcalvag chalintas a s

. Participan mas varones que

FrILETES.

1. Seprasanian amas muenes

{Jue WAITNES.

MieMbros o SU DIy Geedo.

. Es mas propable que Gada persona aparezcs sconpahado de olros

. Hay tenvdernca a encomendar

las hurcsones comunicativas
prafesionales a un numang
Miayor de mujeres gua a
VArCnes.

3. Noprocede.

. A la maycria da |as Mmaeres se

ks llava a loz astud.os para
partic par en ks conourss.

Mo procede.

. Hay MAs varones que njeres

irvilados en 1o rogramas
temalicos.

MO procesc.

. Entra los varches hay mas

participanies en temas da
actuabdad que enlre las
mujeres,

Mo procede,

Mo proceda.

7. Lapublicidad ro discriming e

L0 @ Warines ¥ Imujerss en
furcion de oz productos ouee
arunc-a,
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——— Capitale 4.
En fos prograrmas En los spots pubdicitarnos p

Presentacién y
. La presemacidn y & tralamsenta del cuarpo depende a8 la funcidn representacidn
comunicateg e cumpe 2l actor. Perg cuancs 1as funcones ardti- ded CHETRO
cas dal cusrpa coincden con la condicién de femeriedad del aclor, femm—; ¥
la sexualizacran dal cusrpo 5 auUn mas frecuente, vetranil

. Bt esquema corporal predomenante en Lo tekisiin $e corrasponls
CON DS rasgos mas heguenles ce B potlackin espancla.

. La ahura y 1a gracilidad dal cuarpo no se utilizan coma oriterios di'e-
rencdles del ganaro, sro de la funcidn comunicativa quee asamen

ko= personges.

- Exnsle en a TV, B2 lendencia 3 selecooman pueres y aun mas, a mu-
jared jdvenes; opeendd a Elas un nimars relainamenie mayor de
varones maduras.

. Bl colod del pelo se utiliza d.scnmn pativamente para representar -4
identiolad corporal de cada génera,

- Los pubhcitarog Iratan g cusnpo 0on mas recald tas 108 cdmanas
di la TV,

. La sexuatizacion del cLerpo Mo procede.
esta enrazon de la funcidn
COME LAl QU S8 (& Asigna
& cada persona gn gl progra-
ML 5B Alca aun mas 3l cuer-
o emenno que al masculing.

Mo procede, 7. La pubscidad recure poco 4l
desnudo Pero yano o hace
para masiar solamects s
CLSrHos FRmenins.

. Lo maz babstual 85 Qug laz Mo procede.
pRrsONas acwdan a los pro-
gramas vestidas con trajes
de cabe. Foro lgs artiglas ==
presentan ‘recusnternante
Con trages oe faslay las aza-
falas semidasaadas.
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Capitule 5. Lo
reprexentacion
de las
cualidades
fisicas, soeiales
y morgles de fox
PETSORAICS
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En fos programas En los spols publicitarios

1.

Existe proctvidad a evaluar bwen & 105 olrs, f1akarefa QUe 523 sU
LEErG.

Moy paropcgda. 2. Se ullizan perscnd|es varnes
para evallar las coabidades de
BTG QENSras.
2. Lasutoimagen v ia helero- M procecs.

inmagen e ks mujares es
pesiliva; 3 de los varones, es
Nids arrigoa.

. Exiate la tendenc'a a interpretar que las cuslickaces formeninas no

son 1ano resciade del esfuerzo maritons como las mascubnas,

5. La publicidad soeda alnbgr ol
nxgritg danto 1as cualidades mas-
CUlNAS SO s fernarnas.

. Los rmueres Duscan que se les recononcd o ménlo §n respuasia

oor pane ok iog varonas. En cambio, ellas si gue flienen capacidad
oara valorar los ménto de los hombwres.

. Un mayor mimero de cuattades femeninas se refieren exphoita-

rrecte A7 CLeroa.

. 32 faimertido la pauta tradicio-

Mo progedes.
ral y 1 @1end On al CLerpn #5
mias frecuen'e emire las mueres,

. Parsiste la atenc'on mas personzgada 3 las cualidades ardtioo-se-

xuates da las maperes, qua de ks varones.

170

Lag maeres asomen qua la Mo proceds,
posEE0n de cuglidanies artico-
Sexadlas an MAs propia del ge-
e fermand .

11

Las mugras aparecen mas inleresadas en las cualidades mentzles
e 185 personas oue ks varores.

. Emld desaparec.onda la unddn difaranecal da los afectoz para ds-

fngr 185 Cualisades oa varones v de mujeres,

135

Pergisto [a cualficacidn del géneno femen ne recrnendo a rasgos
fabulatorios, ELpEciaMEEe & ns anLicios.

14, La capaeidad para relaconar-
58 con los demas:
- parece Gomo Lna cualidad
razculing,

14, La capacidad para relscorar-
S GO Y05 demas:
- Aparece como ura cualicad
fermening.




En los programas En los spots publicitanos

15, AMbOs QEMeras reconooen Mo procecs.
gz frecuantements 2z apli-
fudes pard la nterarcion en
105 wEras.

16. Las cualidades relaconadss Mo prodecis,
cOr o caracter, interasan mas
a oz varones cue 3 las mujerss,

17, La capasdad da mvcamva @518 chesaparecsendn como oriteno difa-
rencial ontia los géneros.

18. Elestatus social no 52 ullza pera dscrimirar entnd 0 genenns.

19, Es mucho manos frecuents qua B imujies qus agaacen en la
tebnsitn lengan notoredad soc'al.

En fos programas En los spots publicitanos

0. Sa vilizan poco 0% rasons o persoeal dad para dileranciar la ent-
dad ik las paraonas. Perg no coinckden las aulcanagenes v las he-
Taro Mageres.

1. La presentacion de la perscnalidad en |3 1elevisdm gs ke Signe pos -
livie, cu3lqu era que 523 &l gereso.

2. La capac-dad de introduca orden 8n cno misme vy en el mendo,
seta perdiend 13 Uncian gifereroaal entra 02 Ganaros.

3. Las rregres atrbuyen al genero femening ung ecuarirmidiacd (e rc
e reconccen 4 ellas mismas.

4, Enoun comieela de exiroversiden, 5 subrayan k5 rAsgos sitowerti-
dng che as mgjeres,

5. Es prop o de 32 maees qua ConSIceran 4 5. pIop'D generD comn
comwencional, v al tiemoo indican que persgnalmenta ellas no o
0N,

A, Tambge es mas frecuenta @nlrg las Muperes FACSMIlE una imagen
e sergralad e sin embargn No Consickeran propia asl género.

7. Elgrtuz asmo v |a alegna no @2 uli* 2an para diferenciar B personal-
dad de Ias varones v da las mujeres.

Capituln 6. Lea
atribucion de
raxgns de
personalidod o
mujrres i
HIFORES
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asigracion de
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7.0.  El mang]n de los roles en la Televisidon

En 165 programas En los spots publicitanos

. Con médz vaneoad da rclez bos | 1. Con més varedac de roles las

WwEFOrHES. TTILres,

. Minguno de los generos tiers irchas posibil dades de ser dafinido

pov mas da un rol,

. Ma&s varonas benen [ inicatva en la daf micsdn del rol pincipal del

CHICH QENIErG.

. LoE rokes primanos son mis impoitanies que ks profesionales.

7.3

La asignacién de roles primaries

£n o3 programas En los spots publicitarios

. El recurso expl'cito a la edad de |25 personas pard 2signarkes un o,

2e utiliza glgo mas frecuentemerte para dalirir @ As MRS qua a
b5 VArGTMEs.

. Predomenar: los rofes faurilares v del Rogar para cCaracierizar tanto a

ko8 YAROMES GOMG 8 1% M as.

Mo procece. 7. La publicidad esta procadierdo
a "terninizar” o5 rokes gue les
asigra a ks vanmnegs.

. Muchas mueres tignen inkerio- T pareacene.

fizadn que su rg corrasgange
8 '3 furcidn gue cumplan g gl
Fragyar y £l fan li.

. Loz roles alackyosz v amistosos careécen de walor diferencia para

distinguir entra varanes y MUjeres.




7.2. La asignzaclin de roles profesionales
-
En los programag En los spots publicrarios

10, Elreconcorients de ks cua- ko procede.
lidades profasonales en ef
Propio génam v &n el oo £45
Mas propic da las mujeres.

11, Para defirer a los profesionales, las cualidades dat rod profiesional
frevadocen Sobva |33 cuslidades del geneno.

12, Los iolas cufturalas son miy ascases, Perd tooos ellos comespon-
den 3 varones.

13, Los rodes ideclogicos son poco mportantas an la TV y ng sa otil-
2an para, difgrensiar entre varones y mMLUjeres.

14, Un nemero masy impoelarie Mo proceda,
de varongs vy oo Mueras
ApArecen coimo artislas
profesionales.

15, Mas mueras que varones tie- Mo procede.
nen Asm o que oo ke ckafing
par &l rol de artistas”.

16, Lus resianies roles profesicndles tionen poca impartancs para oe-

firur @l roal ofie 13% personas; cuskluiera que sed & geners.
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A} Fos reperiorios de acios gue se traen a colacion
ante fas audiencias
________ _ |
Solo en los programas con participacion de poblico

1. Exista un makentend:do rélalrg al inlarés dal oiro génerd en las
practicas sexudles,

2. Aparecen manifestaciones de la competivdad enira las mageres
cuando S& representan gue *las otras” estan interesadas en ser
soduacodas v son poco sedustaras.

3. Cada género cres que @l ofre género busca mas que al propio
conseguy sar adnmiracdn; sobre 1odo & géngns masculnd.

4, Ewiste acuerdn en que las mujerés estan inleresadas mas recusrs-
larwernle G K8 warones Bn ouNkar s prasancia fiscd,

5. Las conductas én las cque hay Uego, ambos génanns s asignan
mds frecuentermente 4 33 Mujees.

G, Se mencionan con mdas recusncia s compoitamientos oeporl-
v e s varcnes presentes, por ks peopios varones,

7. Existe acuerdo en cuanid 2l peor gens de los varores.

B, Coingiden vamnes y MUjErss en que 105 shomporamiantos mrelacio-
Macdos Gon 1a familia 2on mas progos 86 las mujerss.

9. M&3 warones asgnan compoitamiantos sentimentales a las mg-
res cudancn Elas estdn resentes on ko programas.

10, Cads genen cree que o oiro 85 Mas coopsaradar.

11. Elintarés pod comumcar con 05 demas s '8s reconoce 5 mas va-
ronRs Qua Fujeres.

12, Mds varones cree cRE £ Qusto OT 1as relatones Gon amigosias
£S5 PrOpeD Ue 135 miGees.

i3, La delersa e las propas op foraes 83 una gerrands del Ego mas
e el genera.

14, Los componamientos (ua 1.enen gue ver con el rabaps ya no 2e
LEan para diteranc ar ertra K05 gEneras,

15, Cuando se mensona ol rabajo en el kogar, generalran'g se hace
& rela i pon los comoortamisntos del Gird gerers.

16, Las mu eres satisfacen & gusto de DS varones pov aparecer Gone

mias "sufomnies” que aelos,




K}

Caracteristicas formales y refacionales
de {os compertamientos. Analisis del logro

En ks programas En los spots publicitarios

17.

Predomenan en ambos génercs los componiamienios informales,

15,

Cuando hay una relerencia & quien tiare |2 imcialiva del comporta-
el K ormes Fecuenle &5 e $e 18 asigne al Actor, cualquiera
RS SE3 Su GEnarg.

19.

Se presentan ks comporta- 12, Se presenta la accsan mas
mientos bako & prisma de la frecueniemenie Gormo un pro-
prepis iniciathes cakguisns w10 compartichn, cualduiera
Oue sea el gever. ue 58a o género.

20.

La mayoria de ks comporamantos e aparacen en la televison
preden bevarse a capo prescindendo de los Chros,

£1.

Cuando ko3 comporarentios no mphcan a e, genaralments
GRS 8N RAGEr CORas G ambos Q6nens.

22

Cuande o2 componamiantos mpdican a Owres, los varones son
mas dados a decl c0sas que A NF0er C0Sas, las mujeres ng 5l
dicen; ademas actuan,

24

Lo comnportamigrios o e Acloras sualen estar pendiantes die
NG on, cualtinera gquea s2a el género.

Ko hay datos. 24, Cugiguiers gue sea l géredd,
las bogros ged ACIor se pre-
SENLAN COMNG CONSRUant-a
de s mersciniertos,
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En s programas En los spots publicitanos

. Opera la presLposicssn de que se reconosen med log fings dal

Dropic género que o chal Siro ganess.

. En lanto que ks compotamientos predomnantes son autano-

M3, ks ohetives predominantss 2on heteronamas.,

. Aparece la revindicac on femening de mzporss oolas e aniono-

mia en las satisfaccionss fque pardiguen.

. Cada cual pratends Offecer wia imagen univarsaksta de si mismao,

orevencky qua todos s damas estan guiades por fines particula-
e

. Se muestra e esfuerzo fermenir por reemper 105 Emites privados

de |3 acocan,

. Tambsén e evdencia la blzquada famanina del desamrollo perso-

nal; ura Aspirgs SN escasamnale percbida por kbbs varnes,

. Cada cual cree que a él fella pesonalmente lada motiva 13 Hos-

queda ded éxito mas gque a fos demds; por [0 1antg ez un mdicador
del Egoy no del gérern.

. Los varones waloran tante los obgetives malediales coma o3 no

rmaterialas; pero 4 ks demas ks atrbuyer mas oen fings no mata-
fialas.

. En un contexto donde predoemnan ks obyetives egoslas, @ ima-

en o ks varones (o es iodavia mas.

1.

Lo varcnees ks niegan a las mujeres sensbildad v toderancia so-
Ak,

11.

Loz varones 52 confLroen cuando Cresn Que las myeres 58 con-
forman v res.gnan con 'as pengddades.

12,

Aparece un vigorasn enfrantamiento farremeo con |a autorepee-
s, 523 masculing o fenerna, actitud poco percibeda vy menos
secLndada par oS vanaes.

13.

Existe la prasupcsicion de gue al otro gérero ke interesa mas o
sax0 que al propio, sobre toda par pare de ks vargnes,

14,

Hay acuerdo respeclo 8 oase exigte un inferds mas geredalizado
por el arrar y la amrslad enfrg 12z mujenas.

. Armibs ganers creen que os intereses de oS varonas son mencs

andoadmicos gue s of 135 MUeTes.




4 F r s = o=

Diates maferidos o & spols publicitanios

1, La naturalaza de los conlrokes gue B2 gjencen sobhe [ag conduClas
g5 la misma, Dominan ks controles afsclives. Paro kos confrides la-
borales se aplican a un NOMEND My (e VAFONES QUE (8 MuEres.

2 La naluraleza da los conlegladores tambidén e la misma para
Ak géners: fundamentalmante penenscen 2 grpos PrirTArices.

N RN

Datos referdos s6lo a programas

1. Mfs mujeres estin intaresadas en las mskiheciones relaconadas con
ks inferaccioness Sociales y mas vareres en las politicas.

2, Las mujares son mas transpanentes que los varonas cuands Juzgan
2 las dnEtiluciones,

3. Lasz “autoridades” da los varonas y o las mujeres o0 pradominan-
temente Masosngs.

4, Lot asistentes a los programas, cuakquisra gue 58a su génan, ra-
cLren MA&S a mencionar “autoridades” para avalar | doimacon 'y
of poder: y menos para avaldr las creenciaz vy e saber,

Nos om ok A AR F o

1. Se esta produciends la progresiva rupiura de la imager: genérica de
ks objetos, en la pablicidad,

P I I ]

-

Capitulo 10. La
muerifestacion
de conrfroles y
controtudores
en fa publicidod

T TR R T R I |

LCapitulo 11, fo
referencia u las
instituciones y
o las
“untoridadex”
por los
participantes
en los
progranas

Capitnlo 12,
Asigracion de
ehjetos i biencs
a cado génerg
en la publicidad
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CAPITULO 1

El efecto de las pautas narrativas
especificas de la Television
en el tratamiento de los géneros

Manuel Martin Serrano

0. Sinopsis del capfulo: Las estructuras narrativas pro-

pias de & Television deierminan un (ratamiento espe-
cifico de lox géncros

. La paulg primaria ¥ reproductiva que caracteriza a los

contenidos de la televisidn afecta de manera ldéniica a
ambos géncros

. En la publicidad ambos géneros aparecen sohre todo

en entnrnos domeésticns ¥ de la vida celidiana. En los
programas ambos géneres eslan situados sobre todo
en enlornos Hidicos

. Eft la publicidad, tanto los personajes mujeres como

los varones, suelen gparccer en tlempos ¥ en espacios
carentes de proyeccién social

. En ambos géneros hay ina pléora de proiagonistas v

un déficit de antaganistas

. L& condicion de “destinatario™ no estd atribuida sélo &

las mujeres

. En los programas [os coniroladores son todos femeni-

nos. Er la publicidad predeminan los contreladores
masculinogs




Tanto lns "spots” de la publicidad. como ¢l desareollo de los 0. Siropsis del
programas donde participa ¢l piblico, pueden ser analizados  capitelo: Lag
come "relates” o “historias”. Los relalos televisuales lienen  estrucluras
caracterisiicas narralivas propias, que 58 COMenzaron a ana-  marrefivos
lizar por los estructuralistas franceses al fmal de la década  propiax e fa
de los sesenta. Mosolros mismos hemos aportado melodolo-  Television

gia, investigacion y reflexitn teorica al respectn (of, Manuel  determinan ur
Martin Serrano: 1974a; 1974 1977, 1978, 108G, 1989). Ge-  tratomiento
neralmente, se procede a comparar cuales son los contenidos  especifice de los
¥ las estructuras narrativas de la televisidn, con ias de otros géneros
materiales comunicativos: pe. las novelas, los relatos $picos

0 los cuentos. Los datos acumulados han demostradao des he-

chos: a) que el relato televisual tiene contenidos especificos v

una estructura narrativa propia; v bl que esa estructura cam-

bia lentamente (1],

iEn esta investigacion se han analizade con cuidadoe las ca-
racieristicas estructurales tanto de los relatos conlenidos en
los sputs publicitarins como de los relatos implicitos en los
programas. Ese interés tiene dos justificaciones:

— En primer lugar existen correspondencias entre las fun-
cienes de los géneros y las categorias narrativas, Por ejem-
plo, Ins “héroes” suclen ser varones; “los augiliares magi-
cos” (tales como las “hadas") generalmente pertenecen al
géncero femenino. También hay correlalos entre “los conte-
nidos” de la narracidn y el género de los Actores. P. e, las
historias de guerra suelen implicar sobre lodo 8 varones;
las narraciones de sitvaciones domésticas seelen girar on
toeng a las mujeres. El andlisis que hemos efectuastdo, ha ve-
rificado cuando aparecen ¥ no aparecen tales correspon-
dencias.

— Bn segando lugar, los relatos existentes n oste estudio
purden ser comparados con otros, obtenidos en 1964-1970 y
analizados con las mismas categorias (¢f. M. Martin Serranc:
1974a. 149748 v 19788, ksie cotejo tiene gran interés tedrico
para verificar la permanencia y el cambio de las estrucluras
narrativas especificas de la Televisidn. Desde ¢l punio de
vista del estudio que ahwra se poblica, referido a las imdge-
nes de las mujeres ¥ de los varones en la Television, gracias
a ese cotejo sahemos gque existe una tenston entre las pantas
narrativas propias de la television y las pautas cognitvas que
se aplican on los relatos para diferenciar entre muojeres ¥ va-
rines.
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Los resultados de estos andlisis se detallan en los epigrafes
de este capitule, ¥ se resumen en lo siguiente:

a) Loz relatos de o teleoisidn respunden, efectivamente a
UROs paptoy norralivas may estabies. Son narraciones cen-
tradas en el presenie. con poca referencia a las causas y a
los efectos de lo que acentece. Estdn orientadas a la repro-
duccitn secind de 1as normas, las organizaciones, las creen-
cias y costumbres; narraciones que sc refieren en gran medi-
da al manejo de la interacciones personafes y de los conflic-
tos privodos,

b} Los relatos de e teferisidn chmplen funciones comunicoli-
eas distintas. Pur ejemple, on la poeblicidad en ndmero altn-
danti de historias cuentan quienes pueden o deben utilizar o
consumir gl producte que se anuncia. De cuande on cuandn,
tambifn hay anuncios que pretenden crear hdbitos colecti-
vos, p.c. en osbe corpes, los anancios de la Direccion General
de Trifico para prevenir los accidentes, kEn los programas
cen participacién del pablico, el énfasis comunicative pueds
estar en el entretenimiento {p. e. concurscs o espectdculos);
en la informacidn (p. e. noticerns) en el debate (p. & mesas
redondas), etc. Existen correspondencias entre fa funcidn o
Junciontes comunicativas que cumple ceda reloto, g los con-
tenidos gae se inclugen en los historias. Por gjemplo, los
eomtenides domésticos son muoy habiluales en la peblicidand
omanto estd destioada & promocicnar o consemo; en tantoe
QU SNCA MUY Tare que agarezcan en los anuncios temas ana-
micos (delincuencia, violencia, margimacion, ote.),

¢} La Telepisidn tiene sus propias normos pare esignar fin-
clORes REFraiieas o piferes y porotes. Tales normas en wea-
siones dilieren de las que exisien en viros relatos; por ejem-
plo en las novelas ¥ cuentos. En estos materiales de 1992-
1593, se confirma |z existencia de alpunas paulas especilica-
mente televisivas para ol tratamiente de los géneros que se
desenbrieron en el estudio de la programacion televisual co-
rrespondiente a los anos 1969.70 (of. Manuel Martin Secra-
an, 19744, Ahora os posiklo describiv con mds detalle come
funcioman ¥ comio han evelucionado ¢5as paulas narrativas:

1*) Cada vez existe menos diferencia en fas situaciones que
se reservan para los varones y para las mujeres: p. e, las
historias de naturaleza “competitiva™ o de centenido “domés-
Ticu” ya no son nds caracieristicas de une u olre génerae.



2.") Cr ronsenancia con la anterior, ciertas finciones que son
“especificas” de varones o de mujeres en las novelas ¥ en los
eucTitos, en la television cada ver estin menos ligadas al géne.
ro. Por sjemplo: no hay desequilibrio entre "byenos y majns™
ni antre “buenas y malas™; nt tampoco entee los actores “agen-
tes” ¥ “pacientes” de cada geénern; ni enire Ios “beneficiarios v
petjudicados” ¥ las "heneficiarias” y “perjudicadas”.

Estas pantas narrativas propias de la televisidn, suponen un
tratamicnto narrative de los géneros mucho menos discrimi-
nativo que el que se cncuentra an los relatos pre-televisuales.
Pere la equiparacidn narrativa de ambos generos, se prodouees
alterando no sélo el watamiente estereotipado que se aplicy
para mostrar cuales son las siluaciones y las lunciones “fe-
meninas”. También as ¢l cesuliado de otra moedifcacidn oo-
rrelative en el tratamiento de los varones. Como resultado de
tales cambing en la televisidn las mujeres aparecen en con-
textos y con funciopes que antes eran mds bien “masculi-
nas”. Peru es igualmente cierto que a los varones se les “fe-
miniza”. £r realidad, o equiparacion televizial de los géne-
ros se fogra a nivel norrative, mds bien por of recurso a la
feminizacion” de los sitvaciones que por & procedimiento
complementario.,

LI N L I I T T U T R RN Y T B R

Para cononer el contenido de los matertales comunicativos que
se han recopids, se han efecteado dos andlisis cquivalentes:

u) De fos temas que se tratan en los programas con partici-
parifin del piblico

b) De Jas sitneciones vitales a las gue se refieren las hisiorias
narradas en los spots publicitarios

la comparacidn entre ambos andlisis confirma que fe Iefewi-
skin estd especializada sofire todn en dos clases de tdpices:
tus que xe relacionan con las inferacciones personaies y los
gae conrcierren @ la reproduccion socinl

— las interacciones personales tienen que ver con las moda-
fidades de relaciones lamorosas, familiares, amistosas, etc.);
con sus preblemas, sus gratificaciones, avenencias y desave-
nencias,

1. La poutn
primaria i
reproductiva
que ceraclericn
a fos contenidos
de In television,
afecto de
mner
ifeénticn a
tebos géneros
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1)

Une de coda dos anuncios menciona este tema; y tombicn
s¢ ercoentra en una de cade cretro ocasipnes, en los pro-
gramas con participacidn del piblico. El génern no afecta a
la implicacidn de los actores en estos 1emas ¥ e5as situacio-
nes.

FROPORCION DE WARDMES v DE MIWERES IMPLECADODS EM TEMAS
RELACIONADDS CON LaS INTERACCIONES PERZONALES

Varones Mujeras
En la publodad 31, 48.
En los programas 22 23

La importancia que Uenen las mteracciones personales en la
televisicn 05 und de las razones por las que cxisbe on mate-
rial tan abandante en el que los géneros estin implicados en
&l contexto de las conparacianes v de los conflictos primarios,

— HBabemos gue en la televisidn abundan mucho mas los
temnas relacionados con fa reproduccidn social, gue con fo
produccion social (ef M. Martin Serrano, 1976). Tiene guu
ver con la reproduceion social cuanto concierne a la prrpe-
tuacidn de la organizacion (p. e., la educaciin, la religion, las
fiestas) v se refieren a la prodaeceion las cuestiones orienta-
das ai cambio ¥ a la innovacion (demaogratiz, inventos, revo-
luciones, vl ).

Kl predominie de los tiemas vinculados & la perpetuacion del
oriden. de las normas v de las tradiciones. proporciona un
contexto mas bien “conservader” para el juego de las inte-
FACCIOTIES CALEC varones ¥ mujeres,

fa pauta “reproductiva”, se refieje con tode evidencia en lus
temas tratodos en fos programoes. Ea el ceso de fo publici
dad. lo orfeniacion reproduciive tambidn griste: pera estd
expecializada sofire todo en lo reprodeceion def cuerpo. Son
Ins Lemas gue tenen qoe ver con 1o saled, el deporte, la
buena alimentacidn, ¢iel. Por esa razdn, on este estudio apa-
recen kantas referencias narcisistas, relacionadas con el gé-
nero, #n ¢ material publicilario. No existen diferencias apre-
riables en la orientacién reproductiva de cada génern.



PRCPCRCEON DE MUUERES Y DE WARCHES IMPLICADOS EM TEMAS
RELACIONALDS CON LA FEPRODUSCICH SCOCIAL O CON LA
REPRCODLCCION DEL CUERPD

Warones hueras
En 13 publicidad 8. a0
En bos programas 38, 3.

La disntma naturabesa v diferentes funciones comunicativas
gque corresponden A los programas con participacidn del pa-
hiico, y a los anuncios, se reflaja en la respectiva especializa-
«in de los contenidos.

— La Wlevision oricnta la programaciin donde concurren
Actores procedentes de |a audiencia, lundamentalmente
hacig el eniretenimiento ¥ el juego. I'or eso uhe de cado dos
temas gparecides en los progroimes tenen un cortenido -
dicn. lin consecuencia, las situaciones intrascendentes v pri-
vadas. constituyen el caldo principal en ol que varones y mu-
jeres pueden manifestar su ser, 50 hacer y su pensar.

En lnx programas sirve de contrapeso relativo a esa prepon-
derancia de los centenidos intrascendentes, una tasa apre-
riable de cucstiones referidas a la anvimia ¥ & los problemas
sociales. Los comportamientos y los sucesos andmicos, inelu-
ven todos los que rompen o consenso social o quebrantan
las regulaciones sociales (p. e, la goerra, b delincueneta, el
escdndalo piblico). Los problemas sociales incluyen todas las
carencias, miserias o preadumhres que afectan a determina-
dos colectives (hambres. epidemias, sexismo, racismo, ¢4l
Estos comienides son propios de programas con tono y for-
mitn mas transcendente; tales como las mesas redondas, A
ellns suelen invitarse a determinados varones y cierlas muje-
res que suelen tener "un col” social que representar (p. e,
cuande desempenan cargos politicos o sindicales). Fn pstas
circunstancias lns aspectos gendricos de la interaceidn pue-
den guedar muy en segundo plane, o muy mistificados.

— En la programaciin conmercial 1os spots publicitarios pres-
vinden de los temas snciales de referencia general v sola por
pxeepeidn mencionan algunos contenidos que tengan compo-
nentes anémices (2),

[

L N A B A |

2 Enln
publicidad,
anthos gérerns
dparecen subre
tada en
erfnrnns
domiésiicos y de
iz vida
cotidigna. I'n
los programuas,
ambos géneros
esiitn situados
xobre todn en
eniorans
Iridicox
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fas sitvaciones que fa publicidad describe se ciften a fos cn-
torros domésticos ¥ corresponden o o vida privada cotidia-

na. Los tipos de productos que se anuncian cn los spots, estdn
en unc de cada dos casos, destinados al hogar; y en uno de

cada cuatre, son comestibles o bebibles, En consecuencia, los
publicitarios cuando “crean” personajes femeninos y masculi-
nos svelen moverse en dmbitos de comportamiento, de inke-
racion ¥ de valor, muy elementales y estereotipados.

FRECUERMCIA DE LOS TEMAS O ASUNTOS QUE SE TRATAN EN LOS PROGRAMAS (7]

-~

LURICOE

LHGADNXS A LA
REPRODUCTION
SOC1AL

REFERIDOS A LAS
INTERACCIONES
FERSINALES

COMEBORTAMIENTOS 0
SUCESOS ANOMICOR

FROKLEMAS
SOCIALES EN
GEMERAL

LIGGAIIOS A LA
PRODLCUKN
SLHCIAL

REPRODUCCION
DEL CLERPt)

CONSUMO Y
PLBLICIDAD

REFERID(S A LA
INFORMACUION Y LA
COMUNICACION

MNATURALEZA :
MEIMO AMPIENTE

ks

4%

| s

:5.
]1

(M: 2531 Secciones)

iy

(') 58 han recoqidn 03 cnea aRuniog DOanmnales Iratarkas 20 cass LS o (eegramactt. (08 crienos e Sans-

BN Ao £ exckenles.
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PRESERCIA DE L3S HORBRES ¥ LAS MUIERES SEGUN LOS TEMAS

THRATADOS EN LOEPROGRAMAS DE TELEVISICN

Temas

Varonas  dujeres

V. M)

= Larwoas

arv.

52,

49,

+ REFRODICCICN SO0
- Moga, modalos
- Religiden
- BEducaridn
- Fieslas
- Politica naconal
- Politica invemacional
- Culttura
- Bt
- (Eodigrncy

Y L

2.

e e L

25

e S

28

& [NTEPACCICHES PEABOYWALES
- Rglaciones amorosas
- Retaciones sexuales
- Relaciones malimonales
- Palemidad/Matemidad
- Ayrastad
- Witla inlunia e farmosos

SR s O B

213.

Pl S S

28,

AT

23,

& ANCIICOS
« PFrobdlernaz da la realeza
- SUBTA ¥ par
- Delincwencia

ra

@

21.

17,

e

19,

+ PAofm Fuss SOCIES
- [ 125 rioisares
- Sawd, anfermadad
- D la infamia

10,

10

" PRODUCCHON SO0
- Laborales
- Cimnciag

ot

¥ HEPAOILCCKN DS CLERSD

- Depores
- Balleza

bl

* Consuen v Poonoinsn

¥ [MFORRAC.OM o COMUMIZECKN
- Girngs
- Propice da ns MCK

* PaTLRA E28; SAEDRD AMEIENTE

3.

2.

2.

{N:)

77

(85

(1268
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SITUACIGNES VITALES A LAS QUE SE HACE REFEREMCIA EN LAS SECCIONES OF LOS

ANUNCICS PUBLICITARICS

-~

INTERALUCIONES
PERSOXNALES

REFRODUCCTION
DEL CLERFPO

PRODUCCTION
SH1AL

REPRODLCUION
S0CIAL
VIAIES

AMDBITO FAMILIAR

ARMICOS

S

s
1.

M. 55T Specivmes)

1a4

—
STUACIONES VITALES & LAS QUE 5E ASCCIAN LOS HOMBRES Y LAS
MUJERES EM EL RELATC PUBLICITARIC

Situaciones Hombras Mujeres & M}
INTFAACCKINFG PEASCMALES g1. a8, ca.
- Relas ores amistozas 15 16. 18.
- Patemidacidatermdad 10 9. 10.
- Wicda, Farmliar a, 9. 4.
- RElacicnns amanosas 10. 2. g
- Matrimaonio 3 2 3
- Reiaciones Sexuaks 2. 2. 2
RErmCOUCosn: GEL farsARs 19, 22, 21.
- Deportes 12, 12, 12
- malud a. T L3
- Antwidades fisickaicas 3. 5. a.
PROCICCOR SO0IAL 18, 15, 145,
- Laborales 18. 12 15,
- Cronicig 1 1, 0. a1
B EL TERTITOR U FaMILLAA 3. 8. 5.
- Casa gonda e vive 2. + 3.
- Actndacdes del hogar 3 8. 4

i) {G65) (728 {1387




TIFCS DE PRODUICTOS QLUE ARLIMCIA LA PUBLICICA

Pars 71 HoGaa: oo
- Equipam ento 25,
- Limpieza 3.

G0 DIMEMSIGNES MO MATEMMSLES! ao.
- Proguctos culturales y comuniatnns 20
- Cie, espectaoules, lolcgralia, deporivos 10,

oS aB: £ 26,
- Bebidas alcohdlicas .
- Bebidas no alcohdhoas, akmentacon 20.

T0E RECAEM EM EL CUERPO: 11,
- Lmpieza, Fgiere oerzonal 1.
- Moca, 1exides, raloperia, periurmens, jovaria 10,

SEMACKS: 13

- Banca, finanzas, vakorez B.

- SEracIE ULy Co 3.

Fars EL s om0 B.

M 561 Secoores)

P N L L]

La misma estereclipia que muestra la publicidad cuando ma-
neja las situaciones y las relaciones entre los personajes, apa-
rece cuando construye los escenarios temporales ¥ los espa-
cing sociafes donde transcurren las acciones que 52 narran.

Los historias de los spods, en ef 86% de los casos mencionan
sdlo ef presente, cualguiera que sea el género de los persena-
jes que aparezcan on el relato.

La carencia de referencias a “las cavsas” (o pasado) v a “las
consacuencias” fal futuro) de las siluaciones es muy caracteris-
tico de la televisidn {of. M. Martin Serrano, 1978a, 1979, 1986).

Hl anilisis de los esparios donde la publicidad sitda el desa-
rrolla de las historias, aclara que predontinan los dmbites or-
banos sobre los rurales; tos espacios privados sobre los pa-
blicos; los de clase media sobre Yos opulentos o pabres; los
interiores sobre los exteriores; los que cumplen una funcidn
recreativa o doméstica sobre los gue sirven para el trabajo,
el deporte 0 la rducacidn. Estas comparaciones aclaran qua
el contexto de los relatos es muoy thpice. Ninguna diferencia
se observa euando s8 compara la presenciz de mujeres o da
varenes en tales expacies, ni siquiera cuando se hace un and-
lisis muy pormenorizade de los espacios doméstices v recre-
atives. Ambos géneros cstan situados con mas frecuencia en
areas de estar, que en dreas de comer o dormir.

2. Enla
publicidod,
tontn los
persongjes
Higferes CoMmo
tos hambres,
suelen apaorecer
e {fempos g &n
BSOS
carentes de
progeccidn
social



LA ACTUALIDAD DE LAS HISTORIAS (UE SE NARFSN ER LA PLBLICIDAD. EN LA (HE
APSRECEN LOS HOMBRES Y LAS MUJERES

4 [ N
PE_SLTEFAT TRAD: 92 ff’!f/f’///f’f///’ffffff/f’f/fﬂI'PZ-
93,
- Afenci &l
,,.:,','fﬂ; ? 86, PLLLLL ALl A 'T-
BT,
- Menclena ademas
ol pasuda d. ? .
ES
= Mencions ademids %2‘
el Tutury LY 4,
4.
MO ACTUALES, LR ﬁlﬂ.
5
- Monclong el pasada & %4.
= Alcnciona of futues 0. ':;- F=  Numbres (M: 655)
1 Muojeres(N: 725
- M k% a 2
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LA ACTUALIDAD DE LOS TEMAS CHIE SE TRATAN
EM LOS PROGARAMAS POR LOS HOMBEES Y LAS MJERES
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CARACTERISTICAS DE LOS ESPACIDS EM LOS CAJE APARECEN LOS PERSONAIES MASCL-
LIWMGS Y FEMERINGS DE LA PUELICICAD

4 ™
{¥alor Hombres (& &65) Mujeres (N: T29)
Felcvdal)
LE PROPIEDAL:
. PRIVADA .]-T.| —| 41.
B PUBLICA: a2 | ] 57.
M. - Hesinngida L | 24,
K. - Noresinnghda 40, | ] 3.
5. NC SL]1s
STATUS:
16 - Cpulenio 15, | [ 17
a7 - idedio a5 | ] 50
I. - Fabee z [I[L.
3% - Edilicio pallice [ ] 32,
HABITAT;
66, LURBAND: 65. ] &%
6. - Sdtlo wrbano . | 63
14 RURAL: L6, | [ 12.
E -Solerural o] | 18
4. NO RURALAGEBANTY 4. 3.
N b2 | 1%,
52, - Inleriores 50, | | &4,
6. - Exteriones ag, | | JES
o - Ambos I[[8 Lrl:j_r&
i N - 4.
42, - Reoneativo 4=, [ | 39,
M. - Doméstica 3z I 36.
19, - Labsaral | ] 15,
#. - [xeponive [} []
3. - Edugalivie A :I_!!
I. - Religiow Lo
- J

Existen en el relatn televisive de la publicidad y en las des-
cripciones del desempeno de los Actores que participan en
los programas, estructuras de caracter narrativo que suelen
ser conslanies, ¥ que sulten pocas transformarciones en
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PREJENCIA [E LOS PEASONA JES MASCLLINGS ¥ FEMEMINDS EM LOS ESPACIOS DO-
MESTICCS ¥ RECREATMDS QUE ARARECEM EN LOS SPOTE DE PUBLICIDAD

Hombres Muieres
IWaler } (N: 231 {%: 199
Sdmdal|
4. Salin 4. | | 43
2. Damitoriv / Bado 20y | 2.

1% Comedar f Cucina 1%, 19
s

5. CHres 15

RECREATIVG: [N 33K) [ 39
1. NOESPECIFICD 3 | 42
$3. ESPECIFICO: ] | s1.
Lrl -Aneas acusiiviv 11" | 2.
LY. - Arcas vepdes 2[]'l i 1%

1. - Bar, Restanronte, elc, 18, l::l 14.

razon de los diferentes contenidos.

Una de osas estructuras narrativas corves-

sesmmrs v r et e s e s .ponde alas funeiones que desempeian los
4. En anhos persopajes. ln este matertal, o mismo que en otros proce-
generos Aoy une dentes de la Television (p. e.. Martin Serrane, M., 1974q,
pietora de 1956} existen las siguiontes pautas:

profagoniztos y

un déficit de — Xon mds abundantes Ing agentes (Quicnes hacen cosas)
aRIggonisios que los no apeates {quieres obserean o rarren). Ly propor-

cidn de He agentes es mayor en los programas.

— La tipafogic de personafes mis abundante corresponde o
fow privtagonisias; ¥ lnego a sus cooperantes o auxiiares. Lo
progorcion de omagoenisias s minima. Existe vha propor-
cidn de antagonistas aun menor en la publicidad. tal coma
cabia esperar.
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.
PROPORCION DE MO AGENTES
En los anuncios
publicitarios En lus programas
Entre o5 vararas 22, 31.
Entre las mujeros 14, a5,

— HRexpecto a fos cooperantes del héroe, son muy rymero-
sow en g publicidad, aparecen contidades igreales af servicio
de fos parones i de los muferes.

lin la mayoria de los relatos de la literatura de ficcidn, los
destinalaries de la aecidn {aquellos en cuyo beneficio o por-
Juitio obran los restantes personajesl, suelen ser las mujeres.
Cn este malerial se ha roto esa pauta; lo cual constiluye uno
tde lus cambiss a nivel de la estructura de
la narracidn, mds interesantes que se han

detectadn on este ostudia,. ™™ =00 o« s = s MR e R LR L oL R R R R LA

I tratamiendo de fox destinetorios ex diferente sequin fo fun-
cfgn que cumple lo comunicacidn; pero o lo s segin ef gé-
ners. Son mds numerosos los destinatarios on la publicidad
que en los programas. En los spots sun pocas las victimas en
comparacidn con los beneficiarios. En los programas, o
cambin, son mayoria las victimas; ¥ probableinente se ostd
reservande para este papel a un mayor ndmeco de mujeres.

“Controladores” son los personajes que aparecen intarvinien-
do de alguna manera la actvacion de otro. Por ejemplo, o5 un
controlador quien sotvenees a otre para que haga o no haga,
diga o no diga algn. Er tndos fos relaios ef nimere de contro-
fadores ex pegueio.

PROPORCICN DE DESTIMNATARIOS
En los gnuncios
publicilarios En los programas
Enlres ks varores 14 H.
Erttre las mujeras 14, 1.

B. La condicidon
de
"dextinalario”
RO OSHT
atribuida sdfo o
las mujeres
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6. Enlox
Progranas, jos
controlodores
xon todax
Jemeninos. £n la
publicidad,
predominan los
controladares
masculinos

160
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Existen diferencias en la existencia de controladores, segun
qui el relato sea publicitarin, v derive de la actuacidn de las
parsonas on el estudio. Bl cuaden que sigue, muestra gue no
ha surgido ningin vardn con funciones de control on los peo-
gramas; y tambidn gue los creadores publicitarios recurren a
mais controladores maseulines que femeninos.

FROPORCION CE CONTROLADOAES

Edt los anuncios

publicrtarnios En los programag
Ertre bos varores L 0.
Entre 1as mujeras a. a.




LAZ FLINGIOMES MARRATIVAS DE LSS HOMBRES ¥ LAS MLLIERES EM ELL RELATO PUBLI-
CITARIC

| Walne
Moxdal]

71
n.

N AGEMTES
AGENTES:

« Prolapunisias

¥ 5U5 CCODCTUIes

= Andagonieslas
¥ SUS COOPETANLS

= Protagonistas
+ Antagoaislas
= Cuoperanles
el hero:

» Conperanics
del antihéroe

DESTINATARIOS:
« Yiclimas

= Beneliciaros
EXFECTADORES

CONTROLADORES

HOMBRES {&: 6657

2. [_

ML IERES iN: 729
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| Valor

Modal |

7. NOAGENTES

20. AGENTES:

3.+ Protaponistas y sus
CuOpETantcs

l. = Anlagonistas v sus

Conperantes

54, » Protagonistas

1. = Anlagomistus

19 = Cpoperantes del
heiroe
0.+ Cooperantes del
antifidroe
14. DESTINATARIOS:
2 e WViclimas

i2. = Beneficianos

2. ESPECTAGORES

4. CONTROLADCRES

1%, WO IMPLICADOS™

i
LAZ FUNCRONES NARRAT AT DE LIS HOMEBRES ¥ LAS MUJERES EN LOS PROGRAMAS

HOMBRES (N; 297

MUJERES {N: I5&H)

31.! | 35
76 | |6-t':.
04, [ |62.
6LJ 5.
54, | | a5,
A i
13 q 1.
1. 2
8, 11.
ﬁlﬁﬁ g
3 2

]4.
I
:l 17,

3

k.

") Persondies qua no estan imoiLerados en &l Anomiecss ue 56 TER an el piogra T, pes Ko Zomenlan o analran
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Notas

11 Estza an o3 In ocasion de deseribir Jas caractedisncas narralbvas vspucllices
de: Ia telovigiin. T leceor mtweresade plede consultar, p. v, M. Martin Secruono:
Lo ftediecide sociel, Madrid, Akal, 14974,

(2] P. e, bos spots de las campanas de “Uoifico can lus que se duscriben acciden-
L s GO LEIGLLs.
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CAPITULQO 2

El poder de los Rituales que
controlan el comportamiento
en la Television

Manuel Martin Serrano

1. Los rituales de la Interaceidn son mancjados del
mismo modo por ambos géneres. Predomina la dis-
tensitzn, los sentimlentos positives y las actitudes ao-

tosnflcientes
1. Los riteales Ante las cdmaras y también en |as historias que se cuentan
de ln interaecidn  an los spots de la publicidad, cuando unos Actores estdn
S0k marejodos frente & otros, existen interaciones de muy diversa naturate-
del misma modo  za: p. e disputas, bromas. ayudas, agresienes. Toedos los
por ambos comportamientos recibidos de los demds o dirigidos a los
genergs otros, han sido repertoriados y clasificados wilizande las ca-

tegorias de R.I. Bales, El medele de este aulor se reproduce
srpubdaments;
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CATEGORIAS DE BALES PARA LA OBSERVACION DE LOS COMPORTAMIENTOS QUE EL
ACTCR ADOPTA COM OTROS ¥ AECIEE DE LOS OTROS

U Sedteluridod: i
pruehas de esimulo, ayuda, valaracisa de
los demix

I Reacciones 2. Disrenzicn: ie)
pasitivas bromear, reir, satisfaccidn

3. Acuterde. ey
Aprobactdn, aceptacidn 1deita, compreasicn

4. Sugerenacios.
Indicacitn de una direccidn que conviene
seguir, respelando la libertad de
destinalario

—

&)

i1, Reacoiones .
neLiras . 5. {}pmmn:_ _ b
Expresidn de andlisis, sentimigntos. descos | (0}

6. Orientucicn;
Informacidn, repeticidn, resumer, EY
actaracidn, confirmacidn de 1a informacion

T Desacuerdo:
Desaprobar, rechazer pasivamente, rehusar

una ayuda

. R&am;mnes 8. Tensidn:
nCgattyas Maiestar, pedir ayuda, reticarse dc la

discusion

o 9. Amiagorismo;
agresividad, oposicidn, crilicar, denigrar,
afirmnarse on si mismo

&) Problemas de comunicacion di Froblemas de docision
b} Problemas de evaluacidn ) Problemas de tensidn
¢} Prublemas de influencia 1) Problemas de miegracidn




Ril )

Los comportamientos de unos actores frente a otros ceando
estdn delante de las cimaras aparecen muy pautados. No
existen diferencias gque 58 relacionen con el género.

— Preduminen lox artaorviones en las que se manifiestan
actitudes iy sentimientos positives fiacka los otros. en un con-
texta en el gue domina la distensidn.

— En los programas, o manifestacion de In solidaridad es
mayar que e del acuerds. ER fo publicidad sucede Io contra-
rio. No hay duda de qus las actvaciones son integrativas; es
decir, se contempla a los demds mas bien comn miembros
del propic grupo que como opositores.

La mayoria de las personas se compartan ante las cimaras
sin indecistones. Saben —o creen saber— qué as lo que quie-
ren y lo que tienen que decir. For esa las solivitudes de suge-
rencias i de orientacion a los demds son poca frecuentes Tal
vez fas mujeres se manifiesten con algo més de frecuencia
rcceptivas a las indicacienes de bos demds; fo cual se corres-
ponde con el mayor nimers de orientaciones gte reciben,
respects a los varones.

— Lo publivided redunda er uno presentacicn de os com-
portamienios die ambos sexas. poco influide por sugerencias
fjeras.



COMPORTAMIENTOS OBSERVABLES QUE LOS PERSONAJES DE LA FUBLICIDAD ADNIP-

TAMN HACIA LOG OTROS

HIFVRRES (N: 685 FILUJERES (M: 729)

SQUIOEMOCIONALES
POSITIVOS:

Sulidaridsd

[Hstension

Acuerdo

80,

e 57

& [0 =

41 | | 38

1 I I I 0+

FRO E}LEM 43 DE TENSIOEN:
{Tension + Listension)

42, B ),

REACCIONES WEUTREALLS:
Sugerencias (Influencia)

Opiniones (Evaleacon)

Orientaciones
(Comunicagian)

2 B3 s
Al .

4 M a4

FROBLEMAS DE DECISION:
{Acyerdo + Lesacuernd)

SOCTEMOCIONALES
NEGATIVOS:

AnLagonisni
Temsion

Desacucrdo

PROBLEMAS
LE INTEGRACHKIN:
{Solidaridad + Antagonismeo)
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COMPORTAMIENTOS OBSERVABLES QUE LOS PERSOMAIES DE LA PUBLICIDAD RECIBEN
DE OS5 OTROS
)

HOMBEES {(N: 665) MEJERES (N: 71%)
gggil_l@ﬁfggcm NALES 58 RS ey 53,
Solidaricad 5 MO =
ThHstensidn 13 | ] 33
Acuerdo 23_'_______| a1,
FROBLEMA DE TENSION:
{Tensicn + Distepsion) L T R R TR .
REEACCIONES WEUTRALES: 5 s,
Sugerencias (Infuencia) I ? I
Crpiniones {Evalugcion) M A
Gricnmcionqs 1.|:| 2
(Comunicacton
PROBLEMAS DE DECISION,
(Acuverdo + Dezgacwerdo) 23 m 2.
SOCIEMOCIONALES ) 2.
HEGATIVOE:
Antagonismo i l.
Tensidn 2. 1.
Dosacuerde 1. 0,
PROBLEMAS 1. 7.
DE INTESGRACION:
{Solidaridad + Antagonismo)
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COMPORTAMIENTOS OBSERVABLES QIIE LAS PERSONAS QUE APARECEN EM LOS PRO-

GRAMES ADOPTAM HATLA DS OTROS

HOMBRES (N: 677)

MUIERES (N: 585)

ﬁggﬁ%gﬂﬁ“ﬁms . 63,
Solidaridad 2, [ 2s
Distcositn 53 ] sz
Acutrdu o I 1»
PROBLEMAS DETENSION: 55 ISy s

(Tension + Dislension)

REACCHINES NEUTRALES:

39, BRSO 35,

Suzcrencias [ Influencia) 7. O &
Gpimiones {Evaluzcidn) 6. :: 5.
Origntagiones L5
[(Camunicacidng LT ——
FROBLEMAS IIE DECISION:

{Acuwerdn + Dosaruerndod 12, BN 15
SOCIEMOCIOMALES . B85 9
MEGATIVOS:

Antagnnisma 7. O s
Tensidn 20 2
Drescuerds 4 4
PROBEEMAS 3, BRSSO

DE INTEGRACION:
Salidaridad + Antagomisme)
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COMPCRTAMIENTOS OBZERVABLES QUE LAS PERSONAS CUE ARARECEN EN LOIS PAG-

GRAMAS HECIBEN DE LOS OTROS

| HOMBRES (N: 677)

SOCIDEMOCIONALES  9g P

POSITIVOGS:

MUIERES (M: 585}

e T2

| Solidaridad a1 ]

| 40

1 Dhistengidin 52, |

| 45

| Acuerdo
1

. PROBLEMAS DE TENSION:
{Tension + Diswensidn}

53 DESSEENSERNNER

SR 47,

‘REACCIONES NEUTRALES: 20,

Sugerencias (Influencia)

Opinicnes {Evaloacidng

Oricnizciones
S{Comuntcactdin}

RNy 22

FROBLEMAS DE DECISION:
racuerdn + Desacuerdio)

SOCIEMOCIONALES
NEGATIVOS:

1 ADTAZON|SMO

Tensidin

| Desacuerido
|

PROBLEMAS 45, EESNTTENEESSEEE o

i DE INTEGRACION:

| (Solidaridad + Antagonisma)

Ll




CAPITULO 3

Criterios que rigen la aparicion
de varones y mujeres
en la Television

Manue! Martin Serrana

0. Slnopsis del capiulo: En la televisin se asignan fun-
ciones comunicativas distintas a los varoncs vy a las
mujeres

1. En la publicidad se presentan a mds mujeres. En los
programas patticipan mas varones

2. Lo més probable es que cada género aparésca en la te-
levisidn con la compaiia de ofros mismbreos de su pro-
pin génern

3. Hay tendencia & encomendar las funciones comunica-
tivas profesionales a un mimero mayor de mujeres que
de varones

4. A la mayoria de las mujeres se les lama a los estudios
de TV para participar en ¢olcUursos

5. Hay mis varones gque mujeres invitados g los progra-
mas trmalicos.

%. Entre los varones hay més participanics ©n temas de
actualidad gque entre las mujeres

Y. La publicidad discrimina €] recurso a varones ¢ muje-
res en funcion de los produclos que anuncia
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En la televisidn, la forma mas importante de diseriminacicn
—por ejernple, entre edades, los géneros, las etnias, o lus pro-
lesiones—, se realiza por la presencia o auseneia de los corons-
pondientes actores. Por ejemplo, abundan mucho més las per-
sonas de raza blanca que las de ruze niegra; son mds nomero-

0. Sinopwis del
caplitulo: En la
televinidn so
fxignan
Junciones
cemunicativas
dislinias a los
varones y a los
RiLjeres

1. Enilg
publicidad se
presenta a nuds
muyjeres. En lox
Brogramas
participan mdy
P FaRe s

503 |os policias y los médicos gue los empleados de hanca,

I:n cl capitule anterior s& ha aclarade que no son relevantes
las diferencias que existen en las distinlas funcicnes rarreti-
pas gue desempenan varomnes y mujeres: ni en las sitaecio-
Hes en las que estin presentes unas y otros. Ceando se con-
tubiliza meramente el volumen total de personajes mascoli
nes y femenines que aparecen en el medio, las diferencias

tampoen suelen ser significativas.

En ecambio, cuandn se examinan las furciones comumicativas
gque cobe distinguir en fn produccidn refroisual, aparecen tro-
tamientos distintos pere cade género. Los epigrafes que si-
RN, ITUeSLEAn qu $& recurne mas a las mujeress ceanda la co-
municacion se refiere o cuestiones intemporales; y que se uili-

2an mas hoinhires para comuonicar sobre temas de aciealidad.

En aste corpres hay mas mujeres que varotes cuando la tele-
visidn actiia coma vehiculo publicitario. Pero la asigpacion de
"varones” a unos determinados productores, ¥ de “mujeres”

& otros, ostd desapareciendo du los spots.

(tra inhovacion —ygue coincide con datos procedentes de
otras fuentes— es la progresiva asignacion de las funciones
comunicativas “profesionales” (p. ¢.. conductora de progra-
mas de elevision) a miembros de pénero femenino.

LI T I T I B

EF roval de personafes masealinos gy femeninos estd equilf-
brodo, ilay un pece més de varones que de mujeres en los
programas. Y suetale o contrario en la publicidad.

OISTRIBLCIOM DE LOS5 ACTORES MASCULINGS v FEMENINDS

% Varmmes % Mujeres Total
En log programas a3 a7 1268
En koz spots a5 o2 1357




— Es mds probeble que en log programas participen solo
fiomnbres. Bn cambio, resuite mds frecuente en fos spats oue
haye historias en loy que sdifo fatervengan personafes feme-
REROE.

FROFCRCION DE RELATOS EN LOS QUE ESTAM ALUSENTES

Los varones Las mujeras
En la pubtcidad 29, 14,
En los programas 14. 2.

Lo mas frecuents es gque cada hombre o mujer que aparezen
en la televisidn sea o] dnico representlante de su gdnern,
gobie tudo en la publicidad, ¥ adn mds en ¢l caso de las mu-
jeres.

e R
PROPORCION DE RELATOS EM LOS (IUE APARECE

Un dnico Una Lnica
representante masculing  reprasantante femenina
En la publicidad £0. a0
En x4 programas 28. 26.

La participacion de un grapas de mujeres o de varones {cons-
tituido por cinco o mds actores del mismo génerol es poco
frecuente; sobre todo en la publicidad:

PROPORCION DE RELATOS EN LOS QUE APARECEM AL MENOS
CIkCD PERZCNAS DEL MISMD GENERC

Aparecen cinco
& MAs varones

Aparecen cinco
0 MAs MuUjeres

Er la putdicigad 5, 4

En g progeamas 22. 23.

2. Lo mis
probable es que
coado gérero
nparezea en la
televisiin con la
compaiio de
olros micmbros
de su progio
genera
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3. Hay
tendencio a
ercarmendar las
Junciones
cormlirtinalivas
profesionales a
tin nomero
mayor de
mujeres que de
YRrOREs

174

En los programas con participacién del piblico, los varones ¥
las mujeres pueden estar presentes con junciones “profesio-
nales™ o de “invitades”.

— 5on “profesionales” los presentadores de los programas;
los artistas de cualquier especialidad: y rambién los auxilia-
res ¥ agafatas que ayudan a los presentadores,

— Son “invitados”, quisnes cstin presentes en el estudio, on
la condicidn de participante cn el desacrolle del programa o
cemn “audisneias visibles” que presencian ¢l programa.

— La proporeidn de “invitedos” es magor qee la de “prafe-
sivnales ™ sobre todo entre fos corones.

FROFPORCICN DE WATADCS v 0E PROFESICHNALES

Entre los varones Erire las mujeres
Irovizacfos ar. 43,
Profesionales 43. 35,

— Entre las muferes con funrciones profesionales, la mayo-
riaq son presenladores y sobre fodo azafates i atecilieres:
enire fos varones profesiosales. e mayor porte SoR artistas
del especideilo.

Las azafalas ¥ auxiliares fomeninas en la mayoria de los
casos (H3%) nunca hablan; se limitan a una presencia deco-
rativa, o tnda o mds a alguna pequeda actuacién (p. o, pasos
de: baile). Cuando los varonss cumplen Tunciones auxiliares,
hacen comentarios en el 51% de los casos. Las presentadoras
en un mimeroe apreciable {33%) syn. ademis, cantantes o ac-
trices. Iin contraste, lz mayoria de los presentadores varonos
(B&%) son perivdistas.
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QISTRIBUCION BE LAS MUJERES ¥ DE LOS VAROMES QUE FARTICIFAM EM LOE PACHERA-
MAS SEGUN LAS FUNCICHES CHIE ASLIKER

CON FUNCIONES DE MLIJERES VARONES
INYITADOS {I: 585) {877
Be participantes l &1. 0. I

e audiencin visible
(persubiujes colectivosh

CON FUNCIONES
FROFESHINALES

9. 14,
De artisias profesionales del ::

especliculo

Dy presentadores fas, 15, I 111

conductores'as

D auxiliares o 1% l :l T

azalalas

El 44 % de las mujeres estdn presentes en lus programas 4. A o magoria
para concursar: frente al 33% de los varones. de las mujeres

. se fes lama a
La clase de pruchas a las gue se somete cada género son  puc acipdins de

equivalenics. 1.as mas frecuentes son, en este orden: demos- gy para
traciones de aptitudes [isicas o de habilidades; demostracion
de conocimientos generales o especializados, sobre la vida
colidiana o la actualidad nacional e internacional; coincidir
con la respuesia que ha dado la paceja en el concurse; y, -
nalmente, tenar suerte al clegir ona opeidn determinada. 1a
anica diferencia consiste sn que las mujeres a quirnes se les
pide demostractones de faceltades fisicas y de habilidades
s reativamente mas nemerosas que los hombre sometidos
a esas mismas dificultades.

participar en
CORCUFIOS

llombres ¥ mujeres se distribuyen en idénticas proporciones
en el éxito ¥ en ol fracaso.
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L& PARTICIPACION DE LAS MLLIERES ¥ LOS HOMBRES EN LOS COMCURSCE DE LA TELE-
WISHIM

{(valor
Modal] HOMBRES (N: 142) MU JERES (N: 131}
CARACTERISTICAS PE
La EELEDS -
37, Pruchba fisica I, [ | 44,
22, Conocimicntos 23, I 21,
I8, Coincidir con pareja 18 ] 18.
% Tener suere 3 Ej 9
21, (hrma 23 [ ] 19
MupaLIDanEs pE
EARTICIFACION :
28 Srwo: 4 11 7.
25 Enparcja: 23 [ i 7.
23 . Deotro género 21 ] 2d.
2. - Del misma génera 1. ] 3
42, EnoRipo 44 I ] 44,
67, En rakBla 0 cHleo 67, | | &7
Lk DL gpiEnyy
6l. Lologra 61, | al.
39 Fracasa 39 I | 9,
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— Lo maforia de fog parones que aparecen er log progro-
mos de la televisidn, participan en programas de contenido
“temtico” (mesas redondas, debates, tertulias, antrevis-
tash.

5. Hoy mds
varones gue
mujeray
invitados a los
programas
tamdticos

LOS DISTINTOS GEMERCS DE PROGRAMAS

DisTRIBLACION DEL TOTAL DE HOMERES v DE MUJERES C4UE APARECEN EW LA TV, ENTRE

TR YAR{KES MUJERES
GEMEROS:
N 67T} [M: 585}
TEMATICOS 2 | | %
CONCURSOS a3 | 1 %
VARIEDADES 28 ] ¥
Las dus lereeras partes de los temas que 5e tratan en los pro- & Ertre los
gramas N SON DE ACTUALIIAD. Las muyferes qgue partici-  varores Aay
pan #a gsia clase de temas inaciiales son todete whds fa- mas
merosas que los honbres, poarticipantes en
femas de
actualidad que
enrtre las
mijeres
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EL REFARTO OUE SE HACE DE CADA GEMERD ENTRE LGS PRO-
GRAMAS DETY, SEGUN LA ACTUALIDAD DE LOS MISMOS

FR

i

L B
[ e )

Progenmus con conlenides Programus ¢om conbeciders
e avloalidad sin actual idad

]
BN mosuwes et ] MUJERES i: 5%5)

7. La s ha mastrado que en la publicidad aparecen mds persona-
publicidad jos femenines gue masculines. Cuando se examing la clase
dixcriming ef de productos que s¢ anuneian con cada ginero, aparscen
FeClrsi i1 pocas diferencias.

REIPAES O

muferes &n Mds [recuente que a los varones se los presenta en anuncios
Surcidn de [os relacionades con bebidas vy alimentos. Y también mds fre-
praductas que cuenls gque aparescan on anuncins de equipamiento domeés-
aruncia tico.

Ado tiene mayor interés comprobar que las cuzlidades v
virtudes que se les asignan a los productos tampoon afecla a
que quienes les presentan en los 2pols sean varones o muje-
res.
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ASOCIACIONES OE LOS PERSOMAIES MASCULINGS Y FEMENINGS COM LOS PRODUCTOS
ANUNCIADCS EM LA PUBLIC DAL

{¥.55) HOMEBRES i 5:6565)
5. PARA EL HOGAR:
25, . Fguipuricnilo
3.« Lhnpicza
M. NOMATERIALFS:
P18 - Culturales
ik - (kin
6. CONSUMIBELES (ALIMENTOY):
6. - Relridas aleohdlicas
20 - Alimentacitn
I COXSUMO PRIV ALD:
1L . Limpieen
M« Mauda
1. CONSUMO COLECTIVOG:
- Ranca
« Servicios Pablicos
f. PARAFEL ALTOMOYIL

MUJIERES i~

714}

494

L8

.|

=[]

nl |2
23| | 18.
e Ll [n
a 2
R | ] 4.
3 i
[ 13,
T
H. 12
10, 1
2, %,
A 5.
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CLELIDADES DE LOS PRODUCTOS ANUMNCIADROS EM LA PUBLICIDAD MEDIANTE L4 PRE-
SENCIA DE HOMBERES ¥ MULERES

VARONES MUJERES
(V.M [N: 665 {M:T29)

65, Positivas 6. | ] b,

3. Megdiivai 3 L_J &

64, Nocorporales 65 | 4

12, Corporales KB I i 12

55, The merecimicnia 5 ] 54,

16. Concedidus IS’ I 17.

220 Mengales 32.[ I':'?"
21, Concannalusidn afsctiv 2l | 14

M. Mademidud I i+
5. Traliciém 6. i

. Expresivided ﬁ]::l a.
0

0. Matrigidad o

LEQ



CAPITULO 4

Presentacion y Representacion
del cuerpo femenil y varonil

Manuel Martin Serrano

LI N LR )

0. Sinopsis del capiitlo: La preseniacién y el tratamiento
del cuerpa depende de la funcidn comuooirativa que
ticne asignada el Actor. Pero cuando las funcinnes erg-
ticas del cuerpo coineiden con la condicidn femenina
del Aetor, la sexualizarién del cuerpo es mids frecuente

1. El esquema corporal predominante en la Televisidn se
corresponde: con los rasgos mas frecuentes de la po-
blacidn espaiioln

2. La allora y la gracilidad del cuerpo ne se utilizan
como criterios diferencizles del género, sino de la fun-
eldn comunicatliva que asumen los personajes

3. Exlste ex la TV la tendencia a selecctonar jévenes y
aln mas & mujeres jivenes: oponicndo a ellzs un mi-
mera relativamente mayor de varones maduros

4. El color del pelo sc utiliza discriminativamente para
representar la identidad corporal de cada género

5. Los publicitarios tratan ¢l cuerpn con mas recato que
los cimaras de TV

f. La sexualizacion del cuerpo femenino esta en razon de
la funcién comunicativaque se le asigna a cada persa-
na en el pregrama; ¥ se aplles aidn mis al cuerpo fe-
mening que al masculino

7. La publicidad recurre poco al desnudo. Pero ya no le
hace para mosirar solamente los cuerpos femeninos

8. Lo mas habitval e5 que las personay acodan a los pro-
gramas vosiidas con traje de calle. Pera los artistas se
presenian freencniemente con traje de ficsta, y las
azafatas semidesnudas

[ R N
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0. Sinopsis del
capitufo: La
presentacion g
el tratamicnic
del cuerpo
depende de la
Suncign
romunicativn
qgue Here
asignada &1
Actor. Pero
cucnedo las
Juncionex
eriticas del
LUETRG
Loinciden con
fa condicidn
Jemenina del
Actar, la
sexualizacion
del cuerpo es
miis frecuente
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En la televisifn el cuerpd estd aparcnte; con s0s THSEOS so0-
méticos ¥ sus hdbitos perceptibles. La cimara puede subra-
yar las partes del corrpo que el realizadaor prefiere ceando
los planes mds cortes enfocan a la cara, las manos, o eligen
cuakigr giro detalle anatomico o del vestido, Este trata-
mignto también introduce evaluacionas del cuerpo femenine
¥ masculino, que se captan analizando las imigenss; gene-
ralmente en ausencia de palabras que redunden en calificati-
vos relativos al cusrpo.

L3l estudio que se ha hecho de las presentaciones del cuarpo,
ofrece un resultado del mayor inlerés: el cuerpo sigue siendo
en ta Televisiin, objete pringipal 2 la hora de evaluar al Oiro,
Fl tratamiento no-crofizante del cuerpo. significa respeto al
(iro; y se aplica a los pablicos, siempre gite Ro se presten o
implicerse por direro, en o5 pruehos meis o menos vejpio-
rins que deben de superar los conrcursoittes. 1a transgrasiin
de la intimildad corporal —cuanda la cdmara se regocifa con
mds ¢ menos disimulo en las z2onas que el podor disimla—,
es al tiempo un acte de menosprecto y en ocasiones incluso
de agresion. El tratamiento irrespetucso del cuerpo, se apli-
ca, sobre todo a gquienes profesionalmente cobran por exhi-
birle; y tanle mds cuante mis baja sea su escala profesional.
Por eso, el cusrpo de los artistas prefesicnales y sobre todo
de los auxiliares de los progranas es sistemdticamente Frag-
mentadn on paries erdticas ¥ tratado como un ohjeto para o
tartn ocular.

liste proceder, se aplica a ambos géneros. Por gjemplo, "aza-
fatas” y "azafatos” som igualmente erotizables en e trata-
miente que les dispensan los cdmaras. Pero el regodeo es
probable, ¥y tedavia mds detenido, ceando el cuerpo es de
et

5e ha producido una inversidn respecto a las pautas gue re-
flan ¢n la kelevision espahola cuande sélo existian las cade-
nas publicas. Ahora ol tratamienile sexvalizanie del euprpo es
més frecuente en los programas gue en la publicidad. Fsto
cambio incluye el que la publicidad haya dejade de jugar ex-
clusivamente con desnudes lemeninags. Ahora también da ca-
bida a los maseulings.
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Fxiste un esquerne corporal gendrico gue corresponde tamo
@ los varenes como o los mugoeres. Esle modelo predomina
igualmente en los “modetos™ que encarnan los personajes de
los anuneios, como en las personas que aparecen en los pro-
gramas. Los rasgos arquetipicos de dicho esquema snon Los si-
guienes:

® Aduios jdveres

* Do ol Blancs
* Estat.ra alta enig publicidiad y media en kK8 rogramas
» Cortexiura faca proporcionada (mesomotos)”

" Pora ciascicar e bk 50 Py recumido 3 las c2legoas e Sheon lendomod'ns, mesn-
ko, econicingt, G 50 dmansdn comoral y e e L pecaia Los encomontos 8on
DORDOE O COrienuUn Qe s MEsomedns, chy DL Dmporoonata O alknc; v ks

BRIk, ok Cartenlura grdcd.

1. El esquemaq
rorporal
predominante
en o Televisian
ge corresponde
con fox rasgos
max frecuentes
die la pabloacidn
espaRiola
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BLICIDAD

BIODIFERENCIACION
NOADULTOS

ADULTES:

+ Adulto joven

« Adulto maduro

+ Antckano

ESTATURA
Alia
Mediana

Buja

BIOTIFO
Endolormo (grucso)
Ecwafomo {gracil}
Mesufotmo (proporcionadis)
CABELLL
MOREND

MO AMFORENC:

= Cantafic
= Palirmgn
» Rubio

CANOSD

LA IDEMTIDAL CORPTRAL DE LSS HOMBRES Y LAS MUJERES (RIE APARECEN EN LA PL-

HUMBRES (N: 665) MUJERES (N: 729)
24, 24,
?5-/_\ 74,
34. 63,

Py ﬁ
N
S IR
:4.
4. 5.
25, N
H2. 3K,
6 22
41_.*\ \ 64 %

* F Difereneta diverimingiive
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LA IDENTIOAD COAPORAL DE LOS HOMBRES Y LAS MUJERES QUE ARPARECEN EN LDS

FROGRAMAS DE TELEWISICH

BIODIFERENCIACION

N ADULTOS
ALGLTOS:
Adulto jéven
Adulte madurs

ANciang

ESTATURA
Ala
Mediana

Baja

BIOTIMD
Endutorrmee {grieso)

Evtafurme (gricil)

Mesofermo {proporcionado)

CARBELLD
MDHRESD

SO MOREN:
= Castadie

* Pelimojo

* Ruhi

CANDE]

HOMBERES (N: 677)

MUIEREY (N: 585)

" \‘ -
2. 34,

L —

%) Dferensia diseriminativa
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2 Laalturay
la gracifidad
del cierpe no
x¢ uiifiza como
criterio
diferencial del
género, sino de
o funcidn
compRica i
quie asimen oy
POrsOngies
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Taila y gracilidad son rasgos sotmdticos correlacionados. Fn
la television exislen crilterios de seleccidn de los personajes
que jucpan con estas dimensiones estéticas del cuerpo:

— Fr la publicidad, ta mayorie de los personajes gue se se-
fecolonnn, son de psiednrg adte. Usta representacion de la
gente centradics la norma real, porgue en realidad son mia-
yoria las personas de alla mediang. Hntode caso, ese mismo
vriterio 5¢ utiliza on publicidad tanto para elepic a4 los varo-
s como a las mujeres.

LA TALLA DE CADA GENERD EM LA PUBLICIDAD

A,

26, 26.

AT
Alta Mediana Baja

Masculings D Femeninos

(N 665) (N: 129

Yo

G,

— ER los progromas, todas quienes corcurren —profesiona-
fes y piiblicos— son personaes reales § alflf rige fo distribe-
cion de altura que cabe esperar de da rorma poblacional Tal
vz haya un nimnerg de artistas profiesionales “altas™ relati-
varnente maver del gque cabria esperar,

No obstante, existe wna clase de ntervinientes on los pro-
Gramas oe uRo o oIrg QeRere gie son “selteccionados” toran-
do en cuenta fa talla, Son los auxiliares o azafataes



LA TALLA DE LOS *ALILIARES ¥ AZAFATAS" BN LS PROCARAKMAS
L
%
42 x‘//
| ? «.
;/,—’ »
%
(] i 19,
7 ,
I
% 1[4
Alta Mediana Raja NG
(¥.M.) 55, i3 X 1,
T30  Nombres (8- 45)
53  Mujeres {N:1549)
R
LA TALLA DE LOS “PARTICIFAMTES" EM LOS PROGRAMAS
LSS
)
g
[ 26,
15. ;
,/,, 6 v,
¢ % |
Alts Mrdlama Huja ~C
(V.M. 2. a, 1, 4,
] Hombees [ R U]
Mujeres (%209

Pradominan las personng con ung contextura fisica en e que
rep ox excesivg uf in gordurg of in delgadez; es decir, fog in-
dividrios mesomorfos. iste predominie aparece tante en los
varones comno e las mujeres.
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— Nuevamente se comprueha que entre los quxiliares y aza-
fatas hay unu proporcicn mayor de cctomorfos; es decir, de
perstnas espigadas; @nto en los varones coma en las mujs-
res.

BIOTISC DE LOS "PARTICIPANTES" EN LOG PROGAAMAS

] ifembres (N:407) (A%
Fol Mujeres {N:20%

L=
W

i
7
/]
%, 25. ]
ZEN7
15, 17 /] vy
4 4
Dl 1] s
/A 4 ]
Erbornorfos Ectoamoerfos Mesomorfns Noidentificatos
{prucsos [grdeiles) {Talcrmedios}
(V350 15 p: 8 EL 5

BIOTIPO DE LOS "ALRILIARES v AZAFATAS™ EN LOS PROG

N S

d7 7

% %

7 %

Z Z

7 Z

l 7 7

L / /
{gr:}!:;::;:i.t::IILJs T;; :::::T tT:f:umhu;"T:}




— La Telerision prefiere presentar a personas fovenes cual-
quiera gue seq su génerc. Pero tarte en la publicided como
en los programas, la propercidn de muferes jovenes s toda-
eia mayor; sobre todo en la prblicidod

— Enrire los hombres, hay un mimero relotivamente mayor
de individues maduros, sobre todo en lns programas.

LA DISTRIBUCION DE PERSOMAJES JCWVEMES ¥ MADURDS EN LA
PUBLMCIDAD

En [a fuaniug | En la macturaz

] 10,

B3. I Mujeres

I

o4 I_ Hambores | 18,
I

LA DISTRIBUCION OE PERSONAS JOVENES v MADURAS EN LOS
FROGRAMMAS

En |8 juvantud |

a4, |_ hueres I I 2%
I

Enda maduraz

a4, |

Hombres | 9.
I

4 F B L A b 4 h e onoaam

Tanto en la publicided como en los programas es discriming-
tive que le mayoria de los mujeres aparezcan con cabello
claro (castadio, rubic. pelitrojo). Expresado de otra forma;
habitualimente re se eligen mujeres morenas.

— Enbre tos varones, predortieca los merenoes. También hay
una representacion de personajes canosos algo méds numero-
sa que entre las mujeres.

1. Eriste en la
TV la tendencia
a seleccinnar
Jovenres g ain
mids a myjeres
fovenes:
oponiende a
eflgs wn nidmers
relativamente
muayor de
INIFORES
maduros

4. Elcolor def pela
se ntifla
discmiminativamente
para representar
o identidad
corporal de cada
génern
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5. Log
puiblicitarios
fratan al
CHETEG O Mmids
recate que log
camaras de TV
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LA QISTRIBUCION DE PERSONAJES COM CABELLD MEGRO ¥
CLARCEM LA PLBLEIDAD

Caballn neqas ! Caballo clarg
29, j Mugres | &
|
45, | Horitires | 41,
I
A e

LA DISTRIBUCKON DE PERSONAS COMN CABELLO NEGRD Y CLARD
EM LGS PROGRAMAS

Cabsallo negre | Cabsllo clarg

28 i MLieres |

-

L I I R Y

En lz publicidad se trata con mds recatn que en el eswdio de
la television tante al cuerpe masoulino come al femening.

— Las partes inferfores del cuerpo, i concretamente fas
plernas: lodas lus partes que son atributos sexuoles secun-
darins —eommo &f peln, fa Boca, ef pecho—. som presentados
con mucha mag frecoencia en los programas.

— fita exploracion de las zotes sexeales suele ser mis fre-
cuente ceandn of objetive del cimarn o3 uRa muer; coma se
thustrard en of siguisnte epigrafe.
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PARTES DEL CUEFPO MASCLLING Y FEMEMING OUE SE DESTACAN EN LA PUBLICIDAD,
LISAMDE EL PRIMER PLAND
(Valor Miods) HOMBRES (N:6h5) MUJIERES (N: 739}
W) CABEZA: ABEAS:
K 3|
SLTRONCO:  5of T 50
14 INFERIOR: 12] | 2.
a7 CARA: PARTES ESPECIFICAS:
E3 2K)
I MANOS: 0 | 30
6 BRAFOS: 2. | | 25
2% PELO: 17| | 2
13 PIERNAS: 12 RE2
7 BOCA: 6. E:l .
7 PECHCH e[ | |*
& U5 5 E:' ‘o
i CUFLLO: s [ [+
6 ESFALDA; s[4 1%
3 CINTURA: K

¥ MUSLOS Y GLUTEODS

2 PIES:

0 MENTOM:

0 GENTTALES:
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PARTES OEL CUERFPD MASCULING ¥ FEMEMNING GUE SE DESTACAN EM LOS PROGRA-
WAS, USaNDO EL PRIMER PLAND

{¥alnr
Modult HOMBRES (MN:677) MUIERES (%: 555

G CAREZA: AREAL
[5%

%]

45 TRONCO:  gg ] .

21 INFERIGR: ljl | 2%,

[FE.

o PELAR % | 3

%]

w508 77

2% BOCA: E'J'l I 3k

2 CUELLO: 2. R

23 BRAZOS: x| | 24

I3 MANDS: 25| | 21.

2l PIERNAS: =3 | | 26,

19 PECIID: 17| | 2.

10 MENTON: 9’::| 1.
4 CINTURA: 5[] n
T
 Ja
] 2

N GENITALES: . ] I

7 MUSLOE Y GLUTEOS

£

S
— 111

& FIES:

2 ESPALDA; 2
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— Cuanle mds implicada csté la persona en lo realizaciin
del prograna, mds probable es que la cimarn explore las
partes del cuerpo que cacn par debajo de la cinwira.

— Compruchese gue fa exploracidn de las partes inferiores
def cieerpo 5o readiza mds frecocaternente sobre las mujeres
guc sobre los rarones,

EMFOOLIE DE LAS PARTES IMFERICRES OEL CLERPO, SEGUN LA
FUNCNSN DEL PERSGNAJE EM EL PROGRAMA

] varens
L

A Sujeres SL.M
%
/)
///
25 /
2L " ?/
¥ 3 - 18. /‘/
/
L 7
— i
Avdlencia  pacelelpuntes Prosentedores Arthias Aunllipres,
vislble profestonales azafatas

Cuando se combinan la dmplicaciin en of programa y ef 5é-
rere femening, o cdmare adopta wna funcion Roreativa se-
rualizonte, Ll juego, como se pucde comprobar en los datos

que siguen, se cenlra en el eofoque de piernas y pecho.

6 La
sexnalizacidn
del cuerpo
Sfemening estd
cn razan de fa
funcidn
comunicativa
gue x¢ fe asigro
a £a28a persona
en el programa;
Y se apfica adn
mity ol vuerpo
Jemening que al
masculine

193



——
EL MAMEICH LIBIDHNOSC DE LAS CAMARAS DE LA TV

La exploracion del pecho
Da s varones Do [as mujeres

En las audiencias visblas 17% iy
Eiv o pamicipanies 16% 15%
En s prasanladores 16% 17%,
En ;o8 artis\as profesionales 4% 44%
En %5 aunt ares v azalatas 5% 32%

La gsplomcion de muslos y ghiteos
Delos varones  Da las mujeres

Er 3z audiencas vistbles g -

En ko5 participanias L 5%
En ks piesentanoias 2% 11%
Er ko art sias orofesionzles 3% 24%
En ins ausiliares y azafatas 13% 19%

La exploracitn de las premas
Qe los varones  De 1as mujeres

En las audenc-as visbles — —

En los participanias 1. 20,
En los presentadores 16. 22
En g aristas profesonashes 18, S
En los awxiliares v azafatas 51. 43.

L I A D R T B I N T R N I I R

7. La
publicidad
recarre poco af
desnude. Peru
ya no lo hare
sulamenie para
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Lo presentocion e desnudos completos o semidesnudos es
rris frecuente en fo publicidod que en los progromeas § ape-
rece cowt igal frecuencia ek ambos géneros.
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Vestldos

— — “|
EL VESTUARICHDE LOS HOMBRES Y LAS MUJERES OE La PUBLICIDAD

MLUJERES
INTER

LF A |

Herifneevestidos 12, :: 12,

Trape the calle s |

1 =

Trafe de Resta

Frofeslyral

Estralalariy

Folkbirico

Deportlve 15, l 13
Traje de tina % E:I q,

— Lo presentacidn de semi-desnudos, es midy frecuente en

LR R R R N ]

las muferes gue cumplen funciones de azofatas.

— Eltroje de fiexta es ol vestuario mds usweal de lox mujeres

que desempefian fa funcidn de artisios,

8 Lomis
habitual es que
las personas
acudan a fos
Progromas
restidios con
traje de cafle.
Perag los artistas
30 preserian
Jrecuentemente
con irqje de
Jicsia, y las
azafuins
semidesnudax
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EL YESTUARID DE LOS HOMERES ¥ LAS MUJERES EW LOS FROGRAMAS
YA RUNES MUIERES
&7 1% 5K5)

Veatiden

ol | 2
Semd/nevestidos L [j %

Frmjr dr calke

" a5

Traje tr Nesta s

D pdetins i E 9.

Profeslongl 5 E:|4

Estrafularia 5 Eji

Faaklbrico ol [

Tt dE oo 0. ] L

—— S ——

VESTUARID DE LOG "ARTISTAS" MASCULINGS ¥ FEMEMINGS QUE ACTUAM EN EL FROGRAMA,

VM HOMBRES (N:107) MUIERES (N: 508
92 VESTIDOS
E3 0l
H. SEMIY RO VESTIROS: A ] 14
47. TRAIE DE CALLE:
53] —] W
15, TRAJE DE FIESTA: 2] S
16, ESTRAFALARID: AE. Y I T
6, FOLKLORICO: ST e
5. DEPORTIVO: s .
4. PROFESIONAL: Anml
1, TRAJE DECASA: ol | 2
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EL ".-’EETTUAFID OE HOMBRES Y MUIERES QUE DESEMPERAN FUNCIONES DE ~ALXILIARES O
AZAFATAGY

(W.5) HOMEBRES (M 46y MUJERES (N; 144

. VESTIOOS

L¥R i,

I SEMI NG VESTIDOS: 13, ] | 32

9. TRAJEDEFIESTA: 33 | =

24, TRAIE BE CALLE: 3.} | 21,

2. FOLKELORICO: 1[] I
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CAPITULO 5

La representacion _
de las cualidades fisicas, sociales
y morales de los personajes

Manuel Martin Serrano

Sinopsis del capitule: Las coalidades que aparecen en
la TV, senalan el esfuerzo por poseer los rasgos afecti-
vos ¥ las capacidades para desenvolverse socialmente.

Aparece una disposicion a evaloar bien a los olros
mediante [z meneidn de las coatidades ajenas, cual-
quicra gue ses su génere

Los publiviarios utilizan & persongjes VArones para
cevaluar las rualidades en ambos géoeros

En los programas, la autoimagen y Ia heterolmagen
de lzs mujeres es positiva ¥ 1a de los varones es més
ambigiia

Existe la tendencia a interpreter que las cuslidades
femeninas no son lanty resultado del esfuereso miri-
{orio, como &8s masculinas

La poblicidad suele atribuir al mérite las eualidades
tanto masculinas como femeninas

Las mujeres buscan gue se Ics reronozea el mérito,
sin respuesta por parie de los varenes. En cambio,
cllas si que tienen I capacidad para valorar el mériio
de los varones

Un mayor nimere de cualidades [emeninas se refie-
ren rxpliciltamente al currpo

St ha invertido la pavta tradicional, ¥ ahora, la aten-
ciin al cucepn del propio ¥ del oire género, es mis
frecuente enire las mujeres
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11.

12.

13.

14.

13.

16.

i7.

18,

I9.

Iin Ja televisifn persiste la atencién méds generalizada
& las cuaiidades erética-sexusles de las mujeres que
de los varones

Lay mujeres asumen que Iz posesidn de coalidades
erdtico-sexuales es mis propia del génere fementno

Las mujeres aparccen mds Interesadas en las cualida-
des meniales de las personas que [os varones

Estd desaparcciendo Ia funcisn diferencial de los
afectos para distinguir las cualldades de varones y de
nujires

Persiste la cualificacién del género femenino espe-
vialmente en los anuncios recurriendo & rasgos fabu-
Ialorios

La capacidad para relacionarse con los demas apare-
ce como ung cuglidad femening on la publicidad; y
como una realidad mascolina en los programas

Amhbos géncros reconncen mas frecucntemente las
aptitudes para la inleraccién en los varoncs

Las cualidades relacionadas con el cardcter, les inte-
resa mas a los varones gque a [&s mujeres

La “cagpacidad de inicialive™ es una cualidad que estd
desapareciende come eriterio diferencial entre los gé-
neros

El status social ne se utiliza para discriminar entre
los wéneros

Es mucho menos frecuente que Ias mujeres que apa-
recen en [a televigidn lengan notoriedad social

19%
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las “cnalidades” que se analizan en este capitule han apare-
cido siempre por atribucién ¥ nunca per observactén. En los
programas, ¢l personaje dice {de &] mismo o de otros, ausen-
tes o presentes) gue es (o no esh tul o coal cosa; o bien al per-
sonaje s¢ le describe con tales o cuales cualidades. En la pu-
blicidad, los rasgos del prrsonaje aparecen cxpresaments
mencionados en el audin”.

El repertorie dr cualidades se dispersa en un variado abani-
e de atribuciones. Una vez conoeido el repertorio se ha pro-
cedido a agrupar los atributos semin diferentes criterios, en
busca de pautas de cualificacidn que, eventualimente, pucdan
mostrarse distintas para varones ¥ miujeres.

L3 analisiz de los tipes de cualidades muesirg algunas orien-
tariones gue se comparten en oal eorpoes de los programas y
en la puldicidad:

— Las cunlidodes, en fo teleofsion, introducen en {as pirta-
des inmaterinies de las personas; en el esfuerzo por ser
mejor; en el primado de los afectos ¥ de fos aptitedes nece-
sarias pare desenvolverse socialmente:

= Yon mas abundantes las cualidades que o se refieren al
cuerpa, que las eorporales.

* En conjunto, son mas numerosas las cualidades que se ob-
Linen por merceimiento, que las coneedidas.

* Tag cualidades referidas a les afectos son mds frecuentes
que: las relacionadas con el cardcter.

+ Las cualidades relacionadas con el desempeno sacial s
equiparan a las que se relacionan cun la ioteligenela y aptito-
des.
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El recurso a la menecidn de cualidades es también indicative
de una actitud evaloativa. Ciertamente, ceando abundan las
calificaciones para un personaje, (p. e. “buenc”, “inteligente”,
“ticu”, "guapn’) se estd llevando a cabo una evaluacian.

— Lox cualidedes regativgs son priciicerente irtexistiontes
en In publicidad, o macho menes frecuentes que fos cuotida-
des positivas en los programas. Por eso el recurso a 1a eva-
luacidn del otro, medianie s indicaciin de las cualidades que
tiene ese otro, &n la television sirve generalmante, para emi-
{ir un juicio positivo.

— A ambos génerog ey oiribuyen mayoritoriomente cuoli-
dades de signo positive. Esa tendencia favorece adn mids o
fus mujeres:

PROPORCION DE MUJERES v GE VARDOMES A QUIEMES SE LES

r e
ATRIBUYEM CUALIDADES POSITMAS

En la publicidad En los prograrmas
hiveres 93. BB

Varones 3. 5.

— Lo atribucion de cualidedes de signo Regative, silu tiene
relevancia en lns programas, siendo poco frecuente en lo pu-
blicidad. Fn ambos cases, o carge de coolidedes negativas
recae mds on los porones:

FROFORCION DE MLLERES ¥ DE VARDNES A GUIEMES SE LES
ATRIBLAYEN CLAUDADES MEGATIVAS

En la publicidad En los programas
hMujeras 2. 20.
Varches B, 32.

LRI I IR B R I ]

1. Aparece und
disposiciin a
crafuar blen a
{os olres
mediante by
mencion de las
ecralidades
ey,
cealgniera gue
seQ FB JERETO
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— La tendencia de los varones a "cualificar” a los demds. os
mavor que la de las muojeres, Dicho de otra forma: bagy mas
paroRes gue muferes dispuestus o sefalar fas cealidedes
ajeras, con independencia de que see un hombre 0 una
mufer a quied se trafe de cualificar,

— Detallando mds o andlisis, se observa la proclividad 1an
acusada qui tisnan los publicitarios a servirse de los perso-
najes varones parn cualificar tanto 4 mujeres como a hom-
bres. Cuando en e publicidad se treta de decir “aigo buenn”
—see de un hombre o de wna mujer—, los creadores de fos
spoes suelen puner en booa de an varc esu atribucion. De
modn correfative: lo publicidad apenes Fecarre o thferes
parg mencinnar lus cuefidedes de log rarones. Ambos proce-
deres indican que los creadores publicitarios consideran que
son los haombres quicnes estdn capacitados para juzgar.

— En el desarrolle de los programas cara al piablico, tam-
bifn hay mwuchos varoncs que mengionan cualidades de las
mujeres, incluse an mayor nimere que las propias mujeres;
Qo no ohounas proporeiones tan Namativas como en el cor-
pus de los anuoeios, También sucede que sean mds los pro-
pics varones quicnes mencionan cualidades de los hombres.
Pera por comparacion cot lo peblicidad, kay muches mds
mferes en los programas qie se animon o seaalar cuolide-
des de los parones.

ATRIBLICIOM DE CUALIDADES FISICAS, SOCIALES W MORALES EN
LA PUBLICIDAD & CADA GEMERD, POR CADA GENERD

ak

Ta,

_:

)

N

N

N

N

N

N

L N

‘\\

]

\\\ 5

[ N

A Ly st feres A los vararsey

|:| Far peroonos ded mismo pénero
IKI Far pereonas de dintislls g




——— e ———————
ATAIELIZION DE CLALIDADES FESICAS. SOCIBLES ¥ MORALES EM
L3S PACGRAMAS A CADA GENERD. POR CADA GENERD

%
N 3
§ a9
1. \i‘\ '-Q
N N
N N
N N
[}
N ]
N N
N N
A las mujeres Al wucones

[ Per personas dud miseg s
[=] Por persenas distinto de ginere

Tanto la avteimagen de las mujeres como de log varones eyt
construida en o polo positive., 1Pero la imagen que tienen ins
varones de ellnsg mismos es algo mis ambigue. Gste dato de.
riva de la mayor exisiencia (relativa) de auatribuciones ne
gativas entre los varones, Yéase en la tabla;

FROPORCION DE YAROMES ¥ DE MUJERES QUE MEMCIONAMN
CLALIDADES POSITIVAS Y NEGATAS DE S PROPIC GEMERD

Cualidades pesitivas  Cualidades negativas
Mgeres B 24,

Warnnes Ti1. a7

3. Enlos
programas, lo
autoimagen y lo
heteroimegen
de los myjeres
es positiva i fa
de fos varones
es s ambiguo

— La poca ambigidedad de la imoger femening —-5i e pre-
flere lu esterectipacion positiva de las cualidades foreni-
sas— estd reforrade per fos varones. Bl ndmery de hombros
ques mencionan alguna cualidad positiva de las nujeres os
mache mayor que ¢l de mujeres:
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GEMER( [IE QLUIENES MENCIGMAN CLALIDADES FOSITRAS ¥ NE-
GATIAS DE LAS MULERES

Propoacion che Gusies Mmencong:: cualidaoas postivas
e 35 mperas, que S0n Yaronaes 4

Froponcidn de quienes mencionan Sualikakes regatvas

e |38 Mupedes, qUE SOn varores 14.

— Lo estereotipi de la fmagen mascuding como “de buenns
crnalidades™ tambicn se ve reforzada por el afundente minte-
ro de miferes Que ven rasgos positivos en lox varonres Pero
af ticmpn, fas Fjeres gue mercionuan alghre cialided rego-
tive de ios hombres sor BEMEFOSTs.

Mujeres que menc.onan cudlidades postivas oo 105 Yarnss B

rAu@ras que mancionan -l dades negativas de lod varmnes 32

P w1 s omomomom ok ok k ok FEF YW R aAomom oo

4. Existe la
feadencia @
interprefar que
tax cualidades
Jemeninas Re
iR tanio
resultado del
esfierzio
Rterilaria, omi;
fas masculinax
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Una cdistincidn cualitativa interesante, a la hora de diferan-

viar las cualidades que conforman la imagen de las mujeres ¥
de lus varones, corresponde a la valoracion gue se hace del
esfuprzo requerido para poseer las cualidades. La distineidn
se establece entre cualidades que se alcanzan “por mereci-
mienta” (por ejemple. requiere esfuerzo ¥ es de merscimien-
ta torar el pianod ¥ las que se ohtienen por “concesion”, es
decir, por suerte o gracias al esfuerzo ajenc por ¢jemnple, no
supone rsfuerzo ¥ es de cardeter concedide, haber nacido
guapal,

Al examinar los resultados obtenidos, se concluye que la re-
presentacion de mujeres y varenes, cuandoe partivipan en los
programas, juega de manera discriminativa eon Ja naturale-

za "marecida™ o "concedida” de las cualidades; en cambino, la

representacion que propone la publicidad estd centrada en el
merecimiento para ambos géneras:

— En cuanto sc refiere a los programas, constituye wno de
tus diferencias mds importantes de este estudio gue las cua-

Hdades de fos paromes, sean friclo del propio esfuerszo o del



mereeimionio, cor muche magor frecuencio gue de fo conce:
sidn ajena. A las mujeres, tambidn es habitual gue se les re-
conazean crelidedes “merecidns™ pero es todobic s fre-
cuente gue se les asignen ntras cealidodes “concedidas” o
“wraciables”,

A ——— —
PROPOACION DE wAROMES ¥ DE MUJERES A QUIEKES SE LES
ASIGMAN CUALIDADES DE MERTD ¥ CLUALICADES GRACIAELES,
EN LOS PROGAAMAS DE TELEVISHON

Cualifades da mérite  Cualidades graciables

Varces 64" 28"

Mujeras 4, 56,

— Esta proclividad a atribuirles vualidades conseguidas sin La publicidad
esfustzo mids frecuentemente 2 las mujeres gue a los home  suele atribuir al
bres o existe en la publicidad. Tarto los personafes mascy-  meérito las

liras curte fos femeninos son presemiados en muyor Rtimerp  elalidades tanto
bajo In presapusicion de que sus cualidades soa merecides,  masendinas

Comprudhess an esta tabla: enme fermeninas
T I |

FROPORCICN DE WARDNES ¥ DE MUWLIERES A QUEMES SE LES

ASIGHAR CUALIDADES DE MERITO v CUALIDADES GHRACIABELES.

EM LA PUIBLICICEAD

Cualidades de mésrita  Cuakdaces graciables
Warores B5. 16
Mujeres 6. 1.

El proceder de la publicidad se explica porque es propie de
esta modalidad de comunicacidn halagar e Ego de los poten-
ciales clienles, cualquicra que sra su géneoo.
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6. Las migeres
buscan fue ge
fes reconozea ef
miérito, xin
respuexia por
parie de los
varones. En
cambio, ellus si
gue tienen fn
capacidad poro
vaforar of
mérita de los
Carenes

a1u

5e ha mosirade que en los programas las mujeres aparecian
mds frecuentemente evaluadas con eualidades “concedidas”
gua “de merecimiento”. Pero esta pauta sdlo es cierta para [a
hetervimagen femenina. Fs decir: son los verones guienes
mancionan con mids frecuencia cealidedes gue ro suponen
rrérity persunral, cuande se refieren o las muferes,

— FEn cambig, la auloimagen fermenina roimpe este esquema:
Las muferes alegan con mas frecuencia rasgus de mereci
miento que rasgos concedidos cuendo s¢ refieren o eflas
mEMAs el los progratmas. Véass an psta tabla:

PHOPCRCION DE WARORES ¥ DE MLLERES {UE LES ATRIBLYEN
A LAS MUGERES CUALIDADES DE MERECIMIENTO v CLIALIDADES
COMCEDIDAS

Atribuyon de meracimiantn  Atribuyen concedidas

Wujeres B2, 47

Varcnes 40, 61,

— En el case de los varones, autvimagen y heteroimagen
tienen ¢l misma sentida. Los fombres se ven ¢ si mismos, g
5aR pistns por las mujeres, con mds cualidodes “merecidos”
que "concedidhs”,

FROPORCEIM DE MUJERES Y DE VAACHES (RUE LES ATRIBAYEN
A LOZ HOMBRES CLALIDADES O MERECIMIENTO ¥ CUALIDADES
COMNCEDIDAS

Alribuyen de merecimientc  Alrbuyen concedidas

Yaranes B 3

Mujeres B8 35,




Este andlisis se lleva a cabo diferenciandn cudndo la cualidad
se refiere 2l cuerpo (p. 2., “geann”) ¥ evando tene cealquicr

L]

otra referencia (p. e “inteligente”™, “laboriosa”).

— Fn log anpnciog come en fos programas abuedan mds los
menciones g canlidades “ne corporales”, tanto para fos mu-
jeres come poara los varones. No cabia esperar otra cosa,
porgue el cuerpo, agn siendno ¢l mas importante de tos obje-
tos de evaluacidn en los MCM, es solo une de los soportes re-
ferenciales de los juicios de valor sobre las personas. Por
otra parte, el cuerpo “sc muestra” a la camara; cosa qui no
sucede con las virudes o las capacidades. Una vez astableci-
da rsta pauta preferentemente “no corporal” en la evalua-
cion de las coatidades de varones ¥ mujeres, opera la si-
guicnte diferenoia:

— fas cualidades “def cnerpo”™ son mas frecuentes referidas
a lus mujeres que a los varores, y et pids en fos programus
gree et o pablicided, como puede verse en esta tabla:

— _.T
FROPORCION DE VARCHES ¥ DE MUJERES A QUIEMES SE LES
ASIENAN CUALIDADES RELACIONADAS CON EL CUERPO

En 1a publicidad En ks programas
Mineies 3. 5.
Varones 26 25.

La existencia en los programas de un juego con la distincifn
*worporalfnn corporal” se ratifica y acentiz mas, recurrienda
a up expediente complementario: fos rarares aparecen con
muche mds frecnencia que lns mujeres datados de atributos
no-corporgies. Asl s muestra en estos datos:

PROPORCICN DE YARONES ¥ DE MUJERES A CHIENES SE LES
ASIGNAN CUALIDADES “NG CORPORALEST, EM LOS PROGRAMAS
OE TELEVISEZM

Yarones a2

hujeres 3.

T I TR T T I )

7. Un mayor
numers de
cuimlidodes
femeninas xe
reficren

explicitamente

il cuerpa
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8. 5Seha
irnvertide a
pouia
tradicional y
ahora, la
atencian af
cuerpn del
propio i del
Glro génern, ex
Hids frecucntn
entre los
muferes

3 tnla
televisidn
persiste la
atencidn s
gencralizado o
fus cualidades
erdticn-
sexuales de las
mujrres que de
fas varcones

d12

LI I I I B

Como se by mesirado, Ia mencidn de las cualidades corpora-
les di laz mujeres e relativamente mayor gque en el caso de
los varenes. Se constala que esta tendencia es tan propia de
las propias mujeres como de los hombres, en los programas.
Veéuse en osta takla:

FROPGREICN DE VAROMES Y DE MUJERES QLUE LES ATRIZUVEN
CLALIDADES ~CORPORALES™ A LAS MUJERES

\arones 52

Mu gras 45,

— Las mujeres no solo se fijen en lox eunfidades de se pro-
pio cuerpo, ademds se iRteresan en fos cualidades del cuer
Po masciling, en malor hittero gue los proping rarones.

p—
| PROPORCICN DE WARCHES v DE MUMJERES QUE LES ATRIBUYEN
CAALIDADES “CORPCRALES™ & LOS VARONES

Varcres 18,

MLaras 3s

La mencidn de cualidades que tienen un components sexoal
o sensual s moy elevada en la Televisin: y atin mds en los
programas que en la publicidad,

— Cuando las chalidades se axignar a mujeres (presentes o
mencionadas) es mds frecoente que [eRGAR CORNOIACIONES
sexuales o sensnales que runnde se ie5 asigran g ParoRes.
Esta pauta apareca tanto en publicidad como en programas,
¥ estd ain mds marcada cn los progranias, como se muestra
en el coadro:



F— |

FROPORCION DE MUJERES ¥ DE VARDNES A QUIEMES SE LES

AZIGMA ALGLINA CUALIDAD DE COMTEMNIDD SEXLMAL O SEMSLAL
En i3 publicidad

30

En los programas
574

hujares

24F

Warones 18,

e ha mostrado que i mencion de coalidades erdiico-sexua-
les, on los programas, &8 mas frecuente referida a las muje-
res que a los hombres, 1ista pauta existe en ambos géneros;
es decir, Ins muyjeres tambicn han asumido iguafl que los ra-
rones, o “sensualidad-serualidod” como UR componenie que
e5 mids propio del propio género gue del génaro masculino,

Loz wadros gue siguen ofrecen los datos:

FROFORCION DE WARONES ¥ DE MUJERES QUE DESCRIBEM A
LAS MULERES CGON CLALIDADES EROTICO-SEXLMLES

Varones G,

Mujeres .

PROPORCION DE VAROMNES v DE MLLIERES QLIE GESCRIEEN A
LOS WARCINES OOM CUALIDADES EROTHSO-SEXUALES

Varones 21,

Mujaras 28,

L N I A A B B )

— Lo otribuciin de caclidedes mentales (refotivas o fo inte-
figeretn, le aterciin, le memorio} e mds fricaente et lo pa-
tividad gue en los progromas, clarlquiera que Sea el §erero
dol personaje.

i.os datos son los siguientes:

PR T R R

1. Las myjeres
axpmen que i
posesicn de
cizlidades
erdlico-sexuales
es pids propia
del génerc
Jemening

11. las mujeres
UpRTECET MUES
intercsadas en
fas cnalidades
mientales de las
personas gue log
VOTINAR
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L
ATRIBUCICH DE CUALIDADES MENTALES A LOS WAROMES ¥ A
Las MUUERES
£n la publicidad En Iog programas
A,k varores 41, 2%,
A L33 mujeres 45. 24,

— La atencidn o lus cualidades mentales es mds frecuente
entre los muferes que entre los varones, on los programas.
iise interés mds generalizade de Jas mujeres, aparece tante
cuandn describen a varones, como cuando se desecribean a
ellas mismas:

b A —
FRZOPORCION DB MULUERES ¥ DE WAROMES (IUE MEMCICHNARN LAS
CUALIDADES MEMTALES DE 51U PROFIO GEMERD ¥ DEL OTRO GE-
MERO
Mencionan las cuslidades  Mencionan Jas cualidades
nettalas de s vartnss mentzles de las mujeras
Las mujares 28, 36.
LS wiliry s sl 29 22.
12 Esta Lin la televisidn los aleclos constituyen una importante eibei-
tfesapareciendn ca para definic y evaluar las coalidades de los personajes.
ftr funcién Peri a diferencia de lo que sucedia en los anos setenta, los
diferencial de rasgos afectivos ya no se utilizan tanio para diskinguir entre
fox gfectos parg 125 cualidades varoniles ¥ femeninas.

distinguir fay , , )
— Mo exisie diferencio alguna, en le proporcidn de varones

cualidadey de . . . .
varenes i de Y de muferes a guienes se¢ les alribugen rasgos afectives en
e fox programaos; en toRio gre probefiemente todovia sea
mujeres

magar la referencin o los afectos feneninns gue g los mascl-
linos en o publicidod.

FROPORCION DE WARCHES ¥ DE MUJERES DE OUIENES SE MEM-
CIOMAN CUALIDALCIES AFECTIVAS

En la publicidad  En los programas

ST O0an O varones 17. 24

Se renionan e ey 26, 25,
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Entre las cwalidades cxiston alpunas de caracter “fabulosa™
cntendicndo por tales, agueltas que meancionan Je manera
higerbadica, tasgos magicns o encantadores. He aqui alpunas
vjemplos:

— Rrillatte, — Fenamenizl
— Bruja, embrujadora, — (enial

— Chispeante — Nusionadosa
— Despampanantis — Mdgicn/a

— Encantadoréy — Monstraosoda
— Fathulosoda — Maravillpsola

— Fantisticeda — Liapicn/a

— bIiste panero de atribucienes alcanzan una frecuencia
nada desdefiable, cuando se aplican a las mujeres, como
pusde verse en esta Labla-

FROPORCICN DE MUJERES ¥ DE wARONES DE QLIENES SE LES
ASIGMAN CUALIDADES DE CARACTER “FABULOSO"

En la publizidad En los programas

Mujeres 20 12.

Varcres 1. T.

— e puede observor que uno de cade cinca persoitafes fe-
rerinos, e ln publividad, fo sido nalificede con algun rasgo
Jabufotordn. Comprochese que osta Ieonica de construccion
de Iz imagen la utilizan muy poco Ins publicitarios pera deti-
nir a los personajes masculinos.

LR I B B L]

Aquellzs coalidades gque sicven para la sociabilidad tp. e,
"amable”, "amistosn”, "oolaborador”, "divartide”, ote.) Ge-
nen un distinte manejo on o publicidad ¥ en los progra-
mas:

— Fn fo publicidoed, se representa a un pimere de muferes
CHOITD rreces Mayor gue de rarones, con cualidedes para la
relacidn social.

e hechoe, son muy pocos los varones de guienes s8 mencio-
nan sus capacidades sociahles.

13. Persiste In
cuatificaciin del
geners fermelnn
expecialmente
£n fos aruRcios
recurriendo o
rasgos
Jabulatorios

14. La capacidad
para relacionarse
o los demuis
HPATECE COMO
una cucilidad
Jemening en la
publicidad; y
CEHT Rg
coalided
masruling en los
ProqRImas



— Fnr fos programas. dismingge of aimers de mujeres a
guicres se fos define por este rasgo,; pero sobre todo, aumen-
ta mucho ef mimero de varones a quienes se les atribiye ap-
tithdes de soctabilidod,

- A
PROPORCION DE wARDMES ¥ DE MUJERES A QUIEMES SE LES
ATRIBUYEN CUALIDADRES PARA LA RELACKIN SOCIAL, EM LA PL-
BLICIDAD v EM LOS PROGRAMAS
En la purtiliciclac En las prgyramas
Varones 2, H.
Mujeres 26, 17,
15, Anmthos — Al analizar los programas se ha comprobado que es méds
GERErOS frecuente Ja meneidn de las aptitudes para las relacienes so-
FECOROCER iy ciales, entre los varones gque entre las mujeres. lista tenden-

Jfrecuentemente {id &5 propia de ammbos géneros, Véase en estas cifras:
fox aptitedes

ara fi
fﬂ - FROPDACION DE VARONES ¥ CE MUJEAES QUE MENCICHNAN
ETReion en CUALIDADES PARA, LA INTERACCION, DE SU PROPIC GENERO Y
{ay paroncs DEL OTAD GENEARD
Mencionan las aptiludes para la interaccidn social:
De los varones De Ias mujeres
Los varores 36. 1E.
Las mujeres 28. 23
16. Las — Fin fox programes, los resgos or cardcter {p. e, "ahsor-
cuilidades hente”; "apresivo”, “natoritario”; “curinsa”™; “fria”; “frivola™;
refacionoadas cin] irleresan mds @ fos peranes gue q {as mjeres: sebre
ik ef cordeter, inde parg atribuirselos g effos mismos, pero lambicn para
{es intereso reconocerios en las mujeres.
max a fos
TArGnes que o — [as mujeres, ademas de manifestar un interés menos ge-
Ins muyjeres neralizado por estas cualidades, no gratifican a los varones

azignandoeles mds virtudes psicologicas de las que se asignan
a ellas mismas.
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_ 3
PROPOQRCION DE YAROHES v DE MIUMERES QLUE MEMCIOHAN
CUALIDADES AEFERIDAS AL CARACTER, DE SU PROPIO GEMERC
¥ OEL OTRO GEMERO
Marcionan las cyalidades referddas al caracten
Ca los varses Dg las mujaras

Los varcnas 30. 26.

Las mujeres 18 23

La “capacidad de iniciativa” constituye un tipo de cualidades
frecuentes en la publicidad ¥ muy poco frecuentes en los pro-
grarnas. Gn la publicidad probablements se asigne en pro-
porciones alge mayoras a les varones.

L4 ASIGMACION CE LA “CAPACIDAD DE INICIATIVA EN L PUBLIC-DAD

A los varones 26

A laz mujeres 15

LA ASIGNACION DE LA "CAPACIDAD DE INICIATTVA™ EN LOS PROGRARMAS

A% VANCRS 1.

A las myjgras 1.

@ # 4 4 B R B WY ROF P

— Unicamente fa posiciin de close sigee feniendo fmportancio
entre lps rasges de identidad social gue se manejan explicita:
mente en fo telesizidn para diferenciar o fus persongs. Pero ro
se utiliza pora discrimirar euire gereros, site eRtee SITLHS,

— ia afiltacién religiosa de los personajes, la residencia ¢n
una ciodad o Comunidad Auténoma, o la pertenencia a gro-
pog politicos. asociaciones civicas, instilucienes o enpresas,
son caracteristicas de los individugs que casi nunca s& men-
cionan explicitamente durante ] desarrolle del programa.

— En cambio, o fa mayoria de los personafes se le asigna
uha posicion determinada en o estructuro de cleses socia-
fes: sobre tode en do pubficidad.

17. Lo
“rapocidod de
inicinfiva” ex
una cualidad
fue estd
tesapareciendo
roma eriterio
diferencial entre
fos generos

18, Fistolus
sacial no ye
wiitiza para
discrimingr
entre los
geEneros
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GRAMAS DE TELEVISION.

NOTORIEDAL SOCIAL
NOCONOCTDE

Sin nombre

MNowmbre comdn

MOMBRE CONOCTDO

STATUS SOCIAL
Mo consia

Consta

Cipulente

Medin

Bajo

ORMGEN NACIONAL
Mo consra

Consta

Pritner Mundo

Tercer Mundo

Europa

Ameériea Latina

Esparia

Oiros europeos

NIVEL DE ESTUDIOS
Mo consta

Consia

Ticne

Mir Hiene

Rlas

Refenda a pasicionas v desempeios sociales

HOMBRES

La IDENTIDAD SOCIAL OE LOS ROMBRES Y LAS MUJERES QUE APARECEN EN LOS PRO-

MUJERES

{V. §
5.

L
_'ﬁ?//
£

41 x4
5%, \ 3,
T
5t sl
L. 1
54— 53
46, /. 47.
45! 42,
45

41.
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LA IDENTIDAD SCCIAL OE LOS FERSOMAJES DE LA PLBLECIDA
Felerda 4 posiciones v desempedios sociales

HOMBRES MLUJERES
NOTORIEDAD SOCTAL

NOHCONOCH

Sinnombre

Mombre comnin
NOMBRE CONOHTIDK

STATUS SOCIAL
Mo consta

Cronsla

Opulenio
Mediu
Hajn

En la television es poco frecuente que las mujeres que parti- 19, Es maecho

cipn &0 los programas y, sobre todo, que los personajes fo-  menros frecuente

meninns de la publicidad sean personas con notnrisdad so-  gue leg migeres

cial. (e AParecen en
I telepisidn

En cambio, uno de cadg tres eorones gue son inpitndos & lengan

participar en fos programaes de o TV tlenen un nombre cone- retorisdod

efefo. sacial

L& MOTORIECAD SCHOIAL DE CADA GEMERD

En ka publicidac Enios programas
Varonas 4. 1B.
hhneres g, 3.
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CAPITULO 6

La atribucion de rasgos
de personalidad a mujeres
y varones

Meanue! Martin Serrano

(R N N I ]

-1

Sinopsis: Se utilizan poco los rasgos de personalidad
parg describir 12 entidad de las personas. Perc no
coinciden las aploimdgenes y las helercimdgenes

La presenizclon de la personalidad en la televisidn es
e signo positive, coalguicrs que sei el géoero

La capacidad de introducir orden en une misme ¥y on €]
mundo estd perdiendo la funcidn diferencial entre os
génerss

Las mujeres giribuyen al génere femenino una ecuani-
midad que no se reconocen a ellas mismas

En un contexie de exiroversion, s¢ subrayan mds los
rasgas introversos de mis mujeres

Es propio de las mujeres considerar al propio género
comp convencienal ¥ al tiempo indicar que personal-
menie ¢llas no Jo son

También es mds frecuente entre las mujeres el esfuer-
zo por transmiir una imagen de serenidad gue, sin
embargae, no consideran propiz del género

El entusiusmo y la slegria no se ulilizan para dilereno-
ciar la personalidad de los varones y de las mujeres




En esla ivestigacion los rasgos de personalidad son atribui-
dos, los crea el publicitarie para coalificar a sus persongjes,
o lus mencionan las personas gue parlicipan on los progra-
mas, cuando 5¢ reflieren a s mismas o 1 otros individuos.
Construven las clasificaciones verbales con las gue la gente
se describe y describe a los demds. Las categorias de rasgos
de personalidad elaborgdas por B B, Cattel. son adecuadas
para codificar vsta clase de adjetives, vy se ha recuerido &

ellas en este estudic.

G. Ninopsis: se
utilizar poco los
rasgox de
personalidad
para deseribir a
entidad de las
personat. Pere
Ho coinciden fas
awtoimdgenes

i fas
heteroimdgenes

CATEGORIAS OE RASGOS DE PERSONALIDAD ELABCRADAS POR R B. CATTEL (Y

01 Reservado, agspejaoo. oo, fric

02 Ahierts, amab'e, sereno, calanorasor

03 Menas imalgenta; pursam entn concreto

04 'Mas ;ieligente; peasamiento abatractio

G5 Sensible a 'os sentimeerlos

& Emoomnalments eslabhe

0 Sumisa, moderado, coedente, conforrsta

0B Dommants, idependiente, aqgresto, obstinads

08 Sobng, prude-re, serin, taciluma

10 Alegre, descudado, wiprodenle, eriusizsty

11 Informal, evia las normas, acapta pocas obli-
qacknes

12 Ceonscignle, persaverarte. forma, alado a las
rHATTa%

12 Timdo, cohh.dg, lzig de confianza en g
FIEn

14 Erprendedsr, alrevicdn, esponiires

15 Ourg, inflesible, autacort-ads, realiste, sen-
st

106G Tiemg. bergwlo, depens ente, sobregrotag-
o, sensbla

17 Conlizds, anokdable, g2 comeeenog fEol, no
LCE0

18 SuSprcaZ, SgLe BUS OO0 AS OGS nones, oificil
oe enganar

19 Practico. cuodadosn, comvenciondl, soniroli-
oo por 13 realidadg extema, Torma

20 Imagirativg, vitia menoe MUy interaa, sesoui-
wacky B asuntos practzos. nohemio

21 Ingenu, franco, natural, senimental

22 Agiabn, calcuador, murdans, perspoaz

23 Serend, Confach, Sagurs de 2 misma

24 Depreshd, apeersh, DrOpens0 8 CREocupar-
s8_ fepresive, problernalizade

25 Conservaiorn, rEspetiosn con a5 nomngs o8-
Tabee-das, 1olerantes con los problemas eaa-
oonalos

26 Crined, Ao 0 NURES BXENEnG a5, Fheral,
aralitcn, Bhve- pansacon

27 Dependiente de’ greoo, sedaidor mcomndio-
ral

2B Autosufsiente, prefiere suLs propias decige-
MES, iFKIENicr

X+ Indhiferente, descudadn enlo que se refiere a
las noimas sooles, desalifacda, atends a sus
RrOpios nteresesn

30 Contrelado. ascruplosn &0 'as ralasiones 5o-
cakes, autodinciplirad

4 Relwaddo, rargJilo, =nte, ne frusirado

42 Tenso, irpalsin, tendentn a2 estar sobredar-
gada de raban, writatle

J3 Mo corsia

& Nerprocede

"¢ [ o rawges BGfan conlrgooesios: 1 A0 2) 134 8) e,
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Los rasges de personalidad no constiluven maleria tan im-
parrtante coma las cualidades para diferenciar entre mujeres
¥ varones, Crande se desagregon fos dafes, mo aparece rin-
gana diferencia sigrificative en la atribucion de tales rasgos
a cade genere, mf er fo publicidad i en tos programas.

En consecuencia, los datos que ahora se recogen son tenden-
cias ¥ matices que tienen interds descriptivo y que tal vex lle-
gasen a ser diferencias significativas si se dispusivse de una
muestra mucho mds amplia,

s probable que cada géncre reciba ta atribucidn de rasgns
de personalidad de mds personas del misme génere, como s»
apunta ¢n el histograma gue sigus.

QUIEN ATRIBUYE LOS RASGOS DE PERSOMALIDAD A LAS MULE-
RES Y A LOS VARDINES EM LOS PACGRAMAS

55, k4,

[F.]

dar

(LA
L LA

A las Mujere A les vargnes

[J arrinwlgas por  personas del mismo génera

BN avribuldos por persopas  de distinte géner

Cada gertera se recoroce i fe reconoce al ofro sdlo parcind-
mente la persoralidod que quicre mostrar a fos demds,

la autaimagen de las mojeres comparte muchos rasgos con
la de los varones. En ambos géneros, se ve la personalidad
de cada cual, constitwida mds bien par rasgns positivos, Se
menciona tante la capacidad para poner orden on el interior
de la persona, cemo para organizar o entorne. Hay aprocio
por una parte, de lay cenductas voleadas hacia las otoos (ex-
traversuint y por atra, de los comportamientos centrados on
ol propin sujeto (introversidn).



— Las diferencias, en el cosa de los mujeres, indican gue se
perciben o s mismas como impulsivas; pero al tiempo fob-
seroese fo contradiccion) emocionelmenrte estables ¥ tiernas.
For su parte, Ins varones se consfderan a s mismos muy au-
tocontredados: y sin embargo forve contradiceion) capaces de
entusiesmo ¥ de alegrioc

— Cude génery I devueive ol ofro do esencial de exta imagen
(vease el cuadro que siguel. Pero las mujeres no participan
tanto coma los varones de la croencia on que los hombres sean
introversos: capaces de poner orden en sus sentimisntos {por
el eontranio, les creen impulsives) y dotados para <l entusias-
mo ¥ la alegria, Ln compensacidn, les atribuven con mayar
frecucncia estabilidad emacional. Por su parte, los varones no
piensan que las mujeres estén tan capacitadas para ordenar su
entorno; ni que sean tan extroversas. En cambio les asignan
onn mayar frecuencia rasgos de entusiasmo y alegria.

FASGOS QUE FORMAMN PARTE DESTACADA DE LA AUTOIMAGEN
AMATCLLINA

Y s& kg reconose por parte ¥ no a8 les reqonoce por parte
da las mygjeres da ks mujeres
— Rasgos de signo postivg — Enusiasmo v aleqgria
— Orden extarmo — Ordan rieing
= Extroversion — Infrovarsitn

RASGCS QUE NO FORMAN PARTE DESTACADS OF LA ALTONMA-
GEN MASCULINA, ¥ SE LES ATRIBUYEN & LOS VARONES POR
PARTE CE LAS MUJERES

— Estamlidad enoconal
— Impulzvdad

RASGOES QUE FORMAN PARTE DESTACADA DE LA AUTOIMAGEN
FEMENTRGA

¥ 56 ket reconoce por parto ¥ ng S8 les reconoce por parta
e dos varones ca s varones
— Rasgos de signo postive — Crden axlarmo
— Impadzivickad — Exrovarsiin
— Estatkboiad emocicnal
— Ckden inlemno
— IMrovedrsica

FASGOS QUE WO FOAMAN PARTE CESTACADA DE LA AUTCHMA-
GEMN FEMENINA, ¥ SE LES ATRIBUYEN A LAS MUJERES POR
FARTE DE LO5 VARDMNES

— Ertugasme y alegria
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[73]
[47]

(6]
[33]

[61]
133]

[19]
1205

19|

12

(12

(LL]]

I
|

17

i'¥alor
Modal

= D¢ signo posilivo
« De signo negativo

» Orden externe
» Orden intema

+ Extrgversidn
* Intriwersian

+ Ansicdad
+ Sereriidad

= Adapiabilidad y
soc b licad

+ Entusiasmo ¥
alegria

= Pragmatisimo

= Intelipencia y
ashicia

= Auraridad ¥ poder

= Estabilidad emo-
cional

» Tension (cassada
porE frustracton)

« Conservadurisma y
control social

= Tendencia a ta cul-
pabilidad (depreston)

» Impulsivictad ¥
alreyvimicnto

« Suspicacia

ATRIBUCION DE RASGOS DE PERSOMNALICHD A LOS VARDNES ¥ LAS MUJERES CAUE AFA-
RECEN EM LOS PROGRAMAS

VARONES (N: 100} MUJERES (N: 66)
£ S ] 70
48, | [ 47.
64, | ] 55.
30, 38.
65, | ] 65
9. ! 41.
19. [ 20.
20. | 20,
5. 1] 8,
27. - — 7,
13. [ 1] 1.
i6. 11 17,
i0. L1 8.
9, HE 9.
7. il 5.
26, [ ] 18.
5. [0 5.
26. [ ] 33,
4. 10 8.
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ATRIBUCION DE RASGOS DE PERSCRYALICAD A LTS VARDMNES ¥ LAS MUJERES QUE ARA-

RECEMN EM LA PUBLICIDAD

[Valor
Meodal]

(41]
[32]

[£7]
(35]

[63]
[14]

| 28]
[13]

[22]

[34]

9]

(%)

(8
%)

(7l

15

[14]

[14]

(4]

= e sigro positiva
+ De signn negative
» Orden externn

v Orden intcmo

» Extroversidn
= Introversidn

= Ansedad
= Serenidad

= Adaptubilidad ¥
sociabilidad

= Enlusiasmo y
alegria

= Pragmatisma

= Inieligencia v
astucka

+ Autoridad ¥ poder

= Estabilidad ento-
cional

= Tension (causada
por frustracidn)

+ Conservadurisme y
contro] social

= Tendenciaa la cui-
pabilidad {depresidn}

» Impulsividad ¥
afrevimienio

+ Suspicacia

VARONKES (N: §53) MUIERES (8. 626)
82, [ | 80
34, T 30.
5. ] 66
35. f 35.
64 | 62.
19, 1] 15,
27. 29.
13, 13,
20, | 23,
33, 34,
9 1] 8.
7. 1 4.
10, 1] 7.
9, { 1] 8.
8. 1 6.
9. 1 9,
12, 11 15,
16. 1] 11
3. o 5.




1. La
preseniacion de
in personalidied
en lu televislin
eg de gigno
Posiriog,
cualquiera gque
sen ol génera

— Aburdaon mds fos rasqos de persoralidod de sigro positi
vo, que los negadives; tanio en la publicidad como en Ios pro-
Gromes:

ASIGHACION DE LOS RASGOS DE PERSONALIDAD POSITRMOS, EM
CADA GENERD

£n la pubbcldad En log programas
A0S varongs B2, 1.
A lag mujeres 51, Td,

ASIGRHACION DE LOS RASGOS DE PERSOMNALIDAD NEGATIVOS, EM
CADA GEMERD

En 2 publcidad
A0S varones 34, 48,

En los programas

A las mujeres 35, 47,

— {bsérvese gue o tendencia @ ofrecer ung imagen "positi-
pa 4 no Regativa” es ain magor en lo publicided; ¥ que no
existen distinclones refacionndas con ef gérero,

PR R oA T 4T P OLYOREE LAY RELAARR

2. La
capuacidod de
introdueir
arden en unra
mixmo g en el
mundn extd
perdiendo ia
Juncion
diferencial
entre las
Generos
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Tiene mnpoctancia en la TV el juego con la distineion entee
personalidades capaces de lograr el orden interng (referido
a sus propios scntimientos, ideas, valores. etc.) ¥ personali-
dades capaces de estiblecer urden externo {teferido a su
medio familiur, profesional, social, ste).

— Tanto en la publicidad como en los programas se prasta
aun més atencién o los rasges de personalidad relacionados
con el orden exlerng.

En vl marco de esla patla general, probablemente se atribuo-
va la capacidad de manejar con orden el medio exterior, a un
mayar numers de varones.

ATRIBLICION DE OADEN EXTERNO A Calv GENERD

En la publicidad En los programas

A o5 varones 63, B4,

A las mujares 66 o5,




TR OR PR OR RS OFOROEY RN A OF A A AN oA oA

Cn la television, el juege entee impulsividad y estabilidad
eimucional s6 resuclve, tanto en programas como en publici-
dad, con el predominio de las personalidades impalsivas.
Esta pauta se aplica a amhbos géneros, ¥ eonstituye una de las
raracteristicas que definen axioldgicamente al medio.

kn los programas, probablements existan mis personas ca-
ractarizadas como impulsivas entre las mujeres; al contrario
que en la publividad.

A
LA ATRIBUCICH DE La IMPULSKDAD & CADA GEMERC
En la publicidad En los programas
A k5 varunes 18 25,
A las mujeres 1. 33

— Luas mujeres se pen g eflos mismas, 6R BUMERIS0E CAS0S,
corte [rpelsives; pern creen que 68 propin "de las myjeres”
potter orden internoe ¢R SNS COSAS. § QCiRar pragmdiicamen-
te. Er todo caso, la estabilidad emocional se ln atribuyen o
FlS BOFORES QUG MLferes.

— En el case de los varones, el procedimients es el vpuesio.
Se ven muds frecueniemente o s mismo fen caanta sufetos)
como estables emacionalmentte g progemdiioos.

El juege mon las personalidades exirovertidas versus fmiro-
pertides o5 otto importante elemento de definicidn de los
persomajes. La mayorin de {05 persanajes gue aperecen ent la
TV som exiroversos; tante en programoes como e prablicidod,
4 eRire DQrONREs i Mijeres.

— £ 05 PrOgrafios QROracen com IREFQRErRns KRg propors
clcn relativemente mager de miferes de QUe POroRes.:

FROPORCION OE INTACVERSODS CLUE AFARECEN EN LOS PRO-
GRAKMAS

Erire las m.ueres 41.

Entre los varones 29.

3. Fas mujeres
arribuyen af
género femening
una
ecianinidad
qHUe no se
reconacen ellas
mtismas

4. Enun
ennfexto de
2xtraversidn, se
subrayan mds
tos rosgos
introversos de
miis miferes
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Correlativamente, exs adn mayor la proporciin de extrorersos
{varnmes) que apareann én los progeamas:

FROPORCION DE EXTROVERSOS QUE APARECEM EM LOS PAD-
GRAMAS

Entre o varangs B5.

Ertre: 5 rmujaras g5,

LI I I I R I IR T R R T R R )

i. Es propic de
lax muyjeres
considerar af
propio género
COmo
convencional y
al tiempo
indicar gie
personiafmente
ellas o fo son

— E! convencionalismo de las ideas g ol somelimiento de
fus conducens of control social som Tasgos de prrsonalidad
que s mencionan con alguna frecuencia en los programas, v
probablemente les sean més atribuides a los varones.

LA ATRIBLICION DEL CONYERMCIINALISMO Y CONTRCL SOC1AL

En la publicidad En los programas
A 0S5 varones 9. 26,
A las mujares 9. 18,

— Muchos mufercs guston de definirse a 5i mismas (en
caenlo sufetos) rids blen como SUSPICACes que Como CaRven-
cinmales; piera crien mayoritariamente que si propio genero
extd conrtralndo por los cureenciones saciales,

6. Tomkidn es
miis frecuente
ertre fax
mujeres ef
esfierzo por
transmitir una
imagen de
serenidad gue,
sin embargo, no
ennsidero
propin ded
gerero
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El juega con las dimensiones ansiedad/serenidad, tiene im-
purtancia e la televisién; sobre todo en la publicidad. Pero
no se Utiliza para sstablecer difsrencias entre géneros.

— Sin embarga, es mtes propie de cada mufer {en cuento su-
Jetn individual) que se ree o s MISMae cOMo Serena; en lanta
que fe asiqna a su profpio genern, con mayor frechencie gue
al otro géners, une personalidod ansioso i tendente o culpa-
Bilizarse.

— B plameeamiento de los varones es mds ombigun. Tam-
bien abunrdon guiches se ven ¢ ¢ mismes (en cuanio sujetos)



cone serenos. Pero hay muchos que se definen como ansio-
sas, ¢ incluso en tension, ku todo casa, fos parones tambise
ereeh que el propia género es proctive o culpabilizarse.

It entusinsiio y la alegria constituyen raspgos muy frecuen- 7. Bl entusicsmo
tes, sobre todo eo la publicidad, Se aplican de modo equipa- & fa alegria ro

rado a varones y A mujercs, se utilizan parg
diferenciar la

Probablemente coinciden varoties y mujeres en atribuic esis :""" W”“f‘dﬂdﬁ

rasgo algn mds [recuentemente al génere masculinge gue al O BArQRes if
fas myferes

ferening.
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CAPITULO 7

La asignacion de los Roles

Marnuel Martin Serrano

4 & 4 4 & B E 4 B F I AN EFEFEAYREPFFY R
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7.0 El manejo de [os Roles en [z Televislon

1. Las mujeres aparccen ¢on mas varledad de roles
¢n la publicidad; ¥ los varones con mids variedad
£n los programas

2. Ninguno de los géneros ticne muchas pesibilida-
des de ser definfdo por més de un rol

3. Mas varones que mujeres {ienen la iniciativa en Ia
definicisn def rel princigal del otre género

4. Los roles primarios son mas importantes qoe los
profesionales

7.1 La asignacidn de roles primarios

5. EI recurso explicito 2 la edad de las personas

para asignarles un rol, se utiliza alge méas fre-
cuenkemenie para definir a las mujeres gque a los
YArones

6. Predominsn Jos roles familiares ¥ del hogar para

caracterizar tanto a los varones como a las muje-
res

7. La publicidad estd procediendo a “feminizar™ los
roles que les asigna & los varones

8. Muchas mujeres entre quitenes participan en los
pregramas, ticnen interiorizade que su rol co-
rresponde a la funcion que cumplen en el hogar ¥
en la familia



9.

Las roles afectivos ¥ amatorios carecen de valor di-
ferencial para distinguir entre varones y mujeres

7.2 La asignaciéo de roles profesionales

10

11.

i2.

1%,

14.

15.

16.

El reconocimienio de las coalidades profasionoies
en el propic género ¥ en el atro génern, ¢4 mais
propio de Ias mujeres

Para defintr a los profesionales, las cuzlidades del
rel profesional prevalecen sobre las del otro gé-
nera

Los roles cullurgles son muy eoscasos, pers fodos
ellas corresponden A varoncs

Los roles ideolégicos son poco importantes en la
T¥ ¥ no se utilizan para diferenciar entre varones
¥ mujcres

Un mitmera muy lmporianie de varones y de mu-
jeres, aparecen en los programas Como ariistas
profesiocnales

Més mujeres gque varones {icnen gsumide que se
Ies deflina por e] rol de artistas

Los restantes roles profesionales fienen poca im-
portancia parg definir ¢l rol de las personas,
cualquicra que sea su género

7.0. El manejo de los Roles en la Televisidn

"padre”

R N LR T I I R N T A T T R |

Lixs moles som las distintas funciones sociales que les asipnan
a los actores en el relato publicitario; o que se asignan a si
mismos o a las demds, las personas que participan en los
programas. Cada individuo puede asumir varios roles {p. .,

[

. Cpalitico”, “médico™), Mormalmente suele existiv un

unico rol ¢ un rol principal para describir a las personas en
los MUCM,

1. Lax mujores
apEErecen i
s variedad de
rales en in
publicidead: y los
INIFGRes coht Fas
variedad cn fos
programas
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Se cortpruebu en fo table que sigue in mayor variedad de
argaetipns femtenitos exn lo publicided, y la distribucidn con-
traria, farnrefhle o los roles masculinags, en fos programas.

I
Fokes asignados & Enla publicidad  En los programas  Total
— Muieres T 193 836
— Waranes a4 KE 215
2. Ninguno de — La magoria de ing varones § de log mujeres desempefion
Ik geReros sn so0fo ril; y fas muferes todavia en mayor proporcicn.
licne muchas
TYT] I
posthilidades TOTAL DE ROLES GUE SE LES ASIGNAN A LOS VARONES Y A LAS
de ser definido MUIERES, EN LA PUBLICIDAD
r mds de un
po Lina Doz Tras o més
roi
A oS varones g2 29 3.
A ias mujeres FiE. 26. &
I:ste proceder os muy caracteristico de los mediss de comu-
nicacidn audiovisuales. (Quidn haya sido presentadoe, p. 2.,
come “artista” endrd en esta definicion, casi siemapre, la
tinica imagen con 12 que scrd deserito y tratato.
3. My raronss — En pmbox géneros, es lo mds frecuenie que la definicion
Que mujeres del rol principnl sea Tautoatribuida; es decir, que sea el
tierern Io Propio personaje, § ro nbra persosa, da que aclore “guién es”
inicictiva en In a “gué hace ™

definicidn del

rol principal del —————
otro génere PROPORCEON DE YARONES ¥ DE MUJERES QUE SE AUTOATRIBU-
YEMW EL AQL PRIRCIFAL, EM LA PUBLACIDAD

Wartnas ar,

My eres 6.
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— Las mujeves oy rol principal es asigrado por los raru-
Aes, 308 MdS Anmerosas que los varones cuyo rol principal
fes estd asigrado por mujeres,

— N ———
b eres a quisres se les asgra @ rol prncipal por oS vareees 29,

Mujeres a quienes sa les asgna & rol princ’pal pof las mujgas 11,

T mom s s W oA s R R EEFFEAF N Ak ok omomoa

Il recuento y clasificacidn de los roles gue han aparecido en 4. Low rolex

el material analizado, se puede difecenciar @ posteriori en  primarios son
dos grandes grupes. constituidos por los roles primarios y los  #ids importantes
profesionales. Las tipologias que se han distingwido son las  gRe los

sigUientes: profesiongles
Redes primorins:

— bicldgicos y dilerenciales fjoven, adulto, ancianw, nifn,
vardn, mujer};

— familtares ¥ del hogar (padre, madre, hijo/a. esposada);

— alpetivos y amistosos amigefa, novieda, vecinoda, ool

Keles profesionafes:

— colturales;

— de artistas ¥ del especticulo;

— de lus MM

— profesicnales liberales.

No s obligatorio que af Actor se le asigre un vol profesioneal
Pera en cambio, serd muy profatle gee se le califigne por

mlgdn rol primario. Hste proceder es muy caracteristico de la
Televisitn.
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Ex LA PRODLUCCTON

+ Empresanales y comer-
crles

* Profesionales hiberiles

» Acxdémicos € invesliga-
doms

« Meédicos y profesionales
et L sabuned

* Servieivs

+ Admimistrativos

+ Ales cargos de la
Adminisiracién

¥ LAS INVERAUCTUNES ©
+ Status socil

« Amistosos, de relzcion
* Afectivos

» BIODIERESCIALES ¢
CTEMERICOS

+ "Propios de rouger”

= "Proyrios de varin”
BN Las (ssTmacmnnes ;

* [deotdeivo-politicos
+ De pavionalidad

« Educativos

+ [ hogar v familia

BELACIONAI (0% 1A
Cuosinvicacinon Poatica:

+ D anlizlas profesionales

« Retacionados con Loy
MCM

+ De piiblicos, de audien-
cias

+ En la cultura

ROLES OF LAS MUJERES v DE 1LOS HOMEBRES EN LOS PROGRAMAS

Yagongs (N5 30 | MUiere (N 194
3 3
o o
i 1
4 4
3 i
1 1
H | 1]
1 1
5 3
7 i3
W 1
[} ]
13 2
4 3
1 1
5 5
16 34
a2 7
13 9
1 2
g a

234




[WaLor
Mo )

15

1]
1]

&]]
(m
(0

(1]
(21]
[25]
[34]
2]

[14)
(i

(3]
125]

(i
(5]
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ROLES DE LAS MUUJERES ¥ DE LOS HOMEBERES EN LA PUBLICIDAD

Ex LA PRODICCIGN

+ Empresariales y comer-
ctals

= Profesionales [berales

« Médicos y profesionales
de |2 salud

» Sorvicios
v Administrativos

= Altos cargos e |
Adminigiracion

% LAS INTERACCTONEY
+ Statos social

» AMistosos, 4 celacién
+ Mdoctivos

+ Blonariresriails

v RELACION A Lo
VIAJIES

CENERIDOS |

+ "Propios de mujer”
= "Progios de varin™
Ex Las mstrmuoioses -
+ Educativos

« D hogar v Gaanilia

RELACIONADDS oo 14
Comusicacion PenLiea :

+« Do artistas profesionales

+ Relacionados con jos
MM

» Do pablicos. de audien-
Cias

+ En ta cultury

Varoses (X 574 | Mugzee (N 640
i 4
2 1
1 0]
4 2
o L
I j )
0 1

22z K
26 25
32 a5
2 2
| 1z
i |
3 4
2k KL
& 5
@ 4
1 2
2 i
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7.1. La asignacién de Roles primatios

----- FE T I T S T IR R T R N B B B Y

5. El recurso
explicito a In
edad dr las
PErscRas pari
aslgraries wn
rol, se utiliza
rlge mds
frecuentemente
para definir o
fas mujeres que
a fos varones

6. Fredominan
fos roles
Jumiliares y dei
hogar para
caracterizar
tonto ol
VArQAes COMG 0
fas mujeris
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Teda persona que aparceea en la Televisién, muestra sus
rasgos bindiferenciales (nifa/a, joven, adulto/a, anciano/a,
eie). Fn consecuencia, ceande se le define verbalmente a un
personaje por el rol biodiferencial, se ostd evaluando la
edad, como ¢l principal criterio de identidad. Este proceder
cs muchn mas frecoente an la publicidad.

— FProbablemente, existe une referencin mds frecuente a dos
rofes biodiferenciales de las muferes; pero la desagregacion
de los datos no permite asegurarlo. En cualquier caso, las di-
ferencias serdn pequenias. Aungoe en la welevisidn la condi-
cion de ser “nific”, “joven”, "adulto” o “mayor”, se empleen
poco cerbadmente para diferenciar ontre los roles masculines
y femeninas, sin embargo cxiste otre procedimiente para re-
currir it la edad como criterio de distincidn enbre los géneros.
tara elle. se sefecetonal Mds mujcres jdvenes, como se ha
mostrado anteriormentes.

FROPORCHIN DE VARDONES ¥ DE MUJERES A QUIENES ZE LES
AZIGNAN BOLES BIODIFERENCIALES

En la pubdicikdad En Ios programas
& o varches 3z =}
& lag mujeres 4. 16.

TR R L T T T B B

Las posiciones y desermnperios familiares son el estade civil, la
descendencia y el seatus familiar.

Es poce frecuenie que estos datos se ulilicen explicitamente
para definir la fdentidad de las personas. No es comin gue
s¢ defira a alpuien como “rasadosa”, “con hijos™. Sin embar-
go, cuande se describen las funciones sociales en el hogar ¥
en la familia de bos Actores, los roles de “espose” o "espnsa’,
“madre”, “padee”. "hije”, "hija". "ama de casa”, “padre de
Famnilia™ constituyen los paprles mis frecuememente mancia-
nados. Estas referencias son ain mas recoetntes en la pukli-
cidad.



— Loz redes del hagar i de le fomilio se asionon menos fre-
cuentemente a los verores ek los programas; pero o asi e
fa publicidad, como se manifiesta en estx tahla:

ASIGHNACION DE ROLES DEL HOGAR Y LA FamdiLks, SEGLUN EL GE-
NERD

En la publicidad En los programas

A rinneras 30, 34,

B o s 2B. 16.

— Cxiste una lendencia de 1a publicidad a feminizar {os
rofes mascilines asigndndoles funcionns antafio cstereotipa-
damante femeninas, “de amas de casa”™. También se mani-
(iesia esta tendencia en que a los varones con frecuencia se
les presente en los spofs desempehando roles de naturaleza
“afectiva” (p. e, “pupd”, “camarada”, “esposo”, “seductor”).
Estas definiciones no son todavia frecuentes en los propra-
mas. ni cainciden con la deiinicion que de su prepio rol

hacen los varones.

7. La publictdid
estd procediendn
t “feminizar® los
roles gue les
asigna o los
Barones

L3N I I T T T I T B B I T

— En log programas, ef Rimero de mijeres gque se atribliyen
redes de hogar g de familio, es muy elevede, por compara-
cion caon of niimere de parores e hacen olre fendo:

FROPORCIOM DE YARDMNES ¥ DE MUJERES QUE 2E DEFINEN A S
MISMOS CON ROLES GENERICOS, ¥ DE "HOGAR Y FAMILLAT

Se definen con robkes: Ganéricos De hogar v familia
Enlre kos varonas 17. 16.
Entre Las mugres 21. 40.

8. Muchax
mujeres. enfre
quienes
participan en los
progromas,
ticrien
interiorizodo
e st rol
corresponde o la
Juncicn gue
cumplen en ef
hogary en fa
Jamilia
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PRI T R T T R R N T T N I

. Los rodes
afeclivos y
amalerios
carecen de
valor
diferencial para
distinguir entre
PUFORES i
rRujires

Los roles “afectivos” v "amistosos” son mucho mas frecuen-
tes en ba publicidad que en los programas; aplicindose de
manera equivalente a varones y a mujares. He aqui el ceper-
torio de ollos:

— [Cnamoaradoda; — Camarada;

— Guapoda; — Companere/a,

— Mowinda, — Amign/a;

— IPrometido/a; — Miembro de grupo social;
— Zeduoctor/a, — Vecinoda,

— Vampiresa; — Admiradorfa;

— Amigu/a; — {otilloda.

— Arormpaiante;

7.2. La asignacion de Roles profesionales

4 B 1L 4 F B 4 F F LAY FFFF R R TE R oo

10. Fit
FeraRacimienio
ar lax
cualidades
profesionales
er ¢l propio
génerc y en el
OIrO GEREFG €5
mis proplo de
fos mujeres
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Se ha mostrado que el use de las cualidades para definic a
las personas es un proceder mas generalizadao entre o varu-
nes que entre las mujeres; y gue esta tendencia se exagera
mucho en la construceion de los personajes publicitarios.
ina manifestacidn de esta diferencia es que en los progra-
tmas haya mds hombres que mujeres indicando cuales son
las cualidades ferneninas. Sin embargo, ests observacién ne
rige cuando las cualidades tenen gque ver con el desempefnio
de un rol profesional:

— Las cualidades profesionales de fas mujeres son mencio-
nodas muckas mds frecuenieliente por MUferes que por vara-
nes.

— Las coalidedes profesionules de fos varones son recono-
cidos por proporciones equivalentes de mujeres y de raro-
nes.



LA ATRIBUCION DE CUALIDADES A CADA GENMERD, POR CADA GENERD, EM LGOS PRO-
GRAMAS

CUAND AE CONSIDER A CLARDO BB CONSIDER AN
EL CORIUNTO DE CLUALTDADES BELATIVAS
TON S LK ROLES

AL KL PROFES AL

Afeds vaarones alnibayen
cualidades, 1anto a

/N

L varones Las mujents

Mt smiferes ainboyen
eualidades 2

Las miupeies

Proporcitae s equivaleares e Bruger
res ¥ de vanites, sinbuyen cualida-
s

Las varongs

ATRIBLICION DE CUAUDADES RELACIONADAS COM EL BCL PRO:

FESIOMAL, A LOS WARGNES ¥ LAS MUJERES CUE APARECEN EN
LOS PROGRAMAS

4.

&4, 55.

VA

Faor tas mujeres Tor Tos varones

T Atribuidas a personas del mismo género
E=l  Atribuidas a personas de distinto género
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11. Para
defirir a lox
prafesionules,
fas cualidades
del rol
profesional
prevalecen
sabre lus del
nirg geners
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— Fl ndmero de verones en los que of rof que leg define estd
vinculade con la produceldn, resulia ser mds RUMEroso ghe
el mitmere de muferes (roverte y une frente a ciRcoenta §
dos). En ningune de los géneros es una cifra clovada; conse-
cuencia de que el principal eriterio para definir 1a identidad
de las personas en los programas de la lelevisidn son los
roles del especticulo y no los roles profesionales.

Llae pez que lo persona ha sido identificade coma profesio-
natl las cralidodes que se le asignen son lng que se atribu-
yar a ese rol; y yo ao fuege signiffcativamente of hecko de
fue se irate de un varda o de aee Riger,



LAS CUALIDADES EN FUNCION DEL ROL PROFESIONAL, SEGUN EL GENERD, EN LOS

VarinEs Nz 9T

| MugERFS (2 52}

PROGRAMAS
[¥ i
Muorar)

[Sp = Lhr cigno positivo

[ +Designo negaeivo

[31] = Ventajy an ln coimparacndn oan
atras

[13]  »Imagen fabulosa
REatiipcaia 0N KL CLERIRG *

[#3] = Mergarporales

[Ih] o« Corporiles

[3]  * Connotaciuncs sensuzles

17] = Connotscion estélico
Fuamnis I8 alpLisicion -

[14] = D32 merccimicnin

[7] = Cangehidiax
Brl aclnimaneas  CORC N I ATFL =
1%

12Q]  « Cunnolacion afecliva
REiacimsans:  cox KL BESEMMN -
Nk HOCL L

[A8] = Relaciones sexoales

1111 = Apcicudd pada =er dirigene

[17] = Expresividhal ¥ camunisacion

125]  » Revangsiniie nta gque recibe e
s ghimiivs

120] = Conrolm idn autariari

1131 = Connolecion de conliabilidsd

161« Cupacedad de intcraliva

18]  +Connolscion de cuulela

[53] = Comnolscidn de irsdicicn

151 = Preemincngis de slates
R.I.'AL'II.I‘.'{*.'MIK ok o INTHE =
GERDCIL ¥ LA INXIRFSA

11« Ineligencia ¥ talenie

1211 = Compelencias y aphitudes

15]  + D motricidad ¥ efeclividad
Kl acinsatms Ui k1. Alsksn
§AHIEHAL, |

119] = Expecialista £ experias

1]+ De trabajo v esluenss personal
RElatiunatass  Cue KL THMIE -
HAMIENEG |

IRl o« IR cardcler

12] = 1% gomo y ulegria

[11T = Lemnolacidin de ries g

IS] = Qo ~upsse Tics g

18] = Modemidied

&7

ol
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12. Los reles Tante en lo pubicidad comn en los programas, los pocos

crlturales sun personojes que existern desempefiondo algin rol celtural,
MY 85COR08, son todos varones:
perg todos elioy
e ——— A )
corresponden a ENCARMAN ROLES CULTURALES
raroacs
En l2 pubdicidad En los programas

Progorc4n de mujeres 0. LI

Progaresin de varcnes 2. B
1%. Los roles Intrgran osta categoria de roles las definiciones de militan-
idealdgicos son clas 0 simpatias hacia poeliticas o vausas sociales, ¥, e comu-
paen nista, socialista, liberal, conservador, feminisla, etc.,
importanies en
da TV y no se Los roles ideoldgicos no han aparecido en la publicidad. Fn
utilizon para los programas son escasos; pera con una distribueion seme-
diferenciar jante entre los varones (4%) y las mujeres (34%).
erlrye pOroRes i
Rugjeres
t4. 'n nimero — Los roles profesinncies mds frecuentes, en los progra-

muy importante  mas, corresponden a los artistas, torto entre los muferes
de varones y de £0Mo entre ins morones. La proporcion de esta clase de roles

mujeres es adn mayor enire los hombres, En la publicidad tienen
aparecen eit ng poca importaneia:
PrOGrasnas
come arfistox —
: PROPORGION DE WARDONES ¥ DE MUJERES QUE ENCARMNAN
rifesren ?
profesionales ROLES DE ARTISTAS PROFESIONALES
En la publicidad En 05 programas
Varores £. 3z,
Miperes 5. 27,
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Aungue px moyor lo proporcion de varones que eRearhal
rofes de artistes en lox programas, reselia ser mayor fa pro-
porcién de muferes que se definen o ellas mismas come ar-

fisras.

— —
FROPOACION DE WARCHES
— Qe encaman rokes de artistas .
— Qe 56 dafinen a si m emos como artislas 12
FROFORCICH OE MUJERES
— {lue ercaman roles ce artistas 27,
— Que se definen a si musmas come artislas 20

— Los rofes referidos a fos MOM son mds frecuentes en ios
QFUgraniS i S8 aSIRAR @ R mayer mimeny de tarones:

PROFORCION DE WARDMES ¥ DE MUJERES QIUE ENCARNAN
ROLES DE LOS MM

En ka2 pubicidad En los programas
Ao s B. i3
Mujeras 4 &

— Lot reles referidos a profesiones liberales, representan
£ esCaso porceniaje en los progromas de televisidn: concre-
tanents en uR nueve por clento, tanto de los coles masculi-
nos comn de los femeninos, Escasean los roles relacionadas
con las ponpreszs, con la modicing v la salud, con lunciones
académicas o investigadores o de altos cargos de la adminis-
tracidn. Lo gue ahora interese destacar, of que ao fta apore-
cido una asigraciin desigaal de tales roles profesionales
entre {os marones ¥ las mujeres, como puedo comprabarse en
¢l correspondiente histograma.

— fLos roles relacionados cor profesiones ltherales, son re-
rlamados por el mismo Rimery de mujeres que e varones.

15. Mdy mujeres
qUE WATONES
tienen asumido
e se les defing
por el rof de
ariistax

16, Los
rextantes Fales
profesionales
tienen poca
importancia
paro definir el
rid e Las
PEFSUNAE,
ecualfguiera que
REL BM QERETD
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Perc los que lienen que ver con los servicios ¥ con la empre-
sa, v con la academiy solo son mencionados para definirse a
si mismos, por los varones. Parece que las myjeres goe de-
sempeban tales actividades, oo ven en ellas sus scfias de
identidad, comn se desprende del cuadro siguiente:

COMPARACION EMTRE LA PROPORCION DE MUJERES QUE DE-
SEMPENAN BOLES PROFESIOMALES v QUE SE DEFIMEMN A 51 KIS-
hAS FOR DICHS RCL

Desempenian Sa definen

0% roles poar el rol
Profazeones lberales 9, 10,
Prodesiones adremstrativas 1. 3
Emprazariales A L]
MEdicas y de Iz salud 4 Q.
En los sarecios 1. 4]
Prafesicnes acadearcas 1. [

Confirmando la menor valoracidn que hacen las mujeres da
alpunis roles profesinnales, aparecen los siguientes datos:

— La proclividad o destacar on los muferes que ecuden o la
Telenisidn ef rol derivado de une profesidn fiberal, es mayor
en fos conduetores de los programos que en los propias mu-
jeres. En cambio, la tendencia a mencionar el rol profesional
o5 mayar ontre los varones gue acuden a los programas oue
antre los conductores de peogramas.



CAPITULO 8

Asignacion de Comportamientos

Manuel Martin Serrano

0.

Presentacién del andlisis de los comporlamientos

Al Los repertorios de aclos que sc traen a colacion
ante {gs andiencias:

a,) Disefio y examen general de los dalos
a,} Sinopsis de [& interpretacidn de los datos

. Existe un malentendido reiativo al interés del otro geé-

nero en las practicas sexusles

. Aparecen manifestaciones de lu competitividad sexuoal

enire lus mujeres cuando se representan que “las
olras” estdn inleresadas en ser seducidas ¥ son poca
seductoras

. {’ada género cree que ¢l otro género husca més yue el

propio conseguir ser admirado; pere adn mais se cree
cnlre los varones

Existe arucrdo en que las mujeres estin intercsadas
mis frecuentemente goe los varencs en cuidar su
presencia fisica

Las conductas en las gue hay juege, ambos géneros
las asignan mds frecueniemente a las mujeres

S¢ mencionan con més frecuencia los comportamien-
{05 deportivos de los varones presentes, por los pro-
PiDs varonis

7. Existe acuerdo en cuanto al peor genio de los varones

B. Coinciden varones ¥ mujeres en que los comporia-

1Y

mientos relacionados con 1a vida familiar son mis
propios de las mnjeres

. Mis varones asigoar comporigmientes sentimentales

a las nrujeres cuando Ellas cstdn presenies an los pro-
ETAI LS

Cada género crec que of odro 25 mas cooperador
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11.

12.

13.

14.

14.

16.

17.

18,

19.

20,

21.

22,

23

24.

El interés por comunicar con los demds se les recono-
ce a mds varones gue muojeres

Mds varones creen que ¢l gusto por las celacignes con
amigos, cs mas propio de las mujeres

Ly definsa de las propias opiniones es una demanda
del ego, més que del género

Los comporiamicntos que tenen gque ver con ¢l traba-
jo ya no se nsan para diferenciar entre los géneros

Cuande se menciona el trabajo en el hogar, general-
menie s¢ hare en relaclén con los comportamicnles
del otro género

Las mujeres satislacen el gusio de los varones por
aparecer como més «sufrientess que ellas

BY CAnaCrERISTLAS FORMALRS ¥ RELACIONALES DE LOS £0M-
LORTAMIENTOS. ANALISIS DFL LOGAG

b,) Discfio ¥ examen de los datos grnerales

Predominan en ambos génercs los comportamirntas
*informales”

Cuandn bay una relerencia a quien fienc [z iniciativa
del comportamiento, to mds frecuenic es que se i
asigne al propio Actor, cualquicra que sra 50 género

En la publicidad la aceidn se presenta més frecuente-
mente¢ come un proyecte compariids. En los progra-
mas, los actores presenian ain méds sus comporta-
micnios hajo el prisma de lz propia iniciativa, cual-
quiera gue sea su género

L& mayoria de los comportamientos que aparecen en
la Televisién pueden ilevarse a cabo prescindiendo de
los Qiros, con independencia de cual sea el género

Coande ins romportamienios no implican a {4ros, ge-
neralmente consisten en «hacer cosass, en ambos gé-
neros

Cuando tos enmportamientos implican a Otros, los va-
rones son mds dados a decir cosas que 8 hacer CO5AS;
las mujeres no solo dicen, sinp que ademds actian

Los compartamientos de los Actores gque aparecen «#n
la TY, suelen estar pendientes de conclusidn, cual-
QUitTa QuUC 508 50 EERero

Ei la publicidad. cualguicra que sea el género, los lo-
gros se¢ presenian como consecoencia de los mereci-
mienlas del Actor




L I I R L N ]

Las comportamientos se andlizan a partir de los acios gue se
asignan a cada Actor, o gque cada actor se asigna a si mismo
¥ les atribuye a los demds. Cada acto ha sido recogide comuo
un verho o upa frase verbal {p. ¢, “trabajar”; “buscar traba-
jo"). El repartorio resultante, fue clasificado segin muy dilke-
renlies criterios, referidos a distintas perspectivas de andlisis
de la accion.

En este estudio se han considerdo solamente los actos esirg-
régicos. La acridn esiratégica osla orientada a conseguir el
objetivo que persigue cl Personaje. Por ejemplo, para alcan-
zar el nbjetivo "tener una Familia” son actos esiratégicos
"ooInprar una casa” o “cortejar a la pareja”. En cambic. no
tiene relevancia que el actor "canturoes” cuande ha adguiri-
do &l intueble, 0 que “tome una copa” durante el cortejo.

Ll andlisis que sigue dn las compoctamisntos, se ha disteibui-
do #n dos partes:

Al 5o describen y analizan {os repertorios de actos que se
asignan a las rmujeres ¥ a los varones, por las mujeres ¥ par
los varones, en of ranscurso del programa con participacién
del piblien.

B) Se analizan fas cerccteristicas formales y relecionales
gue tienen fos aoros, con independencia de cual sea su conte-
nido conerato. Este andlisis se ha efectuado tanto en ol mate-
rial procedente de la publicidad como on el que corresponds
a los programas.

Los resultados ¥ 0 interpretacidn se ofrecen en este orden.

Al Loz repertorios de actos gue se iraen a colacinn
anle lax audiencias

a,) fsefio y examen general de los datoy

Il andlisis de los repertncios de actos procede del material
correspondiente a los programas con participacién def pibli-
co. Tudos les datos han side obtenidos de atribucinmes ver-
bales, por ejemplo: «las mujeres (o una mujer concretal coci-
KRk muy biens.

So dispone de dos tuenies diferentes:

— Comportamientos gue ef prapie Acinr se atribuye a si
misnuy o atribuye a otro u otros; distinguiendo que esos "otros”
SOATL D Yarod (o los varones) 0 una mujer (o 1as mujeres).

L -

. Presendacicn
el andlisis de
los
Comportamienios
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— Comportamienlos que otros personajes (p. e, el presenta-
dar, un contertulio} le atribuyen al Actor; distinguiends gque
€508 «O(r0ss SPAN YATONES O mujeres,

Laos actos han sido agrupados @ posteriori en razdn de varia-
dos criterics. Kl examen de los teperiorios, ofrece una intere-
sanle aproximacidn a las clases de acciones ¥ comportamien-
s que s& manejan en la programacion televisiva con partici-
pacion del publico, Como puede examinarse con detalle en el
correspondiente histograma, las actividades mds mencionadas
tienen que ver con los siguicntes Ambitos del comportamiento:

e .
* Compoiam-antod relaonsdos con los jusgos ardticos v 1as racio-
nes saxlalas,

» Actividades vinculadas al traban;

s Comportamientos mplcados en las relacionss entre 105 pares (ami-
005, AMIQAS);

» Actos asotados oon la maritestacian v la defensa de los punlos de
vista y opeh.ones de cada pearsona.

Ademds de estos amhitos, hay un amplie abanico de actos
que se van repartiendn entre variados intereses, predomi-
nando en Lodo caso los comportamientos que se descnvuel-
ven en ¢l seno de los grupos primatios.

s A —
LOS COMPORTAMIEMNTOS QUE SE LES ATRIBUYEN A LOS HOM-
BRES ¥ A& LAS MLERES QUE AFARECEM EN LOS PROGRAMAS

Watar modal Mujeras Varones
TRABAJAR 13. 13, 13

» con satisfacc.on 4 4. 3

» con nooimod.dad b 2. 1.
TRABAK DOMESTICD 2 3 1

*® lirmepigr 1. 1. —

* NI 1. 1. 1.

* CQA Q. — 1

» olras labores Q. 1 —
TRABAID RERML.MERADIC 1. 1. 1.

* anigtico 0. — 1.

+ moda, costura 1. 1 —
HACER CHAPLIZAS 1 1, 1
APRENMDER 1. 1. 2.

* asflid o5 generales 2. i. 1.




LS COMPORTAMIENTOS CUUE SE LES ATRIELVEN A LOG HOM-
ERES ¥ 4 LAS MLUJIERES QUE APARECEN EN LOG PROGHAMAS

Yalor modal Mujeres Wargnes

ENSERAR 1.

INVESTIGAR

COMUMICAR
® 0N OARE PErSONd e,
» 3 fravés da MO

il o

YEMDER

COHPRAR
s pardhos

ARREGLARSE

hfow)— = | = & tnfg |

ASEGURARSE

el Eall ES bl ol

ORDEM PUBLICO

DELIMOUIR

bt Pl Fonll Bl £ Pl il el O S A E o

CONTROLAR A OTROS

.k

COOPERAR COM QTROS 10

EMFADARSE 1

-
=

SLIFFA

EXFRESAR SEMTIMIENTOS

bl Bl P

TENER OPIMICNES

ACTUACION ARTISTICA

BalLAR O CANTAR
* hailar
& Candar

@ |

IMSTRUMENTCS MUSICALES

HAZER DEFORTE
= individval

— b

ASISTIR ESPECTACULOS

Sl ER R ER ISR N PR R A R P L

ALGQ CHEATIVD

ALTERMAR COM AMIGIXS 1

_
B
o
=]

FASEAR

WIALAR

DESCAMEAR

JUIGAR
+ DO MURBCos
* roles domesticos
» implicando agresividad

borofes | o

CUIDAR PRESENCIA FISICA
4 3sen y ouwdado
* arragkarse

ALIMENTARSE
* Cerar
* COHTIET

=L LR L e Eo B E= Eall Pl el ISl Dl Sl il El Bl Bl Al T L

it A L Pl = I o
2 = rw|a ]
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LOS COMPORTAMIENTOS QUE SE LES ATRIBUYEN A LOS HOM-
BRES ¥ A LA MULEFES QUE AFPARECEN EN LOS PROGRANMAS

Yalor medal Muizrgs WVarons
BEBER, TOMAR 0. — 1.
WIDA FAMIL IR & B. 3
CADARSE 1. 1. 1.
RELACIONES SEXLALES 17, 149. 15.
* admrar saxual 1. 1 1.
* 2ot admiradeo sexusimerte 2. 1. 2.
* Sorlye 4. 3. 5.
* Sar SeduCioks 3 fi. 1.
» haoer &l gamor a, G G
* EXOESAr ATHr 2. 3 1.
* BC0sAr Sexlalmente 1. — 1.
# gufrir acneg saxmal 1. 1. —
* Sor infig? (k. _ 1.

BASE: 1.2658 b= 677

ag)  Sinopsiz de la interpretacidn de los dafos

Hay comportamientos gque los varones atribuyen con fre-
euencia 2 las mujeres gue acuden a los programas. Varias de
esas atribopciones varoniles eoinciden en suponer que los
comnportamicntos femeninos derivan de impulsos scxuales.
Concretamente mencionan de Ellas el interés en “hacer al
amor”. Numerosas mujeres devoelven esta idea y sedalan a
mis varones interesados en mantener relaciones sexouales.

Asi se comprueba gue esta interpretacion tan directa de los
intereses [Brmenines on cuante al sexo, no es compartida por
las propias mujeres. Sin embargo, tamhbién las muperes so
perciben a cllas mismas desempenando el papel convencio-
nalmente prescrite en el juego erdtico. £s significativo el nd-
mera de mujeres que e asignan al propio génere un interés
en Mser seducidas”. Al tiempno le atribuyen a bos varones eom-
portamientos seductores. [n ¢l misma mareo de representa-
ciones hay que situar el acuerde existente entre ambos géne-
ros, cuando s piensa gue el gusto por “el jusgo”™ &5 un com-
portamicnte prodominanlemente femeninng.

Los dos géneros coinciden en suponer a las mujeres mas pre-
cupadas por el coidado de la apariencia personal. Ademds los
varones relacionan mds veces Ins intereses famenines con el
desen de ser admiradas. Pero frecuentemente las mujeres les
devuelven esta percepcion, cuande creen que, en realidad, la
bisqueda de admiracion os un rasgo propio de los varones.



Tambifn hay aruerdo ontre los péneres para atriboirles a
mds mujeres aquellas actuaciones que tienen que ver oot la
vida familiar. Pero cuando las actividades se relacionan con el
trabajn doméstico, cada péners trae a colacion, hasta qué
punto participa el otro. Es la manifestacion de un conflicto
suscitado por la distribucién de las tareas doméstieas. que
ghora, se estd divimiendo ante las cimaras de la Television,

La suposicién de que muchos comportamientos femenings se
guian por los sentimientos, la mantienen mds varenes. [gual-
menle, son mds los varones que ven a las mujeres con dispo-
sicion pars coopersr oon los dems. Esta tltima evaluacidn,
l2s mujeres no se la asignan tanto a rllas mismas comoe a los
varones,

Las actividades de comunicacidn ambos géneros las conside-
ran mis habituales de los varones. Pern, en concreto, ol inte-
rés por manilener una vida social "alternande con amigns" o=
otra do las disposiciones que mds varones les atriboyen a las
MYrres.

El repertorin de dalos que se han comentado, tiene suficicnte
consisteneia, aunque on la mayor parte de los casos no sean
significativos. La representacion de los comporiamientos fe-
menines esta ukicada en el siguiente marco:

e ———————
REFRESENTACICH DE LCSG COMPORTAMIENTOS FEMEMINGS

» Mdg del lado de la pasion que de . etkerdn iconiradichg por ks
mujeras),

v Mas en gl plaro de 1os nleresas narcisstas qua de oz mundancs
e rackohicr por s mujares, exoent] en al juego erotico).

* Maz en of domiro do laz relaciones primarias que de las publicas
[asLMmickD por las mujeres].

» Miz del lado del juego que del Compramise Sena [Esmicks por 1as
[Tl Eres),

* Mas en o3 papelss de “presa” gue de “deprecador” en el juego end.
ToC (RGeSt por |35 DIORIRG il Bres).

Para completar este anilisis hay que referirse a la represen-
Lacion que se hace del comportamiento masculina. Ya sc ha
mencionado que hiy mds mujeres contradiciendo la awutoi-
magen mascelina. cuands consideran que Ins varones estin
mas interesados en las relaciones sexuales y en ser admira-
dos; ¥ hes ven a ellos como mds cooperativos. Bl acuerdo so
manifestd al pyaluar el interés masculing en las actividades

-
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de comunicacion, ¥ ademds se hace extensive & otros dos
temas que tiencn una obvia relacion entre ellos:

— Ambogs ginerss crecn que es Mas propio de los varones
emprender actividades que generan “sufrimients”

— lguaimente amhbos géneros atribuyan a m#is varones reac-
ciones “de enfado” coando acidan.

"Mas sufrientes”, “mds enofadoes™, “mds voleados & comuni-
car con los otros”, es un perfil del comportamiento masceline
al que los propios varones pustan de ahadir “el interés en la
préctica deportiva®. Pearo este Gltimo rasge, muchas mujeres
loy reclaman mas para ellas mismas. En todo caso, la repre-
sentacion de las actuacienes mascolinas también tiens con-
sistencia ¥ puede peccibirse en ellas un marco conceptual
fue las organiza. Véase ol cuadro correspondicnte:

REPRESEMNTACHIMN DE LOS COMPSHTAMIENTOS MASCULINGS

* S les percibe como depredadoras en busca de o presa femening.

+ Chisieran astar sile dal koo o @ rellesion las mujenss les whican
lampign cel lzdo de la pasion).

* Quisergn ubicarse en el plano de los infareses imuwcdancs las mujs-
res bes colocan tambeén an @ oe o5 irtereses narcizistas).

=« 5a ubican vy son vhicados mas en e dominio da las rsaceres se-
cundanas, que de 135 primanas.

» Se presenian especializados en b actvidades en las que hay qua
afrantar penabdades (confrmas por las mujeres).

* Sa presentar dispuesics a manfostar la agresivickad (conlimmado por
las mueres).

* 5E presantan Comic mas Meresados que ias maeres en L compei-
ez el pegn [desmantido pof las mueres).

Finalmente, hay bastantes indicios en este capituls de qoo
las muferes adoptan actitudes diferentes cuando analizan los
comportamientos de su propio género (de “las mujeres™) ¥
cuando juzgan los comportamientos de tales muferes en con-
erelo que participa con ellas en el programa de Televisidn,
Los juicios son a veces mucho menos benignos para las se-
pundas. Bn estos casos, se estin manifestando reacciones de
competitividad intragenfrica . No apatece una dindmica
eqUivalente entre los varones,

A continuacidén se presenta €] andlisis especifics de los daros
de donde proceden estas intarpretaciones.



L ASHGNACION DE COMPORTAMIENTOS A CADA SENERD, FOR CADS GEMERD

MAS & LAS MUJERES MAS A LOS VARONES
+ Relacionados con la vida = Enfadarse
farniliar = Actividades de
= Cuidar del aspeciy COMmUNiCacion
POR AMBOS GENERDS: personal + Sufnr
= Jugar + Mantcner apiniones

B LAS MUJERES:

* Sor seducida [ *)
= Practicar deportes

= Jeducir

* Desemnpedar
trabajos domesioos

= Couperar
—+ Mantener relaciones

soxudles
N Ser admirado

POR LOS VARONES:

« Descmpediar —

rabajes domeéstives

= Cooperr

* Mamener relaciones ——

sexpales

+ Ser admirado

= Hacer ¢l amor

= Allemiar con amigos

+ Expresar senlimicnlos

+ Practicar deportes

(*5: Diferencia sigrificative
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1. Existe un
mlentendida
relativn ol
intorés def otre
genera en fos
prdciices
sexugles
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— Fs menos frecuente gue log parones mencioren fos refu-
ciones sexuales cuando se refleren a los comportamientos de
edfos mifsmos {en tanta que sufetos individunles).

— Cado génera asignae nds frecuentemente esios comporid-
misntos of atra género. Bsta conducta esd adn mds generali-
rada entré los varones.

L& ASHSNACION DE RELACIONES SEXUALES, POR EL PROPIO
ACTOR

A Slfelia
A los varones A lag mujengs  mismosa
en general angeneral  Bn oongreta

Faor bos varones presentes 17, 28. 13

Por las mujeres prezentes 24, 1. 13.

— Cuande e utra” estd presente, fas mujeres no hacen dis-
tingos, i P8 axignar intereses sexucles o wh REMera equica-
dente de muferes i de varomes.

LA ASIGMACION OE RELACIONES SEXUALES, POR OTROS ACTO-
RES

A 105 VErONEsS A las mujerss
preseniss prasantas
For ts warones 1% 18.
For las mujeres 14. 14,

— la asigraciin de Thocer el amor” la atribuyen mis los
carones o fas muferes, wnio refiriéndose a las que ostan pre-
sentes como a las mujeres en general.

e
L& ASHSMACICRN DE HACER EL AMDR, POR EL PROPED ACTOR
A &fella
AbDsvarones A las mujgres  misaeada
e general en general  en concrald
Por los varanas prazen’es 4, . 5
Por las muares presentes . A, b




A
LA ASGMACION DE HACER EL AMOR, POR OTROS ACTORES
A los varones A lBs mugenes
esentas pregantes
Poxr los warones 4. 7.
Par las mujeres a. a

— Cuardo nna mufer esid con ofru @R we progrome o5 muy o 2. Aparecenm
rara gue fe asigne a le ofra comportamientos interesados en manifestaciones

seducir, de lo
competitividad

— Tumte fos muferes como los sarcncs 5 menos freciente sexual entre lgs

GUE xe reconozean coma interesados en ser seductores. muferes cuandn

se reprexentan

— gue “las otras”
LA ASIGHACION OE COMPORTAMIEMTOS SEDLICTCHRES, POR EL i
FROPIO ACTOR extan
interceadas en
_ A tlella ser seducidas y
A0S varonas A las mujeres  rismada
en genaral on ganaral  an concrato son paco
seductoras
Por ks varones presertes T o, 5.
Par las mueras prasanies B KN 4.
A
La AZIGHNACION DE COMPORTAMIENTOS SEDUCTOREE, FOR
OTROS ACTORES
A los varones A las mujares
presentes presantes
Por los varmanas 4, 4,
Paor lag mupres G 1.

— Coando una mufer estd con ofrg en un prograi es fre-
crenti que le asigne a ia otra ef deseo de ser seducide.



3. Cada género
crec gee ef ¢lro
género busea
mus gre ef
propic
conseguir ser
admirado; pero
QiR mas e cree
entre fos
NIraRes
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La, ASIGNACKIN DE COMPOATAMIENTIE FARA SER SEDUCIDOS,
CUJE HACE EL PROPID ACTCOR

A éifalla
A DS varones A las mujeres mismva
en general &N genaral  en concreto

Por |0s vannes prezenies 1. 2. —}

Por lag migeres piesentes z. — —]

LA ASIGNACION DE COMPORTAMIENTOS PARA SER SEDUCIDODS,
CAUE HACEN OTROS ACTORES

A las varones Alas muporas
Qresontas presonles
Py ks vaaones & —1
Por las mujeras 1. 12.

— [5 poco frecuenle qUe S MERCIORET COMPOriamientos
prientodus a eonsequir la admiracion de fos demds. Pero
cuande (al cosa sucede. cada gérere cree qoe ex el Otre gé-
nero quien esid nieresado,

b________________________________________________________________|
LA ASIGRACION DE BUSCHUEDAS DE ADMIRACION, FOR EL FROFIO
ALTOR
A él'ella
Aloswarones  Alas mujeres  mismo‘a
&n general engeneral  en cancreto

For kg varanes piesentes 2, a, 1,
Par las mujeres presentes 4, 3, 2,
e - n

LA ASHENACION DE BUSCHIEDA OE ADMIRACION, POR OTROS AC-
TORES

A 105 varones A las mujeres
presentes pesentes
For ks varones 1. 1.
Far las mujeres 3, [—1




— Cnnnds las muferes se refieren a mujeres concretos fo
Eflas mismas, o den a otras muferes que estdr frente a
Eftash, creen en mayor nbmers que s caromes, que Fllos
estdn imteresadas en cuidor su presencia fisica.

— Cwande los verones meacioran ¢f gusto de los muferes
por o epuriercia fisica. se refieren a «los muferes en gene-
rafy mdy que a guienes Uenen enfrente.

LA ASIGHACION DE COMPORTARMIEMTOS DESTINACCS A CUIDAR
EL ASPECTO FISICO, POR EL PACPIC ACTOR

A &lfella
Alos varones  ARRS majenes mismo'a
B g an gereml e Concneta
Por los varcnes prezentes 2. T 5
For las mujeies piesantas 3 1. A,

L, ASIGHACICN DE COMPORTAMIENTOS DESTINADDS A CUIDAR
EL ASPECTO FISICO, POR OTROS ACTORES

A bos veromes A las mujernss
prasentes presantes
Per los varonas 3 q.
Por las muzeres i B.

4. Existe
acuerdo en que
ins myfjeres
esidn
interesadas mis
Jrecuentemente
que log parones
er clildar su
presencia fisica

4T R PR R N S OF N OAOF FATELEELLAFRA

Los siguientes ejemplos aclaran el contenido de esta calego-
ria: "jugar con amiges; jugar al ajedrez; jugar con jupuetes;
jugar al desempetio de reles domésticos o profesionales”™ Tos
datos se reparten de esta forma:

[ —
LA ASIGHNACION DE COMPORTAMIENTCS EM LOS QUE HAY
JUED, POR EL FROFID ACTOR
A elfella
Alos varnes  Algs myujsrgs midmey
& ganeal en genaral  an Gongreto
Far kos varores presontas 3. A 3.
Far las mujeres presantes 1. A 4.

5. Las
conduclax en las
quer Ry juegi,
amhas geReres
lax axignan miis
SJrecuentemente
a fas mujeres



La ASIGNACION DE COMPCRTAMIENTOS EN LOZ QUE HAY
JUEGT, POR OTROS ACTORES

A s varcnes A las musjares
prasentes [WESENTAE
Por los varones 2 g
Par laz mugves . 1.

m or ow ok b B 4 kN A EF N FF R ooEomow LI I

A, S¢ mencionan
COT s
frecucencia los
compartamientos
deportivos de los
PAroOnes
prasentes, par
lug propios
TaTREeS

2a8

— lLa referencia a las ectnociones deportivay, €3 mas pro-
pia de fos parones cuandy ¢ reflerel o ofros rarones que
gxtén presentes. Frobablementie tenge que ver oste daiu, con
lo partivipocion en los programas de mds deportistos mas-
culinos gue femenines,

LA ASIGMNACION DE COMPORTAMENTOS RELACIONADOS COMN EL
DERCRTE, FOA EL PROPID ACTOR

A dliella
& |os varanes  Alas Mugres  miEamda
an ganeral &N general  er Cocreto
Por log varones presenies 1. 3 4.
Pow las m efes presertes 1. 1. -

LA ASIGNACION DE COMPORTAMIENTOS RELACIONADCS CON EL
OEFCARTE, POR OTROS ACTORES

A koS varangs A las mujerss
presantas presentes
For %5 varones @ 1,
Por las mujeres 1. 3,




— Varemes y mujeres coineiden en airibuir mds frecuente-
rReRte @ {05 Aombres, fos comprrtamicnies de enfado. enajo.
eEiCétera.

. A ——
LA ASIGHNACION DE ENFADCS, POR EL PROPID ACTOR
A &l
Alpsvarones A RES MUKEES  Misma'a
& general Engeneral  en concrald
Por o5 varones prosantes 17. &, 1%
Por las mujeres presantes 14, 13 11.
A .
LA ASIGNACION DE ENFADES, POR OTRCS ACTORES
A s vargnes A las mujares
pasentes NESENtas
For s varonas 16, 1.
Por las g enes 13. 9.

7. Exigte
acuerido en
cunnto ol peor
genio de oz
soronRes

L R ] L I L I I B T T R

— Cuanrdo las migeres extdn prosentes en los programas, s
muts frectiente que embos géneros les asighen condactas re-
feridas a do vide fomilier. Esta actitud de fos otros coincide
con e propie epreciecidn de las mujeres: cuandy elfs mis-
mas wmeniftestan que @ Htilo personal, estdr intercsadas en
In pide farmilior.

[ .
LA ASHGNACION DE ACTIVIRADES RELACIONADAS GO LA DA
FARMILIAR, FOR EL FRCFIO ACTOR
A dfelly
Alos vargnes A las mujeres  mismoa
B gerera) en genaral  an conchaly
For log varones presanios T a T
Por las maneres presomes £ T 13.

8. Coinciden
VRFONES Y
MEres 8R Que
os
eomportamientos
relocionadoes con
fa vida familior
son mds propios
de lns myjeres
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9. Mds parones
asignan
compartamientos
serfimentales o
ez myjeres
cuarde Ellas
estdn presenies
en los

pPrograinag
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LA ASHEMNACION DE ACTIWVIDADES PELACIONADAS CON LA VIDA
FAMILIAR, POR OTRCS ACTORES

A los varones A las mujares
presantes prasentes
Por [os varones 2, a.
Por 135 MU gigs i, 7.

— “Avergonzarse; gritar; ridiculizar; pasmarse; sentirse
muy hien" son manifestaciones de los sentimientos incluidas
en esta categoria.

— Cnando los mujeres estde presentes, es mis probable gue
sean fus varones quienes les atribuyan comportomientos
sentimentales,

La, ASHGMACICN DE COMPORTAMIENTOS CUE EXPRESAM SEMTI-
WMIEMTOS, POR EL PROPICHACTOR

A dlfelia
A 0% vaIones A a5 muenes  MISMo’a
en general an general &N conceto

Por los varanes prasentas 140. 16 B
For lag mujeres presantes 7 a. T
_ I

LA ASIGHACKON OF COMPORTAMIENTOS CAE EXPRESAM SENTI-
MIENTOS, POR OTROS ACTORES

A, % varones A las mujares
prresantos prasentas
Por ks varanes 6. a.
Par 1as mujeres 5. 4.




= mom s w R R A FFAF kA A omonomomom L ]

— tada género concibe come mds cnoperative of otro; sobre
todo entre los varunes. Pere cuande se trata de deserihir fox
compariamienios de las personas coRcretas que estin on-
frente, tanto eflos como elfas consideran cosperadoras @ un
Hiimero wids eferado de mujeres,

e —— ———
LA ASIGHACIGON DE COMPORTAMIENTOS DE COOPERACION, POR
EL FROFIO ACTOR

A Glalia
A DS varones A 38 MUjeres  mismofa
&n ganoral engensral | en concreto
For kos varcnes presentes S 1d. 3.
Pof lag mugres presentes 11 Q. f

— —
LA ASIGHACION DE COMPORTAMIENTOS DE COOPERACIOMN, POR
CTROS ACTORES

A los varones A fas mijeres
presentes presenios
Por los varones 4, 11.
For las mujeies B, 11.

1. fada génera
cree gue ef otro
5 M5
reoperador

= mom om s oF RN R P LA RN N kb ok okor o omomo

— Cada wctor, con independencia de gue sea pardn o mujer,
gusta de manifestarse personalinente inferesado cn comini-
EEIF {4IR fﬂﬁ' Arros,

— Fl interés en commahicarse con los dends se les asigao
mis ¢ {085 varones que a las mujeres gue participen en lox
Progroinas,

S A
La ASIGHACION DE COMPORTAMIENTOS RELACIOMADDS COM LA
COMLUIMICACION, POR EL PROPIO ACTOR

A ékella
Aoz varones A las mujeres  mismodg
en general on general N concrets

Por 105 varones presentes G, 1. Q.

Paor las mujeres prasantas &, E. A

11. Elinterés
por comunicar
con los denids,
se fes reconoce o
mds parones gue
mijeres

2hl



__ _ _
LA ASIGNASION [IE COMPORTAMIENTOS RELACIONADOS CON LA
COMUNCATION, POR OTROS ACTORES
A los varones & las mujeres
presentes pragentes
P %05 varanes ¥ 1.
Py las mujeres g. 3.
12, Mds varones — Los varones perciben a uit moyor nimery de mujeres in-
creen gue el teresadas e afternar con los optigos i amigas.
gusia por las
relacinnes con — — —
, s LA ASIGNACICH DE INTERES EN RELACIONARSE COM LOKS ANMI-
GRugos €5 mas G0S ¥ AMIGAS, POR EL PROPIO ACTOR
propio de las
e A dlratla
yjeres _ )
& los varongs A las muojeres  mismaoda
en gareral an gensral  en concralo
Por lom wEnngs prosenies g. a 11.
For |las mugeies Drasenles 2. 9, 2.
_ ____ _

LA ASIGNACION DE WTERES EW AELACIOMNARSE CON LOS AMI-
GOS Y AMIGAS, POR OTRACS ACTORES

A bos varones A las mujeres
[HEsentes asentes
For log varores 8. 14.
Par las mujeres 11 9.
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4 M kb ok odow

— los muferes, q titilo personel. se creen mas interesadas
7 MGener SUS propies opiniones que los dennds.

— Lo varones le asigran ese fnterés o un menor mimerg e

LI TR S I

thtgjerres que de varones.
A

A A
LA ASIGMACION DE COMPORTAMIENTOS EM LOS QUE SE MANTIE-
MNE LiMa DRINICN, POR EL PROPIO ACTOR

A elfalla
Alus varones A las mujres  mismaa
an general engonefal  en Contralo
Por log vargnas oregentes 14, 10 14,
Por las mu eres presentes 13. 1. 16,
P A A |

LA ASIGHACKIN OE COMPORTAMIENTOS EN LOS (ILE SE MANTIE-
NE LA OPINICN, POR OTAGS ACTORES

A bos varones A lae mujeres
presantes presanlas
For o warnnes 14. o,
Par las mujeras a. 2

TR OL 4 k4 oxomoaon oo

— Los varanes se Njan mds que las mujeres on las activida-
des que se relacionan con el trabajo. Pere la asignocion que
cada géners kace al otro de esta actinidad, 5 equiralenie.

_
LA ASHEMACION DE ACTIVIDADES DE TRABAJD, POR EL FROPIO
ACTOR
A elalla
Alps varones A las mujeres  mismoda
en ezl &N gansal  en concreto
Porlos warones presentes 14. 13. 15,
Por las nuperes presentes 9. 11. 11,

= s s oW

12. La defensa
de fos propios
GRIRIORES €5 una
demanda del
eqn, mds que del
génera

A EF R E e momosom

14, Los
compartamientos
que Lenen gue
ver con ef trabajo
4 no 52 LSan
para diferenciar
entre los géneros
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I A
L& ASIGHACION DE ACTMIDADES DE TRAEAJID. FOR OTROS AC-
TORES
A los varanes A e rnujeras
prasentas precantas
Poi los varores 12, 14d.
Par las mujeres 13. 10
15. Cueando se — Fi trabajo en ef hogar se troe poco @ calacidn. Perg cuas-
menciona el di se hace, suele sor para referivse o fos comparfemientos
frabajo en el dgel ntro genero.
hogar,
rreralmentc e
qrRE o LA ASIGHATEON DE ACTMOADES DE TRABAJD DOMESTICT, POR
kace en T{.‘I!Iﬂl&ﬂ EL PROPD ACTOR
con los
comportamientox A dalla
det po . Aldos varones A las mujonas  Mismoda
el olro génere e general en ganeral  en concreto
Por o5 varncnas presentes 1, a. a,
Por 185 INUjEreS presentes 4, a. 2.
I I
LA ASIGNATKIN DE ACTRDADES DE TRABAID OOMESTICS, POR
OTROS ACTORES
A los varanes A las muieres
presenlas esentes
Por I varoneas —l 4,
Por las mujeres 3 1.

2hd
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— Los varones son mdés proclives o merciorer aorividades
de ellos mismos fen chanto irdividuos) que generan sufri-
mientes. Lo contearia suceds cn ¢l caso de las mujeres: a ti-
tule personal se maniliestan menos afectadas por los sulvi-
mientos que el tosto de la gente,

— También son mds fas mujeres yue creen que los varones
gatpientes “rufron” mas que las mufores asistenies.

LA ASIGNACHIN DE ACTIVIDADES OUE GENERAN SUFRIMIENTO,
FCR EL PFRCPID ACTOR

A tlella
Alps varones A las mupres  mismos
&0 generat enganerdl  en concrets
Pt I vasongs presentas G, 7. 10
Por las rmy eres presentes 4. 10, 4.
[ A —

LA ASIGNACION DE ACTIMIDADES GUE GEMERAMN SUFRIMIENTC,
POR OTAGS ACTORES

A los varones A las mujaras
presentog MESENtes
For kas varores T g
Faor las mujeras 10. B.

16. Los myjeres
satisficcen ef
gusto de lox
DCFORCS por
GPEraser LOmo
mds “syfricntes”
gue elins
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———— e —————
LA ATRIBLUCION DE COMPORTAMIENTOS A LOS HOMERES v LAS MUJERES CHE ARPARE-
CEN EN LOS PROGRANMAS

A LOS VARDNES (N: 17h A LAS MLUJERES (N: 137}

= Relpciones sexuales 15, [ | v
* Trabajar 1 13.
» Aflemur I}, iZ
« Conperar 1.
= Enfadarse 1.
« Tencr opiniones

= Jupar

« Vida familiar

= Julnr

= Expresar sentimnmentos

» Sor seducidao

= Cuidar presencia fisicu

» Hacer ¢l amaor

= Arrigygare

» Descansur

= Jugar compenilivamente
+ Trabajar con salisfaocidn
= Ascgnrane

+ Ameglarse

= Sedueir

« Expresar amor

= Trabajo doméstico

« Comnprar

+ Bailar f cantar

= Contar

+ Hacer deporte

= Aseo, cuidado personal
+ Alimentarse

« Trabajur incdmuodn

= Infoemar

+ Cuidar &l Orden Péblico
= Comuntearse con atro
= Actudcion artistica

+ Trabajar en MCM

= Wiapar

= Prictica individual de depuorte
+ Hucer algo creativi

S il h bl o T R &

Polwda Bl T 0 o= = i b P o e = S e = O 0w [ R
-
1 .
T
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COMPORTAMIENTOS QUE ATRIBUYEM LAS MLULIERES QLUIE APARECEN EN LGS PRO-

GRAMAS
[M: 176} [M: 87} N 127)

A i mizmas ke A otras mujares % A los varones ko
Pelacores saxusles 1. Relacones sengales 18, Relaciores sexudes 24,
Vidla farmedar 13, Erfadarsa 131 Enfadarsa 18,
Tanar of T iones 16, Tener opiniones 11, Tengr oponionas 13,
Enfadarsa 1" Trataar 11, Crerar 1.
Traina:ar 11, Sufw 0. Sulrs 2.
AlIBITAr Cor ST 9. Coorerar % Trabaja- 3,
Comunicarse conotros 8, Expaesar senbmignto 2 Alernar con amigos 9.
Expresar sent miertos 7. Alerrar con amigos 9. Sefucir 8.
Cormircar oor MO 6. Arfesgarse 7. Expresar senbinmantos I
Expwasar amor f. ida familiar T Hacer e amor £,
Coperar G Comuwtcar €. Arfesgarse &,
Seducir E, Hacer el amor 6. vida familiar B,
Trabaar consabsfaccén L. Jugar B Comuicarsa conotros &
Cuidar la prasencia fasa 5. Comuracar por MG &,
B:ifrir 4. Ber sdmirado 4.
Jugar 4. Trabajo domeést oo 4,
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COMPORTAMIENTOS QUE ATRIBUYEM LDS HOMBRES QUE APARECEM EN LGS PRO-
GRAMAS

M 213 [M: 144} iH: 125)

A s Mismos % & otros homidas S A |35 mujeras %
Trabaar 15 Reacionos sexuaies 17. Ralzcrnas saxpales X8
Taner cpinkonas 14, Enlacarge 17. Cooperar 14,
Ralac:ones saakas 13, Tener opiniones 14,  Trabajar 13
Enfacfarse 12, Trabpaar 14, Expresar senfimientcs 10
Altamar con Amigos 11. Expresar sentmientas 10 Tenet oproras 10.
Sufrir 0. Weda familiar T Alternar aon amigos .
Comunicarss con e & Seducir T. Sechcr 2.
Codparar 3. Comunicarse conotros 6. Hacer el amor 3.
Exprresar sertimeentos a Sukir B.  Viga lamilar =3
Widla tarnik ar 7. Altemar con amgos G.  Ser admirado 8.
Comurcar por MCM i Bailar / cantar G, Caidar prasercia 7.
Haced al amor S, Cooparar 8. Sfnr T
Hacer tepons d. Carar 3, Enfadarse g,
Adimirar sgualmane g Delingisr 4. Jugar 5,
Traigjar con satefacckn 4. Hacer e amor 4. Cartar 5.
‘iajar 4 Trabajar con aatislacoein 4. Banar # cantar A
Actyacidn artistca A, Trabajo omestion .

B) Carocteristicas formales g refacionaies
de fos comporiamientns. Andfisis del lagro

b)) liseRo y examen de los datos generales
'ara el examen de las caracteristicas formales y relacionales
gque tienen los comportamientos, se cuenta con dos fuentes

de datos:

al [os actos que los Acloros gue participan en los programas
S0 asignan a st mismos o a los demds.

b} Tas actuaciones de Jus personajes que se narran en los
anuncies de la publicidad.,
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— Andlisis de lo formalided de le accide.—5e examing si
50N comportamientos ricuales (p. e, la gue acompana a una
boda o a una sentencia judicial), st son jnegos {p. ¢, los que
se producen en los concursos), o si son fnformaies. Bl andli-
8is que s ofrece muestra que predominan los comporta-
mientos informales; ¥ que la ritualidad no se utiliza para es-
tahlercer diferencias entee las aclvacionss de cada ganers.

— Anlisis de las carocteristicas relocionafes de fus eocio-
nes.—|'ara examinar la natmraleza de las inleracciones ge
han disenado dos indicadores:

» £ razin de la tilaridad del proyectn. Se comproeba sl
los compurtamientas corresponden a un proyecto establecido
libreamente por el propio Actor {provecto propiol; si estan al
servicia de ohjetivos ajenos [prayecto de otrok; o si procuran
aleanzar objetives que el Aclor eomparte con ofros Actores
lproyecto compartideo).

lin la publividad aparecen mds proyectos compartidos, ¥ en
cambio. en los programas los Aclores mencionan mas pro-
veclos propins. Puede que haya més hombres actuando en
un proyecto propio ¥ mas mujeres en proyectos compariidos,
prerao las difrrencias son poco marcadas.

* En razon de la entonomic o heteronomie del progecto. Sr
recurre 4 las categorias que claboramos ¥ utilizaimes nosa.
tros mismos en otros estadios (of, M, Martin Serrann, 1981,
. ¢.). La distinciin se establece entre actos auténomns y he-
terdénomos:

— &m autdnemes aqueilos comportamientos cuyos hjstivos
puedrn alcanzarse mediante la intecvencién exclusiva del
ActnTr ¥

— son hetardnomos los comportamientos que persiguen obje-
tivus para los que se requiers la paricipacion de ofro u otros.

Parece que los comportamientos que no requiersh necesaria-
mente de la intervenciin de otro (autdnemos) son mis fre-
euentes: reforedndose la conclusidn obtenida con el indica-
dor anteriar,

— Anrdlisis de las raracteristicas efecutivas o simbdlicas de
fa gecidn —5Se utiliza la distincion entre accion sjeculiva v ac-
cidn expresiva, desarrollada en el texto citado:
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— sun “ejecitivas” las interacciones que recurren A focer
CORELS JUnilins; Y

— son “expresivas” las relaciones en las goe se eomtios a
propdsito de las cosas.

La aplicaciin de estas cateporias al corpus de este estudio,
proporciona los resultados que se resumen en este ceadro:

N S —
TITULARIAD AUTOMNGMIA RECLRS0 A LA
DEL DEL FIECUCION
FROYECT( FROYECTI) 0 A LA EXPRESION
ENLA
PUBLICIGAI:
YAROMES
e T
Mis provectos |38 )
compartidos T8 c{:m;}urtafmentmi
s gjecutivos
MU JERES i
EC nmportamien1os
anidnomos
EN LOS que ——
PROGRAMAS: heterénomos _ Miis
R E comporta-
VARIINFS Mas 9 mientas
comparta- || expresivos
mientos %, J
r| eiecutivos o
enlos  {fEquivalencia
rompaorta- entre
MUIERES m!ﬁ“l“ﬁ 4] comporta-
autonomos mientos
| piecutivos ¥
expresivos

El cuadro muestra que hay diferencias en las tipologias de
comnperiamientos relacionadas con ¢l género, y que sen moy
complejas. La explicacidn delallada se ofroce en los epigrafes
oaTrospondientes.

— Ardlisis de la conclusidn de las actividadrs. —Se observa
sl el Actor inicta y coneluye la tarca: si la estd ejecutande y la
continia; s nw la hace, si fantasea o imagina cudl pueeds ser
su conducta, pere no llega a pasar a la accion.
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Lay dociones g s¢ mmencianan en los programas y las que se
deserihen an la publicidad en la mayoria de los casos estan
ahiertas (pendientes de acabarse mas tarde); sin guc e2sta ca-
raciteristica se utilice para diferenciar entre varoncs ¥ muje-
TEL.

— Andlisis del logro i del fracase —Se verilica si el Actor
alcanza su objetive o [racasa. En el primer caso, se analiza si
el logro es merecide (debide & sos mérilos o capacidades); sl
es concedido graciablemente por otro; o si se obtiene por
SUerie 0 por akar.

En la publividad, sn ln mayoria de los casos los comporta-
mientos sg presentan como existosas, La valoracidn del logro
s haece generalmente como si fucse consecuencia de los meé-
ritos o de las habilidades de los personajes.

— Tantu en lox varores eomo en oy mujeres. I mismo en fa 17, Predeminar
prblicided que en fos progromas. fo gran magorig de los en ambos

tumporiemicntos son informales. géneros log
SOoMporiamientos
— Los comportamientos ritvalizados y los que cstdn pauta-  “informoles”

dos como juegos. resultan tencr una frecucncia equivalents,
en ambos géncras ¥ en ambos tipoes de modalidades comuni-
cativas,

LA ATRIBUCION DE COMPORTAMIENTCS, SEGUN SU FORMALIDAD, A LOS HOMBRES Y
LAS MUJERES QUE APARECEN EM LIS PROGRARMAS

ALOS VARDXES (N: 1T A LAS MUJERES (N: [44)
0
* Ritos I6. - 15
* Juegos 1%. 11 5.
* lnformales 1. | 1 51
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= Rieos
+ lucpos

= Informales

—————
L& ATRIBUCHON DE ACCHOMES, SEGUN SU FORMALIDAD, A LOS HOMBRES Y LAS MLLIE-
RES QLE APARECEMN EN LOES ANUNCIOS PUBLECTARNOS

A LOS YARONES (MN: 64850 A LA MLUIERES (N: 719}

0. 1] 16.
16, 1T 15.
45. [ ] 46.

18, Cuando hay
una referencio a
quién liere fa
imiciativg del
comportamienio,
{n mds frecuente
ex que xe le
asigne al gropic
Actor, cualguiera
Qe Se0 34
[

— Lz mayoria de los comportamientos se reparten en dos
categorias:

1.°) Mo consia si es un proyecta del propie sujete: un proyec-
to de otro, o un proyecto compariide con otre.

2.% Son comportaminnins gue se presenlan como propios del
Actor.

Fyta pauta 5 eomin para la publicidad y los programas y
tante e aplica & los comportamientos masculinos como a los
de las mujeres.

R R R T T R T TR T T T R N N T T B N T

19. Enla
publicidad, In
tecion se
Presenio mds
Jrecuentemente
e BN proyecta
riompartido. En
{os programas,
{nzs actares
Preseftan aik
RIS Sus
COTRPOrtEIRIenios
bajo el prismea de
fa propia
iriviativa,
clislguilera que
s0a 54 genern

2T

— lng progecios presentados colo propios del Actor, sor
agn mis frecaentes en fos progromas; en ferto gue los cam-
partidas aparecen con megoer freceencin en la publicidad
que en os programas. Estos datos coinciden en ambos géne-
ros,

— In los proyectas propins. siempre Qparece aRg propors-
cidn lgeramente mayor de narones que de mujeres: gy en fos
pruyectos ajenos, la propercidn de mujeres tombite resulla
ragor. Fxtas diferencias no son sigrificativas.



A LOS YARONES [N: 175}

La ATRIEUCIHON DE COMPORTAMIENTOS, SEGUN LA TITULARIDAD DEL PRCYECTO, A LOS
HOBMBRES ¥ LAS MUJERES (UE APARECEM EM LOS PROGRAMAS

A LAS MUJERES {N: 144}

= Proyeclo propia 41 | ] 42,

« Proyecia del Otra 5 o3

+ Proyecto compartide 12, 11

= Mo consia nulandad LT ] 3&
— —

A LGS YARGNES {N: 665

LA ATRIEACICHN DE ACCIONES, SEGUN LA TITULARIDAD DEL PROYECTC, A 105 HOMBRES
¥ LAS MUJERES QUE APARECEN EN LOS ANUNCIOS PUBLICITARIGS

A LAS MUJERES {N: 719}

a
= Proyecto propio 3. 1 1 2.
* Proyecto del Otro 0O 4
+ Proyecto compartidu 19 ] 2
= Ney consta Utalaridad LT | | LS

Recudrdese que se han dilferenciado dos tipologias de com-

portaniientos:

Autdromas: incluven aquellas aceiones gue se llevan a cabo
i que sea necesaric la pacticipacion de etros. Por ejemplo.

conuer, dandat.

Heterdromos: s reflere a las acciones que implican a ofra,

Par cjemplo, hacer el amor, jugar al fiathel.

20. La mayorig
de oz
compariamientos
e APArecen en
e Televisidn
pueden flevarse
a catho
prescindiendo de
fos Mros, con
independencia
de cudl sea ef
génera
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21. Cuando lox
comporiamientos
Ry implican o
{Hras,
generalmenie
conRsisten en
“hacer costs”, en
ambos géneros

L T I T B B R R B

22, Cuando fos
complirtamientns
implivan a (Hros,
fos rarones son
miis dades a
decir cosns gue a
hacer cosas; Ins
mujeres no sdlo
dicen, sino que
ademds actiian

LA~
~1
i

— En o television se describen muds comporiamientos oRio-
Romos que Reterohomos. Lsla preferencia por las acciones
que o requieren de los demas, existe tanto en la Publicidad
como en los Programas, y 2ol en el caso de los varones
como de 1as majeros.

Hecordamos otra distincién que se estahlece entre:

Comportamienios axpresivos: los que 52 levan a cabo men-
cionando cosas; por cemplo, coando se da coenta de un pro-
Feolo, 1 %6 DATTA Un Coenke.

(umpnriamicnios gfecrtinns: los que se llevan & cabo kecien-
do cosas. Por efemple, cuando se compra algo, o se golpea
una pinata.

— Kn la publicidad son mds frecuentes los comportamientos
efecutivos, en ambos géneros; sobre todo, en lns acciones
fue e implicar o 06F0s fclos DREGRORDS],

— En fox progromas, tapbién predominan los comporta-
pterttos giecutions; pero 3ol en lox ecciones que no implicen
@ atraz foctos quloromns).

Cuando la accidn implica 0 complica a les demds, la natura-
leza del comportamiento se relaciona con el género:

ol En lasx mujeres, son eguivelentes fos comportasientos
efertliong i eTPTEsing.

fi} Er fps parones, som poco frecaenies Ing ejecutives g muy
numerosos o5 expresivas.



LA ATRIBUCION DE ACCIONES A LOSG HOMBRES v LAS MUJERES QUE APARECEN EM LOS

FROGRAMAS

AUTONOMAS:

1 Ejeculivas

» Expresivas

* Ejecwivas + Expresivas
HETERONOMAS:

= Ejocutivas

= Expresivas

+ Ejeculivas + Expresivas

A LOS VARONES (N: IT8)

A LAS MUJERES (N: 144

|

8. [
5. 1 1 %
]

(-

[ ] 18
) 26

LA ATRIBUCION DE ACCIONMES A LOS HOMBRES ¥ LAS MUJERES QUE APARECEN EM LOZ

AMUNCICOS PUBLICITARICS

AUTONOMAS:

= Ejeculivas

« Expresivas

* Ejecutivas + Expresivas
HETERONOMAS:

« Ejecutivas

= Exprosivas

* Ejecutivas + Expresivas

A LOS YAROGNES (N: 665)

A LAS MLIFERES (M 724)

36, |

]
i

[
L=
.
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23. Los
compartarmicntos
e g Actores
(e apareeen ch
fa TV, sueden
extar pendientes
e panrclusiin,
cualquicrg que
S¢@ XH GQEREFD

A LOS YARDNES iN: {78) 0 A LAS MUIERES (M: 145)
+ Inicka v concluye 1a tarea s, O .
+ Ejrcuta y continia la tares oo 1T 1 33
* Mo hace Ia tarea 7 [ 3
. Falma_wu una accion que o 0, 0 3
realiza

La mayor parte de las acciones gque el propio Actor mencicna
en la Televisidn o gque presenta la publicidad guedan
afiertas. Con egllo gquicre decirse que no concluysn ante las
CAMAras, $ing gque sUponen posteriores Acluaciones necesa-
rias, para alcangzar el logro que con la acciin pretende conse-
guir ¢l Actor.

Esta pauta a5 igual en la publicidad y en los programas;
igualmente vdlida para varones ¥ mujcres.

— Los actueociones gue concluyern en ef momento, asi como
los gue enuncion ¥ no se Hevan a cabo tienen poca impor-
tapeia.

— Par In que respecta 4 aquellas acciones meramente "fan-
tasendas”. no aparace ningan caso en la publicidad. Bn los
programas, los pocos que existen corresponden a las muje-
res,

LA ATRIBUCICH DE COMPORTAMIENTOS, SEGLUN LA EJECUCION DEL FROYECTS, A LOS
HOMBRES % LAS MULIERES QLE APARECEN EN L3 PROGRANMAS
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LA ATRIBLICEIN DE ACCICMNES, SEGUN LA EJECUCION DEL PROYECTO, A LOS HOMBRES
¥ LAS MUJERES QUE AFPARECEN EN LOS ANUNCIOS PUBLICITARICOS

A LS YARGMNESR {(N: 565) A LAS MUJERES (MN: 719
0

= Inicia y conchaye |z tarea E U || I

+ Ejecula ¥ contina la warea o [ 31
= Mo have 1z 1area Ll 2

= Funlased una accidn gue ne oo

realiza

%8 ha distinguido en los relatos de la publicidad, cuando el 24, Enla
persongje triunfa y cuandoe fracasa en Ins objetivos que persi-  publicidad,

U G0N SU cemporanienta, cualquicra que
sea el género, los

fogras se
Presefinn coma
congceneneid de
fos

. . L. o merecimicntos
El andlisis mds intoresante aparcce cuando se distingue  gaf 4ctor

entre &l logro que deriva del csfuerzo, la habilidad o el méri-
to del personaje (por ejemplo, ol éxito en un cotncurso de co-
nocimients de historia), ¥ el que procede de la concesidn
ajena o del azar {p. e, la carreza de la Cenicienis, g5 cuhce-
dida pur el hada; el coche gue le toca al concursants, o con-
gipue jupando a la roleta).

— Onmo cahia esperar, aperes aparece la mencidn def fro-
cEse; que en tode caso, serd una situacidén circunstancial o
transitoria; tAnkg pars varenes como para las mujeres,

— tn le publivided se prefiere mostrar que lns gentes al-
canzan sus obfetipos porque  lienen ef mérito reguerido,
aungre hay una aprecioble contidod de sitnaciones en las
g Fige ef logra corcedide (p. &.. el logro de una ropa hlanca
¥ lragante es un éxito concedido por la magia v la avanzada
tecnologia de un detergentel En tedo caso, la distribucian es
exaclanmente la misma para los personajes masculines y fe-
MLALLINDS.
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CAPITULO 9

La atribucion de Objetivos

Manuel Martin Serrang

4 F 1 4 E B LM EF I AAFEL L AF LYY
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b |

S5inopsis: Existen paulas sociales y marrativas gque
rigen en la mencion de Ios objetivos

{}pera la presuposicion de que se conocen mejor los
fines del propio génaro que los del otro género

En tanio que los comportzntienios predominantes
s0n aulonomos, los abjelivos predominaities son he-
terénomos

Aparece la reivindicacion [emenina de mayares ciolas
de auionomia en las sgtisfacciones que persigoen

Cada ciral pretende ofrecer una imagen universalistz
de sf misme, creyendo que todos los demas eslan
guiados por fines particelarisias

S muestra el esluerze fTemenino por romper los Limi-
1cs privados de 1a accitn

Tambié¢n s¢ evidencia la bisqueda fumenioa del de-
sarrollo personal, unas aspiraciones escasampnts
percibida por los varones

Cada eusl cree que a él, personalmente, le meliva la
iisqoeda del éxilo méds que a los demds; per lo tanto
es un indicador del Ego y no del génere

Los varones valoran lanto tos ohjetivos materiales
como los ne materiales; pero a los demAs les atribu-
yen més bien fines no materiales



9. En o coniexte donde predominan los objetivos
egoistas, la imagen de los varones le es todavia mas

10. Los varnnes les niegan a las mujeres sensibilidad y
lolerancia sociaies

11. Los varonces se confunden cuando creen que las mu-
Jjeres se conferman y resignan con las penalidades

12. Aparece un vigoroso enfrentamiento femenlnoe con la
auto-represién, ses masculina o femenina; actitud
poco perciblda ¥ menos secundada por [os varones

13. Existe la presupasicion de que al otro género le inte-
resg mas ¢l sexo que al propio, schre todo. por parte
de los varones

14. Hay acuerdo respecio & que entre las mujeres existe
un interéds exislencial mds generalizado por el amor
y la familia

15. Ambaos giéneros erecn —y sobre toda Lo freen las -
Jercs— que los intercses de los varones son menns
endogimicas que les de las mujercs

L I I I I R R L ]

Antes de haber iniciado este estudio, se contaba con un and-
lisis previo de los ohjetivos qee cxisten en los telatns de la
Trelevisidn fcf. Manucl Martin Serrane, 1974a v £, 197580
1986). Los nucves datos que aporta esta investigacion, con-
firman que en la ‘Televisidn existen pautas axioldgicas ¥ na-
rrativas muy estables, determinando cuales son los fines que
pusden propunerse los Acteres.

Lu mencion de los objeticos gue persiguen lox personefes ex
muche mds frecaente an los programos goae en fo publicided.
Pore una vez anotada esta diferencia el repectorio do objoti-
wis s semejiunte v aleanzan foecueneias cquivalentes con o
CRECQENIN qQue Sigue:

. Siropsis:

Existen pauias

soctales

Rarrativgs qus

rigen en la

mencign de fos

iifgfelivos
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1. Opera la
Presuposicicn
de que se
CONGreN Mejor
fos fines del
profio genera
e fos ded oire
eRETY

281

— En los programas, los objetives no materigles predemni-
ean srfire los materigles. tn cambio, en la publicidad sv
ENFHIENTR.

— Los restantes objatives se ordenan de modn simtilar en
amhas corpus:

* Loz obelivos de naturakera eqoeEta son mds frecusntes que ios al-
tri. 513s,

* Los oieelngs gue se redlizan en el ambilo publico se equeparan con
los que s desarrelan an gl gmtato privedo,

* Aquellos objelvos s SLOONEN 1B part opeadn de otrog (heterono-
moz) =on mas fracuantas gua s auldnonas.

= Los shetivos que persiguen un fin particulanzta son mas frecuantas
que 03 un vevsalistas.

— La asignaciin de objetivos a otro supone la presuncidn de
que si congcen los intereses o intenciones ajenas. fn #f casa
de lgs muferes, esa confianza se monifiesta mds cuardo se
rrata de sefilor los objetivos del propio génera § menes
cuando hay que referirse o lus objeticns del otro sexo. Entre
los rarones, sucede otro tanto.

— Puede que sea alge mds frecuente que Ins muferes indi-
Quer chidles son los obfetipos perseguidas por los varenes
gue lo cortrario; véase on los datos referidos a los progra-
as:

FROPORCIKIN DE VARGNES QUE INDICAN GEIETIVOS

— Fersequides por [as miuweses: 17,

— Parseguides por los varenas: 94,

FROEORCION DE MUJERES CQUE IMDICAN OBJETMOS

— Persegq. des por [as mmeres: B3,

— Perzegurdos por 08 vargnes: 20




Fn la Television, el individualismo en la accion es compatible
con la prosecucion de aspiraciones que van a ser comparti-
das con los demias. Fxpresado de otea forma: la mayoria de
los Actares hacen cosas que alectan a los demds, pero sin
cantar con ¢llos,

— Lo paute general que se aplica [QRIG @ Fieres v
rparoes, o misme en publicidad que en progromes, morco
unt predorinio de los ofjetivaos heterdnomos.

— Fr loda caso, o tas mujeres se les asigne aun menas fre
ruenRiemente ofifelivgs qulonaros.

I ————————————
LA ASIGHNACION DE QBEETIVOS AUTONOMOS A LOS VARDNESR Y A
LAS MUJERES

En la publicidad En o8 programas
A oz varones 11. 34,
A las mujares 1} 3.
[ |

LA ASIGHNACION DE OBJETVOS HETEROMOMOS A LOS VAROMES

¥ A LAS MULIERES
En la pobicidad En ;s programas

43

A los varones 42

A lag manares 35, 26,

4 & kb ok B R AOFEELY FAFoE N

— Mz muferes gre paromes, pereiben los objetivos de los
demds (tantn de lns otras mujeres como de los varones)
comn compartidos con los airos.

— Sir embargo, hay mds mujeres qui carones. eftre ghie-
nes fes atribuyen o fas muferes objrtivos auldnomos, 25
delr, gue prescinden de los demdis,

2. En tanin que
oz
romportamientos
predominantes
£0N TUlORNOMNSE,
fos chictivos
predominanies
son heferdromas

3. Aparecela
refvindicacidn
Sfemenina de
mayeres cotas de
autaromia en lox
xatisfaceiones

que perxiglen
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PROPORCION DE MULJERES CHIE ATRIELIYEN OBJETVGS HETERG:-
NOMOS

— A 50 pronic genan; &4,

— A los varones: 46

LA ASIGHNACION DE OBJETVOS ALTOMNOMOE A LaS MUJERES

— Par las prop as mujeres: a3

— Paor ios varones. 13

e A w R P AR R P oFOY RN ANEFLAREF LA

4. Cada cual
pretende ofrecer
una imogen
universalisio de
Si misma,
ereyendo gue
fendos fos demds
extdn gricdos
por fines
particulfaristas

232

Son particolaristas aguellos ohjstives que se justifican res-
pectn 3 personds concretas en situacioncs concretas {p. e,
mantener a Ins hijos) ¥ peiversalistas los gque se presentan
comn vilidos en cualguier circunstancia v para todos (p. e,
llewar ayuda humanitaria a las victimas de una catdsteofe).

— La pauta general, tanto ew le publicided come en los pro-
gramas marea un predominie def particulerisern sobre ol
universalismo.

— Hn el mareo de esta pauta, que se aplica tanto a varones
mon a mujeres, on ins programas se subrayan mids foore-
prexsentacian del particularisme femering,

LA ASHINACICHN DE OBJETHMOS PARTICULARISTAS EN LOS PRO.-
GRAMAS

A 3z mujeres 43

A S varones a7

— Contradiviendn gste orfentacion, las mujeres, en cuanto
sufjefos individuales, frotar frecuentemente de aparecer
comn griversalistas, 5in embargo, ven a tofos los demds y
sobre todo @ su prapio género mds orientade hocio &f porti-
culnrismo,



Lo ASIGHMACION DE OBJETWOS POR LAS MUJERES, EM LOS FRO-
GHAMAS

Urneersahstas Panicularistas
A ellas migmas &2 28.
A ofras mujsres 16. 44,
A Ing vasones PR a3,

— Lo presuposiciin de que las mujeres feomo génerol meds
Bism son particulgristos que universelistos, tombidn en com-
partidie por miches varoees:

FROPORCION [IE wARCRES CQUE LE ASIGNAN A LAS MUJERES, EM
LOS PROGRAMAS

Objelives universalistas Qbjetivos particularistas

13 . 33

— De modo correlative tambien muchas migeres ven a los
varones conto porticuleristos:

PROPCRCION OE MUJERES QUE LE ASIGNAN & LOS VARDNES,
EM LOS PROGRAMAS

Objativos Univarsalslas Ohietivos particularistas

17. a3

— Esta dltima evaluacion contradice la imagen de eguilibrio
entre particularismo/universalismo que tienen los varones de
50 propio género. Pero, sobre todn, contradice la imagen per-
sonal de muochos varones, gue se ven & sl mismos mis fre-
cRentemente comea Lniversalistas; por Comparaciin a como
YRTL a DLCOSs varanes Yd Iﬂﬁ I'I'l'l.]jl".‘ﬂ"!.‘-i:

|
LA ASIGHACKIN BE QBJETHNOS PR LOS VARONES. EM LOS PRO-
GRAMAS
Universalistas Particularistas
A El0s mosmos 41. 22
A Olros varanes 34, 42,
A las mujeres 11, 40
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5. Se muesira
el esfuerzo
Jemenino por
ramper los
{imites privados
de la aceidn
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En la Television existe un equilibrio entre fa presentacion de
chijetivos piblices y privades. Son «objetives piblicos» aque-
lls que se desarrollan o afectan fuera de los gropos prima-
rins; ¥ «privadose los objetives gue solo conciernen al sujeto
CONnCretn o i los suyos,

LA ASIGNACION CE OBJETRWOS PUBLICOS ¥ PRKADDS EN CADA
GENERD

En la publicidad

Objativos hujeres Yarones

Fibieas 27, 23.
Priados 8. 4.

En los prograzmas

Objetivos hujeres Varones

Fiilligos 40, 4
Frivades 49, 33

— Tante er iz publicidad coma en lox programas, se repre-
serde a tas muferes con una magor carga de obfetivos priva-
das, como se muestra en el anterior esguema.

Ista tendencia es contradicha por las mujeres:
— Las muferes tienden o asigrerse a si mismas objelivos de

cardcter piiblice cun mache mayor frecusncia que se fos
asigran los verores:

LA ATRIBUCION DE OBJETWOS PUBLICGS A LAS MUJERES, POR
ELLAS MISMAS Y POR LOS YARONES

Waneres que asgnan objalives pobloos 2 135 mujeres a1

Narones gue asignan obetwos puhlcos & las M eres TH.

- D¢ Recho, s migeres osigran a su propio génera ofijeti
s PHBicos que o fos rorores:




LA ATRIBLCIOM DE OBJETIVOS PUBLICOS POR LAS MUJERES, A
Ly PROMC GEMERO v & LOS VARONES

Mujeres qua asignan otxefnos pODSCOS & las maneres 1.

Mujares que asignan obpedwos pobhcos a 193 varones ar.

— los uarores, €n CaRio skjetos kdividuales, se osignan a
5i mismos muy frecuemtemente obfetivos en el ambita prifli-
co. Respecto al propio género, lns rarores e oxigran yn
equilibrio entre fox fines miblicos y privados. Perg en com-
bio, @ la moeyurio de los mujeres los conciben con desempe-
fios en ef duhito privode:

LA ATRELFZION GE CBIETRVOS POR LOS YARDKES
Pubicos Privados

A ellos mizmos 81 23,

A otrod varohes 42, 40.

A lag mueias 20, 47,

Lt desarroflo personal incluye wdas los objetivos gue se re- & Tambidn se
fieran ai cultivo de las aptitudes ¥ de las capacidades de cada  evidencia la
cual. Se orienta a la awoafirmacion del Ego, y concierne al  diisgueda
gusto por superar las dificullades: a la creatividad y la cugio-  femenina del
sidad intelectual; a la iniciativa, & la aclvacién en funcién de  desarrelle
normas elevadas. Esta clase de objelives lienen poca relovan.  Personal una

cia en la publicidad, ¥ ¢n vambio son importantes en los pro- aspiracidn

Eramas. excasamente
percihida por los
varcnes

— La atrifmcinn de offerives de esta natiralezo q los varo-
res ey frecuente g {os asigran tanio los propios varones
rume oy moferes:

LA ATRIEDCION OE OBJETVOS DE DESARROLLO PERSOMAL A

LOS WARDOMNES
For log propics varcnes 2z
Por 135 maneres 0.
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Al examinar los datos de las mujeres, 5¢ observa una intere-
sante discrepancia, entre la auteimagen y la heteroimagen: o
tas mujeres ef cultivo de los aptitvdes personales fes intere-
&1 e mager nEmern que o fog varones: pero éstos &itintos
perciben dicho iRterds o pois oosos.

LA ASHZMNACION DE QBJETIVOES DE DESARROLLD PERIONAL A
LaS MULUERES

Porlas propiss manerss 3a.

Far los varomes 145

LI I T R N T I B B I A A L]

7. Coda cual
€ree qur i el
persoroimente,
fe maiiva In
biisgueda defl
£xite mds gue o
{os demeis; por
Io rarto es un
indicidor del
Ego y ro del
genera
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Fxito supone todo ohjetiva cuyn logro consisla en el progrese
individual, sea en ¢l trabajo, en el medio social y material; o
gue busque la aceptacion de los demds.

— N en e publicidad wi en los programas se establecen df-
Jeroeneias signifrcedivas en el nimero e varones y de mufe-
riw @ quiemnes s les atriboye que ven en pos del éxito,

La hizqueda del éxito sirve para distinguir entre cada cual, ¥
s demds, cualquirra que sed s1 géneri

— Is muy frecuente que tarto fos mujeres come fos varg-
res, se asignen o ellos mismos fen coanto sufetns individug-
fes). un aftin de éxito gue no asigran ni af propiv gérero, i
af cortrario.

ATRIBUCION QUE HACEM LOS VARGONES DE OBJETWGS RELALCIC-
MACHOS COM EL EXITO

A glins mismos 26

Aoz propios vansnoes 13

A las mugres 1.




ATRIBUCICHN QUE HACEN LAS MUJERES DE CEJETIVCES RELACID-
PADCS COM EL EXITO

A gllas rmismas KER
A las popeas mujenes 18,
A los varones 18

Lus objetivos no materiales constituyen la clase de fines méas
recucntemoente aparecidos en los programas; ¥ se egquiparan
con la frecuencia de objetives materiales en la publicidad.
Esta pauta sr aplica de mode parejo 4 mujeres y 4 varones.

— En los programas, ¢f tar frecuente gue cada cardn se
astgre a s mismo {como sujeto individual) obfetivas de Lipo
rarerial [p. e, ganar dinero, tener una casak comn nbjetivos
ro matarieles (p. o, ser gquerido, saber). S5in embargo, los ro-
FORES to creen Gue entre las demrds —ni enire los otros varo-
res pi wobre todo enire fos mbjeres— esté tan generalizado
el inferds por fog logros materinfes:

- - -
ASIGMACION DE OBJETIVOS POR LOS VAROMES
b etanizles Mo rnateriales
A allos mismos 83, 3.
A DIrCs VAIONEsS 26, 54
A 35 T Leres &7 62,

— D hecho, la presuposicion de que las mujeres (como gé-
nerol persipuen fines materiales, esta mds generalizada
entre 1as propias mujeres que eniae los vatones.

— FPare los mujeres, lo miis hobitunf es que nn perciban dfi-
ferencias entre su propio género y el género masceling en lg
distribuciin de los objetivos sequin la varieble material/no
meterial

4. Los parones
iloran tanto
fos ohfetivaos
materiales como
foz no
muaferieles; pero
a lox demds les
atribuyen miis
bien fines no
maleriales
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predominan los
objetivos
egoistas, lo
imagen de los
tarenex i o3
todavia mox

248

ASHGEMACION DE OBJETHWOS POR LAS MLULIERES

Maleriales No materiales
A plras mueres aa. 7o,
Algg vangneg 3. G4,

Loz ohfetivos egoistas {ios gue anieponen ef bicn prapio af
ajena)l predominan solre los altruisias; lanto en programas
cowno en publicidad y en los varones como en fas mujeres.

Ni los varones ni las mujeres, se definen a sf mismos, ni defi-
nen a beg otros, del lado altroista. Pero fo etribucian de fines
egoisias, e hace de modo oidn mds generalizads o los varo-
nes, por amiing geRerns:

L& ATRIBUCION DE CBIETWVOS EGOISTAS

A las mujares A los varones
Par las myjares 26, 30
Far los varones 23 44,

— Hs esrasa la reforencia gl aitruisme femening; y ademads
APAress OOING OiA perespeidn que lenen siolo tas muperes.
Mingiin pardr le asigne a lns mujeres oljeiivos de notarale
it aliruisea.

AZIGNACION DE OBJETWOSG ALTRLISTAS A LAS MULERES
Par las mujeres B.

Par s varones a.

— Lo asigrociin de altriismo a los varores también es ex-
COS0, PErn CORCUFren tanto s progins oarines como las m-
Jeres.




ASIGMACION DE OBJETIVOS ALTHUISTAS A LOS WARONES

Por los varones T

Por las muperes 11.

Valores sociales incluyen aquellos objetivos que suponen la
tolerancia, la buena voluntad, la ceoperacién, el deses de
mejorar las cosas ¥ la sensibilidad hacia las necesidades de
los demds. Mo es una referencia muy frecuente ni en la pobli-
cidad y en los programas, pero en la mencidn doe estos objedi-
vos se denuncia una percepeiin prejuiciosa interesante:

— Lax mujeres que airibuyen los valores sociales a los pa-
rivtes y a lng muferes. alcarzgr proporciones semefanies:

MLLERES QUE ASIGHAN WAL ORES SOCIALES

A BU pIDpIo Qenern 11.

A s varones 9.

— Fin cambio, ningtin vardn fe asigne o fas majeres objetivos
gue contengen ralores sociales.

. -
YAROMES QUE ASHIMNAMN VALORES S0OCIALES
A 5L prOpIc Génerg 10
Alas mujergs 0.

10, Los varones
les niegan a lasg
hiferes
sensibilidad g
foferancia
sociales

L I N A DL T I I I R O RN Y T B IR TR I

“Evitar lus penalidades”™ supone la bisgueda de hienssiar; la
huida de sitvaciones saciales y afectivas rensas; la priciica
de las convenciones soctales; la perseoucidn de la seguridad
malerial. For o tanke, incluye aquellos objetivos que preten-
den escapar de una situacidn displacentera o que cause dolor
(p. ¢, torminar con un matrimonio insopoertable; salir de una
depresidn; sic.),

11. Los rarones
se ponfunden
rugndi creen
gue las mujeres
se conforman y
rexignan con las
peralidades
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— Estos vhfetivos apareeen con froceercio cn los progromas
b escasemente or fo preblicidad. Se asignan en proporciones
equiraienies o gmios gERETOS.

— Fnr el marce de esto pania, hay MeNos DGroNes que mije-
res que inficrprelen fos objetivos de las mujeres, guiades por
fa evitacion del sufrimiento o del displacer:

PROPCRCICN OE VAROMES ¥ DE MUWJERES QUE CHEEN OUE LAS
MUJERES BUSCAN BWITAR LAS PEMALIDADES

Yarones 15.

hueres A8
12, Aporeee un Vida, placer, se reflere a aguellos objetives ligados a la grati
viGarose ficacidn sensorial ¥ sensual: pur ejemple, pozar de la musica,

enfrentarmicnto de una buena mesa v de la pareja. Jocluye sutisfacer los ape-
femenino con la lilos e impulses, tener madios, posesiones, vivic en la abun-

auin-represion, dancia, jugar, viajar, hacer deporte, tener tiempe libre,
sea masculina o
Jemenina; — Constituyen wno de los pocos casos en Ios que fos ofjeti-
actitud poco vos aparecen wds frecuentemente en fo publivided que en
percibida ¥ {os progromoas:
RENGS
secunduda por LA ASIGNACION DE OBIETVOS DE VIDA Y PLACER A CADA GE-
los varokes MWERC:
En la pubdicidad En g programas
Alos varcies SE. 13,
A las mupias 40, a7

Estos datos indican que en la Television, y on comparacion
con la Publicidad, existe mds aulo-represion en la manifesta-
citn gue las personas bacen de sus necesidades de gozo, o
de las ajenas, cuando participan en los programas. Obvia-
mente, la publicidad ofrece a las audiencias la retura de ese
muolde inhibidor lngitimando la busqueda del placer.

— Mg mujeres gue arewes asumen (o objelives gue persi-
guen ef placer; tanio porg eflas mismaes como pora los demds.
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LA ASIGNACIOM [ OBJETIVOS DE Wik Y PLACER
Acllagfon migmos A las mujerss A log varones

For las mujenss 19, 14 1B.

Por Kas wantnr s 15, 18, 11,

Hay interesantes diferencias entre la percepcidn masculing y
femenina:

— Pacos paronRes Pen @ s4 propio géners ¥ af género femeni-
no preccupados por lograr in gratificacion eital  placentera.

ATRIBLCICH CUE HACEM LOS WAROMES DE OB JETIVOS OE VIDA Y
PLACER

A 50 plOpa0 Qanern 14,

A las mujares 1.

— Ain menos mujeres ven @ fos varones inderesados en el
piacer y fn vida. Pero en cambio, son muches quisnes piensen
que ias mujeres buscan la realizacidn de fa vida i of plecer:

[ ——
ATAIBUCION CUE HACEN LAE MUJERES DE CRUETRDS DE VIDA Y

PLACER
A sU prop o genato 34,
A 05 varones .

La explicita indicacidén de gue se persigoe la satisfaceion se- 13, Exfsie la
xual, no aleanza proporeiones comparables 2 otros objetivos  presuposiciin
sucialmente menos prejuiciados. Pero con wde, el nivmero de de gue al atro
rasos o5 omuy elevado; sio e compara con los standares gue s¢ génere e
acpstumbraban antes de la aparicidn de las televisiones pri- - intereso mds ef
vidas. sexo que af

propio, sobre
— Los dates irdican que Ia misme potta existe en {os cor- todo, por parie
pus de publicidad v de programas § que no existen diferen-  de fos varones
clas segtin of génera,
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14. Hay ocoerdo
respecta O gue
enire los
muferes existe
un iRterés
existencie! mds
generalizado por
el amor y ln
Jamifia
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LA ATRIBUCION DE QBEJETIVOS RELACIONADDS CON LA SATIS-
FACCION SEXLIAL A CADA GEMERD

En la publicicad En los programes
A las mujeias 12. 11.
A los varcnes B. 10.

— Pocas mugeres ren conto obfetivn de lox muferes alcanzar
satisfarcidn sexual Sin emnbargo, creen qoe @8 uR iRlerés
propic de muchos carores:

LA ATRIBUCION DE OBJETIWOS DE SATISFACCION SEXUAL QUE
HACEMN LAS MILLIERES

A las ofras myreras 2.

A a5 varones 13,

— Los parones lompuco se Cocthen geRéricamente preoct-
pados por lo satigfoccidr sexeel. Pero, en combie, 507 mi-
chus quienes les atribuyen ese oljetive a las mujeres:

LA ATRIBUCION DE QBRIETIVGE DE SATISFACCION SEXUIAL GUE
HACEN LCS vARDMES

A0 Dlros varonas 7.

A las migeres 26.

Amor/famitia concierne a aquellos objetivos que se relacio-
nan ron los afectos y las gratificaciones primarias; especial-
mente de la pareja y paterno-filiales. Incluye ol deseo de dar
¥ recibir amor, de casarse, de tener hijos, de pertenecer a
una familia, de tener amigos. Constituyen un campo de aspi-
racidn que tiene, desde siempre, png gran importancia en los
programas de la television.

— La frigqueda de fg realizacion en el dmbito familior es to-
daria mas frecuente en los progromeas gue en i publicidod,



L& ATRIBUCHON DE OBJETVOS DE AMORFAMILIA, A LOS WARD-
MES ¥ A LAS MLIJERES

En kg publisidac

En s programas

A lns varonas 20. 5

A las mLjeres 24, a6,

- Comprudhese que sor mos las muferes que fos hombres o
guienes se les asignan estos obfetioos; sobre todo en los pro-
Gramas,

La publicidad rstd acluando segiin otra paula; trata de mos-
trar tantos varones inferesadnes en la familia como mujeres.

— En la percepcidn de que “amordfamilio” sou fires mrds
bien femenines, coinciden ambas géneros:

LA ASIGNACICN DE CBJETIVOE DE AMOR Y FAMILIA A LOS WA-
ACES

Por 105 propns wargres 24,

Por s muleras 20,

L& ASIGNASION DE QBJETIVOS DE AMOR v FARILIA A LAS MU-
JERES

Poy las olras meres a3

Por s varonas 44,

P IR R T T Y I I R N B N L

fa irterneciin con megegrepos conelerne a todo ohjetivo que
prrsiga la relacion o la cooperacidn conl grupos no primarios
(por sjemplo, los campatriotas, los enlermos, los emigrantes,
ete). Son indicatives de intoreses mds generalss. con conte-
nido no endogamicn.

— Tanto en lo publicidad come er los programas, § sobre
tuda en estas dltimos, aparece atribuido o mds varones goe
et maferes. gl interéds por los qrupos RO primarios.

15. Ambos
GERCrOS £Feen
—y sobre lodo
{o creen lax
mitjferes— que
fos intereses de
los rarores 30R
menas
enrdogdmicos
que los de lns
TRUFETeS
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[
LA ASIGHACICN DE OBJETIMOS BE INTERACCION COM MEGAGRL-
FOS AWARDMES ¥ A MUJERES

En ka publicided En los programas
A oz varonas 12 22
A las raneres G, a.

— Los varotes, g sobre tode ns muferes, suelen asighor
gstos objelivos mds frecurrtemente g los hombres:

LA ASIGNACION DE OBJETVOS GE INTERACCION CON MEGA-
GRUPOS

A los varones A las mujares
For los vanones 5. g,
For las ruperes 74 10,
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ATRIBUCICN DE QBJETVOS A 51 MEMAS POR LAS MUJERES QUE

AFARECEM EM LOS PAOGAAMAS

%

12 M materalas 51,
2° Heterdnirmes &1,
KR Materighes &0
4= Armbite poblico 43
5%  Egoismo 44,
g Lin werzalismo a4,
7r Exitny a4
E’ Armbite privado KRR
o= Parigytarismo 23,
147 Eviar peralicades 2z,
11-° Dasarrgtla personal 22,
127 Amor Fambar 22
13- Virla -Placer 19
14 ALlSnomos 1.
152 IMleraccion con & Nigagnipo 10.
1G.° Walty 5ol 10,
1re Altniismo [s3
EE Saksfaceion sexua =3
inF Aceplacian da lmiaciones 7.
I Walow moral G
210 Papei dittec 3
2ze Bumision 5.
23° Fama 2.
BASE: 172
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ATRIBUCION DE OBIETRGS A OTARAS MULIERES, POR LAS MUEJE-
RES CAJE APARECEN EN LOS PROGHANLS

o
17 ko materatas B4,
22 Materiatas a6,
3 Hetergnoeros 2D
4n Amkbato plolico a2
L Ambdto privado £33
i Partiadariame a3
7.2 Egaismo 30,
5. Evitar perabdades 27,
a0 Desarrallo perscoal 2T,
102 ALssnormo 24
11 LI avpirzahsme 21.
127 Vo -Placer 18,
13% Exily 1E.
147 Vakor social 15,
15°% Ammor-larnl’ a 15,
16.7 Satizfaccitn sexual 15,
17 Aceplacicn de limilacongs 4
187 Surnissicn a
195 Fama |
20 Argigmn a
21.° Interaccidn con el megagreco 9
22F Fapel pub' co ]
235 Melor morad ]
8ASE: 33

FO0



ATRIBUCION QE OBJIETIVOS A LOS VARDRES, POR LAS MLUIERES
CHJE APARECEN EM LOS PROGRAMAS

Y

1- Moy matar gk .
z Fart cularsme &0
37 Amblo privado 43
42 hataralas a8,
LA Hederdnomes 36,
g7 Ambite pobbeo 34,
T Egoasmo 3z,
4.2 Asrir-farmha 24.
3" Salisfaccidon same 23.
ik Vida-fracer 18.
1F Evitar oanaldades 18.
2% Exito 15.
132 Linaersahsr.o 15
14.% AUtSNomos 6.
157 Drasarnl o personal 16,
167 INeraccion meqanruee 14,
17.- Pap publico 11.
|e ARruisr 9.
195 Burm gion 7.
202 Farna T
21F Va'orsocd T
2. Aemacan de ' Tiecores 3,
23F wWa'od moial 2.
BAZE: 44

RN



A
OBJETIVGE GQUE LOS VARCMES. OUE APARECEN EN LOS PRO-
GHRAMAS, SE ATRIBUYEN A 51 MISMOS
ko
12 Hetardromos .
2° Malar aes 53.
3= Mo malerigles 53.
4- Ambato partlicg 51
5.7 Egoismo 48,
B Liniversalisem 41,
e Ewto 36,
B®  Ambito privado il
gF Evilacién penahdades 24,
(LI AU OMOS 23
1122 Part:oulaisme 22,
127 Desarallo perschal 22,
159 Amr faimiha 15.
147 Walores socawas 15.
15 Viola plater 15,
1567 Altng smo 13
17 Imeraccidn con el megagn.po 9
18" Walor rmigeal 7.
18,7 Aceptac én imitacionas 7.
2. Sahsfas o sexual 7.
17 Fama G
22F Surnigitn &
23 Fapal pa.nlice 5
BASE: 215

3K



ATRIBLCION DE OBJETNVDS A OTAOS VARONES, POR LOS HOM-
BRES CHUE APARECEM EN LS PROGRAMAS

%

1. Mo materialas a8,
2° Farticularniser 42,
a- Ambito publice 42,
e Ambite privado 40,
a. Heterdnamg 401,
B Universalismo 34,
7.e Egoismo 24
B Amor-farmar 28,
4. Materigles 26
10 INtEFACCAN 0O B MEBagLL 25.
i1° Papel plolico 15.
127 Satizfacidn soxup! 13,
13" Evitar penas 13.
14° Eutitey 13,
15% Wida v placer 11.
162 ACaplacdn miles 11.
17 Walores sociales 11.
18 S igidin 3
192 Dasarrollg personal 4]
205 Control socisl o
=4 AlLise g
22 Aunomo &
23F 0 aloe moeal E}
BAZE: 3

a3



ATRIBUCION DE OBJETIOES A LAS MUJERES. POR LCS HOMBRES
CALE APARECEM EN LS PROGRAMAS

%
e Mo mialeizhes g2,
= Arnbite prvaca 47.
3 Parlzw'arismo 40,
42 Amcy familia 36,
& Heterdromos 36.
e Egnisnio 29.
™ Mater ales 2.
ae Autdromos 24,
o Amkito poblico 20.
e Satistaccon sexual 18.
112 Wida-place 1E.
127 IMeraccicn con el megagrLpo 16.
1 Walor moral 13,
14* Desarral's personal 13.
it Exitor 11,
15° niversalisre 1.
17 Ewvlar penalidaces 8
12" Surisican T
19 Fapsd ouklco .
a0 Walr ol ¥
21" Fama 4.
it Allryizrmg a,
23 Acepta |mitaciones 4.
BASE: a5
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CAPITULO 10

La manifestacion de Controles
y Controladores, en la Publicidad

Manuel Martin Nerrano

----- I N N I

1. Lla naturalezs de los controles gue se ejercen sobre
las condueias es Ia mismao parz ambos géneros. Domi-
nan [os controles afectivas. Pero los controles labora-
les se aplican a un mayor wimero de varones

2. La naturzleza de les contraladorcs tambido o5 la
misma para ambos géneros: fundamentalments prc-
fenecen a grupos prlmarios

L R

LI N L R T T I I R T Y B B R

Las acciones pueden cstar sujetas a roecompensas, sean doe
cardeter moril, afectivo, social, econdmico o laboral. Igual-
mente, hay aceiones objeto de sanciones de naturalesa equi-
valente. lin [os materiales que se han analizade, apenas se
rreurre A las sanciones,

— La mayor parte del control de los comportantietos e
Heve @ cabo por lo presidn afective. Estn pante se epliva
fento o lus parones como a fox mujeres.

— lLos controles socinles y morales tenen un peso equfta-
femte, Se wtilfizon o proporciones senaianies parg coitrolar
a ambos géneros.

— Loy controles Inborales sun algo mas frecuentes pura log
porones; sienin ¢sta fo dnfce diferencia signiffcativo.

— Finnlmente, ef contred recurriendo o premidos o rastigos
veomdmices, esta ippalmente repardido en ambas géncros.

1. Ln naturaiezn
e tos eontrofes
QUE SE Bferoen
sohre las
conductas es ki
USRI oI
armbos géneros.
Dominan los
cortreles
tfectivos. Pero
fos controlex
faborales se
apiicon a un
IROYOr REMCTG
te vareres
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__
MATURALEZA DE LOG CONTROLES, SEGUN EL GENERG, EM LA PUBLICIDAD

67, 6 Eey Muojeres

Q_' 1 Varones
%
% 3
% \ 3l. 3% 32, 5
§ % %\ . 7 20
N N[ Nl NI K
N N NN NN R
Control Contral Control Control Cantral
alectivo sacial maoral lahoral econdmice

L N

2. La notyraliza

der lizs

controladnres
tambicn o5 la

misma para

anbes gERCros:
Jundameninhmenie

perteRecen o

HUHPOS Brimarios
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Eo ocasiones, los relatos muesiran gque las acciones de los
sujetos aparecen controladas por oteos sujetos, gropos o ins-
tiluciones.

— Fs frecuente gue existe algin controfador de los compor-
tamieRins, con presetcio eguivalente para comdralar ¢ paro-
HES i FHeres.

EXISTEMCIA O INEXISTENCIA DE COMTROLADORES. SEGUN EL
GEMERCH EM LA PUBLICIDAD
o] Mujeres
] varones
ki
29,
E\_ 23.
N 7,
% 15 11,
N N
N o
Existen Mo existe Noo eonsia




— Lus controladores del comportamiento masculino ¥ feme-
nina gque ¢ mencionan en la publicidad son los mismaos.
Parag ambos generes, fo mds frecuente es of control de los
grupos primerios o los gue pertenecen (familiares. grupos de
pares, recinng).

— hos conteoladores ligados al trabajo; ¥ los que proceden
de las instituciones coondmicas (laboralesi v profesionales,
representan la segunda instancia eonteoladora, para ambos
géneros. Prabablemente esta clase de controledores sean
algr mds frecuentes pare los rorores.

— Lus vontreledores educatives o religioxos Lienert ity
poca presedtcia e of materind de fa publicided.

— Finglmente, tambien son poco refecantes los contralodn-
res qui pueden acleer represorenente (clierpes die sequri-
dad, jrucces, mic )

ATRIEUCION DE COMTROLADORES A MAERES ¥ WVAROMES, EM LA PUBLICICHE

A LOS YARONES (N: 665} o A LAS MUJERES (fv: 719
+ Primnaring 47 | ] 50
+ Familiares 0. 1 22.
+ [mstiluciones eoondmiicas 24, I — 14,
= Profostonales Il :: 1E.
= Gducativos y religiosos 2. il 4.
« Represivos 3. a .
= My consta 17. C 11 23
* M0 exisicn 11. 11 1.




CAPITULO 11

La referencia a las Instituciones
Yy a las “Autoridades” por los
participantes en los programas

Meanuel Martin Serrano

1. Lntre les paricipanies en los programas, mds nuje-
res estdn interesadas en las instituciones relaciona-
das con las interacciones sociales: ¥y mds varones en
las instilocipnes paoliticas

2. Las myjeres son mds (ransparentes que [os varones
cuando juzgan a las insliluciones

3. Las “autoridades™ de los varones ¥ de lus mujeres son
predominaniements mascelinas

4. Los asistentes a Ios programas, cuslquiera que sva su
género, recurren mas a mencionar *auterldades™
para avalar Ia informacion y el poder; ¥ menos para
avalar las crecacias v ¢l saber

1. Entre los Antes de proceder al andlisis, se ofrece la relacion de institu-
participartes ¢ex ciones gue han side traidas a colacidn, Los datos indican gur
50-‘{ PrOgriinas, las instituciones politicas, ¥ las que tienen gue ver con las in-
mas mujeres teraccinnes socialns, son las referencias institucionales mads
estdn mencicnadas ¢n los programas de TV.

inferesadas en
las institiciones
relacinnodas con
fas intergociones
sociales; i mas
Lerones on fas
sl LCiones
paliticas

i



INSTITUCIONES MERGICHADAS EN LOS FRCGRAMAS
Paliticas B4,

— Macignales aE.

— Intemacionales a.
Feferidas a la Intaracciin a7.

— Comunicatas iM.C.M) 14,

— Prirrarias v Secundanas 149
Educacidn y Culluma 19,

— Culburg, 10

— Educas dn 1G.
Laborales y Econdmicas 4.
Relacionadas oon la delincuenscia v
T Fz pocidg reds de una eleiansa

Existen difcrencias en ol mimern de varones y de mujeres
gue mencionan cada instipucion:

— Mds Farones gue mujeres mencionan instituciones polfiti-
cirs. Llegan a ser une de cada seis hombres quienes introdu-
B ESA fﬂfﬁrli['l.lliﬁ..

— fero. sofire todo, son muecho mds wuewerosas B8 persuias
que s refieren o instituciones relacioradas con fa interec-
cign sociof entri oy muferes.

— 1listas diferencias se reflejan oo el histograma que sigue.
En el mismo grafice se pone de manifiesto que {as instecio-
nes culturales, ediecativas y fabornies son referencias menes
frecuentes gue las politicas y que fos refecionedas con fa in-
tergecion social; sobre tode entre {as mufores.

— Tamhbida cabe gpreciar la preocupacion que existe por {05
temas de order pablicy y sequrided ciudadoaa. en el nime-
ro de menciones de instituciones que tengan que ver con la
delincuencia, &7 cefe cose parecer estar [as Muferes preocu-
Pt s en mayor Rimera gue fos parohes,
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VARNNES
N 154

INETITUCIONES (HJE MENCRDMAN A LOS HOMEBRES ¥ LAS MULERES

MLUJIERES
iN:78)

POLITICAS 62 |

REFERIDAE A LA

INTERACCHYN SOKC1A), |

CULTURALFESR

FOLCATIVAS

{.ABDRALES

RELACIUNADAS
CUIN LA
DEEANUTENCIA

] &

g

Pallticas

REPERTORIC DE INSTITLCIONES

A —

Relativas a la ineracoitn social

honarep.ia
Gobiarrg
M hgtaros

Ayuniarmenics

Enthaadas

Ejaredo
L

Paidos polivcos

Comunicdazdes Autaromas

Conepreso de Cipultados
Tritamial Constitucional
Tritwnales de Justicia
Trtwnal Supremo

Prersa

Cine

Talevision

Familia

Asociaoones vacaalss
Asocizzicres profesonales
Furdaciones

InsitLcices Denelcas
Culluraaz

Educatvas

Labwzas

Ralaconadas oon 3 gelrcuencia
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Im la mayoriz de las ocasiones, la misma persona que met-
ciong, 2 una institueidn sl tiempo L evahia.

— las mujores son niis proclives que fos varones a explici-
far un juicio de valor claro, seq favorable o desfarorabie. La
amhbigiedad es una actitud que se da con mucha mas fre-
cuancia en los vacones. El histograma gue sigue reflaja esta

diferencia:

2. Las mujeres
xon mds
transparenies
que 05 rargnes
cuardo juzgan a
lay instituciones

LAS DIFEREMCIAS EMTRE wARDMES v MUJERES CUANDEH VALDRAMN LAS INSTITLICHINES
YAROMES MLUJERES
[Mr 154} iN:78)
EVALUACHIN 41 51
POSITIVA
EVALUACION IX. I 4.
MELATEVA
EVALUACION 1% A,
AMBLGLA J
N MANIFIESTAN L 0,
UNA EVALLACION

TR T I I T RN A S R R TR N R I |

Se ha anotado cudndo un participante en un programa de te-
levisién menciona a alguna persona como “autoridad” en el
tema al gque se sstd refltriendo. Por ejemple, puede hacerse
una referencia al Papa, para justificar el recharo del aborio.
Los resultados aparecen reflejados en ol histograma que

SiLhe.

— Se mercioranr mds queoridades mascuelings que fermend-

RaE; AR por los varones come por os muferes.

i Lox
“mutoridedes” de
fns vorgnes y de
{ax myjeres son
predominagniemnenie
masculinas

3



— Lax mujercs mencionen wu rimero relatioemenle mayor
de autoridades forenines que los varones.

— Dentro de esta pauta, bay diferencias: nusve de cada dics
varones mencionan en algdn momento a otrg hombre como
auteridad; en tanto que son cueatro de cada dicz mujeres
quienes mencionan a otra mujer en un juicio de avtoridad,

GEMERD DE LA “AUTORIDAL™ SUE MEMCIOMAN LOS VARCMNES ¥
LAZS MULIERES BN LGS PRCGRAMAS DE TELEASICH

e

B

41,

S L N

ALTORIBADL
MASCLULINA

Ees] Mencitn de los varones (X: 117}
[ ™enchin e 1as mujercs (50 79

ALTORIBAR
FEMESINA

L R R L N R

4. Log asistentes
a loy programas,
cualquicra que
SCT 8t GENery,
rectrren mds g
mencionar
“autoridedes”
para gomiar o
fnfuarmacion g el
poder; i Henog
pare abalur lox
crecacias g of
saber
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Er los programtas de TV s mencionuy con mds frecuencio o
poersonafes que se consideran “auteridades” en los campus
relacionados conr fn informaciin y e ereacidn (arte dramati-
co, cine, periodisme, TV, escultuea, pintura, litevatura, poe
sia o musical. Fn estos casos, las mujercs lo hacen en uoa
propareian relativamente mayor gon los hombres.

En segqundo luger, se menciona a guiehes son equioridodass
er fos campos del poder y def gobierno (historia, politica, jus-
ticia, defensa, monarquia, cte). Aqui existe un namero de
hombires relativamente mavor que mucstran inlecss.

Lis mujeres que se refieren a sauteridadess en los campos
i las crecincias ¥ valores {Etica, las iglesias o religiones). son



relativamente mas numerosas que Jos hombres que se ocu-
pan di tales personajes. Lo misme eeurre cuando ambos gt
neros mencionan “awtoridades™ en Jas diferentes Wenicas y
ciencias,

CAMPOS DE ACTIMIDAD OE LAS “AUTORIDADES" GLE MEMCIONAN LOS HOMBRES V¥ LAS
AMIJERES QUE APARECEN EN LOS PROGRAMAS

1 DBombres {N:117)

=  Muojeres (379 a6, 43
0%
i %
M. /
g 2
/ 22,
13. o
-7 |
Z =7
Crecneins Poder ¥ Informaciony  Técnicas y cienelas  Ofros
v valores goliierno creaciin CAMPDS
(V.5 2, 3o, 47. 5 13
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ALGUMAS DE LAS "ALTORIDADES" MENCIDNADAS POR LOS VARDMES ¥ 1LAS MULIERES

Varones Mujeras
Autoridadas Autoridades Autoridedes Auleridades
masculinas faneninas masculings farmanings
Eabarnantas, tatiloe Famanoez, Cianhi, Magarng,
Giglizla paolitica palitoo cantarile
hagng, Jacousing de fa Veqa, 5Ma de Persia, Farah Diva,
ceriagrte glea Ealitic PrRCesa
Sha de Ferma, Marhm Monrog, Bruce Spratin, Fosario Fioras,
ool aciriz rRRSIoG canlante
Procpe Ferpe, Carman Rirvrigne, Wided Viclal, Cxnelia hMun,
miriErgUia palitica medisio actriz
Arthir b ler Pilzar Mirg, Felpa Campuzana, Juang de Arco,
ascr.tar cradasta Muzsn prolitica
Carlos Solchaga, HRary Clinton, Crunguitos, Mirian Ceaz Arcca,
il [t featt Mssos pragantadoms de T
Miguel Boyer, Sabvina, Antorne Flores, Santa Fita,
paliice cantante cantaria Sanla
Jozd Borrel, Sarranta, Fox. Ferrando Wega. Blarzs Femandez,
fraliticn cantante productor dapcdista
Fatpe Gonzdlez, Cammen, Wicenle Aranda, N Angeles Siameans,
pos oo fare oo CNeasta darechs humanos
Ciarlas Arguifiano, Luz Casal, lmanal Asias, Mal de Ferngndez,
COC e cananie actor politea
Billy 2l Mino, dulia Cern, Iaaac Mewton, Concha Figuer,
Gandokero pericdisla figon Cartante
J iy el Rapdao, Frosa W Sards, Marcig, Tereza oe Jasds,
bandofara aciiz tEwern Santa
Coctar Jow;, Conciha Marquaz Piguer, Cooior Yelasao, Sara Mowstiel,
med Cina canlare méd oo Lantanle
Doctor Bugatich, lzabel Proysier, Ruodnigo Rato, Cood Chanal,
miedicing "aal coraain® palilcr mohsla
Leonardo da Wirg., Faztara Impsario. sose M Aznar Ana ve Inglaserma.
artor foklore palitico DANCAS3
Wiguel Angel, Cuca Solara, D, Luzg Mdreely,
[#laHes e resana lorero acriz
Ealty Clinton, Margueile Yourcarmar, Zan Jorga, Marisol,
politicn azcritr Sanio actnz
Dlicar;, har bl vierdy, ktanuel Fraga, Lira Morgan,
ladrar: actrz politic acing
George Bush, Agustna de Aragdn, Ardy Warkhel, Golcla Mer,
prcliteo v ging artisla plastico polit:ca

4




CAPITULO 12

Asignacion de objetos y bienes
a cada género en la publicidad

Manuel Martin Serrano

1. Sc estd produciendo la progresiva ruptura de la ima-
gcn genérica de Ios abjetos, en lz pubkcidad

4 4 B 1k k4 oh ok d oaom

[:n este estudio na aparece una cspecializacidn muy generali-
zada en los objetos y bienes que la publicidad asigna especi-
ficamente a lus varones y a las mujeres, coimo medios de la
accion gue se describe en el relato, Las diferencias soo las si-
guientes:

— Probabiemente, los productos que se asigran a los muje-
res. exlén mds orientadox o la aplicocicn sobre ef cuerpo,
gue los asignados o los rarones.

— Lo perfumeria se relaciona mds frecuentemente con las
TRUJeTes Gue coft log porpnes.

— A los mujeres se fes asigran los sjuguetes de ninas y los
productos di nsen parg bebd,

La mayaor parte de los ohjelos tradicionalmente femertinos
eslin perdiendo csa condicidn estereotipada en la publici-
dad. Por ejerplo, para anunciar la relacidn de bienes gue si-
EUEN, 52 FRCLITe &N proporciones equivalentes a los personi-
jes femenines y masculings:

* D] hogar * Alimentos
+ {Jhjrtos consumibles # [Itides sanilarios
* Mobiliario

1. Se estd
produciendo la
progresiva
rupinra de o
imoger geréricn
de lox objetos, en
da publicidod

315
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Otro tanto ha sucedido coo la mayar parte de Ios objetes tra-
dicionalmente maeseulices: prsando a sor asignados tante 3
hombres come 4 mujeres. En este caso se encuentran:

»

>

>

Ohjetos ivdicns

Medios de Informacian
Instalacinnes

Behidas

Productos audiovisuales
Transporte industrial

* Autoimnoviles

* Dinero

+ Libros

¢ (Myjetos musicales
* (Ihjrtns deportivos
= iitiles de trabajo



OBIETOS Y BIEMES (QIUE SE ASIGNAN A LAS MLLUERES ¥ LOS VARONES, EN EL RELATD

FUBLICITARKD
Mujeres (M; 729) Yarones (M. 665}

Para gl coarpo 153 1.7 | Hogar 18]
Oketos udoos 114.} 27 | Dbsos dcos 4]
Dknetos consurn bies 2} 37 | Obalos corsumibies 113
Hogar {122} &4 | Tranzparte 110
Fopa R @
Jugueles {11} B2 Infonmacsts 3.
Infarrmacion 1104 7.7 | Instalaciones, localkes LN
Transpone 12 [ s Juguates - i8]
Instalaciones, localas 105y 3.7 | Fara & cuermpo a8
E?ei::-udas 71| 10" | Bebidas 13H]
Ins1alaciones comearcalos .{E:'r-] 1. | Inslalaciones comerciales 7l
by ar o 6] | 12F | fwtomickd (7
Lititas, ropa de! hogar B 135 | Alrentos 6.
Mudigisugles i) | 145 | Aucovisuales ()
Transpore industrs’ 5] | 157 | Bopa 6.
Alirrsentos 15.) | 167 | Lkiles, ropa des hogar (3]
Aupemvil sy 172 Tran's-pme irgdistral (6.
Perfurmaria 5] | 157 | Chistos mdelerminados 4.
Otyelas de trabao i) | 197 | Costos eruscaks 4
nztalec ores prvadas (M| 307 | Opplos de rabajo 33
JLgustss da ring (31| 217 | Litvos e
Cowetos ingeterminados [3) | EE | Okpelos deo-c-r'lr'.us =
Dreig [31 | 237 | Instoiac ones pr.vad_as_ (2.3
Aoy fermenina &y | 42| Drero e}
Litwos [ [ 25* | Perumera [
Esmcria 23 262 | Popa ferronina (14
Eéetcs rug cales 2y | 27" | Escritvic (1.
Dbpeos deporivgs [1 a 1 2B | Acpa masculra N (1}
LUt les sanitaros [y | 297 | Wles de frabajo 1.}
Asan gl beié (1.4 | 307 | Utiles saniaros i1}
Fles de fraba; ) [;_: M Jeguetes de e ) [, b
Fopa rrasona | 227 | Aseo de' bebe ) [}

iy







Publicacicnes del Instituto de la Mujer

Soria Estudios

N7 1. Umbral de presencia de las mujeres en la prensa
espaniola. Concha i'ageaga v Pelra M.* Secanclla.

N."2. Andlisis y prevencidn de la depresidn postparta.
Soledad Muruags.

N.73. La mujer en la historiz a través de la prensa:
Francis, 1talia, Espafia. Siglos XVII-XX,

Mercedes Roig Castellanos.

N4 Democracia e igualdad de derechos laborales de 1z
mujer. Begofa San José.

M. 5. Efectos de la crisis ccondmica en el trabajo de las
mujeres. Juse Ignacio Casas ¥ M.* Angeles Sallé.

N6, Elimpacio de las nuevas tecnologias en la
formacidén y el irebajo de laz mujeres,

Inés Alberdi v Pilar Fsicario.

N.*7. La participacién polftica de las mujeres en la
Demncracia. 1979-1986. Carmen Ortiz Corulla.

N."#. Crimica del desconcierto: actitudes basicas v
demandas politicas de las espanolas,

M.* Jestis Miranda.

N.°9. La particlpacion laboral de la mujer en Espaiia.
José lgnacio Casas.

N7 10. Ea actividad leboral de la mujer en relactén & la
fecundidad. Fernandn Ferndndez Méndez de
Andrés, dir.

N7 11, Servicios de asesoramiento ¥ anticoneepeién para
jovenes. [nternacional Planned Parenthood.

N.* 12. De: poertas adeniro. M * Angeles Durdn, dir.

N.” 13, La empresaria espanola. Marcial Romero Lopez.

N." 14. Modelos masculino ¥ femening en los texios de
E.G.B. Nuriz (rarreta v Pilar Carega.

N.* 15, La mujer ante la Adminisiracion de Tusticia. El caso
del parricidio. Concepeidn Fernandez Villanueva,
Ana Inés Ferniindez Cantero v Faloma Oris Poveda,

N." 10. Lz justiria ante }a libertad sexusl de las mujeres.
Luis Rodripuer Ramos, Javier Alvarez Gareia y Pilar
Gomer Pavin.

N.° 17, La prostitucién de las mujeres. Fundacidn
Solidaridad Demaocratica.

%." 18, La presencia de [as mujeres en ef sistema edueativo.
Centro Nacional de Investigacidn y Documentacion
Kducativa e instituto de la Mujer.

N." 19. Rosz y azul. La transmisién de los géneros en la
escuela mixta. Marina Sohirats v Cristina Bullat,

N." 20, La desigualdad de las mujeres en el uso del ticmpo.
Jesusa lequierdo con Clga del Rio ¥ Agustin Redrigues:.

N." 21. Las espaiiolas ante la politica. Instituee LDES,

N." 22, Los hombres esgadinles. LN.[LR.



N.'23.

N 24,
N 25,

N." 26.
N 2T
N.* 28,
N 29,

N30

N3,
N 32,
MN." 33
N7 34.
M.* 35.
N." 36,
N3V

N34

N a9,

N.T ).
N.T &1,

N 42,

N 43

Mujeres, tecnnlogia y desarrolle. M. Van der Veken
¢ | Herndndes,

Actvidad empresarial femenina. Marcial Bomero Lopez.
Istructuras familiares en Espaita. Contro de
Fstudios Demogrilicos.

Cronos dividido. Usos del tiempo y desigualdad
cnire hombres ¥ mujeres. Ramdn Ramos.

Mujer y ruralidad. El cireuln quebrado. Jose [gnacio
Vicente Mazariegns,

El trabaje doméstico y la Reproduccelén Social.
Carrasco Cristina y otros,

La 5alod de le mujer ¢n Espafia {Tomos 1, 11, T11

¥ [V). Mercedes de Onis y otros {en prensal.

Mujer, Trabajn ¥y Maiercnidad, preblemas y
allernativas de las madres qua lrabajan.

M Violante Maounee Quintana.

Yo ne he Jugado nunca con Electro-E. Alumnas en
ensefianza superior lécnica. Carmen Alemany,

Del silencio 2 ta palabra. Coeducacién y reforma
cducativa. Montserrat Moreno.

Las dos bingrafias de la mujer en Espafia. Luis I
Garridn.

Actiludes y pricticas deportivas de las mujeces
espafiolas, Benilde Vasques.

La era de Jas lectoras. El cambio celiural de las
mujeres espafiolas. Enrique Gil Calvo.
Discriminacion c igualdad en Ia negociacion
colectiva. Tercsa Pérez del Rio,

El sexismo cn los libros dre lexto:

andlisis y propuesia de un sisicma de indicadores.
Maribel Garcin Gracia, Helena Troianoe @ (oma

¥ Miguel Zaldivar Sancha.

El sexo v la clase social como delerminanies

de los intereses prefesionales en el altimo curso
de secundaria. José Luis {iaviria Soto,

Propucstn de un sisicma de indicudores sociales
de igualdad para la mujer. Yarios.

La mujer inmigranie. Carlala Solé.

Lag mujeres y el uso del tiempe. Insuiol d'Esiodis
Muotropolitans de Baroolona.

Las mujeres ¥ la publicidad. Manuel y Esperanza
Marun Serrano y Vicente Baca Lagos,

El perfil sociolaboral del paro femenino en Espaha.
Teresa Torns Martin, Filar Carrasguer Ot y Alfonso
Romero Liaz.

Searie Dabata

&% 1.
N2
NS

El trabajo de las mujeres.
La investigacidn en Fspafin sobri mujer y educariin,
Mujer ¥ deporte.



N4

NS

M. 4.

N 1D,

NSTL

N2,
N 13,

N7 14,

NA 15,

N7 16,
L

Cansas de la prostitucion y estraicgias contra el
proxenctismo. ficunion de experlos patracinados
por la UNESCO celebrada en Madrid del 15 al 21

de marza de 1986

Las familias moenoparentales £n Espafia ¥ Francia.
Semminario celebrado on Madrid en diciembre de 1987
La formacién ocupacional desde la perspeciiva de
las mujeres. Seminaric organizado por el instituw de
la Mujer, 1454,

Mujer e igualdad de oporiunidades cn ¢l emplen,
Seminarico oelehrado en la ULMP. (Santander), del 7
al 11 de septiembre de 1988,

Indicadores soriales pura la mujer.

Economia del trabsjo femenino. Sector mercantil ¥
no mercantil. Seminario celobrado en Madrid, 18-21
do raczo de 1986,

Mujer y demografiz. Seminario celebrado en Madrid
del 25-26 de septiembre de 1989,

Las mujeres on Ix Guerra Civil Espaiiola

{11 Jornadas de Estudios monogriitcos:
Salamanca-octubre 19849),

la Mujer y ¢l Deporie. Jornadas celebradas en
Madrid. 17-14 mayo, 1990 {en prensa).

Las nujeres en Europa ante los cambios en los
paiscs del Este.

Fore Internarional “Mujer, poder politico y
desarrollo™. Encuentro internacional celebrado en
Sevilla.

Por une demovraciz paritaria. Acto conmemorativo,
R de marzo 1994,

Las mujeres ¥ ¢l poder politico.

Conferenciz de los Estados miembros de la Unidn
Eurgpea preparatoria de la 1V Conferencia mundizl
sobre las mujeres.

Sﬁriu Do n:l mentos

NT

N2

N R
N4,

N7 &,
N7 6.

NAT.

Manual de accion: cimao llevar a la praciica la
igualdad entre los sexos. Comision de las
Comunidades Furopcas.

Convenlos imernacionales suscritos por Fspaiia que
alrcian & las mujeres. Montserral Fernandez Loaysa,
cainp.

Programas de sexualidad y planificacidn familiar.
Organizacidn Mundial de la Salud.

Estralegias de Nzirohi oricniadas hacia cl futluro
para ¢l adelanto de la mujer. ONLUT. Conlerencia.

Un programa de accidn positiva. Hilaria Bianca.
Comunidad Europea. Directivas y resolocioons.
Consejo de las Comunidades Europeas.

Empleo ¥ desempleo en los pafses de la 0.C.1D.E.
Liba Paukert.



N8,

N9,

N 1.
N1
N2
NT1%
NN.* 14,
N 15,
N6,

Cuadernos Bihlingr&finn;

NI,

N2,
N L

LR X
N5,
NS,

Publicacionoa Pariﬁdiz;;:

Mujeres ¢ iniciativas Jocgles de empleo. CLC 1L,
[gualdad y proteccidn de la mujer en el irabajo
{Convenios ¥ Recomendaciones de la 0.LT.).

Hing Trang Perret-Nguyin.

El derecho comunitarie ¥ las mujeres.
Jurisprudencia en materia de igualdad.

Giénero ¥ Desarrollo. Guia Prictica.

Cddige de sonducta para combaiir ¢l acoso sexual.
Conducir el cambio estructural. El papel de las
MLjeTES.

Normtiliva comunilaria en materia de igualdad de
tralo.

Igualdad y protecciin de la muojer (en [& normativa
de la OIT).

las espaiolas en ol ¥mbral del siglo XXI.

[.as mujeres en Iz historia de Espafia. Siglos
XVII-XX. Bibliografia comeniada.

[a mujer en la bibliografiz espaiiola {1954-1988).
Biblipgrafia analitica. Mujer ¥ educacién
[19R4-198R).

{Catdlogo di las publicaciones periddicas

del [nsiftuto de la Muojer.

Sintesis de esiodivs y encuesias del Instituto de la
Mujer (1954-1YE%).

Trsavro sobre la mujer (19492},

Boletin "Lntee Nous" OMS.
Mujeres. Mulleres, Dones, Emakumeak.



EB&?MN’?W 151






